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Amerika Birlesik Devletleri’ndeki en
eski tarihli ticari marka 1870 yilinda
boya iireticisi Averill tarafindan
tescillenerek kayda gegirilmistir.
Bugiin géziimiize ¢ok tuhaf gelen
logo, fonda Chicago goriintiisii ve
onde gagasinda boya firgasi tutan bir
kartal ile tasvir edilmistir. Firganin
uzantisinda dalgalanan flamada

“Dayanikli, Giizel, Ekonomik”
kelimeleri yaziliydi.

General Electric'in bugiine kadar hig degismeyen logosu, 1935—45 dolaylarinda New York Diinya Fuari'ndaki bir bina duvarina resmedilmigtir.
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UZERINE

MESLEK KURULUSU

Bes yil sonra da, ingiltere’deki
Bass Brewery, Avrupa’nin ilk ticari
markasint, kiyasladigimizda, ¢ok
cagdas goriinen basit bir kirmizi
iicgen olarak tescil ettirdi. Bu
logo Edouard Manet ve Pablo
Picasso’nun resimlerinde yer alan
bira siselerinde de goriilebilir ve
giiniimiizde de Bass logosu olarak
hizmete devam eder.

Sadece birkag yil arayla
gerceklegen ve hig benzesmeyen
bu iki uygulama, logo tasariminin
eklektik 6ziini giizel bir sekilde
yansitmaktadir.

Jens Miiller, “Logo Baslangi¢clart”

(Logo Beginnings) kitabinda

eski Yunan ¢anak ¢omleklerinde
binlerce yildir var olan ilkel logolara
kargin, modern logo tasariminin

19. yiizyilin ortalarinda bagladigini
sOyliiyor. Telefonla yapilan bir
roportajda, logolarin sanayilesme
ve markalagma ile es zamanli olarak
1850’lerde bagladigini belirten
Miiller, mamul mal ticaretinin
bolgesel dagitimin 6tesine o
zamanlarda ge¢meye basladigini

da sozlerine ekliyor. Ona gore
logolar, bir {iriinii belirlemek ve

g

rakiplerinden
ayirt ederek
yiikseltmek ya
da hikayesini
ve kaynagini
anlatmak igin
bir gereklilik
olarak
ortaya cikti.
Markalarin ve
onlar1 temsil
etmek igin
kullanilan
sembollerin
ortaya
¢ikmasini da,
taklitlerinden
korumak
i¢in yasal
diizenlemeler
geregi izledi.
Sasirtict
bir gekilde,
Amerika ve
Avrupa’nin
bu en eski iki
ticari markasi
ayni zamanda
figiiratif ve
soyut olmak
iizere en temel iki logo tiiriinii
temsil etmektedir. Miiller’e gore
daha birgok alt kategori mevcut
olsa da genel olarak tiim logolar bu
gruplardan birine dahil edilebilir.
Kisaca wordmark dedigimiz
logolarsa sadece sirket adindan
veya bir monogramdan olusur.
Diger logo tiirleri arasinda; BMW
logosunda oldugu gibi, resim ve
metinlerin genellikle dairesel bir
damga bigiminde diizenlendigi
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Taschen'in izniyle.
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1930 daki bu Louis Vuitton reklami, 1890 da sirketin birbirine gegen
harflerle olusturulan logoyu ne kadar bilingli kullandigini gésteriyor.

amblemler; KFC logosu gibi
markay1 temsil eden bir karakterin
resmi veya maskotu; Apple logosu
gibi bir simgeye veya benzer bir
grafik 6geye dayanan resimli
isaretler, sayilabilir.

Miiller’e gore genelde, ister
1870°de ister 2021°de olusturulmus
olsun, tiim logolar yaklasik 25
ila 30 kategori igine sigdirilabilir.
Miiller bu sonuca varmak igin
10.000’¢ yakin logoyu incelemis.



Edouard Manet nin iinlii “4A Bar at the Folies Bergére” tablosunda bira siselerinin iizerinde
Avrupa’'min ilk tescilli markasi Bass Brewery 'nin kirmizi iiggeni goriiliiyor. Samuel Courtauld

Trust, Courtauld Galerisi, Londra.

“Sirket kurucusunun imzasi gibi
el yazistyla yazilmis ¢ok sayida
wordmark n karsima ¢ikmasi pek
beklemedigim bir seydi. En tinliileri
de Ford veya Kellogg’un bugiin
hala orijinal bi¢iminde kullanilan
logolaridir” diyor.

ikonik markalar
Belki de en ¢ok bilinen logo,
1886°da tanitilan ve o zamanlar

popiiler olan Spencerian yazitipi
kullanilarak Frank M. Robinson
tarafindan tasarlanan Coca-Cola
logosudur. Robinson, igecegin
mucidi John S. Pemberton’in
muhasebecisi ve is ortagiydi. Logo
hi¢ degismeden varligini hala
stirdiiriiyor ve 1893’te ilk “C”nin
uzun kuyruguna “ticari marka”
ibaresi eklenmis ve logo ticari
olarak markalagmustir.

“Logo Bagslangi¢lart” kitabi, logolarin erken tarihini anlatiyor. Kitap Avrupa da ve ABD de

satistadir. Taschen 'in izniyle.

Jens Miiller

TASCHEN

LOGO
BEGINNINGS

Coca-Cola logosu kisa zamanda
taklit¢ilerin favorisi haline gelmistir,
bu da ibarenin eklenmesini hakl
cikarmistir. Sirket 1923te, 700
sayfa halinde triinleri i¢in benzer
logolar olusturan rakiplere kars1
act1g1 bir dizi mahkeme kararini
yayinladi.

O zamana kadar markalagmanin
ve logolarin 6nemi artik asikar hale
gelmisti. Louis Vuitton’un 1930
tarihli reklaminda, “LV” harfleri
benzer bir konfigiirasyonda dizilmis
birkag parga valizin goriintiistini
gevreliyordu. Miiller’e gore; bu,
markalagsmanin ne kadar 6nemli
oldugunun erkenden farkina varan
ve ikonik hale gelen markalarinin
yardimiyla diriinlerini ¢ok daha iyi
satabileceklerini goren bir sirkete
iyi bir 6rnekti. “Reklamciligin
altin gagidan (1960-1980)
yillar dncesiydi, ancak sirketlerin
degerlerinin markalarina ve logo
tasarimina dayandigini anlamaya
nasil bagladiklarini géstermesi
acisindan ilgingtir.”

Minimalist tasarim

Logo tasarimi tarihindeki en 6nemli
trendlerden biri, siislii ve simgesel
isaretlerden daha bilingli olarak
azaltilmig modern bir estetige dogru
evrimdir. Bu ancak 20. yiizyilin
baglarinda baglamistir. Post-It ve
Scotch bant markalartyla taninan
¢ok uluslu Amerikan sirketi 3M’in
logosu bu diizene gegisin klasik

bir drnegidir. isletmenin tam ad1
Minnesota Madencilik ve Imalat
Sirketi’dir (Minnesota Mining

& Manufacturing Company) ve
1900’lerin basinda “3-M” olarak
kisaltilincaya kadar oldugu gibi
kullanilmistir. 1977°de New York
ajansi Siegel+Gale, logonun
bugiin hala kullanilan versiyonunu
tasarlamak i¢in tim zamanlarin
popiiler yazitipi Helvetica’y1 ve
kirmizi rengi kullanarak logoyu
daha da basitlestirmistir.

Miiller’e gore, “Bu, logo
modernizminin giizel bir rnegidir.
Ayn1 zamanda markalagmanin
gergekten en minimalist tasarima
indirgenmis halidir”. Miiller, cok
fazla logoyla dolu bir diinyada
kafa karigikligint 6nlemeye yardim
etmeleri ag¢isindan wordmark’larin
bugiin de hala ¢ok popiiler
oldugunu soyliiyor. “Artik pek ¢ok
sirket, soyut bir tasarim yerine
marka adlarini kullanmay1 tercih
ediyor, boylece birilerinin ayni
logoyu sahiplenme sansi1 daha aza
iniyor.”

Logo tasarimiyla ilgili belki
de en ilging seylerden birinin net
bir anlatiya baskaldirt oldugunu
soyleyen Miiller, “Bence her
seyin sadece tek bir sekilde
evrimlegmiyor olusu, belki de
boyle bir kitabin daha 6nce
yazilmamasinin nedenidir. Ciinkii
bu kesin ve net olarak anlatmasi
zor bir konu.” @

Fransiz lastik iireticisi Michelin igin yapilmigs, bugiin hdla kullanimda olan ticari marka
karakteri “Bibendum "un (Michelin Man) yer aldigi 1921 tarihli bir reklam. Taschen'in izniyle.
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“iyi
tasarim”
nadirdir

www.theicod.org
Ceviri: Ayse Dagistanh

lyi tasarim hemen

her zaman bir amaca,
genellikle de miisteri
tarafindan tamimlanmug
olan amaca etkin bir sekilde
ulasan tasarim olarak
tamimlanmir. Peki ama bu
amag, insanlarin esenligi
ile gelistiginde ne olur?

Tasarimi degerlendirme

Tasarim karmagiktir ve genellikle
daha biiyiik sistemlerle biitiinlesir.
Ancak, herhangi aktif bir tasarim
stiidyosunun onaylayacagi gibi,
yalnizca tasarim ¢dzlimlerinin
kalitesini degerlendirmek ve takdir
etmek degil, ayn1 zamanda alternatif
¢ozlimler hakkinda veri toplamak
da miimkiindiir. Tasarimin sanattan
farkli olarak ¢ok net amaglar1 vardir
ve onlara ulagma hedefiyle yola
¢ikilir, yolun sonunda elde edilen
sonuglarm kargilagtiriimasi da
tasarimin kalitesinin belirlenmesine
yardimect olur.

Bir tasarim ¢oziimiiniin
kalitesinin degerlendirilmesinde;
kullanici ihtiyaglarina yanitin
yeterliligi, malzemelerin kullanim
kolayligi, gerekli kaynaklarin
tasarrufu, estetik 6zellikler, ¢cevresel
etki, yagsam kalitesini iyilestirme
kapasitesi, pazarlanabilirlik,
kullanim keyfi ve daha baska bazi
hususlar dikkate alinir.

Tasarimi kavrayis sezgiseldir
Tasarim stireci, insanlar1 anlamay1
ve nesneler ve gevrelerle
etkilesimlerini kolaylagtirma
amacini igerdigi i¢in, kullanicilar
bir tasarimin etkili olup

olmadig1 konusunda sezgisel bir
anlayisa, bir tiir i¢giidiiye sahip
olma egilimindedir. Nedenini
tanimlayamayabilir veya ifade
edemeyebilirler, ancak bir
tasarimin kendilerini ne zaman

iyi hissettirdigini ya da yaptiklari
isi kolaylastirdigini bilirler. Denir
ki, iyi tasarim goriinmezdir, bagka
bir deyisle eger kullanict deneyimi
iyi tasarlanmigsa, kullanict higbir
uzlagmazlik hissetmez ve sorunsuz
bir sekilde yonlendirilir.

Bizim “iyi tasarim” tanimimiz
Uluslararasi Tasarim Konseyi
(ICoD — International Council of
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Design), iyi tasarlanmuis bir sey

ile “iyi tasarim” arasinda fark
bulundugunu savunmaktadir.
Tasarimcinin toplumdaki roliine
iligkin anlayigimiz, tasarimcilarin
her seyden once insanliga kars1
ahlaki bir yiikiimliiliigii oldugu
goriislinii savunur. Yapilan
caligmalar dar anlamda yalnizca
ticari amaca hizmet ediyor ama
insanlik adina yarar saglamiyorsa,
0 zaman o tasarim verimli, akilli,
giizel, heyecan verici ve hatta giicli
addedilebilir, ancak “iyi tasarim”
olmayabilir. Konsey, “iyi tasarimi”,
yapilan igin sosyal, kiiltiirel,
ekonomik ve gevresel sonuglarini
dikkate alan tasarim olarak
tanimlamaktadir. Disarida pek ¢ok
heyecan verici tasarim olmasina
ragmen, tasarimlarin yalnizca
kiigiik bir ytizdesi “iyi” olmanin
biitiinliigiine sahiptir.

iyi olmayan tasarim

Etkili ama iyi olmayan tasarim
ornekleri boldur. Internet,
kullanicilari, agirlikli olarak

ticari nedenlerle, mahremiyet
haklarindan vazgegmeye veya

arzu edilen sikki segmeye belirsiz
bir sekilde yonlendiren UI/UX
tasarimlartyla doludur. Diinyada,
¢ekici, rahat ve siirmesi zevkli,
ancak siirdiiriilemez pek gok
otomobil tasarimi var. Pek ¢ok
ebeveyn bebek kiyafeti tasariminin
aktif olarak cinsel kligeleri
destekledigine dair artan elestirileri
dile getiriyor. Apple’in cografi
konum etiketleri, sapik takipgilerin
veya suclularin kurbanlarini
izlemelerine olanak sagladigi igin
elestirildi. Bir yandan gevresel
ayak izlerini dikkate alirken
ig¢ilerin ¢alisma kosullariyla

ilgili kaygilari kenara iten giyim
sirketleri var. Biitiin bu 6rnekler,
her giin kargilagtigimiz tasarimlarin
¢ogunlukla, 1yi tasarlanmig olsalar
da, etkiledikleri ve hatta yarattiklar
daha genis gergeveleri ve iliskileri
g6z oniinde bulundurmakta
basarisiz oldugunu gdstermektedir.

lyi tasarim neden 6nemlidir
Tasarimlarin genellikle toplum,
kiiltiir ve ¢evre lizerinde, belirli
bir {irlin veya mesajin amacinin ve
erigiminin ¢ok 6tesinde muazzam
bir etkisi vardir. lyi bir tasarim
deger katar. Iyi olmayan bir
tasarim hasara neden olabilir. Tyi
tasarimeilar, iyi tasarim yapma
sorumluluklart kadar, miisteriler
i¢in daha adil, erisilebilir, kiiltiirel
acgidan bilingli ve siirdiiriilebilir
sonuglar1 savunma sorumluluklarini
da kabul ederler. Bazen “iyi” bir
tasarime1 olmak, etik olmayan
projeleri geri ¢evirmeyi bilmek

ve miisterileri egitmek igin

¢aba harcamak anlamina dahi
gelebilir. @

yaratabildikleri, kendilerini
bulabildikleri ve katkilarini
hissedebildikleri, kendi deyimiyle,
“kadin ¢ergevelerine” bakmamiz
gerektigini sdyler. Martha Scotford,
Louise Sandhaus, Lorraine Wild ve
Ellen Lupton gibi tasarimcilar,
kadin grafik tasarimcilart hakkinda
ciddi arastirmalar yapilmasina ve
onlar hakkinda Baseline Shift’in
devam ettirdigi gortse katilanlar
arasindadir.
Bilgi icin yalnizca en yaygin

Tarih kitaplan
tasarim
dunyasindaki
kadinlari
genellikle
goz ardi eder
Simdi yeni bir

ta nes i sonun da lggynaklarav bakarsak, ¢ok az sayida
ikkate deger kadin tasarimci
onlara haklarini  vulundugunu disiniriz. Ve
bunun nedeni, grafik tasarim
vermeye ¢ all§ LYOr  tarihinin ciddi ve tutarl bir sekilde
incelendigi kisa siire boyunca, kadin
Briar Levit grafik tasarimcilarin ¢ok az sayida

ve daha ¢ok yakin zamanda var
oldugu fikrinin bize satilmasidir.
Scotford’a gore; Philip Meggs’in
ufuk agic1 grafik tasarim tarihi
ders kitab1 Grafik Tasarim Tarihi
(Meggs’ History of Graphic Design)
ilk baskisinda, on bes kadin
tasarimcidan bahseder ama sadece
dokuzunun ¢aligmalarinin 6zdes
baskilarina yer verir. Yakin zamanda,
dogent Brandon Waybright,
Meggs’in Grafik Tasarim Tarihi’nin
2016 baskisinin cinsiyet ve etnik
yapisini analiz etti ve toplam
594 tasarimcidan sadece 62’sinin
kadin ve 80’inin B/POC (black,
indigenous, person of color/siyahi,
etnik ve renkli derilinin kisaltmasi)
oldugunu belirledi. Bu sayilarin
“giiclii bir uyart ile verildigini,
genel olarak kadinlarin ve renkli
insanlarin listelerde yalnizca
isimlerinin belirtildigini ve tarihi
ayrintilara hi¢ yer verilmedigini”
agikladi.

Tarihi kaydetmeye yonelik bu
yaklasim sinirlayicidir. Oncelikle
egemen sinifa, yani basarili
insanlara odaklanir. Eskilerin dedigi
gibi, “tarih egemen sinif tarafindan
yazilir.” Grafik tasarim alaninda
egemen olanlar, istedigi zaman
okula gitmesine, is sahibi olmasina,
ag olusturma ve danigmanlik alma
olanaklari saglanan profesyonel
organizasyonlara ve yarigmalara
katilmasina izin verilen insanlardi.
Sasirtict olmayan bir sekilde, bu
insanlar ezici bir ¢gogunlukla “beyaz
erkekler”di.

Tasarima geleneksel tarihi
yaklagim, 6grencilerinin yalnizca
uretilmis eserlere ve onlarin
bi¢imsel 6zelliklerine odaklanmasi
gerektigini var sayar. Meggs’in
benzeri kitaplar gesitli kereler
yeniden basilmigtir. O ve benzer
tarih kitaplari bazen bize, tasarimin
tarihin igerigine bigim veren
etkisini, tarihin ¢cagdas bakis
agisindan hatirlatir. Ayni1 zamanda,
ornegin, Johanna Drucker ve Emily
McVarish’in Grafik Tasarim Tarihi:
Elestirel Bir Kilavuz da (McVarish's

eyeondesign.aiga.org
Ceviri: Ayse Dagistanh

Asagidaki alinti, Briar
Levit’in yeni kitabi Baseline
Shift: Untold Stories

of Women in Graphic
Design History (Tasarim
Diinyasinda Kadinlarin
Anlatilmayan Hikayeleri)
kitabindan uyarlanmustir.

Grafik tasarimin oykiisii siklikla
sunuldugu gibi diizenli ve dogrusal
degildir. Sorunsuz bir sekilde
digerine akip giden sanat ve
tasarim hareketini anlatan baskin
anlatilarimiz, fikirlerin ve olaylarin
gelisimini kulaga daha hos gelecek
bir sekle sokabilir ve boyle
yaparak bizi neyin dogru oldugunu
anlamaktan alikoyabilirler. Gergekte
ise tasarim tarihi, daha ziyade her
yone giden sonsuz dallar1 ve kokleri
olan bir agag gibidir. Baseline

Shift adl1 kitaptaki anlatilar, o tarih
agacindaki daha kiiciik dallardan
bazilarini ele alir. Neden bu dallar
kiiciik diye sorabilirsiniz. 1994
yilinda tasarim tarihgisi Martha
Scotford, grafik tasarim tarihine
bakmak igin feminist teoriye dayali
yeni bir g¢er¢eve olusturdu:

Diizenli ya da diizensever tarih,
geleneksel tarihtir: ana akim
faaliyetlerde bireysel ve genellikle
erkek tasarimcilarin ¢alismalarina
odaklanir. Daginik tarih ise,
genellikle kadin tasarimcilarin
profesyonel yasamlarinin bir
pargasi olan ¢esitli alternatif
yaklasimlar: ve faaliyetleri
kesfetmeyi, incelemeyi ve icermeyi
amaglar.
“Dagnik tarih”, kadmlarin
erkeklerden farkli rollere,
beklentilere ve erisime sahip
sistemler altinda var oldugu
gergegini dikkate alir. Tarih
arastirmalarimizin, kadinlarin iginde



Graphic Design History: A Critical
Guide) oldugu gibi sadece form ve
teknigi incelemekle kalmaz, formun
ve onun varliginin nedenlerini
kesfetmek icin ¢ok daha fazla
zaman harcar.

Glintimiiziin tasarim
tarihgilerinin ¢ogu, eserlerin
yerlerini, onlar1 yapan insanlar,
onlar1 goriintiileyenler ve
kullananlarla bu insanlarin
sosyopolitik iliskileri ve araglara ve
teknolojiye erigimleri baglaminda
belirlemeyi amagliyor. Form,
aragtirma bakimindan heyecan
verici bir konu olmaya devam ediyor
ama baglam, bugiin yaptigimiz
¢aligmalara ilham verebilecek ve
belki de daha biiyiik 6l¢giide bilgi
alabilecegimiz bir derinlik ve anlam
yaratir.

Lyi haber su ki, arastirmacilar,
ana akim dergilerin ve profesyonel
orgiitlerin unuttugu veya daha
biiyiik olasilikla gérmezden geldigi
yerleri biraz arastirdiklarinda, gok
farkli gegmislere ve etnik kdkene
sahip bir¢ok kadinin, gogu kisinin
tahmin ettiginden daha fazla, ok
daha diizenli olarak ve isteyerek
canla bagla grafik tasarim alaninda
calistiklarin1 dogruluyorlar.

Yeni kitabim Baseline Shift,
bu kadinlarin hikayelerine 151k
tutuyor ve bize empoze edilen
gogunlukla erkeklerin ve beyazlarin
olusturdugu tarihin tersine bir
gOrilintli sunuyor. Grafik tasarim
tarihinde kadinlar nerede diye her
soruldugunda yanitlar, karsimiza
¢ikarilan az miktardaki kadin
tasarimet sayisinin aslinda daha gok
oldugu gercegini ortaya koyuyor.
Bu kitap, adlarimi artik tarihe
ekleyebilecegimiz “kendilerine
ait tarzlart” olan sanatgilarin ve

1930’larda Monotype biirolart.

sosyal adalet savunucularinin
hikayelerini anlatiyor. Ayni
zamanda degisim yapmak igin veya
gecimini saglamak i¢in is kuran ve
tasarimi kullanan isimsiz kadinlarin
hikayelerini de anlatiyor.

Bu, marjinallestirilmis veya
daha 6nce goérmezden gelinen
tasarimeilarin ve sektorde
calisanlarin hikayelerine 151k
tutmay1 amaglayan su anda
gerceklegmekte olan birgok
projeden sadece biri. Daha 6nce
hi¢ duyulmamis ayrintilara
dayali bir bakis agisindan, grafik
tasarim tarihinin incelenmesi ve
yayilmasi s6z konusu oldugunda,
su anda bir canlanma yasadigimiz
sOylenebilir. 1980’lerden bu yana
tutarl arastirmalar yapiliyor
olsa da, ¢aligmalar genellikle
akademik dergilerde ve kitaplarda
yayinlanmistir. (Bazi 6nemli
makalelere Grafik Tasarim:

Yazili Tarih 1983-2011°den
ulasabilirsiniz.) Caligmalarin ¢ogu
tasarim kitlelerine ulasmamustir,
¢ogu yiiksek fiyatlidir veya siradan
okuyucuya hitap etmez. Ancak
bugiin, kendileri de giderek birer
uygulayictya doniisen daha fazla
say1da bilim insan1 konuyu, daha
genis ve daha erisilebilir yayilima
yonelik bir gozle sahiplenmektedir.

Glntimiizin dijital araglar
¢aginda, tarihgilerin kaynaklara
erismek ve arastirmalarini
paylasmak i¢in ¢ok daha fazla
olanag1 var. Her zamankinden
daha fazla arsiv koleksiyonlarini
dijitallestiriyor. Benim yardimci
yonetmeni oldugum 7The People's
Graphic Design Archive (https://
peoplesgdarchive.org/) gibi bazi
arsivler halki katkida bulunmaya
davet ediyor ve herkese nelerin

tarihe kaydedilmeye ve tanitilmaya
deger olduguna karar verme sanst
veriyor. insanlar arastirmalarini,
Dijital Devrim dedigimiz kamera
ve diizenleme teknolojileri
sayesinde, daha erisilebilir ve
uygun fiyatl hale gelmeden 6nce
yapilmasi ¢ok zor olan belgesel
filmlere doniistiiriiyor. Bunlarin
arasinda 2017 yilinda yaptigim
Linotype, Graphic Means filmi ve
yakinda ¢ikacak olan Redesigning
Herstory (Kadnlarin Tarihini
Yeniden Yazmak) gibi belgeseller
sayilabilir. Ayrica Scratching the
Surface ve Incomplet Design
History gibi teori ve disiplinler
arasi tasarim konularinda
podcast’ler olusturuluyor. Belki de
en heyecan verici yeni formatlar,
akademisyenlerin, gazetecilerin
ve egitimcilerin ¢evrim igi olarak
olusturduklart atdlye ¢alismalart ve
smiflardir. Ornegin izleyiciler, biri
Amerika’daki siyahi tasarimina ve
digeri Latinx tasarim gegmislerine
odaklanan BIPOC Tasarim Tarihi
ders serisine, zoom araciligryla
diinyanin her yerinden canli
katilabiliyorlar (veya kendi
zamanlarinda izleyebiliyorlar),
dersleri dinleyip konugmaci ve
programi yonetenlerle sohbete

girebiliyorlar. Ek olarak, feminist bir

tasarim politikalar1 gevrimigi sitesi
olan Futuress, merkeze genellikle
tarihi yerlestiren ve arastirmalarini

ve sonug olarak yaratici ¢aligmalari

igeren ¢ok sayida ¢aligma
programina ev sahipligi yapti. Her
iki program da uluslararasi bir
dizi konusmaciy1 agirladi; bunu
bir iiniversitede veya dort duvar
arasinda sunmak ¢ok daha zordur.
Yeni formatlarla yeni fikirleri,
hikayeleri ve formlar1 kesfetme

olasiligmin siirsiz ve erigilebilir
olmast harika!

Baseline Shift 'in sayfalarinda
yayinlanan ¢aligma ile yukarida
siralanan programlar sayesinde gok
net bir sey ortaya ¢ikti: Kadinlara
bu ¢erceveden baktigimizda
kadinlarin, gélgelerde olsun ya
da bazen ulu orta, engellemelere
ve zorluklara ragmen, dizgi, baska,
tasarim, resimleme, taslak ¢izimi
ve daha fazlasint hep yaptiklarini
goriiyoruz. Onlar hep vard:. @
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