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Grafikmagazin’de onunla ilgili bir de tasarladigin diigiiniirdiim.
makale yayinladi. Oysa afisi ve logoyu tasarlayan
Bas degildi, Caroff’tu. Gizem

Itiraf etmeliyim ki Joe Caroff adini  ¢oziilmiistii. Siz ¢calismalarini,
daha énce hi¢ duymanugstim. sonra da nerede oldugunu nasil
. Bu konuda yalniz degilsiniz. buldunuz?
Bu sorular1 yanitlamak icin daha
‘ Yani, siz 2016°da onun hakkinda fazla ayrintiya girmem gerekiyor:
bir Daily Heller hikdyesi yazmig Bir sekilde Fritz Kahn igin yazdigim

GRAFIK TASARIMCILAR MESLEK KURULUSU oldugumu bana hatirlatana monografiyi begenen ve yeni
kadar aklimdan ¢ikmisti. Bunu bir konuya ilgi duyabilecegimi
H = uzun siiredir goziimiiziin 6niindedir.  unutmam ne kadar utang verici, diisiinen New York’lu bir Facebook
I? Caroff, New Jersey, Linden’de ozellikle de hikdyede anonim veya arkadagim bana ulast1 ve ona cep
dogmus, Pratt Enstitiisii’nde yanlis atiflara karst uyarilmalara kitab1 seklinde 95 dergi birakan
ta n I n maya n egitim gérmustiir. Manhattan’da ragmen. Siz de Caroff’un film, babasi, Alman ekonomist, gazeteci,
-m stiidyo sahibi oldugu dénemlerde afis ve logo tasarimindaki iiretken editor ve yazar Kurt Bloch’un
e n u ret ke n efsanevi Fransiz afis tasarimcisi roliinii arastirirken ¢ok ayrintiya hikayesini anlatti. Bu dergiler,
Jean Carlu’ya asistanlik yapmuistir. girdiniz. Bu yiizden, Daily Bloch tarafindan 1940’larda
ta sa rl mCI Yine de adi, gesitli kosullar Heller’mn yeni sayisinda, yaptigh Nazilerden saklandig1 dénemlerde
- J nedeniyle yakin tarihte gegmemis calismalar ¢cok meshur ancak yaratilmisti. Yaymlar, tiimii el
T h I Io vo n ve arsivlerde yer almamistir. 2006 kendisi sanki goriinmez bir gorsel yazisiyla yazilmig Hollandaca
yilina kadar, kendi adiyla bilinen sanat¢i olan Caroff’un hakkinda ve Almanca makaleler, siirler ve
D eb s c h itz tasarim stiidyolarmin sahibi olan kegsfettiklerinizden daha cok fazla kolajlar igeriyordu ve gizli gizli
ve New York’ta yasayan Caroff un sey paylasacaginizi umuyorum. yaklasik bir haftada Yahudi gruplar
= daha sonra, tuhaf bir sekilde Yillarca West Side Story’nin ve destekgileri arasinda elden ele
I Ie So h bet strdiirdiigii grafik tasarim kariyerini  jeneriklerini tasarlayan Saul dagitiliyorlardi. Geri dondiiklerinde

Steven Heller
www.printmag.com
Ceviri: Ayse Dagistanh

En iyi bilinen grafik tasarim
gorsellerinden bazilarinin
yaraticilarinin yanlis bir adla
kayitlara gegmesi ya da hig
bilinmemeleri sagirtict degildir.
Anonimlik, yani eserlerin
asil yaraticilarinin kimliginin
bilinmemesi, ticari sanatlarin ve
reklam ajanslarinin ilk zamanlarinda
hiikiim siirmiis bir olgudur. Ama
anonimlik gorecelidir. “Anonim”
tasarimci, meslegin i¢inde veya
disinda taninmasin1 saglayacak
dogru tiirde bir 6z tanitim (veya
imza) olusturmamis olabilir. Bu
konuda 6nemli 6lgiide gdzden kacan
tasarimcilardan biri de (en azindan
benim i¢in), 1921 dogumlu, 18
Agustos’ta 100 yasina girmis olan
Joseph Caroff tur.

Aslinda sizin de goreceginiz gibi,
¢aligmalari son yarim yiizyil ve daha
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85 yasindayken sonlandirip resme
yonelmis olmasi tuhaftir.

Taninmis projeleri arasinda
Brighton Beach Memoirs filminin
jenerikleri, A Bridge Too Far, West
Side Story igin film afigleri, James
Bond’un silahint 7 rakaminin
uzantisi olarak tasarladigi 007
logosu ve The Last Temptation of
Christ filminin afisi yer aliyor. 27
yagindayken, Norman Mailer’in
The Naked and the Dead kitabinin
kilif tasarimini Joseph Karov takma
adiyla yapmaisti.

Caroff yakin zamanda Almanya,
Wiesbaden’den tasarimci ve
yazar, tarih¢i Thilo von Debschitz
tarafindan yeniden kesfedildi. Von
Debschitz ayrica Fritz Kahn’in,
Nazi sansiirii nedeniyle neredeyse
unutulmaya yiiz tutmus yapitlarmi
yeniden giindeme getirdi ve onun
Taschen kitaplari igin yaptigi
¢alismalarla ilgili bir monografi
yazdi. Debschitz, Caroft’un 100.
dogum giinii vesilesiyle (ayn1 giin
Seymour Chwast da 90 yasina
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Kurt Bloch, gdndermek {izere
tavan arasinda dagitim igin yeni
bir say1 yaratmist1 bile ve bu, savas
bitene kadar iki yildan fazla siirdii.
Carpici bir hikdyenin yani sira
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ength hilariousaction-packed film!

hepsi korunmus harika dergiler!
Biiyiik umutsuzluklarin ne kadar
biiyiik bir yaraticilik ortaya
¢ikarabileceginin olaganiistii isareti.
Bu hikayeyi halka nasil, belki bir
sergi ve katalogu
ile sunacagimizi
arastirryoruz ve
birkag miizeyle
konusuyoruz.
Tabii sizin tasarim
toplulugunuzun
oOnerilerine de
agigim.

Bir giin
goriintiili sohbet
ederken, arkadasim
babasinin ¢ok
eski bir arkadasini
ziyaret etmek
igin gidecegini
ve sohbetimizin
bitmesi gerektigini
sOyledi. Tesadiifen
onun da benim
gibi bir tasarimet1
oldugunu sdyledi.
Merak ettim ve
yaptigi isleri
sordum. Ve
duyduklarima
inanamadim: West
Side Story afisinin
ve bildigim
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PLUS YOUR BEATLES FAVORITES!

WALTER SHENSON ALUN GWEN RICHARDLESTER UNITED ARTISTS

| Hear ihe Beatles on the one, the only, the origin

I seund)track album front United Arists Records!

90000000000 00000000000000000000000000000000000¢

r

|

U.’;’;‘_!’...O"_’":OOO....0..@.O........... L) ..O.OQ.GQJ

e S dapzar

daha ikonik bir siirii galismanin
tasarimcisindan s6z ediyordu. Adim
aradim ama internette herhangi bir
kisisel bilgi bulamadim. Bu ilgimi
daha da artirdu.

Sonunda ondan bir Zoom
goriigmesine katilmasini istedim.
99 yasinda olan Joe kesinlikle
¢ok formdaydi! Harika Zoom
toplantilar1 yaptik (Caroft’a
bilgisayar1 arkadasim sagladi) ve
calismalar1 ve tasarim yaklasimi
hakkinda ¢ok sey 6grendim. O,
derin bilgisi olan ¢ok hos bir adam!
Ayrica arastirmami genisletmek
i¢cin Joe Caroff Associates’in iki
eski ¢aligani ve Joe’nun eski bir
i ortagiyla konustum. Bana bir
arastirmaci icin hi¢ beklenmedik
bir “hazine” olan bir video
verildi; Joe hayat hikayesini
eski bir ortagina anlatmisti ve
bu konusma kaydedilmis ama

asla yaymlanmamisti. Video Joe,
zengin kisisel ve profesyonel
yasaminin kiigiik bazi ayrintilarimn
unuttugu icin biyografik bosluklari
kapatmama yardimc1 oldu.

Bagka ne siirprizle karsilastiniz?
Dahasu, isleri bu kadar meghur
olmasina karsin, yasaminin ve
islerinin hi¢ kaydinin olmamast
konusunda ne hissediyor?

Joe; aralarinda 6rnegin Cabaret, A
Bridge Too Far, A Hard Day s Night,
Too Late the Hero, Zelig, Death of a
Salesman veya The Last Temptation
of Christ’m da bulundugu 300°’den
fazla film igin harika logolar ve
afisler yaratti. 1981°de, Joseph E.
Levine tarafindan yonetilmis, erotik
bir gerilim filmi olan Tattoo nun
afisi, ayaklar1 bagl ciplak bir
kadimu tasvir ettigi i¢in skandala yol
actl. Feministler (ve muhtemelen
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bulug cagina girmis geng erkekler)
metrolarda filmin afiglerini yirtt,
ama bu da daha fazla tanitima yol
act1 ve Levine, Caroff’a, “Sen
kahrolas1 afiginle benim kahrolasi

filmimden daha popiiler oldun” dedi.

Benim igin biiyiik bir stirpriz,
Joe’nun (kiigiik degisikliklerle)
hala kullanimda olan 007 logosunu
yaratmasiydi. 1962°de Joe bu is
i¢in 300 dolarlik sabit bir ticret
ald1. Onlarca y1l sonra, logonun
tiim diinyada James Bond serisini
tanitmak i¢in kullanildigimni fark
ederek, yapimcilardan adinin tagima
veya ikram sirketleri gibi en azindan
film sonu jeneriklere eklenmesini
talep etti, ama hicbir cevap alamadi.
James Bond prodiiksiyon sirketi
EON ile temasa gegtim, ancak
bugiine kadar sorumlu insanlart
son jeneriklere Joe’nun ¢aligmasini
dahil ederek onurlandirmaya ikna
etmekte basarili olamadim. Bu
gergekten liziicii ¢linkdi fazla bir sey
gerektirmiyor. O bunu fazlasiyla hak
ediyor. Hele marka kullanim hakkini
almis olsaydi Joe’nun ne kadar
para kazanacagini hayal edin — 25
film boyunca pek ¢ok iiriinde onun
tasarladigi 007 logosu yer ald1 ve
aliyor. Ama jenerige adin1 koymanin
ad1 hala anilmiyor! Ancak EON’un
007 logo tasarimcilarinin hala
hayatta oldugunu duyduklarinda
tepki verdigini soylemeliyim:
Gegen hafta 100. dogum giiniinde,
Bond filmlerinin yapimcist Barbara
Broccoli tarafindan imzalanmis
bir mektup esliginde 007 graviirli
degerli bir kol saati ald1. Ve Joe igin
bu hig beklemedigi bir hediyeydi.

Ancak Joe, tarihe gegmedigi i¢in
tiziilmiyor. Kendisini bir hizmet
sunucu, miisterileri igin bir problem
¢oziicii olarak gortiyor. Eserlerinin
neredeyse higbiri imzalanmamus.
Hayrani oldugu Saul Bass veya
Paul Rand’dan farkli olarak, Joe
kendini tanitmaya c¢ok fazla yatirim
yapmamis. Bu nedenle adi tinliiler
listesine girmemis, bu nedenle sizin
ve benim gibi insanlar tarafindan
¢ogunlukla bilinmiyor. Bir
tasarim tarihgisi onun profesyonel
yasaminin parcalarini bir araya
getirmeye ¢aligsa harika olurdu —
kesfedilecek ¢ok sey olduguna
eminim. Ne yazik ki, Joe’nun
tasarimet olarak yaptig1 islerden
geriye higbir sey kalmamig — eskiz
yok, belge yok, higbir sey yok.

Caroff'Yiizy1l Ortast Modern
ortama uygun biri. Cagdaslariyla
etkilegimi nasil?

Joe, diger tasarimcilarin yaptiklarini
dikkatle gézlemledigini ama onlarla
etkilesime girmedigini sdyledi.

Gecgen hafta 100 yagina girdi. Onun
neslinin ¢cogu 90°h yillara dogru
yaklagtyor. Bu yaratict uzun omre
nelerin katkist olabilir?
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Joe’nun cevabi: Merakli olmak

ve kendini yaratici islerle mesgul
ederek eglenmek. Zamanini hala
sagliginin izin verdigi 6lgiide,
masasinda ¢izim yaparak gegiriyor.
Uzun yasaminin bir bagka nedeni
de: 90’1n1n tizerindeki esi Phyllis ile
hala derin bir ask iginde olmalari.
Birbirlerini hayata baglayarak
birbirine bagimli ortak bir yasam
olusturmuslar.

Grafikmagazin’deki Almanca
makalenizde yazdiklarimizin yani
swra Joe’nun tasarun tarihinde

yerini almasini saglayacak neler
ogrendiniz ve neleri muhafaza
edeceksiniz?

[k basta Wikipedia’daki boslugu
kapattim ve Ingilizce ve Almanca

olarak bir Joe Caroff girisi ekledim.

Alman Grafikmagazin'deki sekiz
sayfalik makaleme ek olarak,

bu yil ingiliz tasarim dergisi
EYE’da Joe ile ilgili bir makale
de yayinlayacagim. Umarim

daha ilging ayrmtilar bulunur ve
Joe Caroff’un yaraticilig1 daha
goriiniir hale gelir. Eserleri birgok
tasarimet igin ilham kaynagi
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oldu. Ornegin, Ingiliz yazitipi
tasarimcisi Colin Brignall, 1974°te
Joe Caroff un Paris te Son Tango
filmi i¢in elle tirettigi yazitipine
dayali Tango yazitipini yaratti. Ve
bugiin tasarimc1 Emy Storey, Isveg
folklor ikilisi First Aid Kit’in
kimligi i¢in Tango yazitipini
kullantyor. Pek ¢ok cagdas gorselin
Joe’nun galigmalarina dayandigini
6grendim — ancak Caroff bir kisi
olarak neredeyse hig bilinmiyor.
Daha fazlasini1 6grenelim ve
¢aligmalarina daha fazla dikkat
edelim. @
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Sohret, lutfen!

Anna Klamecka
www.lbbonline.com
Ceviri: Ayse Dagistanl

Polonyall reklam ajansi
VMLY&R dan Anna
Klamecka, Paul Feldwick’in
Why Does the Pedlar Sing?
What Creativity Really
Means in Advertising adl
son kitabint okuduktan
sonra, acaba reklamlar
yeniden daha popiiler, tinlii
ve eglenceli mi olmali diye
soruyor.

Giliniimiizde tasarlanan reklamlarin
ne popiiler ne de ¢ekici olmalariin
sebebi, illa ¢ok “ciddi” goriinmek
derdinde olmamiz olabilir mi? Ya
da aslinda sadece reklam endiistrisi
temsilcilerine gekici gelecek
mesajlar yaratmamiza yol agan

sey, tartisilmaz bir dogma haline
gelmis yaraticiligimiz mi1? Paul
Feldwick, “Isportacilar Neden Sarki
Soyler? Reklameilikta Yaraticilik
Gergekten Ne Ifade Ediyor?” adh
yeni kitabinda ¢agdas reklamciligin
durumunu elestirel bir sekilde
degerlendiriyor ve giiglii, taninabilir
markalar olusturmaya olanak
saglayan kaynaklara geri donme
ihtiyacimizi hatirlatiyor.

Dogrusu, reklameilik ciddi bir
istir, bu nedenle somut sonuglar elde
etmek i¢in ¢abalarimizi ve biitgemizi
bu amaca dogru yoneltmemiz
gerekir. Gegici modalar ve nig
trendler kaginmamiz gereken
seylerdir, bu nedenle “Reklamciligin
adinin geregini gergekten; markalari
en iyi, eglenceli, popiiler ve akilda
kalic1 hale getirdiginde ve sadece
bir sunum degil, bir performans
oldugunda hak ettigini kesfetmenin
zamani geldi.” Yani reklamciligin
hedefi eglenceli ve akilda kalici
olmaktir. Peki bu, bu kadar basit mi?
Evet basit.

Bir onceki sansasyonel kitabi

“The Anatomy of Humbug: How To
Differently Think About Advertising”
(Aldatmacanin Anatomisi:
Reklameciliga Farkli Bir Bakis)
ile taninan Paul, reklamciligin
6zii hakkinda ilk kez konusmuyor.
Nitel aragtirma alanlarinda uzun
yillara dayanan tecriibesi, BMP
strateji departmanlarindaki
¢aligmalari, DOB Worldwide ve
IPA Etkililik yarigmasinda jiiri
paneli yoneticiliginin getirdigi
birikimleriyle birlegince, iki iletigim
kurma tarz1 tuzagindan birine
ne kadar siklikla diistigtimiizi
kolaylikla gérmesini sagliyor.
Bunlardan birincisi, tirtin
niteliklerini iletmeye odaklanan

rasyonel satis modelidir. ikincisinde,
endiistride galigan kiigiik bir grup
insanin ilging bulacagi ve karmasik
nis kavramlarla sonug¢lanan ve
ancak 0zel olarak anlasilabilen
yaraticiligin baskisina yenik diigeriz.

Paul, giiniimiizde 6diil kazanmig
reklamlarin ne popiiler ne de etkili
oldugunu savunuyor. Ona gore
yenilik¢i ve benzersiz olma istedigi
o kadar yiiksek ki, izleyicinin
dikkatini cezbedip siirekli lizerinde
tutan, gili¢lii markalar olusturmaya
yardimct olan klasik anlati
modelleri goz ardi ediliyor.

O zaman ¢6ziim nerede? Coziim,
bir sanat eseri ya da “sadece”
bir reklam yaratmadigimizin
farkindaliginda gizli. “Yaptigimiz
sey bir performans diizenlemek”
ve bunun i¢in de géhret, marka
bilinirligini belirleyen ana faktordiir.
Onemli olan degerleri degildir,
marka 6zii, marka amac1 veya
markanin — giderek daha fazla
unutulmaya yiiz tutan — ayirt edici
ozellikleri degildir. Bir {inliiniin veya
bir TV programinin popiilaritesini
belirleyen ayn1 sohret, giliglii
markalarin da 6nemli bir 6zelligidir
ve onun yaratilmasi, ortaya konan
her reklamin hedefi olmalidir.

Paul, sohretin 6nemini
vurgulayan ilk ve tek yazar degil.
Onun goriisii de, Ehrenberg-Bass
Enstitiisii’niin zihinsel erisilebilirlik
fikriyle ayni gizgidedir. Les Binet,
Peter Field ve System 1 ajansi
marka se¢imini belirleyen ii¢ agiy1
asagidaki gibi tanimliyor:

o Sohret (“bir marka akla hemen
geliyorsa, se¢im dogrudur™)

* Duygu (“bir marka iyi
hissettiriyorsa, se¢im dogrudur’)
e Akicilik (“bir marka
taninabilirlige sahipse, se¢im
dogrudur”)

Giiglii bir marka; yiiksek fiziksel
bulunabilirlige sahip kaliteli bir
tirlin olmanin yani sira, genis bir
cagrisimlar ag1 ve olumlu duygular
uyandirir, ayirt edici ve akilda
kalici, ikonik varliklar araciligiyla
iletisim kurar. Markalarin ¢ok az
farkli hatta birbirinin tipatip aynisi
oldugu bir ortamda, kritik olanin
iletisimlerinin 6lgegi ve bigimi

oldugu yanilsamasina diismemeliyiz.

Reklamcilig1 profesyonellestirme
diirtlisi, “pazarlamay1 herkes
bilir” tutumuna bir ¢6ziim olabilir.
Bu yiizden eglence endiistrisinin
diimenlerinden veya kirmizi
halida parlayan tinliilerden ve
etkileyicilerden uzak duruyoruz.
Peki bu giivensizlikler ve
reklamciligin 6nemli bir yonii olan
popiilariteyi baltalayan hususlar
nereden geliyor? Tarihsel olarak
bakarsak, reklamcilik, 19. yiizyilin
basinda fotografciligin yasadig:
benzer karmasaya sahipmis
gibi goriiniiyor. Ressamlara

gore ne yetenek ne de yetkinlik
gerektirmeyen yeni bir mecra
olan fotograf, “ciddi” sanatgilar
tarafindan onceleri kabul
gormedi. Bu nedenle, varolusunun
baslangicinda, miimkiin oldugunca
resmi taklit etmeye calist1 veya
onun karsisinda bir kéle roliinii
iistlendi ve ancak zamanla kendini
Ozgiirlestirdi, sanatcilar da daha
fazla 6zgiirliik kazandi. Daha
“ciddi” olma baskisi altindaki
reklamciligin bazi seyleri: drnegin
Paul’lin bahsettigi sarki sdyleyen
igportacilarin, TV lerdeki hastane
programlarinin yapimeilarinin
ve kendini en biiylik sovmen
olarak tanitan halkla iligkiler
dehas1 Phineas T. Barnum gibi
eglence endiistrisinin devlerinin

uygulamalarini sorgulamasi gerekti.

David Ogilvy de dahil olmak
tizere bir¢ok reklam klasiginin
ifadesinde bunun izi goriilebilir;
“Satig sloganinizi sarki soyler gibi
sOylemeyin. Satis ciddi bir istir.”
Paul’e gore reklamciligin tarihi,
sadece endiistrinin bugiin hala
miicadele ettigi komplekslerin
bir kanit1 degildir. Ayn1 zamanda
kadinlarin basarilarini yok
saymanin da hikayesidir. Force
markasi igin iki geng kadin,
Minnie Maud Hanff ve Dorothy
Ficken tarafindan yaratilan
Sunny Jim’in mesaj1 uzun yillar
boyunca basarisizlik drnegi olarak

gOriilmistiir, ancak o aslinda sadece

biiyiik bir gohret kazanmamusti,
ayni zamanda satislarda da bir
artis saglamisti. Daha sonra
markay1 devralan Calkins ve
Holden ajansi, reklamdaki tiim
unsurlart degistirmis ama ismi

tutmustu, ama en 6nemlisi de Hanff

ve Ficken’m itibarini yikmust.
Western Clock Manufacturing
Company’nin pazarlama direktori
de, yoneticilerine gonderdigi bir
notta: “Sunny Jim kampanyasi
gibi sdzde akilli reklamlari
veya mizahi metinleri tavsiye
etmiyorum” diyerek kampanyay1
karalamay1 stirdiirmiistii. Ancak,
yeni ajans tarafindan degistirilen
fikir, onceki ekibin kazandirdig:
sOhreti koruyamadi. Sonug
olarak, kampanya askiya alind1 ve
marka satilds. Ilging olan, orijinal
iletisimin, markaya 6nemli faydalar
sagladig1 Birlesik Krallik’ta hayatta
kalmasiydi. Bu, sohret bir kez
yaratildiginda uzun vadeli basarilt
olmasini istiyorsaniz, onu hafife
almamaniz gerektigini kanitlayan
bir derstir — islevini yerine
getirmek icin sohreti siirekli olarak
beslenmeye devam etmek gerekir.
Paul’e gore, giiniimiiz reklam
endustrisinin sorunu, ezoterik
bir seyle iligskilendirdigimiz
ve neredeyse bir dogma olarak
algiladigimiz “yaraticilik”
kelimesini kullanma seklimizde

yatmaktadir. Peki o zaman
ihtiyacimiz olan yaraticilik nasil bir
sey? Is stratejisinin iyi anlagilmasina
dayanan ve etkili iletisime kaldirag
olabilecek bir yaraticiliga ihtiyag
var. Bu tartigmaya ve sorgulanmaya
acik bir yaraticiliktir. Siirece ve
sonugta ortaya ¢ikan degisikliklere
aciktir. Dolayisiyla yaraticiliga
yenilik veya 6zgiinliik ile es anlaml1
tanimlar yliklemeyi birakmaliy1z.

Popiilerlik olugturmanin
temelinde, bir TV performansinda,
bir miizik grubunda veya bir
reklamda ortak ¢alisan bir
mekanizma yatar. Eglenceli ve
keyif veren bir igerik iki unsurun,
asinalik ve yeniligin dogru sekilde
dengelenmesine baglidir. Bunlardan
ilki, psikolojik olarak koklesmis
giivenlik ihtiyacimiza yanit verir,
digeri heyecan ve gesitlilik ihtiyacini
karsilar. Ogelerden birinin digerine
baskinligi, basarisizliga ve gok tuhaf
veya ¢ok sikici bir forma yol agabilir.
Paul’e gore, mitkemmel bir dengenin
ornegini, John Webster tarafindan
Sugar Puffs markast igin yaratilan
ve yillar iginde basariyla gelistirilen
bir konsept olan Honey Monster’da
goriilebilir. Reklamda birkag unsur
birlestirilmistir: konusan tiiyli bir
canavar gibi sasirtici unsurlar, Bal
Canavart’nin basroldeki aktdr Henry
McCee’yi annesi yerine koymasi ve

“Anne onlara bal1 hatirlat” demesi,
mutfagin ger¢ekgi ortami ve iiriiniin
ozelliklerini agiklayan bir aktoriin
geleneksel rolil.

Reklameciligin profesyonelles-
tirilmesi — 6zellikle etkili arastirma
alaninda — ve onu bir disiplin olarak
daha bilimsel hale getirme gayreti,
endiistrinin biiylimesi i¢in esastir.
Ister bir televizyon ekram, ister
bilgisayarda ya da isterse otobiiste
giderken akill1 bir telefonda izlenen
bir sey olsun, her zaman hog
karsilanmayacagimizi unutmayalim.
O halde amacimiz salt reklam
yapmak olmasin, her seyden dnce
kimsenin kagirmak istemeyecegi
performansi sergilemeyi
hedefleyelim. @
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