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Monroe ile
yenilenen

Istanbulkart
icin
gerceklestirdigi
kampanyayi
konustuk
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Monroe ile Istanbulkart
icin gergeklestirdikleri
“Istanbul seni seviyor”
kampanyasinin hazirlik
ve yaratim siirecine dair
detaylari konustuk.

Istanbul sakinlerinin ¢ogu
haberdardir ancak haberi olmayanlar
i¢in bir kez daha tekrar edelim;
evet, Istanbulkart yenilendi! Pek
¢ogumuzun Akbil diye hitap ettigi
ve toplu tasima igin kullandigi bu
arag artik hem goriinim hem de
islev olarak bambaska bir seye
doniistii. Istanbulkart’in yeni
marka kimligini tasarlayan ve bu
yenilenmeyi 360 derece lansman
kampanyasi ile duyuran ajans ise
Istanbul ve Londra merkezli yaratic
iletigim ajans1t Monroe oldu. Monroe
Istanbulkart’in ulasim kartindan
sehir ve yasam kartina doniisimi
vurgulayan genis kapsamli bir
projeye imza atti. Kampanyada,
sehir—insan iligkisini degistirmeye
dair umut dolu bir mesaja
odaklanildi: “Istanbul seni seviyor.”
14 yildir bir ulagim kart1 olarak
Istanbullularin hayatinda yer
eden Istanbulkart, artik ¢ok daha
kapsamli bir 6deme araci. Sehir
i¢i birgok mekanda ve hizmette
kullanimin yan1 sira mobil ddeme
ve banka karti gibi 6zellikler de
Istanbulkart’a dahil edildi. Bu
fonksiyonel ve dijital degisim,
beraberinde yeni bir kimlik
ihtiyacint dogurdu. Monroe, bu
degisimi ve potansiyel etkilerini
arastird1 ve ¢iktilarini bir iletisim
kampanyasinda birlestirdi.
Kampanyada kart tasarimindan
ilanlarina, sosyal medyadan
sehir i¢in uygulamalarina kadar
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her igerikte; tiim Istanbullulara
her firsatta ‘Istanbul seni seviyor’
mesaj1 verildi.

Monroe’nun yeni “Istanbul
seni seviyor” lansman kampanyasi
Haziran 2021°de yayina alindi ve
gerceklestirilen mikro arastirmalarin
sonucuna gore, yenilenen
Istanbulkart icin %85’e varan
begenilme oranlarina ulasti. Biz
de ajansin kurucularindan Hatice
Caglar, Onur Gokalp ve proje
yoneticisi Ogul Girgin’in dahil
oldugu bir roportajla kampanyanin
hazirlik ve yaratim siirecine dair
detaylarin1 6grendik. Simdi sizleri
bu roportajla bas basa birakiyorum!

IBB’nin sosyal medya
paylasiminin altina yapilan
yorumlarda yeni kartlarin
genellikle begenildigini goriiyoruz.
Ote yandan kartlarda Istanbul’a
dair sembollerin yer almadig
yoniinde elegtiriler de var. Bu
konuda ne diisiiniiyorsunuz?
Monroe: Istanbul igin bir seyler
iiretmek bizim igin ¢ok gurur
verici ve oldukga duygusaldi, hatta
neredeyse bir vatandaslik gorevi...
Heyecanla ve sevkle galistik. 16
milyonun cebinde tasidigi bir
karta hayat verdik. Ciizdaninizda
tagidiginizda bizi mutlu edecek, iyi
hissettirme ihtimali olan bir sey
ortaya gitkarmak istedik.
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Istanbulkart’1 tasarlamak ya da
rebrand etmek her tiirlii yaratict
ekibin heyecanlanacag nitelikte
bir is, biiyiik keyif ve gurur
kaynagi, ama manevi yiikii de bir
o kadar agir. Sosyal medyadaki
¢esitli mikro arastirmalar bunun
altindan kalkabildigimizi gosteriyor,
kartlarin begenilme oranlar1 %85
civarinda.

Sehir kartinin tizerine kalp
koymak, sonra kart lafinin gidip
kalp imgesinin gelmesi.. Hatta
bunun yarim bir kalp olmasi...
Kalbin yaris1 onda yarist sende...
Bir agk mektubu gibi.

Istanbul diinyanin en ikonik
sehirlerden birisi. Inanilmaz bir
tarihsel ve kiiltiirel zenginlik
igerisinde yasiyoruz. Isveg’ten
Peru’ya, Istanbul dediginizde
istisnasiz olarak herkesin goziinde
canlanan ikonik imgelerle dolu
etrafimiz: Bogaz manzarasi,
Ayasofya, Kiz Kulesi... Bu imgeler
¢ok giiglii imgeler, ancak bir o
kadar da artik hepimizin alistig1
imgeler. Ozellikle de Istanbul’da
yasayanlarin. Istanbul siliietini
kullanmak sehir ile ilgili bir tasarim
calismasinin kag¢inilmaz olarak
ilk durag1 oluyor. Bu hepimizin
bildigi, hepimizin gérmeye alistig1,
hepimizin tasarlamaya alistig1 bir
Istanbul tesiri.

Monroe olarak Istanbulkart
relansman projesindeki amacimiz,
Istanbulkart iizerinden Istanbul
ile olan iliskiye yeni bir katman
kazandirabilmekti. Istanbul’un
turistik ¢ekiciliginden daha farkli
bir iligki, daha derin bir duygu
yakalamak istedik. Cikis noktamiz
da “Istanbul seni seviyor.” mesaji
oldu. istanbul ¢ok hareketli, cok
kalabalik, ¢ok dinamik bir sehir.
[stanbul’un tiim bu hareketinin
iginde, yine de bizi sevdigini
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hatirlamaya ihtiyacimiz oluyor.
Bu hatirlatmay1 yapmak igin de
Istanbul’da hareket eden, yerlisinden
misafirine, herkesin cebinde yer
etmis Istanbulkart’tan daha uygun
bir mecra olabilir mi? Bizim igin
tasarim siirecindeki oncelik bu
sevgi hikayesini grafik ve giincel
bir sekilde anlatabilmek oldu.
Odagimiz hep bu sevgi mesajinda
kaldig1 igin tasarimimiz da bu
hikayeyi tastyacak sekilde gelisti.
Hatta istanbulkart logosundan

“kart” kelimesini alip bir kalp ikonu
ile degistirdik. Clinkii konumuz
artik sadece bir kart tasarimi
degil, Istanbul ile olan iliskiye
dokunmakti. Kartlarin iizerindeki
yarim kalpler de tam olarak bunu
basariyor — kalbin yaris1 sende,
yarist onda. “O” da belki bir
Istanbullu, belki Istanbul’un ta
kendisi. Boyle davetkar bir sevgi
hikayesi ortilii burada.

Ikinci bir hassasiyetimiz de,
Istanbulkart’in artik bir fintech
iiriinii olacaginin da hissedilmesiydi.
Oldukga kapsamli teknolojik altyap1
¢aligmalar1 yuritiiliiyor ve aslinda
hepimizin bir ulagim kart1 olarak
tanidig1 Istanbulkart hig alisik
olmadigimiz dzelliklerle hayatimiza
yeni bir giris yaptyordu. Uzerinde
¢alistigimiz projenin kapsayiciligini
ve samimiyetini kaybetmeden yine
de teknolojik bir {iriin oldugunu
hissettirebilmek gerekiyordu.
Bunun igin de alistigimiz geleneksel
gorsel kodlamalar yerine daha
giincel, daha modern, daha rafine
bir grafik dil benimsedik. Neticede
bu proje bir diinya sehrine
diinya standartlarinda bir kart
kazandirmay1 hedefliyordu; biz de
¢aga uygun ¢izgide bir gorsel kimlik
gelistirdik.

Ama tabii ki konu Istanbul
oldugu igin, bir sekilde goz de ariyor
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Istanbul’a ait bir imgeyi. Bu nedenle
de anonim kartlarin arka yiiziinde
Istanbul’dan gesitli fotograflar

kullandik. Ama eski kartlara gore
daha dengeli, hikayemizi pekistiren
bir kullanim oldu bu. Burada temel
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i lIstanbul
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stratejimiz Istanbullu’ya karst
turistik kalmamak ve oryantalist bir
dile kaymamakt1. Neticede Istanbul
bir diinya sehri.

Relansman kampanyasinin
kapsamuni anlatabilir misiniz?
Hazirliklar ne zaman bagladi, ne
kadar siirdii?
Monroe: Oncelikle bu temelde bir
rebranding projesi. istanbulkart hig
aslinda gergekten kart olmamisti,
bizim igin sanki hep ‘Akbil’di.
Simdi gergekten, bir kart oldu gibi
hissediyoruz. Oldukga detayli bir
stirecti, 1 yilda tamamlandi.
Relansman kampanyasinin kapsami
aslinda Istanbulkart’a dair her
seyin yenilenmesi ve bu yeniligin
duyuru iletisiminin tasarlanmasrydi.
Stratejiden gorsel kimlige, merch
tasarimindan iletisim kampanyasina
360 derece bir marka doniisiimii
diyebiliriz. “Istanbul seni seviyor.”
konseptli marka ve kampanya
sunumumuzu BELBIM’le ilk
olarak Eyliil 2020°de paylastik. Bu
sunumda kart tasarimlarimiz yataydi,
renk se¢kimiz farkliydi. Siireg
boyunca degisen ve gelisen birgok
detay oldu. Ama odagimizdaki
mesaj hep “Istanbul seni seviyor.”
kaldu.
Bu relansman projesi
kapsaminda oncelikle yeni bir
logo ve marka gorsel diinyasi
hazirladik. Cati stratejimiz ve
gorsel diinyamizin da gelismesi
ile biz de bu olusan diinyay1
daha iyi tanimaya basladik. Yeni
Istanbulkart’lar1 tasarladik, hem
“Istanbul seni seviyor.” mesajimizi
veren, hem de yeni Istanbulkart’lart
tanitan anahtar gorseller hazirladik.
Sonugta yeni fonksiyonlar edinen
Istanbulkart’a yeni bir de duygusal
kimlik ytikliiyorduk. Hem bu
duygusal faydayi anlatacak, hem
de sunulan fonksiyonel faydanin
iletisimi yapabilecek iletigim
kapsamini iiretmemiz gerekiyordu.

Iletisimi fazlandirdik, hem ¢at1
duygusal hikayemizi anlatan bir
lansman filmi olusturduk hem

de Istanbulkart’1 yeni harcama
noktalarinda gérdiigiimiiz bir
video serisi lizerinde galistik.
Kampanyamiz Istanbul’u
kucaklayan bir iletisime sahip
oldugu i¢in acik havada da oldukga
varhik gosterdik. Ust gegitlerden,
bayrak direklerine, metro
duraklarindan billboardlara genis bir
acik hava varligimiz oldu.

Bir yandan da Istanbulkart icin
yeni diinyasina uygun bir ikon

seti gelistirdik. Bu ikon setini
outdoor bayrak direklerinde
kullandik, merch tasarimlarina
yaydik ve sosyal medya iletisiminde
kullanmak tizere degerlendirdik.
Bu ikon setinin grafik dilinden
yola ¢ikarak bir Turist Kart Kiti
gelistirdik, oniimiizdeki haftalarda
satisa gikacak bu kit de.

Kampanyanin ve tasarimlarin sizi
en ¢ok zorlayan tarafi ne oldu?
Baska bir deyisle bu iste en biiyiik
“meydan okuma” neydi size gore?
Monroe: Bu projenin en biiyiik
meydan okumasi 14 senedir
herkesin bir “ulagim kart1” olarak
kodladig: Istanbulkart’1 bir

sehir yagam karti olarak yeniden
tanitabilmek ve yillardir kemiklesen
aligkanliklart degistirebilecek

bir yeniden markalagma stireci
tasarlamakti.

Bir diger meydan okuma ise
fintech tirlinii olmak {izere doniisiim
gecirmekte olan Istanbulkart
i¢in hem teknik yetkinligini
gOriiniir kilan hem de tiim sehri
kucaklayabilecek samimiyet ve
kapsayiciliga sahip bir marka
kimligi gelistirmekti.

Neden “Istanbul Seni Seviyor” gibi
bir i¢ goriiden yola ciktiniz?
Monroe: {letisim stratejisini
planlamadan 6nce yaptigimiz
arastirmada hem sasirtict hem de
iizerine biraz diisiindigimiizde
anlam verdigimiz bir sonug gordiik:
Istanbul’da yasayanlar istanbul’u
seviyor ama Istanbul’un onu
sevmedigini diigiiniiyor. Hatta bu
sevgiyi ‘platonik/karsiliksiz’ olarak
nitelendiriyorlar. Burada ¢ok net,
anlatilmas1 gereken bir hikaye
doguyor. Keza i¢inden gectigimiz
pandemi dénemini g6z Sniine
alarak umutlu bir hikaye baslangici
artyorduk. Ve istedik ki bu sefer bir
sehir insanlarini sevdigini soylesin.
Bir yaniyla sehir insan iligkisini
degistirmeye niyet eden, bir yaniyla
da bu ‘askin’ karsiliksiz olmadigini
umut dolu bir tonda sdyleyen bir
hikayenin pargalarini olusturduk.
Kampanyanin her noktasinda ‘Bir
sehir insanlarina onu sevdigini nasil
anlatir, nasil sdyler?’ sorularinin
cevaplarini aradik. @
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Calhismalanyla
tasarim
meslegini
sekillendiren
oncu,
tasarimci
Thomas
Miller’in
kariyeri

Chris Dingwall
eyeondesign.aiga.org
Ceviri: Ayse Dagistanh

Thomas H.E. Miller, 2000 yilinda
Chicago’daki DuSable Afrika
Amerikan Tarihi Miizesi’nde
kutlanan Afrikalt Amerikali
tasarimcilarin onciileri arasindaydi.
Tiklim tiklim dolu bir oditoryuma,
zamaninin 6nde gelen grafik
sanatcilarindan biri olarak yaptig
caligmalarini da karakterize eden
bir verimlilik ve odaklanma iginde
kariyerini anlatmisti: “Ikinci
Diinya Savast’nin ardindan
c¢ikarilan ve Amerikan askerlerine
egitim olanaklar1 ve daha pek
¢ok destek saglayan GI Yasasi
uyarinca giizel sanatlar egitimi
aldim. Ancak okulu bitirdigimde
is bulacagima dair verilen s6zler
tutulmadi. Yani okuldan mezun olan
ama ig bulamayan birkag kigiden
biriydim ve bunun baslica nedeni
siyahi olmamdi. Ama bu beni
durdurmad agikg¢asi. Sonunda Mort
Goldsholl’da is buldum ve 34-35 yil
¢alisip oradan emekli oldum.”
Goldsholl Associates’deki gorev
stiresi boyunca Miller, yirminci
ylizyilin en ikonik kurumsal
markalarindan bazilarinin

kimliklerinin tasarlanmasina
yardimci oldu. Bunlarin arasinda
Motorola, Peace Corps, Bauer &
Black ve 7Up sayilabilir. Goldsholl
stiidyosunda hiyerarsik olmayan
bir ¢alisma diizeni vardi ve Miller,
yalnizca logo tasarimi lizerinde
degil ayn1 zamanda ambalaj, stop-
motion (kesintili hareket) ve video
animasyonlari ile sergi teshirleri
iizerinde de ¢alist1.

Her tiirlii tamirat islerini,
aletlerle caligmay1 seven, film
ve ¢izgi film asg181 birisi olarak,
giiniimiizde video prodiiksiyonu
ve dijital grafiklerin temelini
olusturan birgok teknigi denedi.
Calismalarinin, sadece tasarim
pratiginin birkag alanini degil ayn
zamanda tiiketim toplumumuzun
duyusal deneyimini de yeniden
sekillendirmeye yardimci oldugunu
sOylersek bu abarti olmaz. Miller’ i
kariyeri devrim niteligindeydi ve
bir tasarimet olarak elde ettigi
basarilar, Amerikan tasarimciliginda
stiregiden 1rkgiliga basariyla
meydan okuyan bir vatandag olarak
elde ettigi basarilarla da esdegerdir.

1920°’de Miller dogdugunda
Bristol, Virginia’'da, Ku Klux Klan
iiyeleri agikga sokakta yiiriiyordu
ve Afrikali Amerikalilar irk¢iligin
yaygin oldugu sehirde kamunun
ayrilik¢1 hizmetlerinden son derece
alt bir diizeyde yararlanabiliyorlardi.
Miller gocukken, demiryollarinda
frenci olarak galisan babasi is
basinda 6ldiiriildii. Temizlik ig¢isi
olan annesinin yiiksek is ahlaki onu
derinden etkilemisti. Bristol’iin
rk¢1 okullarinda siyahi 6grenciler
i¢in ¢ok az sanatsal kaynak tahsis
ediliyordu buna ragmen Miller
yaratici vizyonunu siirdiirmekten
vazgegmedi. 2007°de yapilan
bir roportajda gazeteci Lauren
Fitzpatrick’e: “Higbir sey sanat
yapmama engel olmadi. Futbolda
basarili oldum. Basketbol ve

Fred Ota, Tom Miller, John Weber fotografi, 1953. Thomas H.E. Miller Tasarim Belgeleri,
Ozel Koleksiyon ve Arsivier, University of Illinois at Chicago.
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7Up reklami, 1975. Thomas H.E. Miller Tasarim Belgeleri, Ozel Koleksiyonlar ve Argivier,

University of Illinois at Chicago.

atletizmde de ¢ok basarili oldum
ama her zaman sanat yapmaya geri
dondiim” diyordu. Irk ayrimimin
siirdiigii orduya katilmadan dnce
lisans derecesini tarihsel Black
Virginia Eyalet Koleji’'nde (simdiki
Virginia State Universitesi)

sanat agirlikli bir egitim alarak
tamamladi. Avrupa’nin dort bir
yaninda Nazilerle savagsmak iizere
konuslandirilan Miller, arkadas
oldugu sempatik bir ikmal ¢avusu
sayesinde bulabildigi suluboya ve
yagliboya gibi malzemelerle ve
1skartaya ¢ikan asker yataklarindan
yaptig1 tuvallerle resim yapmaya
devam etti. Hatta, bu ii¢ yillik tur
sirasinda birka¢g manzara resmi bile
satt1g1 biliniyor.

Miller savastan doner donmez
hemen profesyonel tasarim
alaninda esit hak arayigina basladi.
Her ne kadar savastan geri donen
Afrikali Amerikali askerler ABD
hiikiimetinden esit muamele
gormese de Miller, gazilerin
kolej egitimi veya mesleki egitim
almalarmna izin veren GI Yasasindan
yararlanmay1 basardi. Miller,

Sikago’daki Ray-Vogue Sanat
Okuluna kaydoldu ve 1950°de
ticari ve grafik sanatlar alaninda
uzmanlik derecesi kazandi. Miller
Ray-Vogue’'daki ¢alismalari
sirasinda egitim programinin
disinda, gelecekte daha ileriye
gitmesini saglayacak ve ticari sanat
i¢in gerekli airbrushing ve rotus
gibi teknikleri 6grenmek isteyen tek
siyahi 6grenciydi.

Miller, Fitzpatrick’e “Siiper
nitelikli olmam gerekiyordu”
diyerek devam etti. “Airbrushing ve
rétus gibi sanatla ilgili ama gerekli
olmayan, ya da illa da yapmak
gerekmeyen seyleri 6grendim,
¢linkii birilerinin benden istemesi
durumunda hazirlikli olmak
istiyordum. Bdylece kimse, bu tiir
seyleri kalifiye olmadigima dair
bir bahane olarak kullanamazdi.”
Tasarim meslegine girdiginde, farkli
bir ten rengi ¢izgisi kesfetti: bir
Ku Klux Klan yiirilyiisiine nazaran
daha kibar olsa da geng profesyonel
i¢in daha az asagilayict olmayan
bu wrkeilik da ayni derecede
kattydi. Ornegin Ray-Vogue Okulu,

Goldsholl Associates yillarinda Tom Miller, 1975. Thomas H.E. Miller Tasarim Belgeleri,
Ozel Koleksiyonlar ve Arsivier, University of Illinois at Chicago.




kaydolabilecek Siyah 6grencilerin
sayisint sinirliyordu. Miller, is
piyasasinda, Ralph Ellison’in
Goriinmez Adam (Invisible

Man) romaninin sayfalarinda
rastlanabilecek diizeyde irkgiliga
maruz kaldi. Potansiyel bir igveren
Miller’a “Cok yeteneklisin ama
teninin bu kadar kara olmasi ne
kadar kotii” demisti. Bir digeriyse,
ancak yalnizca bir ekranin arkasinda,
miisterilerin goriis alanindan uzakta
calisabilecegini one siirdii.

Miller, Goldsholl Associates’te
kendine bir yuva edindi. Morton
ve Millie Goldsholl kardesler
tarafindan 1955’te stiidyolarin
kurduklarinda ise alinan ilk
tasarimcilar arasindaydi. Miller igin,
Sikago Tasarim Okulu mezunu ve
Macar gogmeni Laszld6 Moholy-
Nagy’nin 6grencileri olan Goldsholl
kardesler, modern tasarimin
onciileriyle arasindaki canli
baglantilardi.

Goldsholl’lar ile Miller, tasarim
endiistrisinde bir donemecin
yapilanmasinda yer aldi. Amerikan
Yahudisi Goldsholl’lar, yalnizca
Moholy-Nagy’nin sosyal agidan
esitlikgi tasarim felsefesini
benimsemekle kalmadilar, ayni
zamanda beyaz Amerikalilarin,
Afrikali Amerikalilarin, Japon

Amerikalilarin ve erkeklerin ve
kadinlarin birlikte esit olarak
calistig esitlikgi isyerini yaratmaya
calistilar.

Miller’in kiz1 Joyce Miller-Bean,
Goldsholl stiidyosunu “uluslararasi
bir aile” olarak hatirliyor. s
arkadaslari, Miller’larin Morgan
Park’taki evinde agirlanan
yakin dostlardi ve Miller’lar da,
Goldsholl’larin Highland Park’in
evinde sik sik misafirler olurdu.

Miller’ kozmopolit kariyeri
ve sosyal yagami, birgok bakimdan,
aynen o zamanlar Amerika’nin
ikinci Yeniden Insas1 olarak
adlandirilan seyin bir modeliydi:
Sivil Haklar Hareketi onun
kariyeri boyunca beyaz giic
yapilaria, Gliney’in ayrilikgt
Jim Crow kanunlaria ve ayni
zamanda Kuzey'deki s6zde liberal
mesleklerine meydan okuyordu.

Miller’in gdziinde diinyanin
yeniden yapilanmasi tasarimin
estetigine kadar uzaniyordu. 1955’te
Motorola hesabi iizerinde ¢alisan
Miller, ekibin 6zellikle “M” harfini
bir osiloskoptaki dalga boyu
goriintiisiiyle, iletisim endjiistrisinin
karmasikligini en temel bigimine
damitan bir soyutlama olarak
olusturmalarina hayrandi ve bu
ilkeleri 1975’te 7Up’1n yeniden

7Up ambalaj, 1975. Thomas H.E. Miller Tasarim Belgeleri, Ozel Koleksiyonlar ve Arsivier,

University of Illinois at Chicago.

terea

No. 4, 1974

bt}

DO L
+4 ey

++-
++

tasarimina uyguladi. 1929'da
piyasaya ¢ikan 7Up, ilk olarak
mide bulantisi i¢in bir tonik olarak
pazarlandi. 1950’lere gelindiginde,
reklamlar yapmacikti: pikniklerde,
oturma odalarinda, biifelerde ve
burjuva yasaminin diger alanlarinda
7Up igen model tiiketiciler
imgeleniyordu. Miller ise markay1
neredeyse tamamen elden gegirdi.

Motorola’nin M harfi gibi,
Goldsholl’un “15181 yakala”
kampanyas1 da, metay1, yani

“narenciye aromali karbonatli sekerli
suyunu” daha yiiksek bir nitelige
ylkseltti: efervesan kabarciklar
151k noktalart halinde gosterildi.
Miller’1n yeni tasarimi, belirli birer

“beyaz” veya “siyah” pazara ayri ayri
hitap etmektense, tiiketici pazarini
en evrensel ve esitlikgi terimlerle
tasavvur ediyordu. Gelenekselden
daha sofistike bir grafik stil
kullanilan reklamda 7Up, (Coca
Cola’nin) “Tiim diinyaya bir Cola
almak istiyorum” kampanyasiyla
es zamanli olarak “Herkes igin,
herhangi bir herde, herhangi bir
zamanda igilen bir igecek olarak”
tanitiyordu. Yeni 7Up reklamlari her
yerde, sisede veya teneke kutuda,
dergilerde ve magaza vitrinlerinde
yerini aldi ve Miller’a odiiller ve
profesyonel taninirlik kazandirdi.

Miller’in Sivil Haklar Hareketi
ve modern tasarimin esitlik¢i
ideallerine olan bagliligi 6miir
boyu siirdii. Goldsholl’dan
emekli oldugunda sanata ve
sivil haklar aktivizmine geri
dondi. 1980’lerin sonlarinda,

The National Association for the
Advancement of Colored People
(NAACP — Siyahi Insanlarin
Gelisimi Igin Ulusal Birlik)
Miller’1, 1983°te secilen ve 1987°de
ikinci doneminde aniden &len
Chicago’nun ilk siyahi belediye
baskani1 Harold Washington’un
basarilarini onurlandiran bir plaket
hazirlamasi i¢in gorevlendirdi.
Washington’un segilmesi Miller’1
biiyiik 6l¢iide etkileyen bir seydi.
Sanatg1 Margaret Burroughs,

1995 yilinda miize lobisine
yerlestirilen DuSable Miizesi duvar
resimlerini tasarlamasi i¢in onu
gorevlendirdiginde, Miller belediye
baskanint merkezi bir figiir olarak
yerlestirdi ve Washington’un
portresini, Chicago’nun ikonik Su
Kulesi ve Hancock gokdeleninin
yant sira irklararasi amblemlerle
cergeveledi.

Duvar resmi sadece Miller’in
politikasinin bir ifadesi degildi,
ayni zamanda tasarim kariyerinin
de bir dzetiydi. Miller mozaikleri
insa etmek i¢in, yirminci yiizyilin
sonlarinda igyerlerinde yaygin olan
floresan ampullerden gelen tepedeki
15181 filtrelemek i¢in saydam
yumurta viyollerinden yapilmis
yari plastik kareler kullandi. Miller

ayn1 ordudaki glinlerinde oldugu
gibi, malzemeyi sehirdeki ofislerden
tedarik etti ve gocuklarinin
yardimryla viyolleri pargaladi. Her
bir karoyu — binlercesini — elle
boyadi ve 6nceden hazirlanmig bir
1zgara tizerinde birlestirdi. Miller,
mozaiklerinin, bir kere daha sade
ve dikkatli bir sekilde yeniden insa
edilmis bir Chicago canlandirmasi
i¢in 7Up kampanyasinin “1gigin1”
kullanmigti. Daha sonra kendisinin
de acikladig1 gibi, “Is1g1 yakalamak
i¢in” her karonun belirli bir agiyla
yerlestirilmesi gerekmisti. @
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