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Karbon
tarafsizhg
satafath
etiketlerden
ve iyi niyetten
daha fazlasini
gerektiriyor

Cevre dostu bir

parltt markalar icin
avantajlar saglar.
Ancak o satafatl
etiketler ve sertifikalar
gercekten gegerli
midir?

John Kazior
eyeondesign.aiga.org
Ceviri: Ayse Dagistanli

Karbon ayak izinizle ilgili
endiseleniyorsaniz, artik
rahatlayabilirsiniz: giderek biiyliyen
bir sirketler, sehirler, eyaletler,
tilkeler ve hatta katalar listesi, onu
kontrol altinda tuttuklarini agikladi.
Giintimiizde Shell, Dunkin’,
United Airlines, H&M, Taco Bell,
GM, Nestle, Monsanto ve diger
birgok taninmis marka ve sirket
miisterilerinin artan iklim kriziyle
ilgili endiselerini yatistirmak {izere,
sifir karbon” noktasina ulagma

ve karbon ayak izlerini azaltma
planlarindan bahseder oldular.
Ancak her ne kadar bu taahhiitler,
dogru yonde atilmig en azindan
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Gorsel: Beatrice Sala.

UZERINE

bir ilk adim olsa da, ¢cogu zaman
daha ¢ok gegmislerindeki sera
gaz1 yayan vicdansiz tutumlarini
Ortbas etmek ve unutturmak icin
bir seyler yaptiklarina insanlari
ikna etmeye ¢alistiklari pazarlama
palavralarindan Gteye gitmiyor.

Son yillarda markalar, insanlarin
karbon ve sera gazi emisyonlari
hakkinda bilgi edinmelerinin en
6nemli kaynaklarindan biri haline
geldi. Iklim dostu markalasma,
siirdiiriilebilirlik ¢abalari etrafinda
yeni bir tanitim jargonunun
yayginlagmasinda egitimci roliini
iistlendi. Ne kadar asagilik gelse de
bu, Amerikan tiikketim kiiltiiriiniin
kaginilmaz bir gercegi. New York
Universitesindeki (NYU) Stern
Center for Sustainable Business
merkezi tarafindan 2019 yilinda
yapilan arastirmaya gore, insanlar
iklim dostu markalar1 digerlerinden
ayirt ediyor ve triinleri bu kritere
gore satin aliyor. Siirdiiriilebilir
iiriin olarak pazarlanan {irlinlerin
pay1, geleneksel olarak pazarlanan
triinlerden bes kat daha hizli
bliyliyor. NYU Stern Center for
Sustainable Business’ta iist diizey
bir pazarlama akademisyeni ve
raporun yazari olan Randi Kronthal-
Sacco, “Bugliniin geng tiiketicisi,
onceki nesillere gore daha fazla
gevre bilincine sahip” diyor. “Bu
nedenle, gelecekte basarili olmak
i¢in markalarin iyi seyler yapmast
gerekecek — tiiketiciler bunu talep
edecek ve buna uymayan firmalar
pazarda kalamayacaklar.”

Akillt markalar bunun
bilincindeler ve gezegeni
onemsediklerini géstermenin
yollarini arayan sirketlerin sayisinda
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MESLEK KURULUSU
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Carbon Trust, degisen sifir karbon diizeylerini belirtmek iizere ayak izi seklinde bir etiket

kullanr:

art1g yasaniyor. Markalarin yillik
gelirlerinin bir kismini gevresel
projelere ayirmalarina yardim eden
hayir kurumu, /% For the Planet
(Gezegen Igin %1) sirketinde
iletisim miidiirii olan Jaclyn
McCarthy, siirdiiriilebilirligin
pazarlama agisindan muazzam
bir arag oldugunu fark eden
sirketlerin sayisinda biiyiik bir artig
gordiigiini soyliiyor. “2020°de
rekor bir bilylime yasadik; marka
farkindaligimiz %26 artt1 ve kiiresel
iiye agimiza 1.300°den fazla yeni
sirket ve 400 kadar da birey katild1.”
Bu agik egilimlere ragmen
mevzuatta, sirketlerin iklim
iizerindeki etkilerini iletme
bi¢imlerine dair biiyiik bir eksiklik
var. Gliniimiizde markalarin
diistik karbon ayak izi biraktiklari
i¢in 6viindiikleri reklamlar
yapmasi yaygin. Bazilar1 i¢in bu
husus, pazarlama stratejilerinin
merkezinde yer aliyor. Ozel ve
kamu kuruluslarina emisyonlarini
telafi etme” ehliyeti veren karbon
ticaretinin, 1990’larin sonlarinda
dogusundan bu yana “climate
neutral” (nétr iklim) kavrami,
giderek yayginlasti. Natural Capital
Partners ve Carbon Trust gibi, notr
iklim sertifikasyonunun onciileri
olan Ingiliz organizasyonlari,
2000’lerin basindan beri
isletmeler icin bu siireci olduk¢a
kolaylastird1. Natural Capital
Partners, sirketler i¢in 30°dan fazla
sertifika tiirii sagliyor. Carbon
Trust ise sirketlere, tiriinlerin
stirdiiriilebilirlik diizeylerine
bagli olarak, kurulusun logolarini
reklamlarinda kullanmasina olanak
taniyan ¢ok katmanl bir karbon
ayak izi etiketleme sistemi sunuyor.
CarbonFund ve Native Energy
gibi giderek artan sayida bagimsiz
sertifika kurulusu, hem isletmeler
hem de bireyler igin sertifika
sagliyor. Tiiketici tirlinler devi
Unilever gibi bazi sirketler, tirtinleri
i¢in kendi iklim ayak izi etiketleme

sistemlerini gelistiriyorlar, ancak
6te yandan tam bir tarafsizlig1
2039’a kadar erteliyorlar.

Benzer sekilde Amazon, kendisi
tarafindan onaylanmis tiglincii taraf
sertifikasyonlarini almay1 taahhiit
eden trtinler i¢in kendi “Climate
Pledge Friendly” (iklim Dostu
Gtivencesi) etiketini sunarak mesajt
daha karmasiklastirtyor.

Ortaya atilan bu iklim
tarafsizligi, net sifir sera gazi
emisyonu, sifir karbon, pozitif
iklim, negatif karbon ve benzeri
bir siirii iddia ve sirketlerin
reklamlarinda sera gazlartyla olan
iliskilerine dair dile getirdikleri
tiim varyasyonlar, 1sinan gezegende
kendi karmasik roliinii gozmeye
caligan insanlar i¢in kafa karistirici
yeni bir jargon yaratiyor. 2018°den
beri genel sera gazi emisyonlarini
azaltmak ve notr iklim sertifikasi
saglamak i¢in markalarla birlikte
¢aligan kar amaci giitmeyen
Climate Neutral’de sertifika

Climate Neutral in kahve torbasi sertifikas.
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Climate Neutral'in sertifika standartlarini karsilayan markalar bu logoyu iiriinlerinin
reklaminda kullanabilir.

yoneticisi olan Isabella Todaro,
“Iklim iddialar1 igin merkezi bir
standarttan ¢ok uzagiz, higbir kural
yok” diyor. “Her giin Google’'da
takip ettigim igin biliyorum,
markalar, tamamiyle sagma sapan
ndtr iklim taahhiitleri duyuruyorlar.”
Cogu yesil pazarlama iletisiminde
oldugu gibi, hangi markalarin
cevresel iddialarla ilgili olarak
reklam yapabilecegiyle ilgili
tek diizenleme Merkezi Ticaret
Komisyonu Siirdiiriilebilirlik
Kilavuzundan (Federal Trade
Commission’s Green Guides)
geliyor. Yasal olarak zorlayici giicii
olmayan kurallar en son yaklasik
on y1l 6nce giincellenmisti ve
karbon iddialarinin hesabini verme
s6z konusu oldugunda fazla bir
yaptirimi yoktur. Sonug olarak,
Amerika Birlesik Devletleri’nde,
iddialarini destekleyecek veriler
olmadan, markalar1 iklime zarar
vermediklerini ilan etmekten
alikoyacak ¢ok az sey var.

Climate Neutral sertifikasi etiketi.

Climate Neutral logosu.

Bu diizenleyici kurallardaki
eksiklikleri anlamaya ¢aligmak
zorlu bir ige girismek demektir.
Cogu sirket, iklim nétrligi

konusundaki goreceli yaklagimlarini

degerlendirmek icin kaynak olarak

Sera Gazi Protokoliinii (Greenhouse

Gas Protocol — GGP) gosterebilir.
GGP, bir sirketin karbon ayak izini
dlgmek igin ii¢ 6lgek belirler: i1k
iki 6lcek, bir igletmenin dogrudan
enerji kullanimini hesaba katarken,
ti¢linciist, tiim tedarik zincirini
hesaba katar ve genellikle sera
gaz1 liretiminde diger iki dlgegi
golgede birakir. Yine de bir sirketi,
bu kriterden bir veya ikisini
denklestirmekten ve ardindan
“notr” hale geldiklerini veya “net
sifir” emisyon elde ettiklerini
duyurmaktan alikoyacak higbir sey
yoktur. Bu nedenle, 2035 yilina
kadar tarafsizlik s6zii veren AT&T
ve Verizon gibi dev markalar da
dahil olmak iizere binden fazla
kurulus, kendileri ve tedarik
zincirleri adina bu ii¢ kriterle ilgili
hesap verme mecburiyeti olmadan
benzer iddialarda bulunabiliyorlar.
Giyim markas1 H&M, 2030
yilina kadar her ii¢ 6lgekte de
degisen miktarlarda azaltma ve
dengeleme vaat ediyor, ancak
yalnizca 2040’a kadar “iklim
pozitif” olmay1 vaat ediyor. Ford
ve BP gibi sera gazi liretimine
biiyiik katkist olan kuruluslar, 2050
yilina kadar olan taahhiitlerini
tartigirken, bu ii¢ dlgege nasil
yaklasacaklarina dair tatmin
edici ¢oziimler sunamadilar. Tim
bunlar, spekiilatif taahhiitlerin
sadece spekiilatif oldugu gergegini
ortaya koyuyor, ¢iinkii markalara
taahhiitlerini yerine getirmek igin
acil bir eylemde
bulunmadan
pazarlama
yapma yetenegi
veriyor. ABD
Greenpeace’in
uzman iklim
aktivisti Dr.
Amy Moas’a
gore: “Seffaflik
ve karbon
kullanimini
ciddi bigimde

azaltmaya yonelik somut
taahhutler olmadan, bu etiketler
en iyi ihtimalle aldaticidir; en
kotii ihtimalle de dikkat dagitict
ve felakete yol acacak iklim
degisikligini ele alma konusunda
gecikme riski tasiyan bariz
yalanlardir.”

Ortalama bir insan igin, bu
pazarlama oyunlarini desifre
etmek neredeyse imkansizdir,
bu da tarafsizlik iddialarini geri
doniistiirtilebilirlik iddialar:
kadar inanilir kilar. Bununla
birlikte, siirdiiriilebilir ambalaj
etiketleri s6z konusu oldugunda,
tiikketiciler daha bilingli hale
gelmekte. Ornegin siirdiiriilebilir
ambalajlamada artan netlik talebi,
kar amaci glitmeyen kurum Climate
Neutral’1, eger markalar resmi

“Notr Iklim Sertifikali” etiketinin
reklamini yapmak istiyorlarsa,
gerekli sertifikay1 alabilmeleri igin
gegecekleri daha titiz ve seffaf bir
sistem olusturmaya yoneltti. Todaro,

“Var olma nedenimiz, bu etiket
mekanizmasi araciligryla iklim
eylemi talebini kurumsal diizeyde
artirmaktir” diyor. Daha yiiksek
bir standart ve goriiniir bir isaret
olusturarak, “bunu yapan kritik
bir sirket kitlesi olusturmay1 ve
boylece iiretimde bir maliyet unsuru
haline getirmeyi umuyorlar. Tiim
rakiplerinizde bu etiket var ama
sizde yoksa rekabet edemezsiniz.”

Karbon nétr sertifikasyonunun
aksine, Notr Tklim etiketini talep
etmek i¢in, markalarin hem
dogrudan kendi iiretimlerinde
hem de kullandiklar: tedarik
zincirlerinde sera gazi emisyonlarini
dengelemeleri gerekiyor.

Ayrica ileriye doniik sera gazi
emisyonlarini azaltmak igin bir
strateji olusturmalari da gerekli.
Bu da, gevresel sorumluluga

sahip oldugu imajim1 vurgulamak
amaciyla yanlis bilgi yaymaya
dayali pazarlama taktigi uygulayan
veya iklime zarar vermeyen iiretim
yontemlerini yalnizca kismen

veya gecikmeli olarak uygulamaya
alanlarin ortadan kalkmasina
yardimet olacaktir. Buna ek olarak,
Climate Neutral baska standart
setlerine de sahip. Bunlar sirketlere
kabul edilir karbon tarafsizlik puani
veren uygulamalar olabilir. Ornek
olarak: agaclandirma galigmalari,
BM’nin “en az gelismis” olarak
tanimladig: iilkelerde yenilenebilir
enerji Uretimini destekleme, su
filtreleme sistemleri, tarimi
destekleme, ormanlik arazilerin
kaybini dnlemek tizere ormanlari
kesmemeleri igin arazi sahiplerine
para ddeme gibi projeler
sayilabilir. Yine de, bu art1 puanlari
hesaba katarak sertifikasyonun
gergeklesmesi igin, Verified
Carbon Standard, Climate Action
Reserve, Gold Standard ve Clean

Development Mechanism gibi
tiglinci taraf karbonsuz tiretimleri
dogrulayici sistemlere ihtiyag vardir.

Karbon ticareti ve dengeleme
isi karmasik olsa da, Notr Iklim
sertifikasyonu siireci, tiiketiciler
ve markalar i¢in daha seffaf hale
getirmeye ¢aligirken, sonucunda
iklim krizini hafifletmeye
odaklanan projeleri ve tiriinleri
desteklemeye galistyor. Todaro,

“Giiniimiizde hepsinin paraya ihtiyaci

var, aslinda diin de, hatta on y1l
once de vard1” diyor. “Bu yiizden
bugiin dengeyi sagladigimizda
yaptigimiz sey, finansmani, karbonu
atmosferden uzaklastiran ¢6ziimlere
yonlendirmek.” Resmi Climate
Neutral sertifikast simdiye kadar
Allbirds, Kickstarter ve Avocado
dahil 150 markadan olusan bir ag
olusturmus durumda ve bu markalar,
yillik gelirlerinin bir kismin1 iklim
degisimini azaltma projelerine
ayirmanin yani sira tarafsizlik
standardina daha siki bigimde
uyuyor. Yiiksek citaya ulagsmalari,
miisterilerle iletisim asamasina
gelindiginde hig sliphesiz bu
markalara biiyilik fayda saglayacaktir.
Carbon Trust tarafindan gegen
yil yapilan bir bagka arastirma,
Avrupa ve ABD’deki sekiz lilkede
tiiketicilerin {igte ikisinin karbon
ayak izlerini azaltmaya ¢alistiklarina
inandiran markalar hakkinda olumlu
diistinme olasiliklarinin daha ytiksek
oldugunu buldu.

Markalarin yesili korumalari
i¢in kiilttirel ve ticari baski
artiyor, ancak hareketin en atesli
destekgileri bile diizgiin bigimde
etiketlemenin ve sertifika almanin
zaman alacaginin farkinda. Stirekli
biiyiiyen sifir karbon standartlarina
sahip etiketleme, sirketleri sera gazi
emisyonlarini — kademeli de olsa —
azaltmaya tesvik etme konusunda
umut verici bir girisim. Sera gaz1
emisyonlarmnin etkisinin giderek
daha fazla farkina varan tiiketiciler,
kaygilarini pazara yansitiyorlar.
Buradaki miicadele, eylemin
pazarlamay1 yonlendirmesini
saglamakta yatiyor, tersi degil. Aksi
takdirde, sifir karbon taleplerin
kuralsizca yayilmasi, sirketlerin
giderek iklim kaygis1 yasayan
tiiketicileri asil gerekli olan gergek
karbondan arindirma bilincinden
uzaklastirmalari igin bagka bir
firsat yaratabilir. Sertifikalarla ve
etiketleme yoluyla gz yikayarak
kandirmaca, Amerika Birlesik
Devletleri’nde siiregelen bir
fenomendir, ancak iklim Kkrizinin
kapiy1 galdig1 giintimiizde
markalarin, bir taraftan krizi
umursadiklarini gdstermenin yeni
yollarini bulmaya calisirken, diger
yandan harekete gegmeyi yirmi
veya otuz yil veya belirsiz bir
gelecege ertelemeleri icin zamanlari
kalmadi1. @
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Ortam
neden
onemlidir?

Ben Kay
www.creativereview.co.uk
Ceviri: Ayse Dagistanh

Giintimiizde artik o
kadar ¢ok secenek var
ki, reklaminizin hangi
ortamlarda izlenecegini
bilemeyebilirsiniz ve
kitlelerin onu hangi
ortamda gérecegini tahmin
etmeniz de zor olabilir.
Ancak, Ben Kay'in de
belirttigi gibi aslinda bu
bilgi, tasariminizi nasil
vapacaginizi belirlemek
agisindan hayati onem
tasiyabilir.

David Byrne’iin How Music Works
(Miizik Nasil Calisir) adli kitabint
okuyorum. Evet, Talking Heads
(Konusan Kafalar) programinin
David Byrne’iinden bahsediyorum.
[k boliimiin adi Creation in
Reverse (Tersten Yaratilig) idi. Ikinci
climlesi, tam bir reklam sloganina
doniistiirilebilecek biiytileyici

bir i¢gdrii iceriyordu: “Ortam,
biiyiik 6l¢iide yazilmis, boyanmus,
yontulmus, sdylenmis veya icra
edilmis her seyi belirleyen temel
Ogedir”.

Byrne, bu hususun gergekten
ozellikle sarsici bir nokta olmadigini
kabul ediyor; sadece tasarimin ne
olduguna dair inandigimiz seylerin
tam tersini ifade ettigine dikkat
¢ekiyor: yaraticilik aslinda, ilham,
motivasyon ya da ifadenin igsel
stirecinin diinyada yerini bulmasidir.

Oysa bize tersine, ortami géz
6niinde bulundurarak tasarim
yapmamizi dneriyor. Ornek olarak
verdigi yer ise, efsanevi New
York’taki miizik ve gosteri merkezi
CBGB. Uzun olarak Country,
BlueGrass, and Blues; ilk kurulus
amaci1 ismindeki miizik tiirlerinin
sunuldugu bir mekan olan bir
yerken, zaman iginde punk ve yeni
¢ag miiziklerinin yuvasi haline
gelmistir. Algak tavani ve pliriizli
duvarlart miikemmel ses emilimine
izin verir, ortasinda yer alan bar da
insanlarin sahneye yakin konuslanip,
sohbet edip bagirmalarina olanak
saglar.

Byrne, sarkilarini yazarken tiim
bunlarin farkindaydi, bu yiizden
kiigiik detaylarin kaybolmayacagini,
ayni zamanda miizigin sesinin
genel konugmalart asacak kadar
yliksek olmasi gerektigini biliyordu.
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Belki o bu etkilerin bilingli olarak
farkinda degildi, ancak onlar hep
zihninin arkasinda, biiylik veya
kiigiik kararlarini etkileyecek bir
yerlerdeydiler.

Reklam yaraticilig1 da aslinda
ayn1 siireci takip eder, ancak son
yillarda ortamda biiytik 6lgiide
degisiklikler olmustur.

1980’lere kadar, TV’de sadece bir
tane ticari kanal vardi, bu ytizden
herkesin hem programlar hem
de iglerini gevreleyebilecek diger
reklam tiirleri agisindan oldukga
saglam bir fikri olurdu. Gazeteler
ve dergiler de daha smurliydi,
bu yiizden oralarda da nerede
konumlandiginiz1 bilirdiniz.

Sonra her sey yavas yavas
degismeye basladi, daha sonra
Internet’in gelisiyle daha da
hizlanan bir degisim bagladi. Bir
reklam filminin, bir YouTube
videosunun baslangicinda veya
bir Instagram &zet akisinin
tam ortasinda olabilecegi kadar,
Coronation Street’in (yillardir
siiren bir Ingiliz dizisi) ortasina da
sigabilmesi gereklidir. Hareketsiz
bir goriintii veya baslik, onlarca
metre kare biiyiikliigiinde bir
reklam panosuna ya da otuz veya
kirk santimetre karelik bir reklam
bandina doniisebilmelidir.

Peki bu farkli ortamlar igimizi
nasil etkiler? Birgogumuzun bu
soruyu diisiinmek icin gercekten
zaman ayirip ayirmadigini
bilmiyorum.

Bir reklam panosunun éniinden
saatte 100 km hizla gegebilirsiniz,
digerini okumak i¢inse burnunuzu
metroda yaninizdaki kisinin
omzunun iistiinden
uzatiyor olabilirsiniz.

Bir goriintiiniin
kosesinde “reklami

atla” digmesi vardir,

bir digerinde ise
caylarin1 yudumlayarak
reklaminizi seyreden on
milyonluk bir kitleyi esir
alabilirsiniz.

Peki bu farkl
ortamlar isimizi nasil
etkiler? Birgogumuzun
bu soruya da kafa
yormak i¢in gergekten
zaman ayirip
ayirmadigini merak
ediyorum. Medya ortami
o kadar hizli degisti
ki yeniliklere ayak
uydurmamiz gogumuzu
asar hale geldi. Ama
birgok farkli durumda
reklamlarimizi miimkiin
oldugunca etkili hale
getirebilecek olmamiz
onemini hala koruyor.

Ayrica, sinirh bir
biitgeyle yapilan bir
isi farkli ortamlara
uyarlamak s6z konusu

o
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Bir reklam panosunun
oniinden saatte 100 km
hizla gegebilirsiniz,
digerini okumak icinse
burnunuzu metroda
yvaninizdaki kisinin
omzunun tistiinden
uzatiyor olabilirsiniz.
Bir goriintiiniin
késesinde “reklami
atla” diigmesi vardr,
bir digerinde ise
caylarint yudumlayarak
reklaminizi seyreden
on milyonluk bir kitleyi
esir alabilirsiniz.

oldugunda fazla sayida se¢enegimiz
olmayabilir. Bir reklami, hem

genig ekran bir sinema reklami1

hem de bir TV ya da mobil telefon
ekranina sigacak sekilde kullanmak
istiyorsaniz, her seyi iki kez
¢ekmek i¢in zaman ve maddi agidan
olanaklariniz elvermeyebilir.

Bunun 6tesinde, tavuk mu
yumurta m1 durumu da olabilir:
igimizi ortama uyarlamamiz
gerekebilir, ancak ortamlardan
herhangi biri isin bigimine ve
igerigine hakim oldugunda,
hangisini segecegimize karar
vermek zorunda kaliriz ve bu karar,
fiyat, kolaylik ve potansiyel sonuca
gore verilmelidir. Peki bu zahmete
deger mi? Bu, bir dizi siirekli
degisen cevabi olan bir sorudur.

APE

Dar bir biitce ile tek bir is parcasini
degisik ortamlara uyarlama s6z
konusu oldugunda segeneklerimiz
siirlt sayidadir.

Bir siire dnce hem TV'de, hem
de bilgisayar ve akilli telefonlarda
video gosterimlerinin dncesinde
otomatik olarak devreye girecek
bir projenin yaratici direktorliiglini
yaptyordum. Baglamadan o6nce,
ekipteki arkadaslardan YouTube
kliplerinin 6ncesinde zorunlu
olarak izlemek zorunda kaldiklar1
reklamlarin onlarda nasil bir
duygu yarattigini gz dniine
almalarini istedim. Neredeyse
her zaman, sabirsizlikla “reklami
atla” diigmesinin goriinmesini
bekleriz. Bu nedenle reklamin ilk
bes saniyesinin, insanda kapatma
arzusu uyandirmayacak kadar iyi
olmasi mantiklidir. Tabii bu, Geicos
Unskippable ads (Geico’nun
atlanmasi miimkiin olmayan)
reklamlarindan 6nceydi.

Sonunda, projemiz igin izleyiciyi
¢eken 1iyi bir baslangi¢ yapmamiz
miimkiin oldu, ancak TV, sinema
veya Instagram’da yer alan tiim
reklamlarin bunu hedeflemesinin
gerekip gerekmedigi ayr1 bir
tartigsma konusu olabilir.

Bununla birlikte, sonunda
¢alismaniz her ne sekilde gelisirse
geligsin, igerigin yani sira ortami da
g6z Oniinde tutmak, reklaminizin
insanlara biraz daha fazla hitap
etmesini saglamak igin harika bir
yol olabilir. Tabii, reklaminiz ASMR
(Otonom Duyusal Meridyen Tepki)
sitelerinde yer aliyorsa belki biraz
daha sessiz ve yumusak olmasini
tercih edilebilirsiniz. @
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Ince buz
ustunde

Daniel Benneworth-Gray
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Daniel Benneworth-Gray,
York’un matbaacilik tarihini
kutlamak iizere diizenlenen
veni bir girisim vesilesiyle
miirekkebin kdgitla
bulugmasinin biiytistinii
tekrar yagtyor.

1740 yilinda yasanan biiyiik don
olay1 sirasinda York’taki nehirlerin
hepsi buz tutmustu. Matbaaci
Thomas Gent de bundan ve

bu miinasebetle kurulan don
fuarindan yararlanmay: diisiinen
bir girisimciydi. Ouse nehri
kiyisinda gegici bir basimevi
kurdu. Matbaasinda, patenlerinin
tekerlekleri altinda catirdayan

ve hatta kirilan buzun iistlinde
cesaretlerini sergilemek isteyen
maceraperestler i¢in hatira
brosiirleri basiyordu.

Y11 2019. York Universitesi’nde
Thin Ice Press (Ince Buz Ustii
Matbaast) ad1 altinda bir matbaa
rekonstriiksiyonunun ve tipo
bask1 makinesi at6lyesinin, zengin

kanepeler esligindeki agilisina
katildim.

Ne bekliyordum bilmem — acaba
eski makinelerin oldukga kuru
bir sunumu mu yapilacakti? Ama
Thin Ice ekibinin tiyeleriyle sohbet
ettigimde, onlarin coskusuna
yakalanmamanin imkansiz
oldugunu fark ettim. A¢iligin kendisi
baslibasina bir niyet beyaniydi:
geemisi, gelecegi planlayarak
kesfetmek istiyorlardi. York un,
¢ok uzun siiredir turistik Roma
ve Viking iggallerinin veya cay
salonlarinin golgesinde kaybolmus
zengin matbaacilik tarihini layik
oldugu sekilde hatirlatmaya
niyetliydiler.

Basaril1 bir kitle fonlamasi
kampanyasinin ardindan, Gent’e
ait basit bir matbaa makinesinin
roprodiiksiyonunu olusturma
stirecindeydiler. O gece dviing
i¢inde, hala ¢alisan tarihi ti¢
demir pres de dahil olmak {izere
yaptiklart son yatirimlart ve diger
faaliyetleri gosteriyorlardi. Bu,
personele ve 6grencilere sunulacak
biiyiiyen bir koleksiyonun
baslangiciydi, ayrica aragtirma
gorevlilerine, 6gretim iiyelerine
ve kamuya agik atolye planlari da
vardi ve yakinda daha fazla bask1
yapmay1 umuyorlardi.

Geleneksel yiyecek ve
igeceklerin yani sira, Nomad
Letterpress, Red Plate Press, The
Department of Small Works ve
The Print Project gibi gelismekte

olan c¢agdas tipo toplulugundan
ornekler igeren bir sergi ve

sessiz bir miizayede de yer
altyordu. Clizdanim epey hafifledi,
diyebilirim.

Coskulu 6grencilerin ve kafa
sallayarak onlar1 onaylayan
saglarina ak diismiisglerin
kalabaligindan kagarak, asil
stiidyoya dogru uzandim. Ahsap
yazitipi 6lgekleri, referans
kitaplar1 ve diger uzman aksesuar
gesitleri, s1g yazitipi cekmecelere
dagilmisti. Burada soyut modern
isimlerinizden higbiri yoktu.
Sadece “8 — Line Ahsap Tirnakli”
gibi fonksiyonel olanlar ve belki
gosterisli “10 — Ahsap Tirnakli”lar
goriilebilirdi. Buray raflari tozla
kapli bir miizeye benzetmek
yanlig olurdu, bunlarin hepsi hala
kullanilan seylerdi.

Metal baski makinelerinin
hepsi ¢ok giizeldi. 1838 Clymer ve
Dixon Columbian, 1847 masatisti
Albion ve 1926 Arap baski1
makinesi vardi. Agir ve mekanikler
ve en azindan bana tamamen
yabanciydilar. Calisma bigimleriyle,
evde masaiistii yazicimda aliskin
oldugum kagit sikigmalarindan,
istenen rengi elde edememekten ya
da beklenmedik diger sorunlardan
¢ok farklilar.

Aralarinda en eskilerden biri
ozellikle hayranlik uyandirictydi.
Cazibeli yilanlarla siislenmis
tepesinde kel bir kartal kars1
agirligi olan ve yogun siyah

gergevesiyle kotiiliik sagan bir
edayla, devasa bir demir canavar
goriiniimlii Columbian tiim odaya
hakimdi.

Ruhumu yutar korkusuyla
kendimi siiriikleyerek oradan
uzaklagmak istedim, ama o bu
gece hareket halinde, agilisa
katilanlar i¢in hatira hediyelik
esyalar basmakla mesgul ve
oldukga da hipnotize edici bir
havasi vardi. Kalabalik sessizce, bu
biiyiilii mekanik stirecin yiizyillar
boyu yaptig1 gibi, bir goriintiyl
bir taraftan alip diger tarafa
yerlestirmesini izliyordu. Sonra
sabirla bekleyenler yiizlerinde bir
tebesslim, baskilarini zevk iginde
teslim aliyorlardi.

O anda, neredeyse 300 yil
once buzlar arasinda insanlarin
nasil hissetmis olduklarini tahmin
eder gibi oldum. Muhtemelen
biraz daha soguk ve daha az
kanepeyle ama yine de ayn1
heyecanla. Ahsabin, metalin ve
miirekkebin simyasina tanik olmak
ve sonra onlar1 yaninizda evinize
gotliirmek. ... Thin Ice Press, baski
biiyiislinii insanin goziinde yeniden
canlandiriyor: son derece harika bir
deneyim olarak. @

Daniel Benneworth-Gray York’ta yasayan
serbest bir tasarumcudur.
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