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Bir metne

en uygun

font nasil
bulunur?

Peter Glaab
www.fontshop.com
Ceviri: Ayse Dagistanl

Metin agirlikli bir tasarim projesi
i¢in dogru fontu aramak ve

bulmak bilmece ¢zmeye benzer.
Bunun nedeni, uygun bir font igin
gerekenlerin aslinda ilk bakista
goriindiigiinden ¢ok daha karmasik
olmasindan kaynaklanir — ayrica
neredeyse sinirsiz sayida font
bulunmasi da karar vermeyi daha da

UZERINE

Al farkli Adrian Frutiger fontundan alinmuig ve iist iiste bindirilmis alti harf: aralarindaki sekil
MESLEK KURULU S U Sfarkhiliklarina ragmen harflerin temel bi¢imi ayni.

temel olarak farkli form ilkelerine
sahip iki tiir fonttur.

Futura, geometrik olarak
yapilandirilmistir ve biiyiik dlciide
basitlestirilmis harf formlarina
sahip bir yazitipidir. Bununla
birlikte, kursun kalem yerine
cetvelle ¢izilmis daireler ve gizgiler,
harflerin taninabilirligi ve ayirt edici
ozelligi ile ¢elismektedir.

Ote yandan FF Yoga, dinamik
bir tasarim ilkesine bagl fontlar
arasindadir. Agik formlu canli
harflere (kiigiik e, c, a, s) ve hos bir
goriiniime sahiptir. Dinamik fontlar
ozellikle okuma konforunun en
onemli kriter oldugu uzun metinler
igin uygundur.

Baska bir form ilkesi statik
fontlarda bulunabilir. Bunlara
Didot ve Bodoni gibi klasikler ve
onlarin Akzidenz Grotesk veya
Atrament gibi tirnaksiz torunlari
dahildir. Bunlarin uzatilmis oval
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“En kolay okunan harfler, en basit olanlar degil, ama en belirgin harf formlarina sahip
olanlardir” (Hans Peter Willberg)

Apfelkuchen mit Schlagobers

Apfelkuchen mit Schlagobers
Apfelkuchen mit Schlagobers

Geometrik, dinamik ve statik form ilkesini karsilagtirmak igin: Futura, FF Yoga ve Bodoni.

uygun olan bir font ¢esitli stilleri
igermelidir (6rnegin; ince, kalin

bir 6zetini gorebilirsiniz. Konu
hakkinda daha fazla bilgi edinmek

zor hale getirir. Ancak endiselenmeyin:  egrileri, abartisiz kiiglik harfleri (e, isterseniz, Jan Middendorp’un veya daraltilmig gibi). Bu, yerlesim

dogru sorulari sorarak ve belirli
birkag 6lgiitii kullanarak aramanizda
basaril olabilirsiniz. Bu makalenin
odak noktasi metinlere uygun fontlart
bulmak.

Metinlerde kullanilacak fontlar,
baslik fontlarindan (diger bir

deyisle, basliklardan veya tipografik

tasarim unsurlarindan) yalnizca
niianslarda farklidir ve bazen bu
farklart gérmek icin ¢ok yakindan
bakmaniz gerekir. S6z konusu
projeye bagli olarak, en 6nemli
gerekliliklerden biri, karakter

seti olabilir — yazitipinin Kiril
veya Yunan alfabesi gibi farkli
yazim sistemlerini destekleyip
desteklememesi 6nemli olabilir.
Bir metinde kullanilan font daima
baglam i¢inde ¢aligmalidir, yani
fontun karakteri metnin temasiyla
ve igerigiyle eslesmelidir.

I. Okunabilirlik
Okunabilirlik (ya da metindeki
bilginin anlagilabilirligi),
tipografinin olmazsa olmazidir.
Font se¢imi s6z konusu oldugunda,
en 6nemli konu yazitipinin
okunabilirligidir. Bu da, her harfin
benzersiz taninabilirligi ve benzer
formlara sahip karakterlerin
birbirinden ayirt edilmesi anlamina
gelir.

Futura ve FF Yoga arasindaki
mukayese okunabilirlik agisindan
biiyiik farklari ortaya koyar. Bunlar

YAZILAR ARALIK 2021 SAYI 231

¢, a, s) ve sert bir gortiniimii vardir.
Okunabilirlik ana odak noktasiysa,

Shaping Text (Metin Kaliplar1) adli
kitabr biiytik bir bilgi kaynagidir.

plani iginde yeterli farklilagtirma ve
tasarim olanagi saglar. Bu baglamda

statik fontlar kesinlikle ilk tercihiniz
olmayacaktir.

metin stitunlar1 genellikle dar
oldugu igin, alan ekonomisi ¢ogu
zaman kritik bir kistastir.

Bilgilendirici okuma

Dergilerde, gazetelerde, ders
kitaplarinda ve ansiklopedilerde
goriintiilerle metinler dikkat
¢ekmek i¢in birbirleriyle yaris
igindedir. Okuyucunun hangi bilgiyi
nerede bulacagini anlamasi igin
acik asama siralamasina ihtiyag
vardir. Genellikle yonetilebilir
boliimlere ayrilmis bu metinler igin

Il. Kullanim amaci

Bir fontun uygun olup olmadigi,
kullanim amacina baglidir. Birgok
font belirli bir kullanim veya
belirli bir ortam hedeflenerek
tasarlanmistir. Asagidaki
(tamamlanmamis) genel bakig
yazisinda, potansiyel kullanimlarin

Dogrusal okuma

Bir roman okurken, okuyucu
hikayenin derinlerine dogru dalmak
ister. Araya bir seyler girmeden
rahat rahat okumak 6nceliklidir.

Bu durumda dinamik Antiqua
fontlar harika bir segenektir, ¢iinkii

Burada iki farkli font ailesi kullamilmaktadir. Tirnaksiz Realist, okuyucuyu yonlendirici vurgular: pekistirmektedir. Metinde okumayt

kolaylastiran ve metin iceriginden bir adim geride kalan Antiqua fontu FF Yoga kullamimistir.

Der
Grolée
Ozean

Der Pazifische Ozean, auch Pazifik,

Stiller Ozean oder GroRer Ozean genannt,
ist der gréfite und tiefste Ozean der Erde.
Er grenzt an alle anderen Ozeane an.

Innerhalb des Pazifischen Ozeans beziehun-

gsweise auf dessen Grund befinden sich
teils hohe und langgestreckte Mittelozeani-
sche Riicken, viele niedrigere Schwellen,
riesige Tiefseebecken, Tiefseerinnen, ver-
schiedene Meerestiefs und der Pazifische
Feuerring. Zu den Mittelozeanischen
Riicken gehort insbesondere der Ostpazifi-
sche Riicken, der sich durch den Siidosten
des Pazifischen Ozeans zieht. Zu den Tief-
seerinnen beziechungsweise Meerestiefs
gehort der Marianengraben mit dem (nach
einer umstrittenen Messung von 1957)
11.034 m tiefen Witjastief 1 und dem Chal-
lengertief (10.984 + 25 m nach Messungen
von 2010}, den tiefsten Stellen des Pazifis-
chen Ozeans. Zu den Tiefseebecken gehért
das iuferst grofie Nordpazifische Becken,
das den Grofiteil des nordlichen Pazifiks
ausmacht. In Richtung Siiden reicht es iiber
den Aquator hinaus und ist nur wenig vom
Mittelozeanischen Riicken und Schwellen
durchzogen.

Am Pazifischen Feuerring, einem weitausge-
dehnten, um den Ozean verlaufenden Ring
von aktiven Vulkanen, verbunden mit Tief-
seerinnen, fanden einige der gewaltigsten
Erdbeben des 20. Jahrhunderts statt, zum
Beispiel 1960 das GroRRe Chile-Erdbeben und
in Japan 1923 das Grofe Kanto-Erdbeben.
Eine weitere Gefahr sind Seebeben, welche
meterhohe Tsunamis auslésen kénnen,

Miillstrudel

Ein Strudel aus Plastikteilen schwimmt etwa
tausend Kilometer nérdlich von Hawaii und
umfasst dabei eine Fliche von rund 7000
kin? - etwa die dreifache Grofie des Saar-
lands. Es kursieren wiederholt Angaben,

in denen die Fliche sehr stark tibertrieben
wird, zum Teil um Faktor 200 mehr als
tatsichlich der Fall ist. Der Plastikmiill
stammt zu ca, 80 % vom Festland und wird
iiber die Fliisse ins Meer gespiilt, Der rest-
liche Teil kommt von Schiffen, die ihre Ab-
fille iiber Bord werfen. Die Plastikteile trei-
ben bis zu 16 Jahre in diesem Strudel und
stellen eine grofle Gefahr fiir die Fauna dar.
Durch die Reibung der Wellen zerfillt der
Miill zu immer kleineren Teilen, 16st sich
aber nicht ganz auf.

NAMENS-URSPRUNG
Am 28. Novemnber
1520 erreichte Ferdi-
nand Magellan aus
der Magellanstrae
kommend auf seiner
Weltumsegelung den
Pazifik. Er nannte ihn
Mar Pacifica (Fried-
liche Seex), weil die
ihn bis dahin beglel
tenden Stirme sich
legten,

GEQGRAPHIE
Der Pazifik liegt
zwischen der Arktis
im Norden, Nord-
amerika im Nordos-
ten, Mittelamerika im
Osten, Stidamerika
im Siidosten, der
Antarktis Im Stden,
Australien Im Stid-
‘westen, Ozeanien im
Westen und Asien im
Nordwesten,
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lich, daf? Maja die Warnsignale iibersehen hatte. Sicher, die ersten Anzeichen

des Konflikts zeichneten schwache Schatten an die Wand. Spater aber, als sich

der Stress durch roten Streifen auf ihrem zarten Hals manifestierte .. »Ach.

Das war .. hitte ich doch spiliren miissen!« Ein miider Blick auf die Uhr. Kurz

nach Sieben. Sie stand auf, ging in die Kiiche, die von zartem Rosmarin-Duft

erfiillt war. Gedankenverloren 6ffnete Maja die knarzende Schranktiir.

Die Mehlpackung war noch halb voll. »Miisste reichen.¢, dachte sie. Mit einer

raschen Bewegung gelangte die Packung auf den grauen Beistelltisch. Die

Qrhiiccal urirda cich franan fither dac Camaenaa wan Mahl Hafa 7uclar Fiand

Antiqua Novel, tarihi kitap fontlarimin ¢agdags bir yorumudur. Sadece ince iglenmis italikler
degil ayni zamanda (alti agirlik segenegine ek olarak) kiigiik biiyiik harfler ve ¢esitli sekil ve

bitisik harfler sunar.

okuyucuya kendilerini dayatmazlar.
Eski stil figiirlere sahiptirler, metin
ile uyumlu bir sekilde akarlar,
zemin ¢izgisinin altinda ve stiinde
dans ediyor gibidirler. Yiiksek
kaliteli metin fontlarinin gogunda,
standart “fi” ve “f1” gibi bitigik
harflere ek olarak, metinlerde dizgi
kalitesini oldukga artiran ek bitisik
harfler bulunur. Ornegin kiigiik
biiyiik harfler, baslik tasarimlarinda,
ozel isimlerdeki vurgularda veya
bir boliim bagslangicini isaretlemek
i¢in kullanilan ilk harflerin
bicimlendirilmesinde yararldir.

Bilgi tasarimi

Engin bilgi tasarimi alanini

iki kelimeyle agiklayabiliriz:
yonlendirme ve kavrayis. Bunlar,
cizelgeleri, gorsel bilgi sunumlarini,
haritalari, binalarda ve kamusal
alanlardaki kontrol sistemlerini

ve tabii arayiiz tasarimlarini igerir.
Uygulamalar 6zgiin ve birbirinden
¢ok farklidir ve her birinin font
gereksinimi de ayni1 derecede kendine
0zgii olabilir. Bilgi tasarimi uzmanlik
isteyen bir alandir. Baz1 durumlarda,
ornegin trafik isaretlerinde oldugu
gibi, okunmast kolay ve hizli bir font
kullanmamiz gerekir. Cizimlerde

ve tablolarda, font yerden miimkiin
oldugunca fazla tasarruf etmeli ve
kiigiik puntolarda bile iyi ¢aligmalidir.
Arayliz tasariminda tipografi
agisindan zorluk kendini kiigtik
ekranlarda okunabilirlik olarak
gosterir. Agik harf sekilleri, biiyiik
bir x-yliksekligi ve dengeli bir agirlik
gerekir. Rendering kalitesi de kaliteli
okunabilirlik agisindan énemli bir
gostergedir.

Kurumsal tasarim

Marka iletisiminde font yalnizca
bilgi aktaran bir ortam olmakla
kalmaz, ayn1 zamanda beraberinde
kurum kimligini de tasir. Dikkatli
bir sekilde secilen bir font sayesinde
bir sirketin — siklikla gesitli dillerde
ve iletisim kanallarinda — belirli

bir mesaj iletmesi miimkiin olur.
Uluslararasi sirketlerin farkli
gereksinimleri olmasi nedeniyle,
onlar igin degisik tarzlar ve glifler
igeren gelismis font sistemleri
ideal olabilir. PMN Caecilia Sans
ve PMN Caecilia bunun ilging
ornekleridir. Bu font grubunun
tiyelerinden, uzun metinler igin
oldugu kadar bagliklar i¢in de
uygun olan Antiqua ile, kisa metin
boliimleri, vurgulamalar, resim
altlar1 ve basliklar i¢in uygun olan
Grotesk’in her ikisi de ayni iskelete
sahiptir.

Ill. Bakmak ve hissetmek
Anliyor olalim ya da olmayalim,
diller bizi etkiler. Ayni sey harf
formlar1 i¢in de gegerlidir. Bagliklar
i¢in kullanilan fontlar karizmalarini
agikca vurgularken metin fontlart
daha sade ve sessizdir. Ancak

daha agirbasli olanlarin niteliksiz
oldugu sdylenemez. Her yazitipi
metni tanimlayan gorsel bir sese
sahiptir. Bir metnin igerigi fontun
goriiniimiiyle daima eglesmeli ve
yazitipi se¢imindeki 6n gartlardan
biri olmalidir.

Kolektif font bilincalti
Tipografi bizi sadece ayirt edici
goriiniimiiyle degil, ayn1 zamanda
amacityla da etkiler ve yavas yavas

Yiiksek ¢oziiniirliiklii ekranlar sayesinde FF Milo Slab gibi tirnakli fontlar akill telefonlar ve

tabletlerdeki uygulamalar i¢in idealdir.

STAFF 1 v

How a typeface changed my life.

Frank Schyllabo
Creative Director @FSCHYL

How could she do something like
this to me? said a voice in my head.
Allthe time. Every day... More.

STAFF 2 4

STAFF 3 v
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Bir aile yeterince ¢ok yonlii degilse, bir font grubunu segmek faydali olabilir.

artan miktarda “font bilingalti”miza
naksolan igerikler ve ¢agrisimlarla
yliklii olabilir. Bu sekilde, bir

font bizde, ardindaki kelimelere
bakilmaksizin beklentiler yaratir.
Tasarimcilar, bir font segerken
hedef kitlenin beklentilerini hesaba
katmalidir.

Gazete tasariminda, tirnakli
saglam fontlar kendilerini
metinlerde standart hale getirmistir.
1986°da yeniden tasarlandiginda,
Hollanda’nin giinlikk gazetesi Trouw,
Frutiger’1 gazetenin yegane font
ailesi olarak tanitti. Ancak bu birgok
okuyucuyu rahatsiz etti, ¢iinkii
gazete formatindaki metinler i¢in
tirnaksiz bir yazitipi son derece
alisilmadik bir seydi. On iki y1l
aradan — ve gazete birgok okuyucu
kaybettikten — sonra, 6zel font Swift,
metin siitunlarinda Frutiger ile yer
degistirdi.

IV. Genel ipuclan

Fontlar gercekgi kosullar
altinda test etmek

Bir fontu, bireysel kelimelerin ve
ayrintilarin odak noktasi oldugu
bir ¢evrimigi drnek araciligiyla
degerlendirmek son derece zordur.
Ideal olarak, basili bir belgeniz
vardir ya da fontun daha 6nce
kullanildig ekran projelerini
taniyorsunuzdur.

Ayrica, fontu gergekei kosullar
altinda test etmelisiniz. Bu,
diizenlemenin ¢ikti ortaminda
gercek metin kullanilarak test
edilmesi gerektigi anlamina gelir.
Bir fontun ekrandaki goriintiisii ile
kagida basili kopyasi arasindaki
fark gok biiytiktiir. Ekran tipografisi

$6z konusu oldugundaysa, bir
tarayicidaki veya bir uygulamadaki
fontlarin aralarinda biiyiik
farkliliklar tagidigint unutmayin.

“typecast”, tarayicidaki fontlari test
etmenize yardimet olacak pratik bir
aragctir.

Aragtirmak ve ilham almak
Cogu tasarim isine uygun
miikemmel 6rnekler bulunmakta.
Fontsinuse veya FontShop gibi
forumlardaki font listelerinden
ilham alabilirsiniz.

Acilmadik kap1 birakmamak
Metinlerde kullanmaya uygun
fontlar, genellikle yiizlerce glife ve
tipografik kaliteyi ve iiretkenligi
artirmaya yardimet olacak ¢ok
sayida OpenType islevsellige
sahiptir. Genellikle, tireticilerin
font 6rnekleri karakter takimina ve
tiimlesik OpenType islevlerine iyi
bir genel bakis saglar.

Hangi font bigimini
se¢cmeliyim?

Dogru fontu buldugunuzda bile,
font format1 ve lisans sartlari
hakkinda hala baz1 sorulariniz
olacaktir. Bazen akilli bir se¢im
biiyiik tasarruf saglayabilir. Ornegin,
normal ve kalin stillerden ve onlarin
italiklerinden olusan temel paketler
cazip olanaklarla sunulmaktadir.
Fontlarin bilgisayarda ve web’de
kullanimlari i¢in indirimli birlesik
lisanslar da mevcuttur. @

Peter Glaab, blog yazilart ve zaman zaman
da FontShop.com icin yazilar yazan bir
tipograftir ve Hamburg’da liquidmoon’da
tasarimci olarak ¢alismaktadir.

Tirnaksiz beg fontun her biri kendi karizmasina sahip.

AVENIR NEXT REGULAR

The collective font consciousness

NEUE HAAS GROTESK TEXT PRO 55 ROMAN

The collective font consciousness

AMPLITUDE WIDE BOOK

The collective font consciousness

CLAN PRO NEWS

The collective font consciousness

NOVEL SANS PRO REGULAR

The collective font consciousness
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tenekesinin lstiindeki ¢ok meshur
olmus satir) diye yazdigi hakkinda
higbir fikri olmayan veya meshur
“Whaassup” klibinin neden hala
ortalikta dolastigini merak eden
herkes i¢in temel bir kurallar dizisi
elde edebilecegimizi diisiindiim.
Reklamlarin hem basit hem
de ilgi ¢ekici olmasini saglama
konusunda birgok 6neri geldi.
Insan bunu miisterilere hatirlatmak

Harika
reklamlar
icin bir
dizi kural

Ben Kay gerekmedigini diigiinmek istiyor,
Creative Review, ancak afiglerin veya dijital
Subat/Mart 2020 basliklarin yaymlandigi ortalama

Ceviri: Ayse Dagistanh sitelere baktiginizda karmasik ve
sikici olanlardan ¢ok fazla var
gibi goriintiyor. Her neyse, iste
aralarindan bazi favoriler, birkag
tanesi benden kural/kilavuz vs.:

Tiim yaratict arayislar,

ivi isler ¢ikarmak icin
kilavuzlardan yararlanr
ve kilavuzlardan da sadece
en iyi uygulama ugruna
vazgecilebilir. Ben Kay,
pazarlama konusunda
kurallar, kilavuzlar
gelistirmek i¢in LinkedlIn
arkadaglarina basvuruyor.

1. En temel kural; bir reklamin
etkili bir sekilde yalmzca tek BIR
SEY iletebilecegidir. Daha fazla
bilgi verdiginizde, bu, tiiketicinin
daha fazlasini algilayacagi anlamina
gelmez. Aslinda, karsit etki ortaya
¢ikacaktir: ayn1 zamanda verilen
daha fazla mesaj daha az etkinlik
anlamina gelir (bu fikir, birkag kisi
tarafindan onerildi).

Sunu unutmamakta yarar
var: ilave bilgiyi dolayli olarak
iletebilirsiniz. Ornegin, yiiksek
diizeyde hazirlanmis bir reklam,
miisterinin ayrintilar1 nemsedigini
gosterir; sadelik ise giliven verir; vb..

Reklamcilik, gegmise gok az

itibar gOsteren garip ve egsiz bir
disiplindir. Tabii, bazilarmniz hemen
sira dist D&AD (Design and Art
Direction) yilliklarinin sayfalarini
karistirabilirsiniz. Iyi de ne kadar
geriye gidebilirsiniz? 1990’lara
kadar m1? Belki, ger¢ekten monoton
bir giinde, 1988’¢ kadar gidebilir
misiniz?

Miizisyenlerin ge¢cmige, sadece
Stone Roses’a kadar baktiklarini
veya film yapimecilarinin Do
the Right Thing’de durduklarin
diigiintin. Ya da avukatlar modern
yasalarin temelini olusturan asirlik
davalara asina olmasalardi. Grey’s
Anatomy dizisini hi¢ seyretmemis
doktorlar olabilir mi dersiniz?

Bu disiplinlerin temelinin daha
uzun 6miirlii oldugunu, sanatsal
arayislarin 6nceki drneklerini
gegersiz kilacak bir oranda
gelistigini ve rapgt Roddy Ricch’in
muhtemelen ¢ok fazla Sinatra
dinlemedigini iddia edebilirsiniz.

Tabii, muhtemelen 2010’un
otesine bakmadan da reklamcilik
yapabilirsiniz. Ama belki de tim
sanayi igin raconunu gergekten bilse
daha iyi olurdu. Boylece, etkili
miisteri sunumlari, dikkat ¢eken
reklamlar, daha kiigtik logolarin
erdemi vb. s6z konusu oldugunda
sifirdan baglamak zorunda
kalinmayabilirdi.

Bu nedenle, LinkedIn
baglantilarima, reklamcilikla ilgili
kurallar / kilavuzlar / tartisiimaz
gergekler belirlemek iizere
akil danistim. Boylece, gazete
mansetlerinde neden bazen “tam
olarak teneke kutunun tizerinde
yazilani yapar” (It does exactly
what it says on the tin — Ingiliz boya

2. Markanizin sesi logonuz kadar
bir marka varligidir — ve logonuzu
her yerde kullanirsiniz, degil mi?
Ayni sekilde sesini de her yerde
kullanmalisiniz. Tutarlt olun
(6neren: Vicki Ross).

Sunu da eklemek istiyorum:
ses tonundaki yalpalamalar ayn
zamanda markanin olmasi gereken
seyde belirsizlige ve giiven
eksikligine isaret eder ve bu asla iyi
goriinmez.

3. David Abbott’un ilk reklamcilik
kurali: sikict olmayin (Richard
Dennison tarafindan 6nerilmektedir).

4. Kisa is Ozetleri her zaman
uzunlardan daha iyidir — ipucu
baslikta gizlidir. Sade bir dil, kisa
sozctikler ve climleler en iyi ifade
seklidir, diyen Mark Twain son
derece hakliyd: (6neren: Sarah
Wood). Bu, tiim iletisim tiirleri igin
gecerlidir, ancak giivensizlik bir¢ok
insant bunu telafi etmede asiriya
gitmeye iter ve ortaya ¢ikan is her
zaman daha kotudiir.

5. Tek bir gergek vardir ve bunu
Howard Gossage ¢ok iyi sdyle
agiklamistir: bir reklami hig

kimse okumaz, izlemez, dinlemez,
etkilesimde bulunmaz, yanit
vermez veya hatirlamaz. Sadece
onlari ilgilendiren seyleri okurlar,
izler, dinler, onlarla etkilesime
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geger, yanit verir ve hatirlarlar. Bu
bazen bir reklam olabilir (6neren:
Richard Stoney). Miisterilerin kendi
sectikleri gazozu igtiklerinde bunu
aklinizda bulundurun.

6. Logo boyutlari hakkinda ilging
bir tartisma yaptik. Ben daha kiigiik
olmalar1 gerektigini syledim,
boylece insanlar bir reklama
baktiklarin1 hemen anlayamazlar
ve aninda sayfay1 kapatmazlar.
Digerleri, logonun boyutunun sanat
yonetimi kadar 6nemli olmadigini
diisiiniiyordu. Oyle ki reklamin,
sizi ilanin sonuna kadar stirtikleyip,
ideal bir sekilde logo ile etkilesime
sokmast1 ve logonun son noktay1
koyacag bir sekilde yonlendirmesi
gerektigini sOylediler. Sanirim bu,
“reklami insanlarin ilgisini ¢ekecek
bir sey yapmak” anlamina geliyor.

7. Ayrica, reklamlari belki de gubuk
figtirleri diizeyinde, ¢ok temel bir
tasarim taslagi olarak sunmamiz
gerektigini de belirttim. Giiniimiizde
en popiiler egilimse, Unsplash’tan
fotograflar veya Vimeo’dan
goriintiiler kullanarak reklamlari
olabildigince doldurmaktir.
Buradaki sorun, miisterilerin bu
taslaklar1 bitmis reklamlar gibi
algilamalarinda ve bu sekilde
yargilamalarinda yatmaktadir.
Yanlis renkte bir siiveter veya giin
batim1 ¢ok kiymetli konseptinizin
daha bastan kan kusmasina neden
olabilir. Daha da kotisii, taslagi
satin alabilirler; sonugta maliyet,
gergek bir fotograf ¢gekiminden ¢ok
daha azdir. Yerine onlara bog bir
sayfa gosterin, itiraz edecekleri bir

sey olmaz, siz de bu bombos alanda
istediginiz gibi at kosturabilirsiniz.

8. Kalkip YouTube’da gordiigiiniiz
seyleri yagmalamayin. Bir seyden
ilham almakla onu ¢almak arasinda
ince bir ¢izgi oldugunu biliyorum,
ama siz de ne zaman tembel bir
serseri oldugunuzun farkinda
olmalisiniz. Miisteriler boylesi bir
tembellik karsisinda duyduklart
kiiglimsemeyi agikga ifade
etmeyebilirler, ancak onu akillarinin
bir kdgesine oturturlar ve gelecekte
bir an gelir, bu tiir apartmalara —
hele ki gocuklarinin o klipleri
ticretsiz bulduklarmi g6z 6niine
aldiklarinda — neden bu kadar ¢ok
para 6dediklerini sorgularlar.

9. Yalnizca gergekten yapmak
istediginiz seyleri sunun. Bunu
sOylemenin yapmaktan daha

kolay oldugunu biliyorum, ama
yapilmasinin iyi bir sey oldugu da
kesin. Cogu miisteri simdi birkag
secenek istiyor ya da bekliyor ve
bu ¢ok mantikli: hi¢ kimse kendini
koseye sikismig hissetmekten
hoslanmiyor. Ancak “Bir Sey Ters
Gidecekse Mutlaka Ters Gider!”
diyen Aksilikler Yasasina gore, en
az sevdiginizi se¢eceklerini tahmin
edebilirsiniz. Bu yiizden gurur
duydugunuz seyler yaptiginizdan
emin olun.

10. Ve son kural bazen kurallari
¢ignemeniz gerektigidir (bunu
Oneren de: Christian Jaquest). @

Ben Kay, yaratict ajans Invincible
Unicorn’un kurucu ortagi ve yaratic
direktoriidiir. Ben-kay.com



Yaraticiligin
izinde:
Ugurcan
Ataoglu

Tugba Ozégretmen
mediacat.com

Ugurcan Ataoglu’na gore
saflik arayisi hayatin
tamamiyla ilgili. Tasarim
ise bunun yalnizca bir
kolu. Hatta 6yle ki, “Belki
mesleki olarak da bir koylii
gibi yasayip tiretmenin
zamani gelmistir diyor
Ataoglu. Kendisiyle
yvaraticiligin “en saf”
hallerini konustuk.

Yaraticilik, kendisini ¢evreleyen
baska dinamiklerle anlamli

bir biitiin olugturuyor. Sizin
yaraticthginizi tamamlayan bagat
unsurlar neler?

Tiirkiye’deki orfi akil kendi
aramizda kullandigimiz “yaratict
insan” tanimlamasini kabul
etmiyor. “Biz kimiz ki yaratici
oluyoruz” lafin1 {istiimiize alinirsak
kafamiza ilk tokad1 yiyoruz

ve yaratict olmaya korkuyoruz.
Halbuki biz kendi ¢capimizda
yaratictyiz. Bir kelime iizerinde
bile bu kadar tartigmaya takilip
kalmak bizim memleketin kafa
yapisinin sonucu. Sektoriin resmi
dili Ingilizce oldugu igin “kreatif
insan” diyoruz, konu kapaniyor.
Zaten bana bazen “hocam”
diyorlar, bazen “iistat”, bazen

de “abi”. Unvan resmi bir statii,
niifus kagidinda yazmiyor. Cok
da abartmayalim. Global sektoriin
getirdigi “creative head”, “creative
director”, “ECD”, “yaratict
yonetmen” gibi gorev tanimlart
bana gore safligimizi bozuyor.
Bizi dikey orgiitlenmeye zorluyor.
Ben yatayciyim.

Gegenlerde arkadaglarla Kars’a
gitmistik. Bir zamanlar Rusya’dan
Kars’a gdcen aykiri bir grup var.
Onlara Malakan deniyor. Rusca
isimlerinin anlami “siit icen”
demekmis. Rus Car1 “Niye her
giin siit iciyorsunuz?” diye sormus.

“Dogdugumuz giin gibi saf kalmak

i¢in” diye cevap vermigler. Ne kar,
ne de kaz. Beni en ¢ok etkileyen sey
bu cevap oldu.

Reklam sektoriinde ve
bulundugunuz cevrede —
bahsettiginiz baglama sadik
kalarak — saf kalmak ne kadar
miimkiin?

Biitiin meslek kitaplari, basart
hikayeleri ayn1 seyi 6giitliiyor:
Cogaltmayin, azaltin. Metin
yazarken de, film ¢ekerken de,
logo tasarlarken de... Saflik
aray1st hayatin tamamuyla ilgili.
Evdeki esyayla, giydiklerimizle,
yediklerimizle ilgili. Mesela
yaptigin ilanda birgok farkli font
kullantyorsan tasarimci olarak,
heniiz saf degilsin. Fontlarin da safi
var, renklerin de, notalarin da... Cok
ama bos konusanlara kars1 az ve 6z
konugmak da bir saflik arayisidir,
igsyerindeki toplant1 siirelerinin
gereksiz uzamalarina engel olmak
da.

Baslangigtaki safligimiza tabii
ki ulasamay1z ama hayatimizi,
iliskilerimizi, fikirlerimizi her tirli
fazlaliktan arindirmaya galigsarak
safliga yaklagabiliriz. Saglikli olmak
i¢in kOy hayat1 ve beslenme tarzi
trend oldu ya, belki mesleki olarak

ANLATM

GO

da bir koylii gibi yasay1p liretmenin
zamani gelmistir.

Sizin sektoriiniizde yaraticilik,
ikinci bir partinin, miisterinin
beklentisiyle sekilleniyor,
stirlantyor. Bu simirlanmislhk
hissi mesleki olgunlukla azaliyor
mu, artiyor mu? Siz bu durum
hakkinda ne diigiiniiyorsunuz, ne
hissediyorsunuz?

Miisteri ajanst sinirlamiyorsa, ajans
kendini siirlamali. Reklamda
serbest yaraticilik diye bir sey yok.
En yaratici fikirler hep sikistirtlmis
durumlardan ¢ikiyor. O zaman sen
de fikri koseye sikistirip kolayca
yakaltyorsun.

Ajans ile miisterinin ortak
mesaisinde kurumsal ve kisisel
korkular, endigeler, zevkler, egolar,
memleket meseleleri, piyasa
sartlar1 ve biitgeler, ajansin ¢aligip
onerdigi ¢oziimii uglarindan
tutup acimasizca ¢ekistirir. Bu
pozisyonda ne kadar dogru bir is
yapabildigin senin mesleki bagarina
bagli. Sektor olarak hepimiz boyle
bir cenderenin iginde ¢alisiyoruz.
Giderek uzaklagsak bile bir
saflik mertebesi oldugunu hig
unutmayalim bence.

Tasarimct kimliginiz baska hangi
alanlarla etkilesim halinde?
Eskiden diinyadaki isleri takip
etmek icin aylik mesleki dergilere
abone olurduk. Simdi diinyanin en
basaril1 videolar: aninda cebimizde.
Begendigimiz illiistratorleri
Instagram hesabindan dakikasinda
takip ediyoruz. Gegenlerde
Endonezya’da yasayan bir kadin
illiistratorle calistik. Diinyanin
diger ucundaki bir yetenegi
yonlendirerek performansinin
artmasini saglamak bizim de
motivasyonumuzu artirdi.
Alametifarika’nin is ytikd
disinda, toplumun moralini
yiikseltecek,
kiiltlir ve sanatla
ilgili farkindalik
yaratacak,
deger katacak,
ticari olmayan
iglere destek
olmak; onlarin
gerceklesmesini
saglamak beni
temizliyor, mutlu
ediyor. Bunun
disinda kitaplar
yaziyorum ama
yazar degilim.
Benim igin yazmak
bir performans.
Yonetmen degilim
ama film ¢ekiyorum.
Kiirator degilim
ama sergiler
diizenliyorum.
Etrafimizdaki
¢irkinlik, vasatlik

ve kotii fikirlerden nefes alamaz
haldeyiz. Daha fazla tasarlayarak,
hatta bunu goniillii yaparak bir nevi
fotosentez yapmamiz lazim.

Tasarunlarinizda en ¢ok neyin,
kimin, nerenin hikdyesini
anlatmay: seviyorsunuz?
Bir markaya hikaye yazmak icin
miisteriden siparis alman gerekiyor.
Karsiliginda para aliyorsun. Kendi
hikayeni yazmak istersen siparisi
veren de yapan da kendinsin. Ama
karsiliginda para harciyorsun.
Benim hayatimdaki bu iki farkl
calisma sekli birbirini dengeliyor.
Ama miisteri olarak tabii
ki en ¢ok kendimi seviyorum.
Ailem, dogdugum sehir, ¢alisma
arkadaslarim, etkilendigim insanlar
ve zaman kavrami ilgi duydugum
konular. 15 y1l i¢inde dort kitabim
yayinlandi. Uzerinde ¢alistigim yeni
kitaplar, filmler zamana yayilmis
durumda. Ajans isleri giinliik ve
haftalik, kisisel projelerim aylar ve
yillar 6lgeginde devam ediyor.

Sizce 2000l ydlar etkilenmek
icin nasul bir donem? Neler vaat
ediyor?
Bizim sektorde de 10 yilda bir
darbeler yasiyor. 1990’larda
bilgisayarlarda yapilan tasarim
isleri 1980’11 yillarda elle
yapiliyordu. 2000’lerde reklam
filmleri ve fotograflar dijital
teknolojiyle ¢ekilmeye baglandi.
2010°dan sonra sosyal medya
hayatimiza girdi. Bireysel
bir performansini internetten
paylasabiliyorsun. Biitiin diinya bir
gecede seni tantyor.

2020’den sonra neler olacagini
galiba merak etmiyorum. Yillar
gegse, is yapma sekilleri degigse
de hig degismeyecek bir sey
var. O da diinyaya kars1 kisisel
durusumuzdaki fark. Bu farki
yaratmak igin “saf”’lagip kendimizi
bulmamiz gerekiyor. Baskalarinin
bizden ne bekledigi degil, bizim
kendimizden ne bekledigimiz
6nemli. @
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