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1980’lerde rock miizigi
elestirmeni Lester Bangs ile
yapilan bir réportajda yazar ve
pank¢1 miizisyen Richard Hell,

“Kendini icat ediyorsan, kendini
seviyorsundur. Kendini icat etmek,
hayal edebileceginiz en ideal
gOriintiiyii yaratmak demektir.”
demisti. Bunlar1 séylerken moda
yaratimlarina atifta bulunuyordu

— yani, 1980’lerde New York
City’nin pank cevresinde, kiyafet
se¢imlerinizin, kendin yap, kendin
kes (DIY) sag¢ kesiminizin ve
bakimsiz goriintii diizeyinizin
kimliginizi seyircilere iletmenizde
size nasil yardim ettiginden
bahsediyordu.

Moda, kendini kesfetme ya da
kendini ifade etme hakkindadir —
kendimizi, kendimize ve baskalarina
yansitmak i¢in kullandigimiz
giivenli ya da giivensiz yollar
demektir. Bir tiir hem ige bakistir,
hem de seyredilmeye, dig
bakislara teslimiyettir. Moday1
tiiketigimiz gereksiz ve yavan olarak
reddedilebilir, ama zaten gogu
zaman Oyledir. Ama ayni zamanda,
kokleri ve sosyolojik baglamlari,
giysinin kendisinin tiretimindeki
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hiiner kadar 6nemli olan yiiksek bir
sanattir. Moda, giysiyi tagtyanlar
hakkinda gevreye 6nemli bilgiler
vererek evrenselle kisisel arasinda
bir koprii olusturmaktadir.

Benzer sekilde tipografi de
bilgi verir ve ifade eder. Hem
gortinmezdir hem de gz onilindedir
ve bu goriiniirligiin seviyesi yazi
tasarimeilari (yapimeilar) ve
grafik tasarimcilar (kullanicilar)
tarafindan belirlenir. Moda gibi,
yazitipi de bizi kusatir ve giinliik
yasamin tam ig¢indedir, ondan
kopamaz. (Toplum, harfler ya
da yazi olmaksizin bir giin iglev
goremez ve muhtemelen bizler de
evden disariya ¢iplak ¢ikamayiz.)
Ancak yazi modaya gore daha
duragan olma 6zelligiyle ondan
farklidir, oysa modanin modasi
cabucak gecer. Her ikisi de
baglamdan derinden etkilenir, ama
modanin yorumlanmasi toplumun
temel hedefleri olan alg1 ve asir1
ozfarkindalik nedeniyle daha
genistir.

Peki, moda ve yazitipi
birbirleriyle nasil uzlasabilir?
ikisi, gerek moda etiketlerinde
gerek marka lansmanlarindaki gibi
editoryal baglamda olsun, ya da
sadece giysiler lizerindeki harflerde
bir araya geldiginde, her gesit
kliseyi hem moda hem de yazitipini
tanimlamalarimizda rahatlikla
gorliyoruz.

‘Glizel” yazitipi nedir?
Moda imgelerini tarif ederken,
insanlar kadinsi, narin, giizel ve

Kapitone siyah kuzu derisi i¢ine gomiilii giimiis taklidi kilitteki klasik ¢ifte C el ¢antasinin
gergek bir Chanel oldugunu dogrulamakta. Modaevinin ikonik logosu 1920 lerin baglarinda
Coco Chanel’in kendisi tarafindan tasarlandi. Orijinal Yves Saint Laurent YSL markasi bir
defilede gorkemli bir arka plan olusturuyor. Piyasaya 1960 larin basinda sunulan monogram,
sanat¢t A.M. Cassandre tarafindan, tirnaksiz ve tirnakli tipografi unsurlart ile roman ve italik
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zarif gibi kelimeler kullanirlar.
Benzer sekilde, yaratici yonetmenler,
sanat yonetmenleri ve miisteriler
genellikle giizel, narin ve kadinst
olan yazitiplerini talep ederler. Peki,
bu tam olarak ne anlama gelir?

Cogu zaman, bu kelimeler
yliksek kontrastli tirnakli bir
yazitipini tanimlamaktadir; tipik
olarak yukari dogru vuruslarda
son derece ince ¢izgi kalinlig
ve asagi dogru vuruslardaysa
son derece kalin ¢izgi kalinligi
kullanilmaktadir. Bunlar, Didot ve
Bodoni’nin yapisina sahip olan, ya
da ona benzer bir yazitipi anlaminda
birlesik bir kelime olan Didone’u
tanimlar.

Didonlarda ince tirnak gizgileri
birbirine diktir, yuvarlak veya
damla seklindeki terminalleri ve
Hollandal1 yazitipi tasarimcilarinin

“doniisimsel” (translational) olarak

adlandirdiklar ¢izgi varyasyonlari
vardir. “Modern” smifinda yer
alan bu yazitiplerinden en yaygin
olanlar1 Firmin Didot (1764-1836)
tarafindan tasarlanan Didot ile
Giambattista Bodoni (1740—-1813)
tarafindan tasarlanan Bodoni’dir.
Iste bu kadar! Ama bu ¢agristirict,
kiskartict kelimeler genellikle
bunlardan biri anlamma gelir;
yine de, hangisi Didot hangisi
Bodoni diye belirtecek higbir

Harper's Bazaar in Kasim 1950 (solda) ve Eyliil 1958 (ortada) sayilarinda, sanat yonetmeni Alexey Brodovitch'in ilk defa 1930 larin
sonlarinda cesurca tasarladigi bir logosunu goriiyoruz. Elle 'nin 2016 Hollywood Kadinlar: (Women in Hollywood) adlr sayisimin kapaginda
(sagda), dergi logosundaki sikistirilmig Didone, alt kuisimdalki yogunlagtirilmig kalin tirnaksiz harflerle bir kontrast olugturuyor.
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sanat yonetmeni hatirlamiyorum.
(Yazitipleri ve nitelikleri
hakkinda detaylara girmek, sanat
yonetmenlerini tedirgin kilar. Bu
belki de, tipograflar tarafindan
kiigiik distiriilmek istemedikleri
igindir.)

Peki, neden Didone kullanimi
modada bir gelenek haline
gelmistir? Condé Nast arsivlerini
kurcalayinca, yazitipi ve yazinin
moda imgelerinde ilging bigimde
giderek artan bir birliktelik iginde
yer almaya basladiklarini gosteren
tipografik bir hazine kesfettim.
Ancak, neden, nerede ve nasil
boyle oldugunu kestirmek tahmin
edebilecegim kadar basit degildi.

Didonlarin modayla baglantisi
Vogue dergisiyle baglayarak
kenetlenmis hale geldi denebilir.
Tasarim tarihi agisindan
bakildigindaysa, Didonlarin moda
ile olan iligkisi, 6zellikle Didot’yu
6zel ve bilingli olarak kullanan
Harper’s Bazaar’in sanat yonetmeni
Alexey Brodovitch tarafindan
desteklenmistir diyebiliriz. Abbott
Miller, Eye dergisindeki “Iyi Giinde
de, Kotii Giinde de: Moda ve
Yazitipi” (Through Thick and Thin:
Fashion and Type) adl1 makalesinde
Brodovitch’in tipografisini
sOyle anlatir: “Didot, onun
tasarimlarindaki beyaz alani kesen
siyah bir bigakt1.”

20. ylizyilin ilk yarist boyunca
itiraz edilen, dislanan, sonra yeniden
kullanilmaya baslayan Didonlarin,
moda dergilerinde gergekten
artik tam olarak yer almasi ancak
1950°lerden itibaren ger¢eklesmistir.
Yine de, yol boyunca bir yerlerde,
yiiksek kontrastli Didonlar moday1
imgelemek i¢in kullanilan temel
tipografik dil haline gelmistir.

Ancak neredeyse es zamanli
olarak, Didonlarin yani sira
tirnaksiz geometrik yazitipleri de
ortaya ¢ikt1. Futura gibi yazitipleri,
Avrupa’daki modernizmin,
gelecekgiligin ve evrenselciligin
ruhunu isaret ediyordu. Tirnaksiz
yazitipleri ve onlarin tiirevleri
olan yazitiplerinin arkasindaki
itici gii¢, en azindan kismen, moda



Calvin Klein (1968) ve
Dolce & Gabbana (1985),
logolarina geometrik
tirnaksiz yazitiplerini
dahil ederek kendilerini
geng ve yenilikci olarak
kabul edilenlerin arasina
kattilar. Yves Saint
Laurent hazir giyim serisi
birkag yil énce Saint
Laurent olarak yeniden
markalastirildiginda,
logosunda Helvetica 'y

kulland.

etiketlerinin marka isaretlerinden
gelmisg olabilir.

Aligilmadik bi¢cimde dingin bir
zarafet igeren, pratik ve kullanisl,
kalin biiytik harfleri ile Chanel’in
logosunu hatirlamak kolaydir.
Markanin semboliindeki birbirine
kenetlenmis C’ler igin, biiyiik
olasilikla 1837°de kurulmus olan
Hermés ve 1854°te kurulan Louis
Vuitton gibi, sarag ve deri egya
diikkanlarindan esinlenilmis olabilir.
Chanel’den hemen sonra Gucci onu,
iki G’den olusan daha da tiirevsel
bir logo ile izledi. Boylece, birbirine
kenetlenmis tirnaksiz iki biiyiik
harften olusan marka sembollerine
bir yenisi eklenmisti.

1950’lerde, Balenciaga, Balmain,
Chanel, Christian Dior, Givenchy,
Gucci, Hermes, Lanvin ve Louis
Vuitton gibi modayla en ¢ok
iliskilendirdigimiz markalar artik
dogmustu. Bu markalarin sembolleri
altin gaginda modanin odak
noktasini olusturdu. Bu semboller,
Oylesine tartigmasiz gorsel bir
dile isaret ediyordu ki, daha sonra
modaya katkida bulunan yeni
tasarimcilar da logolarinda onlari
taklit etmeyi siirdiirdii. Yves Saint
Laurent’in 1962°’de A.M. Cassandre
tarafindan tasarlanan logosu, bu
orneklerin hepsinin bir birlesimiydi

— ince harfler, yarim tirnaklt

muglak ve ortiigen harf formlari
markay1 tanimliyordu. Diane
von Furstenberg da, 1970’lerde
piyasaya stirdiigii ve kendi adin1
verdigi markasi i¢in bu birlesime
Oykiinmiistii. Valentino ve Ralph
Lauren gibi daha yeni tasarimcilar
da bu dili korumayi siirdiirdii.

Futura (ve daha sonra, tim
grotesk toplulugu) halkin modasinin
ve kiiltiirtinlin sesi olmay1 tistlendi.
Elle’in eski tasarim yonetmeni Evan
Campisi, dergiyi ana akim moda
dergilerinin arasina katilan bagimsiz
bir dergi olarak nitelendirdi.
Kasitli olarak bir hanimefendiye
yakigmayacak bir tarz, liiks modanin
likksiine kasitli olarak meydan
okurcasina aykiri bir dergi. Geng
dergilerin ve onlarin izleyicilerinin
zihninde, Didonlar liiksiin eski
tanimi olarak algilaniyordu. Sokak
stili artik 6n plana ¢ikmisti ve
koleksiyonlar siirtiler halinde
gozler oniindeydi. Giinlimiizde
dikkate deger pek ¢ok tasarimci, bir
zamanlar halkin minimalist sokak
tarzinin temsilcileri olarak isim
yapmuist1.

Calvin Klein (1968) ve Dolce
& Gabbana (1985), logolarina
geometrik tirnaksiz yazitiplerini
dahil ederek kendilerini geng ve
yenilik¢i olarak kabul edilenlerin
arasina kattilar. Yves Saint Laurent
hazir giyim serisi birkag y1l dnce
Saint Laurent olarak yeniden
markalastirildiginda, logosunda
Helvetica’y1 kullandi. Bana gore
bu, halkin modasinin yiiksek
sosyete modast kadar degerli oldugu
fikrinin artik kalict hale geldiginin
bir igareti. Stilistik olarak — ve
belki de felsefi agidan — Yves Saint
Laurent ve Saint Laurent arasinda
fark vardir. Bir markanin igindeki
degisim anlamli olabilir — aslinda
Yves, bigak sirtinda androjen
bir giizelligi cesur bir bigimde
yakalamig olmasi ile taninmig oldu;
Saint Laurent, bu ruhu miikemmel
bir bigimde zamanimiza uyarlamist.

Bu tiir sigramalar1 gormek siiper
heyecan verici ve bunlar ayn1
zamanda Tom Ford un logosu gibi
logolar1 da agikliyor. Tom Ford,
1994 yilinda Gucci’nin marka
direktorii oldu ve agirt doymus
bir hale gelmis markay1 yeniden
ylikselise gegirdi. Ford bir tiir st
diizey seksapeli ve liiksii temsil etse
de, logosunu halkin modasinin igine
yerlestirdi ve ortaya, geng ama ayni
zamanda olgunlagmis, giizellikten
daha fazla genglik igeren, cagdas ve
ince bir zevk, yeni ve yenilik¢i bir
marka ¢ikardi.

Bu yiizden Karl Lagerfeld’in
kendini, Tom Ford’un takipgisi
olarak markalastirdigint gérmek
¢ok komik. Lagerfeld, 1983’ten
beri Chanel’in ve 1985°ten beri de
Fendi’nin yaratici direktorligiinii
yapmist1 (kilitlenmis ¢ift harfli
logolar!). Ama imajini yenileme
zamani geldiginde, ayn1 spor
yapan iki dirhem bir ¢ekirdek
beyaz at kuyruklu bir adamdan
beklenebilecek bir bigimde
halkin arasina katildi. (Bu arada
Bay Matthew Carter’in kulaklari
¢inlasin.)

Bu grotesk segimlerden hangi
sonuglara varabiliriz? Esas olarak,
yazitiplerinin modayla bulustugu
alanda hi¢ kimsenin risk almaya
kalkigsmadigini sdyleyebiliriz.
Ancak, sira dis1 biri dncekilerden
farkli bir yere atlarsa ve kabul
goriirse, bu onun daha 6nce
benzersiz diizeyde saygi kazanmis
olmasindan kaynaklanir. Ya da
o benzersiz gorsel dil moda
endiistrisinin i¢inden kopmus
bir sestir, ve bunu sorgulamay1
diistinmek bile aptallik olur. Her iki
durumda da, eger isi kotarirsaniz
kaziklanacagimizdan emin
olabilirsiniz. Ciink{i bu modadir. @
Elizabeth Carey Smith, yazitipi firmast igin
yaratici yonetmenlik yapan, markalastirma,
moda ve sanat dallarinda tasarim ile
yaraticiltk konularinda uzmanlagan New
Yorklu bir tasarimct ve tipograftir. Diinya

capinda konferanslara katilir ve ceyitli
yaywnlar igin diizenli olarak yazilar yazar.

Harf gruplarindan veya kelimelerden olusan bu tiir logolar, modanin amiral gemilerine igaret eder. Solda: Hermés logosunun at arabast,

bir saraciye ve kogum takimi imalathanesi olarak markanin kéklerine selam verirken, kése tirnakl harfleri, 1929 yilinda Dr. Rudolf Wolf
tarafindan tasarlanan Memphis yazitipini hatirlatiyor. Altinda, eski stille modern arasinda olan gegis donemi bigemine sahip Transitional
yazitipini kullanan Lanvin’in logosu gériiliiyor. Ortada: Gucci'nin imzasi, ¢ift G, kurucu Guccio Gucci’'nin oglu Aldo Gucci tarafindan
tasarlandi. Sagda: O siralarda yaratici yonetmen olan Hedi Slimane, 2012 yilinda, moda diinyasini, Saint Laurent in hazir giyim serisini,

Saint Laurent olarak adlandirip, logo i¢in Helvetica 'yt kullanarak yeniden markalastirdigi zaman, moda diinyasinda bir skandal yaratmigti.

Bu aslinda, kelimenin tam anlamiyla, Laurent in baslangigta, 1966 yilinda ¢ikardigi ve Saint Laurent Rive Gauche adini verdigi hazir

giyim butiginin markasinin ve isminin yenilenmesiydi. Louis Vuitton, Dolce & Gabbana ve Calvin Klein in geometrik tirnaksiz yazitipleriyle
tasarlanmis logolari, 1924 'te Paul Renner tarafindan tasarlanan Futura'yi andirmaktadir. Calvin Klein in bags tasarimcist Raf Simons, 2017 'nin
Subat ayinda markaya yeni, biiyiik harfli bir logo tasarlad.
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Amerika Birlesik Devletleri’nin

ilk glinlerinde, “grafik tasarime1”
terimi tiretilmeden yaklagik 120

yil 6nce, yazitipi firmalari ile
yayincilik endiistrisi arasindaki
gergin hava patlama noktasina
ulagmisti. 1802°de, John Dunlap’in
Bagimsizlik Bildirgesi’nin ilk basili
versiyonunu liretmesinden 26 yil
sonra, Kongre Avrupa’dan ithal
edilen metal baski yazitipine %7,5
vergi koymaya karar verdi. Verginin
amaci, son zamanlarda kaldirilmig
olan Avrupa menseli antimon
madenine yonelik giimriik vergisinin
genisletilmesiydi. Antimonun kalay
ve kursun ile karistirilmasindan elde
edilen alasim, yazitipi kaliplarini
giinliik baski iglerinin yogunluguna
daha dayanikli hale getiriyordu.
Ticaret ve Ureticiler Odasi bu
kararinin, 6zellikle yerli yazitipi
firmalarinin tiretimini korumay1
amagladigini agiklayan bir rapor
yayinladi. Bir yandan yabanct
rakiplere kars1 avantaj sagliyor, ayni
zamanda ham madde fiyatlarini

da diistirtiyordu. Aslinda daha agik
sOylemek gerekirse, tek yerli iiretici
Philadelphiali Binny & Ronaldson’u
korumak amaglanmast.

O zamanlar ABD’nin tek yazitipi
firmasinin sahipleri olan Archibald
Binny ve James Ronaldson, Kongreyi,
Avrupa mengeli antimonun yiiksek
maliyetine ve Avrupa yazitipi
firmalarinin rekabet baskisina karst
yerli yazitipi sanayisinin korunmasi
konusunda ikna etmeyi bagarmislardi.
Sahibi olduklari tek bir firmay1

“sanayi” olarak adlandirmak olay1
biraz kasmak anlamina geliyordu,
ancak Kongre iddialarmni harfiyen
degerlendirdi. Binny ve Ronaldson,
milletvekillerini, firmalarinin
tek basina, geng tilkenin tiim
matbaacilarinin ve yayincilarinin
ihtiyaclarini karsilayacak kadar
metal yazitipi saglayabilecegine
inandirmay1 bagarmislardi.

Oysa matbaacilar ve yayincilar
ayni fikirde degildi. Onlarin goriisiine
gore Kongre; donanimi yetersiz bir
yazitipi firmasini tekellestiriyor ve
yaymcilik faaliyetlerini mali agidan
boguyor ve yeni yeni palazlanan
federasyonda iletisimi siirdiirmenin
kritik oldugu bir zamanda, tilke
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capinda haber ve fikirlerin
yayilmasini baski altina aliyordu.

New York zaten canli bir yaym
merkeziydi. Asagi Manhattan’in
kaldirim taglari {izerinde kabuklu
deniz hayvanlari ile yan yana kitaplar
ve gazeteler basilip satiliyordu.

1802 Subat’inda, elli dort kitap ve
gazete yayincisl ve saticisl, Binny
ve Ronaldson’mn lobisinin yarattigi
krizi tartismak tizere, Wall Street’teki
Merchant Coffee House’da bir araya
geldi. Birlikte, “Matbaa yazitiplerinin
ithalatinda kéti bir politik adim olan
ek vergi Onerisinin iptalini” talep
eden bir dilekge yazdilar. Vergiyi,
“Amerika Birlesik Devletleri’ndeki her
okuyucunun omuzuna yiiklenen bir
vergi” olarak nitelediler. Ayrica, boyle
bir vergi almanin “matbaacilikla
ve yayincilikla ilgilenen herkese
biiyiik zarar verecegini” belirttiler.
Son olarak, Binny ve Ronaldson’mn
“Amerika’daki yaymcilardan gelen
talebin sadece yirmide birini ancak”
saglayabileceklerine dair profesyonel
tahminlerini topluca paylastilar.
Imzalanan dilekge, toplantinin
yapildig1 giin Temsilciler Meclisine
postalandi.

Yayncilar dilekgelerini
gonderdikten kisa bir siire sonra,
New York City'deki matbaacilik
sektoriiniin ustabasilar1 Franklin
Tipografik Dernegi’nde bir araya
geldiler ve Kongreye gondermek
tizere kendi dilekgelerini hazirladilar.
Onlarnki de igverenlerinin

dilekgesiyle ayni heyecanla yazilmisti.

Ayrica krizi; 6nerilen vergilerin
“ABD’deki matbaacilik sektoriindeki

ustabagilarim {igte ikisinin ge¢im
yolunu kapatacak” bir emekgiler
sorunu olarak tanimladilar. Bir
ay i¢inde Philadelphia, Boston,
Baltimore ve Charleston’daki yayinci
ve matbaaci gruplari tarafindan
hazirlanan benzer dilekgeler
Kongre’ye postalandi. Sonugta,
bu savunmalarin tiimil yeterince
ikna edici oldu. 1804 yilinda
Kongre, Avrupa metal baski yazitipi
tizerindeki vergiyi kaldirmay1 kabul
etti.

Binny ve Ronaldson’un lobisi
geri tepmisti. Devlet eliyle bir
tekel diizenlemesi igin yaptiklari
caligmalar ters tepki yaratmis ve tiim
miisterilerini onlara karsi gevirmisti.
Olay, Amerika Birlesik Devletleri’nde
yazitipi ve yayincilik endistrilerinin
gidisatin1 degistirmis ve aralarindaki
iliskiyi karmagiklastirmisti. Steven
Carl Smith’in biiyiileyici, An Empire
of Print: The New York Publishing
Trade (Bir Yaymcilik Imparatorlugu:
New York Matbaacilik Endiistrisi)
kitabinin sayfalarinda gomiili gok
nadiren anlatilan bu hikayeye ilk
rastladigimda ¢ok heyecanlandim.
Ciinkii gliniimiizde de, 215 y1l sonra
grafik ve yazitipi tasarimi alanlar
arasinda da benzer garip bir gerilim
mevcut.

Bugiin, grafik tasarimcilarin
gabalarm “Isleri sadece yazitipi
segmek!” diyerek azimsayan
insanlar1 duymak yaygindir. fronik
olarak, bu insanlar genellikle yazitipi
tasarimcilarinin var oldugunu bile
fark etmezler. Sokaktaki birine
Helvetica’y1 duyup duymadiklarini
sorun, muhtemelen evet derler.
Onlara Helvetica’y1 kimin
tasarladigini sordugunuzdaysa
higbir fikirleri olmayacagini garanti
ediyorum. Yazitipleri, cogu kisinin
kiymetini takdir edemedigi son
derece temel seylerdir. Yazitipi
tasarimcilarmin ¢alismalarini kendi
iglerinde biiyiik bir 6zenle kullanan
grafik tasarimcilari bile, rehavete
kapilip her harfin arkasinda yatan
gabalar1 ve yillarin birikimini
unutmaya egilimlidir.

Yazitipi tasarimcilartysa
galigmalarinin takdir edilmeme
olasihigmin farkindadirlar. Bir
dahaki sefere kendinizi yazitipi
tasarimcilariyla dolu bir odada
buldugunuzda, onlara optik kerning
hakkindaki goriislerini sorun
ve sorunuzun keyiflerini nasil
kagirdigini izleyin. Optik kerning,
bir yazitipi tasarimcisinin saatler
boyunca calisarak algoritmik bir
sekilde elde ettigi harf araliklarin
degistiren bir dizgi yazilim
ayaridir. Grafik tasarimcilari
optik kerning kullandiklarinda,
yazitipi tasarimcilarina, onlara
giivenmediklerini ya da kararlarma
katilmadiklarini s6ylemis gibi
olurlar. Her ikisi de yutmast zor,
act haplardir. Nedeni ne olursa
olsun, yazitipi tasarimcilari grafik
tasarimcilarin genellikle kerningleme
konusunda kendileriyle agik atacak
nitelikte olmadiklarimi diisiiniirler.
Kerningleme, bu birbirine karmasik
iplerle bagl iki disiplin arasinda
ileride ortaya ¢ikabilecek gerilimlere
sadece bir drnektir.

Grafik tasarimcilart yazitipinden
yararlaniyorlar, ancak grafik ve
yazitipi tasarimcilari arasindaki bag,
aleti tiretenle aleti kullanan arasindaki
bagin otesine gegiyor. Alanlar
arasindaki ¢izgi bulanik. Ayrica,
yazitipi bir arag degil, malzemedir.
Yazitipi kullanish olmaktan
daha fazlasidir, grafik tasarimin
islenmemis cevheridir — okumanin
saf cevheridir. Bu iki alan okuma
deneyiminin farkli seviyelerinde
ig gdrmesine ragmen, her ikisi de
okuyucularin ihtiyaglari ile ayni
derecede ilgilidir. Grafik tasarimini
yazitipi tasarimi olmadan hayal etmek
neredeyse imkansiz. Disiplinler
birbirine smirlar 6tesinde baglidir
ve bu nedenle gruplar arasindaki
herhangi bir diizeydeki hor gorme,
giivensizlikle egdegerdedir.

Grafik tasarim alani, miisteri
empatisinin tasarim siirecinin
temel tas1 olmasi gerektigi inanci
lizerine gelismistir. Yazitipi
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tasarimi bu evrimsel gidisattan
biraz farkli yone gitmis gibi
gorinmektedir. Jess McCarty kisa
stire 6nce TypeCon’da (tipografi
agirlikli kongre) bir konugsma
yapti ve yazitipi tasarimcilarini
miigteri ihtiyaglarina yonelik bir
zihniyeti benimsemeye tesvik etti.
Konugmast, grafik tasarimcilarmin
yazitipi tasarimcilariyla ilgili
hislerini paylagmalar1 i¢in baglattig
bir Twitter mesajindaki verilere
dayaniyordu. Paylagimina soyle
yanitlar gelmisti: “Temelde iglerimi
kullanmamiz igin boyunuzun su
kadar uzun olmast gerekiyor benzeri
yaklagimlari olan ¢ok fazla sayida
yazitipi tasarimeistyla karsilagtim.”
Veya: “Yazitipi tasarimcilari
kendilerini, bir dahiden daha
kutsal, mesafeli durulacak kisiler
olarak konumlandirtyorlar. Hizmet
sektoriinde olduklarini unutuyorlar.”
McCarty sunu da ekliyor: “Tek bir
kisiden bile (yazitipi) endiistrisi
hakkinda olumlu bir yorum gelmedi.”
Bu Kkiiltiirel farkliliklarm biitiinii;
Mary Catherine Pflug’un 2017
yilinda yaptig1 ve 1.900 kisinin
katildig1, Font Purchasing Habits
Survey (Yazitipi Satin Alma
Aliskanliklar) anketinde, bir “yazitipi
balonu” diye tanimladig1 sey olarak
Ozetlenebilir. “Burada tam olarak

finansal bir balondan bahsetmiyorum.

Daha ziyade sosyal bir balondan
bahsediyorum. Yanitlayanlar arasinda
yazitipi tasarimet grubuna dahil
olanlar, tasarim diinyasindakilerin
geri kalanindan farkli diisiintiyordu.”
Pflug, 2018 yilinda yaptigi ve 15.745
kisinin katildig1 anketin sonucuna
gore, “yazitipi tasarimceilarinin
niifusun geri kalanindan hala gok
farkl tepkiler verdigini” soyliiyor.

Pflug’a yazitipi tasarimeilariim
neden farkli diigtindiiklerini sordum.
Elestirinin hem grafik hem de
yazitipi tasarimi uygulamalari
acisindan yararli olmasina ragmen;
yazitipi tasarimeilarinin tipografik
ozelliklerin elestirisini ele almada
asirtya kagtigini, ¢linkii yazitipi
isciliginin dogasi geregi dikkati
en kiiglik ayrintilara vermekle
ilgili oldugunu belirtti. “Yazitipi
tasarimcilarinin; elestirilere karsi
acik fikirli olmakla, yeni insanlari
katilmaya, deney yapmaya, hata
yaparak 6grenmeye tesvik etmek igin
gereken agiklik arasinda bir denge
bulmasi 6nemlidir.” Yazitipi tasarimi
kiiltiirtiniin kendine 6zgii agir1
elestiriciligi, alana girisin dniinde
engel olusturabilir. Ayni bariyer,
yazitipi tasarimcilari ve miisterileri
arasinda da mesafe yaratabilir.

Adil olmak gerekirse, biiyiime
zihniyeti olarak diisiintildiigiinde,
elestiri kendini bir topluluk
halinde tezahiir ettirebiliyor. Bu
yapici arkadasghgn en iyi rnegini,
McCarty’nin yukarida adi gecen
Twitter silsilesinde (Twitter thread)

paylastigi, Thomas Jockin’in
popiiler goriislere aykiri Type
Thursday (Persembe Yazitipi
Ginleri) etkinliklerinin sicak

ve cesaret verici atmosferinde
yasamistim. Ayda bir kez, grafik
ve yazitipi tasarimeilart, tizerinde
caligilmakta olan yazitiplerinin
serefine kadeh kaldirmak, sohbet
etmek ve elestirileri paylagmak
tizere Manhattan'da Type Director’s
Club’da — ve iki kitadaki diger yedi
sehirde — bir araya geliyor. Bu
toplantilarda, grafik tasarimcilarin
genellikle yazitipi tasarim kiiltiiriine
atfettigi kiistahlig1 ya da tekelciligi
géremezsiniz.

Bu dogrudur ya da degildir,
grafik tasarimeilart yazitipi tasarim
kiltiiriint diglayict olarak goriir
ve alg1 bigiminiz gergekliginizi
sekillendirir. Belki de bu gerilim
maziden miras alinmig bir olgudur,
dijital 6ncesi donemlerden kalmistir?
Belki Type Thursday gibi etkinlikler
yeni bir paradigmay1 miijdeliyordur?
Grafik tasarim araglarinin
demokratiklestirilmesi, halk1
grafik tasarim i¢in yeni bir takdir
duygusu ve yakinlik kesfetmeye
itmistir. Belki de yazitipi tasarim
araglarinin demokratiklesmesi, grafik
ve yazitipi tasarimcilart arasindaki
iligki tizerinde bir tiir 1snma etkisine
sahiptir. Grafik tasarimcilar yazitipi
tasarimina el atmay1 denediginde,
yazitipi tasariminin gerektirdigi
yogun ¢abaya kars1 daha fazla
anlayisla yaklasabilirler ve yazitipi
tasariminin kiiltiirtine daha fazla
sempati besler hale gelirler. Belki
Jess McCarty ve Mary Catherine
Pflug, grafik ve yazitipi tasarimi
arasindaki sosyal boglugu tarif
ederek bu iki dal arasindaki mesafeyi
kapatmaya yardimci olmaktadir.

Daha once grafik ve yazitipi
tasarim disiplinlerinin “sinirlar
oOtesinde birbirine bagli” oldugunu
soyledim. Gergekten de aralarindaki
gerilimler, birbirlerini ¢ok iyi
tanidiklari icin birbirlerini deliye
geviren aile liyeleri arasindaki
gerilimlere benzemektedir. Bu tarz
samimi gerginlik, i¢inde bir miktar
sevgi barindirir. Kizginligin altinda
sevgi yatmaktadir.

Binny ve Ronaldson’m
girisimlerinden esinlenen New
York City yaymecilart 1802°deki
toplantilarinin ardindan ayni y1l ilk
ulusal kitap fuarini diizenlemeye
karar verdiler. Amerika Birlesik
Devletleri’'nde yayincilik endiistrisi
o zamana kadar daha 6nce hig tlilke
capinda bdyle birlesmemisti. Fuarin
ilk gliniiniin sonunda, yaymcilar
ve matbaacilar aksam yemegi
icin toplandilar ve kadehlerini
endiistrilerinin tiim yonlerine hitaben
pes pese on alt1 kez kaldirdilar. Bu
kutlamalardan biri de “The Sister Art
of Letter-founding” (Yazitipi yapim
sanatinin kiz kardesi) adina idi. @
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Jen ile kriz
zamanlarinda
yaraticihk

Emma Tucker
www.creativereview.com
Ceviri: Ayse Dagistanh

Pentagram in ortagi
Natasha Jen, giintimiiz
kosullariyla bogusmakta
olan yaraticilar igin bilgece
birkag yaklagimini ve
koronaviriis sonrasinda
sektoriin ne kadar

farkli olacag iizerine
diistincelerini paylastyor.

Cogumuz evlerimizde yaratici
ekibimizden uzak ¢alistigimiz
ve endise uyandiran bir haber
bombardimani karsisinda
kaldigimiz su siralar, yaraticiligin
hi¢ de kolay olmadigini
kesfediyoruz. Ancak CR (Creative
Review), kendisine krizle nasil
basa ¢iktigini sordugunda,
Pentagram partneri Natasha Jen,
bize pandemi olsun veya olmasin
yaraticiligin asla basit olmadigini
hatirlatt1.

“Sahsen asla yeterince yaratici
oldugumu sanmiyorum. Iyi
bir giiniiniizde ya da koétii bir
gliniiniizde olun, bu konuda
her zaman bu belirsizlik vardir,
¢linkii insanin kendi kendini
degerlendirmesi imkansizdir.
Akl basinda higbir tasarimcinin
da durup, Oh, ben ne kadar

yaraticryim! diyecegini sanmiyorum.

Yaratici insanlar zaten biraz
nevrotik oluyorlar ve bence bu da
beraberinde ¢ok fazla belirsizlik
ve sliphe getiriyor. Tasarim iginin
dogasinda siirekli olarak kendi
kendini sorgulama vardir.”
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Tek basina ele alindiginda bu,
Ozellikle i¢ rahatlatici gériinmiiyor
olabilir, ancak Jen iyi bir noktaya
isaret ediyor. Yaraticilikla iligkimiz,
en iyi ihtimalle ¢ilginca diye
tanimlanabilir ve kiiresel olaylar
nedeniyle stres arttiginda bunu
unutmamakta fayda var. Jen’in
de belirttigi gibi, evlerimizde
hapsedilmek de hepimizin tizerinde
ilave baski olusturuyor. Ise gitmek
i¢in metroya binmek, ofise ylirlimek,
disar1 ¢ikip 6gle yemegi yemek ya
da diger insanlar1 gérmek gibi bizi
oyalayan olagan giinliikk unsurlar
ortadan kalkti.

“Bir kutu i¢inde faaliyet
gosteriyoruz” diyor Jen. “Ayni1
yogunlukta calisiyoruz, ancak ayni
kutunun iginde dolanip duruyoruz.
Bu da bizi aslinda daha gergin
hissettiriyor. Normalde 6zgiir
bir insan olarak, baska insanlari
seyretmek, metroya binmek, bir
diikkana gitmek gibi tiim uyaricilar
artik yok. Kendimizi normal bir
insan gibi hissedebilmemiz igin
bunlarin hepsi 6nemlidir, ama
eskiden normal kabul ettigimiz ¢ok
sey artik sona erdi. Bence bu ¢ok
gercekiistii bir deneyim.”

9/11 ve Sandy Kasirgasi da dahil
olmak tizere birkag kriz boyunca
calisan biri olarak Jen’in giincel
olaylara felsefi bir yaklagimi var.
CR’a, “Bu akla, yaraticiligimizi
korurken ayni1 zamanda nasil
esnek ve direngli olabilecegimiz
sorusunu getiriyor” diye agikliyor.
Direngli olmakla, demek
istedigim su, beynimizi yeniden
sekillendirmeliyiz ve diinyanin
su anda artik farkli oldugunu
ve muhtemelen bir siire farkli
kalacaginin farkinda olmaliy1z. Bu
da, eger heniiz yapmadiysa bile, is
olanaklarinin muazzam bir sekilde
azalacagi anlamina gelir. Projelerin
kalitesinin diisebilecegini kabul
etmeliyiz — yani daha siradan
tasarim gorevleri alabiliriz. Bunlari
tanimamiz ve kabullenmemiz ¢ok
6nemlidir.”

Jen benzer seyleri daha dnce
yasamak zorunda kalmis biri. 1998
yilinda Tayvan’dan New York’a geldi
ve Universiteye girdi, ancak babast
beklenmedik bir sekilde vefat
edince, ailesi finansal bir kriz iginde
kald1. Giizel sanatlar egitimi aldig1
ve ressam olmay1 hayal ettigi New
York’ta kalmaya kararli olan Jen,
gecimini saglamak icin turist rehberi
olmay1 secti.

“Hala yaratic1 bir sanatg1
olma yolunda ilerleyecegimden
emindim” diye agikliyor. “Ne
olacagi konusunda net bir vizyonum
olmasa da, nereye gitmek istedigimi
biliyordum, rotami buna gore
¢izmistim. Ama ayni zamanda
gecimimi saglamak zorunda
oldugumun da farkindaydim, bu
yiizden Tayvan ve Cin’den gelen
turist gruplari i¢in rehberlik
yapmaya basladim. Bu, egitimimi
durdurmadi, ayn1 zamanda okula
gitmeye devam ediyordum. Bu
ylizden sdyledigim sey su:
hayatimdaki bu asla dngdriilemeyen
siyah kugu durumu, hayalimi,
hayatta kalmak igin yapmam
gereken seylerden ayr1 tutmay1
ogretti.”

Jen’in tutumunun, genel
olarak yaraticilara sdylenenlere
gore daha ferahlatici bir havast
var. Cogunlukla bize sdylenenler
sunlardir; bedel ne olursa olsun
yaraticiligimizi takip etmemiz
gerekir ve hayattaki, kiray1 6demek
ve baskalarina bakmak gibi
ylkiimliiliiklerimizi ve diger tiim
seyleri kolayca goz ardi etmeliyiz.
Bunlar, adin1 anmak istemedigimiz
¢ok gergek konular, ¢linkii yaratici
degiller” diye ekliyor. “Tasarimla
ilgisi olmadigini disiindiigiimiiz
seyler. Ama bence hayatinizin bu
asamasini siyah kugu durumu olarak
tasarlamak en yiiksek hedeflere,
en yiiksek zirvelere ve hayallere
bakmak kadar 6nemlidir.

“Ben tasarim yapan bir
tasarimctyim ve hayatimi bu isi
yaparak kazanmaliyim” diye ekliyor.
“Ama bu fikri bir kenara birakip

kendimize tipk: diger insanlar

gibi goriip gergekten, o anda neler
yapabilecegimize bakmak zorunda
kalabiliriz.”

Anlik zorluklarin 6tesine
bakildiginda, Jen devam eden
kargasada bazi olumlu yonler de
goriiyor. Yillarca siiren “amansiz”
markalagma furyasini yasadiktan
sonra bunun bir doniim noktasi
olabilecegine inaniyor. Sirketler,
ne zaman ve neden yeniden
markalasacaklarini daha dikkatli
diisinecekler ve arkasinda yatan
gerekgeler hakkinda daha titiz
davranacaklardir.

“Biz de bu ekosistemin bir
pargasiyiz” diyor. “Marka bilinci
olusturma konusunda ¢aligmaya
devam edecegim, ama ayni
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zamanda amansiz bir marka bilinci
olusturma fenomeninin daha
anlamli bir seye doniismesi veya
gelismesi gerektiginin farkindayim.
Yasananlarin, isletmelere ve
sirketlere marka bilinci olugturma
ve bunu nasil ve ne zaman
yapmalar1 gerektigi konusunda
diisinmelerine yardimc1 olacagini
diistiniiyorum.

Ve Jen kendisini “miithis” bir
iyimserlik ve karamsarlik birlesimi
olarak tanimlasa da, ilerideki zorlu
zamanlardan nasil gegebilecegimiz
konusunda gergekei ama rahatlatict
diisiinceler sunuyor. “Sanirim bu yil
i¢in gergekten hazirlikli olmaliyiz,
belki de gelecek yil da isler engebeli
olabilir, ama belki de rahatlayabilir.
Zihinsel olarak, gergekten dnemli
olan1 kabul etmeliyiz. Artik sunu
sOylemlerimizden gikarmaliy1z:
Aman Tanrim, bu ne zaman bitecek?
Zihniyetimizi islerin zor olacagi
beklentisine gore ayarlamali,
ama sonra elimizden gelenin en
iyisini yapmaliy1z. Basar1 pesinde
kogsmadan 6nce hayatta kalmaya
¢aligmaliy1z ve bence bu tiir bir
zihniyete sahip olmak gercekten
O6nemli.” @

pentagram.com
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