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“Tek kistas
etkidir”

Dilan Bozyel
mediacat.com

Usta Isi’nde bu ay
Karikatiir ve Grafik
Sanatg¢isi Giirbiiz Dogan
Eksioglu 'nu agirliyoruz.
1977 yilindan bugiine sanat
hayatim stirdiiren Karikatiir
ve Grafik Sanat¢is1 Giirbiiz
Dogan Eksioglu’yla
birlikteyiz. “Ister sadece
kémiirle, ister en son dijital
teknoloji ile ne yapilirsa
yvapulsin dogru olan tek bir
kistas vardir, o da sonugtur
ve o sonucun bizde biraktig
etkidir” diyor Eksioglu.
Daha derinlere iniyoruz...

Cocukluk ve genclik doneminizde
ailenizin resimle ilgilenmenizi
istememesini su an nasil
degerlendiriyorsunuz?
Cocuklugumda var olan meslekler
o6gretmenlik, mithendislik, hakim,
kaymakamlik vs. idi. Resim
yapmay1 seviyordum ve en ¢ok
resim yaparak kendimi ifade
edebiliyordum. Bu sebeple diger
derslerim orta ve zayifti; bazen
ikmale bazen de siifta kalinca
biiyiiklerim bana kizar ve ders
¢alismam igin resim yapmamami
isterlerdi. Ama zar zor giizel
sanatlara girince, ¢aliskan bir
ogrenci olup, ddiiller alinca ailemin
seving kaynagi oldum. Sanirim
benim gibi birgok sanat¢i ve hatta
futbolcular gibi klasik meslekler
disinda egilimleri olan kisiler de
mutlaka yasamistir.

Akademik hayatinizi devam
ettirmeyi sectiniz. Sanat iiretimiyle
gelir kaygist birbirini kovalayan
durumlar oldugu icin mesleginiz
adina ticari bir se¢im miydi bu?
Ogrenciyken yarismalarda diiller
almaya baglamistim, asistan olmay1
o zaman kafama koymustum.
Mezun olduktan sonra bir yil

bir reklam ajansinda ¢alistim
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UZERINE

MESLEK KURULUSU

ama mutlu olamadim. Daha az
bir maasla okulda asistan oldum.
Gelirim azd1 belki ama “ayagini
yorganina gore uzat” misali
yasamay1 becerdim, daha dogrusu
esimle birlikte basardik. Haftanin
ii¢ glinii okula gidiyordum,

diger giinler bana kaldig1 i¢in
istedigim ¢aligmalart yapiyordum.
Yayin piyasasina isler yapmaya
baslamistim, daha sonra ajanslarla
da galigmaya bagladim ve boyle
devam etti.

Universite egitimlerinizden yola
ctkarsak; ogrencilerin, genclerin
yaratict konuda tembelliklerinden
sikdyetci bir¢ok egitimci var.
Ogrencilerinizin yaraticiligin
gelistirmeleri icin uyguladiginiz
ozel bir disiplin yontemi var nu?
Tembellik konusunda ben de zaman
zaman sikayetci oluyorum ama

tembelligi olusturan birgok neden var,

bunlar1 gorebildigim i¢in 6grencilere
kizmiyorum. Herkesin kendi hayati
sonugta, yapabildikleri kadarimi
kabul ediyorum ve 6grencileri sinifta
birakmiyorum. Zaten 6grenciyken
basarisiz olup da sonraki yillarda
basarili olmus bir¢ok dgrenci
g0rdiim. Hayat belli bir siireden
ibaret degil ve hayatlarimizin kime
ne getirecegini bilemeyiz.

Ayrica simdiki iletisim ve bilgi
patlamasi i¢inde yetisen 6grenciler
¢ok seyden etkileniyorlar, bir sanatci
olarak ne biliyorsam derslerin
bana verdigi olanaklar iginde
ogrencilerime 6gretme gabasi
i¢indeyim. Mezun olduktan sonraki
yillarda birgok 6grencimin gok
basarili yerlere geldiklerini goriiyor
ve bununla dviintiiyorum. 39 yillik
ogretmenlikten sonra bir giin onlarla
birlikte bir karma sergi agmay1
yillardir hayal etmekteyim.

Dijital teknolojinin sanat
liretiminizi olumlu etkiledigini
diigiiniiyor musunuz yoksa kalem
ve kdgidin giiciiniin yerine
hicbir seyin gecemeyecegine mi
inaniyorsunuz?

Ister sadece komiirle ister en son
dijital teknolojiyle, ne yapilirsa
yapilsin dogru olan tek bir kistas
vardir; o da sonugtur, o sonucun
bizde biraktig: etkidir. Klasik
donemden gelen bir sanatci olarak
ben de becerebildigim kadariyla
dijital igler yapiyorum. Her teknik

kendi bigimini olugturuyor. Ama bir
yandan dijital teknolojiyle tiretilmis
birgok isi hayranlikla inceleyip, keske
ben de yapabilsem dedigim oluyor.

27’si uluslararasi, 44°ii ulusal
olmak iizere toplam 71 odiiliin
sahibisiniz. Yarigmalardan édiil
almak sizin icin ne ifade ediyor?
Yarigmalara ¢ok sey borgluyum
ama yarigmalara is iiretip 6diil
alamadigim da oldu. Kazancim

ise is Uretmek oldu. Aklima
gelemeyecek bir konu hakkinda
diistinmemi sagladi. Olugum,
gelisim donemimde birgok
yarigmaya girdim, yarismalar

beni motive etti ama olmazsa
olmaz diyemem; yarigmalara hig
katilmamis ¢ok 6nemli sanatgilar,
tasarimcilar da vardir elbet. Ben de
son 20 kiisur senedir yarigmalara is
gondermedim.

Toplumsal konulara dair
iiretimlerinizin izleyicileriniz
tarafindan kalpten hissedildigine
cogu kez sahit oldum. Toplumsal
konular iizerine sanat iiretmenin
sizde sorumlulugu nasil?

Bir sanat¢inin yasadigi diinyay1

ve ¢ag1 lUretimiyle belgelemesi
gerektigine inananlardanim, amag
sadece giizel bir is ortaya koymak
olmamali. Misal bugiin, doga

hizla yok oluyorsa, aglik artryorsa,
insanlar insanca yasayamiyorlarsa,
ozgiirliikler kisitliysa, adalet terazisi
bozulmussa, yiyeceklere zehir
karistirilmigsa tiim bunlar diizelsin
diye, Oonce insan sonra sanatg¢i olarak
elimden geldigi kadar miicadele
etmeye ¢alismaliyim.

Kedilerden ilham aldiginiz gibi
diger ilham kaynaklarinizi sormak
istiyorum, akliniza neler geliyor?
Kediler, kuslar, merdivenler,
semsiyeler, kitaplar ve gece temast
en ¢ok isledigim konular. Kediler
temasi 1992 yilinda kedili bir
isimin The New Yorker dergisine
kapak olmastyla bagladi, en gok

da MediaCat dergisi i¢in kedi

temali igler yaptim. Bir ige ilgili
oluyorsa beyin ona gore bir sistem
ve baglanti yakaliyor ve o konu
iizerine galismaya devam ediyor.
Kedi, kopek, kus fark etmeksizin
hayvanlari ¢ok sevmemin de bu
ilhamla iiretmeme etkisi var tabii.

Giiniin ev verimli saat dilimini

ve iiretim disiplininizi merak
ediyorum. Calisirken miizik

dinler misiniz, ritiiele doniigmiig
aliskanliklariniz var mi?

En ¢ok 6gleden sonralari ve
geceleri iiretim yaparim ama elbette
mecbur kalirsam giintin her saati
¢aligabilirim. Caligirken miizik
dinlemeyi ¢ok severim, 6zellikle
radyo dinlemeyi tercih ediyorum,;
zaten evde ve atlyemde radyolarim
var. Radyodan yalnizca miizik
dinlemeyi degil, program dinlemeyi
de tercih ediyorum. Mesela bir
donem her sal1 22:00-00:00 arast
Zeki Tag’in sundugu Nobetgi
Felsefeci programini yillarca
dinledim.

Bugiine dek doniip

bakagimizda, akliniza ilk gelen;
tamamladiginizda sizi en tatmin
eden eserleriniz hangileri?
Kendim i¢in yaptigim her isimi
daha ¢ok seviyorum. Tamamladiktan
sonra kargisina gectigimde mutlu
oldugum ¢ok igim var. Bu sebeple
birini segersem haksizlik yapmis
olurum. Tiim sanatgilarda gegerli
oldugunu diisiinliyorum bu
durumun.

Bagimsiz iiretimleriniz disinda,

bir brief dogrultusunda eser
yaratirken iiretim disiplininiz
nasil? Mesela odaklanmak i¢in
kendinizi diinyaya kapatarak
saatler geciriyor musunuz? Brief
almak, yaraticihiginizi ne kadar
kisitliyor ya da kisitlanmak iiretimi
rahatlatir mi sizce?

Brief almak hig diislinemeyeceginiz
bir konuda diisiinmenizi, kafa
yormanizi ve yeni bir igin ortaya
¢itkmasini sagliyor. Bu nedenle brief




almanin sanatgiy1 gelistirdigine
inantyorum, eger piyasaya isler
yapmasaydim daha az yaratici
olurdum diyebilirim.

Tiirkiye disinda yayimlanan
eserleriniz icin brief aldiginizda
baska bir iilke, baska bir toplumla
eserinizi bulugturmadan énce
topluma dair aragtirmalar yapiyor
musunuz?

Buna dair bir kaygi yasamadim hig.
Kiiltiirel anlamda globallesen bir
diinyada burada nasil ilgi gordiiyse,
oralarda da ayni ilgiyi gérdim.

Uretim yaparken stres, endise
seviyeniz nasu oluyor? Eseri
tamamlayana dek kendinizi motive
etmek icin ugragir misiniz?

Eger yapmam gereken
kompozisyonu bulmugsam tiretim
stireci rahat gegiyor, sadece eskiz
yapma asamasinda ve eger teslim
zamani sinirliysa igimi yetistirme
stirecinde stres yagtyorum.

Sanatsal iiretimleriniz disinda,
ticari iiretimlerinizde ticaretin
hoyrat tarafiyla ugrastiginiz ve bu
durumlardan biktiginiz oldu mu?
Talep lizerine yani piyasa igin is
iiretmek gergekten zor, yorucu ve
stresli. Miistesnalar hari¢ genelde
telif ticretleri ¢ok diisiik; mesela
biiyiik bir gazetenin, derginin
kapagini yapryorsaniz ciizi bir telif
veriliyor veya hafta sonu ilavesinde
bir isinizi yayimlamak istiyorlarsa
hafta sonu ilavesi i¢in biit¢e
olmadig1 sdyleniyor. Kitap kapagi
ve kitap illiistrasyonu i¢in de gegerli
bu durum.

Eserleriniz imzaniz gibi; size

ait oldugunu hemen anliyyor

ve begeniyle, hayranlikla
isminizi zikrediyoruz. Siz,
eserlerinizle isminizi bir markaya
doniistiirdiiniiz.

Uretim yani espri anlayigim farkli
oldugu i¢in insanlar ¢aligmalarimi

gore gore tarzimi ezberlediler bence.

Cok is tiretmemin ve paylagsmamin
da olusturdugu bir durum oldugunu
gorilyorum. Interneti yakalamig
olmam ve internet sayesinde gok
kisiye ulagabilmemi de sans olarak
degerlendirebildim.

Pandemi siireci yaraticihiginizi
tetikledi mi? Yeni normal hakkinda
hem sanat piyasast hem de
giindelik hayatlarimiz hakkinda
diigiincelerinizi merak ediyorum.
Pandemi siireci iiretim hayatimda
sadece coronavirus konusu iizerine
igler iretmemi sagladi. Sanat
alaninda, sanal bir sergiyi gezmenin
sanatseverleri ve izleyiciyi tatmin
etmesi olanaksiz. Oyle olsa biitiin
miizeler daha evvel online sisteme
gegerdi ve miize binasi diye bir yap1
olmazdi. @

Markalasmanin
harikalar diyan

Marco Spies
Form 258
Ceviri: Ash Mertan

Bu djjital harikalar diyarnda
bireysel kullanici fazlasiyla
biliyiimiis ve akla hayale sigmaz
bir giiclin sahibi gibi goriiniiyor:
artik sadece bir hedef kitlenin iiyesi
degil bireysel istekleri ve somut
ihtiyaclart olan egsiz bir varlik
olarak gériilmek istiyor. Ustelik
cani istedigi gibi — hatta bazen es
zamanli — kullandigi ¢ok sayida
reflektif kullanict arayiiziiniin
ardinda konumunu stirekli
degistiriyor. Onun bakis agisina
gore biitlin bu arayiizler markanin
simgeleri, bu nedenle de belirli
bir kisilik ifade ediyorlar. O halde

markalar biitiin bu farkli ekranlarda
kullanici Gizerinde kalici, olumlu
bir izlenim birakacak sekilde nasil
temsil edilebilirler?

Bu soruya 2010 yilinda cevap
aranmaya baslandi. O y1l iPad, ev ve
ig ortamlarinda televizyon, kigisel
bilgisayar ve akilli telefonlarin
yaninda dordiincii bir ekran olarak
ortaya ¢ikmisti. Bu sorunu ¢6zmeye
calisan ilk gruplar teknoloji
cephesinde aktif olan taraflardi:
Sony, Apple’in iTunes’uyla rekabet
etmeyi amaglayan dort ekranli
bir platform piyasaya siirecegini
duyurdu. Bir sene sonra Google
Yeni Cok-Ekranli Diinya! teriminin
ilk kez kullanildig1 genis kapsamli
bir ¢aligma yayinladi. Kisa bir
stire sonra Microsoft Capraz-
Ekran Etkilesimi ile karsilik
verdi2. Boylelikle dort ekranin
potansiyeline yonelik tasarim
yaklasimlar1 hikayenin oldukga

Duyumsal Zihinler, Hoffmeister Leuchten etkilesimli pavyonu.
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Ancak yeni ekran
tipleri (baglantili
arabalar ve akilli
evierdeki sozde kiictik
ekranlar ya da satis
ve cazibe noktalarina
verlestirilmig biiyiik
ekranlar) simdiden
ufukta belirirken,
marka sirketler

farkly ekranlarin es
zamanli kullaniminin
yarattigi potansiyeli
degerlendirmek adina
¢ok az yaratici ¢oziim
tirettiler.

baslarinda yer almis oldular. 2011
yilinda Hamburg tasarim stiidyosu
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Grofles Kino mit Toyota

ve bu tahmini
baskalariyla
paylasma
segenegi
sunuyor.
Boylelikle
akill telefon
bir ikinci-
ekran, magin
sonucu da
sosyal bir
etkinlik oluyor.
Coklu-ekran
terimi dikkati
ekran yiizeyine
yoneltiyor ama
¢oklu-ekran
uygulama-
larmin 6nemli
bir teknik
ozelligini,
farkli cihazlar

Newcast, Toyota Kampanyasi, Medya Ajansi: Zenith.

Precious’tan Johannes Schardt ve
Christophe Stoll alt1 goklu-ekran
tasarim modeli® tanimladilar. Daha
sonra bu modellere Wolfram Nagel
ve Valentin Fischer’in kapsamli
¢oklu-ekran deneyimi iizerine
odaklandiklari projelerinde* ilaveler
yapildi ve modeller genisletildi.
Bugiin dort ekran — televizyon,
kisisel bilgisayar, tablet ve akillt
telefon her pazarlama paketinde

bir standart. Dolayistyla ilk

bakista sorun ¢oziilmiis gibi
goriinebilir: web siteleri tepkisel ve
uyumlanabilir sekilde tasarlantyorlar
ki sayfa diizenleri (ve seyrek de olsa

Uyum.

Tamamlayicilik.

Senkronizasyon, esleme.
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igerikleri de) ¢ok sayida farkli ekran
¢Ozintrligine uyum saglayabilsin.
Ancak yeni ekran tipleri
(baglantili arabalar ve akill
evlerdeki s6zde kiigiik ekranlar
ya da satis ve cazibe noktalarina
yerlestirilmis biiyiik ekranlar)
simdiden ufukta belirirken, marka
sirketler farkli ekranlarin es zamanl
kullaniminin yarattig1 potansiyeli
degerlendirmek adina ¢ok az
yaratict ¢oziim iirettiler. Bu temel
bir problem. Kitlesel mecralar
araciligiyla strdiiriilen alisildik
tek yonlil iletisimler yerine, su
anda marka yonetimindeki anahtar
unsur belirli tiiketici ihtiyaglarini

Cihaz kaydirma.

Ekran paylagim.

Es zamanlilik.

hedefleyen dijital iiriinler ve
hizmetler.

Baglam, cihaz, marka

Tasarim stireci kullanici baglaminin
dikkatlice diisiiniilmesiyle baslar.
Bir marka belirli bir kullanict
ortaminda, ancak dijital marka
sunumu kullanictya uygunsa,
temsil edilmelidir. Diger her

sey sadece rahatsizlik vericidir

ve ortadan kaybolmasi i¢in
zaplanir ya da tiklanir. Kullanici
baglami bir dizi etken tarafindan
tanimlanir. Bunlarim ilki, igindeki
kisitlayici gevresel etkenlerin
degerlendirilmesi gereken kullanict
ortamidir (6rnegin, uygulamay1
kullanmak i¢in sadece bir elin
serbest olmasi ya da ortam 1g181nin
ekranin goriilmesini zorlastirmast).
Diger bir etken mahremiyet

ve sosyal katilimin derecesidir.

Bu durumda birincil kullanici
Odevinin bilinmesi gerekir:
kullanicinin gergeklestirmek
istedigi 6dev nedir? Caligmalar

iki ya da daha fazla ekranin es
zamanli kullaniminin ¢ogunlukla
6gleden hemen sonra ve aksamin
erken saatlerinde — yogun is
saatlerinden 6nce ve sonra —
gerceklestigini gosteriyor. Fakat
bunlar, bizim sundugumuz seyle
ilgili kullanici ortamina dair
hicbir sey agiklamayan istatiksel
anketlerden ibaret. Bu yiizden
kullanicilar kisilikler temelinde
tasavvur etmek ve kullanicinin
hayatindaki bir giinii hayal etmeye
¢aligmak faydali olur. Tiiketici
davranislarina yonelik aragtirmalar
da aydinlatici olabilir. Ornegin,
Heineken Starplayer uygulamasi
kullanict aligkanliklarina dair

bir iggodriiye dayanryordu: UEFA
Sampiyonlar Ligi izleyicilerinin
yiizde 72’si televizyonda maglar1
kendi baslarma izler. Bu uygulama
ise magin gidigatini tahmin etme

i¢in es

zamanli olarak
gelistirilmeleri gerektigi gergegini
gizliyor. Dolayisiyla gapraz-cihaz
ve ¢oklu-cihaz gibi alternatif
terimler de kullaniliyor ve bunlar
X-Box ornegindeki sesle kontrol
ya da hareketle kontrol &zellikleri
gibi ekran tabanli ¢ikt1 ortamindan
baska etkilesim bigimleri i¢in
kullanildiklarinda 6zellikle
anlam kazaniyor. Bu noktada her
cihaz tipinin sadece kendisine
ait teknik gereksinimlerini degil
farkli kullanim aliskanliklarini da
beraberinde getirdigini anlamamiz
gerekli. Yani fare ve klavyeyi
kontrol etmekten, dokunmaya,
uzaktan kumandaya ve hatta beden
hareketlerine degisen etkilesim
formlari, dogal olarak farkl
cihazlara karsilik gelir. Farkli
calisma kavramlarinin tutarl bir
sekilde tanitimi, markalara yeni
sunum bigimlerinin kapisini agar.
Bunun iyi bir drnegi, aydinlatma
imalat¢is1t Hoffmeister’in tiriinlerini
baslangigtan itibaren sanal
formatta ve sadece biilyiik ekranda
teshir etmesi ve ayni sunum
tarzini — teknik a¢idan da — akilli
telefon ve iPad uygulamalarinda
kullanmastydi.

Siklikla ithmal edilen tigiincii
bir 6zellikse markanin kendisidir.
Sadece uygulama ya da web sitesi
tasariminin degil, igerigin de
markanin karakterine uygun olmasi
gerekir. Ideal olarak bunlar kisisel
bir marka hikayesinden tiiretilir.
Farkli cihazlarda benzer sekilde
isleyen, markaya 6zgii etkilesimleri
bir araya getirebilirseniz (markali
etkilesim) kullanicinin hafizasinda
kalirsiniz.

Markanin

hikayesini anlatmak

Kullanici baglami, kullanilan
cihaz ve marka karakteri sadece
igerigi degil ¢oklu-ekran
ekosistemlerindeki etkilesim tipini



de etkiler. Gelecekte markalarin
asmas1 gereken sinav, sivi
deneyimler olarak adlandirilan ve
kullanicty1 duygusal olarak angaje
eden deneyimler yaratmak olacak.
Toyota akilli telefonu basit ama
akiler bir yolla ikinci bir ekran
olarak kesfetti: hibrid modellerin
televizyon reklamlari esnasinda
(arastirmalar zaten izleyicilerin
reklamlar sirasinda dikkatlerini sik
sik akilli telefonlaria yonelttiklerini
gosteriyor), kullanicidan reklam
miizigini Shazam uygulamasini
kullanarak etiketlemesi istendi.
Akabinde Shazam uygulamasinda
daha fazla bilgi ve iletisim noktalari
sunuldu.

Simdiye kadar sadece film ve
televizyon belgeselleri gibi klasik
kurgusal formatlarda etkilegimli
bir zenginlik kaynag olarak
kullanilan medyalar aras1 hikaye
anlatim1 daha baska perspektifler
de sunuyor. Ornegin BBC dizisi
Sherlock’un yayini esnasinda
ana karakterlere atanmis ¢esitli
bloglarda bazi ipuglari ve gesitli
dokiimanlar yayinlaniyordu.
Seyircilerse bunlari kendi ipucu
aragtirmalarinda kullanabiliyorlardi.
Kullanic1 tarafindan olusturulan
icerik de bu baglamda kullanilabilir.
Unlii polisiye drama dizisi
Tatort’un Pazar aksamlar1 yapilan
yayini esnasinda izleyiciler sosyal
medyada yorumlar yapiyorlar ve
tartigmalara katiliyorlar. Alman
devlet televizyon yayimcist ARD
bu yil bir Tatort uygulamasi
yayinlamay1 planliyor.

Markalar i¢gin bunun anlami
su: kendi hikayenizde ve davranig
seklinizde net olun, kendinizi
kullanicilara agin. O zaman dijital
harikalar diinyasindaki yollar, halen
agir1 bliylimiis kullanicilara ait
olsalar bile, bu kadar kafa karisgtirici
olmayacaklar. “Aynanin Iginden
ve Alice Orada Ne Buldu”da Alice,
Kupa Kraligesine kendi yolunu
aradigini sdyledigi zaman Kralige

“Buralardaki biitiin yollar bana ait!”
cevabini verir. @

1 Google ile Diigiinmek, https://www.
thinkwithgoogle.com/research-studies/
the-new-multi-screen-world-study.html (son
olarak 27 Ocak 2015 te kontrol edildi).

2 Microsoft, http://advertising. microsoff.
com/en/cl/1932/cross-screen-research-report
(son olarak 27 Ocak 2015 te kontrol edildi).
3 Slideshare, http://de.slideshare.net/
preciousforever/patterns-for-multi-screen-
strategies (son olarak 27 Ocak 2015 te
kontrol edildi).

4 Cokluekran Deneyim Tasarimi, http://www.
multi-screen-experience-design.com/ (son
olarak 27 Ocak 2015 te kontrol edildi).

Marco Spies, Berlin merkezli tasarim
danismanligi Think Moto’nun kurucu ve
yonetici ortagidir. Bir marka danigmani ve
etkilegim tasarumcisi olarak son 15 yildaki
bir¢ok dijital markanin ortaya ¢ikisindan
sorumlu oldu. “Markali Etkilesimler —
Digitale Markenerlebnisse planen und
gestalten” (Hermann Schmidt Verlag Mainz,
2012) kitabinin yazaridir.

Disaridan iggalciler her an
belirebilir. Ornegin; benim gibi
ev kusglarini, mahallenin ¢esitli
giysi gonderilerini ve muazzam
peynir alt1 suyu tozu guvallarini
dagitmaktan fiilen sorumlu depo
gorevlisi olarak benimsemeye
karar veren kargo sirketleri. Sonra
“Buradaki park durumunu” tartismak
zorunda oldugum bakkal ¢iragini
sayabilirim. Bagimin yanindaki
cama aniden nemli bir dpiiciik gibi
1slak silecegini yapistiran pencere
temizleyicisi. Kapinizi ¢alanin
siritarak yardim dernegi igin bagis
toplayanlar m1 yoksa psikopat
bir hirsiz mi1, anlamas1 miimkiin
olmayanlar.

Disarida binlerce insan var ve
sanki hepsi beni kapiya siirtikleyip
diislincelerimi bolmeye azmetmisler.
Bir resepsiyoncum olsa ne iyi
olurdu.

Ama bu tecaviizcii kalabalik
olmasa bile, kesintiler bir sekilde
bana ulagmanin yolunu bulur.
Calisma ortamim evin i¢inde
dagilmis durumda; masa {ist katta,
alt katta kitaplar; yazict mutfakta
¢Op kutusunun hemen yani1 baginda.
Bu yiizden galisma stirecim ile evin
talepleri birbirine karigmis durumda.
Baktigim her yerde, diizeltilmesi
veya kaldirilmasi ya dosyalanmast
ya da imzalanmasi gereken yiginlar
goOzliime garp1yor.

Arada sirada, mutfakta bir bip
sesi duyuluyor, yani bosaltilacak
baska bir makine. Bir keresinde
Saul Bass’in “Gtizel seyler
yapmak istiyorum” diyen sesini
duyar gibiyim. “Ama once
¢amasir kurutma makinesinin
filtresindeki biyiik gri tiiy kiitlesini
temizlemeliyim.” Yapilmasi gereken
¢ok sey oldugunda insan nasil ig
¢ikartabilir ki?

Ve bir de sevimli bir sekilde
stirekli tezahiir eden “Oglum” var.
The Shining’in sembolizmini ve
alt metnini istediginiz kadar analiz
edebilirsiniz ama film sadece bir sey

Evden
calismanin

keyfi

Daniel Benneworth-Gray
Creative Review,
Haziran/Temmuz 2019
Ceviri: Ayse Dagistanh

Tasarim muhabirimiz,

bir ofisle evden ¢alisma
arasindaki farklar ve
evden ¢alismanin yarattig
erteleme riskleri tizerinde
kafa yoruyor.

Cok onceleri biiyiik bir agik plan
ofiste ¢aligmistim. Ofisimiz meshur
TV serisindeki dedektif Hieronymus
Bosch™unki gibi giirtiltiilii, kokulu
ve kiiglik politikalarin dondugi

bir yerdi ve asla bana gore degildi.
Sonunda, evden c¢alismanin
olanaklar1 beni bastan ¢ikardi:
yalmzlik, konfor ve buzdolabi. Bu
tasarimer artik nirvanaya erecekti —
benim igin ige gidip gelme eziyeti
ve amirlere itaat sorunu da sona
erecekti, oniimde sadece istedigim
gibi kullanacagim harika zaman
dilimleri olacakti.

Her giine biraz is yaparak
baslayacaktim, giin boyu biraz
daha is yapacaktim ve giinii yine
biraz is yaparak bitirecektim. Belki
arada miitevazi bir sandvi¢ molasi
verirdim. Tasarimlarimi yaratmak
i¢in bolliinmesiz ¢alisma dilimlerim
olacakti, son teslim tarihlerini
sakin ve 6zenli bir sekilde
programlayabilecektim. Benim
rutinim bdyle olacakti. Bagka baska
rutinler olabilir, ama benimki boyle
olacakti.

Oysa gergeklik biraz farkliydi.
Goriiniise gore kiiglik bir ayrintry1
gozden kagirmistim: kapi zilini.

hakkindadir: okul tatillerinde evde
ders galismak. Is ve oyun arasindaki
gerilim zordur ve ikisi arasindaki
dengeyi bulmak yorucu olabilir.

Ancak su anda bir sistemimiz
var: eger kap1 kapaliysa ve baba
meshur sarkici Robyn’le birlikte tiz
bir sesle sarki sOyliiyorsa, rahatsiz
etmemek gerekir. Birakalim baban
kendi o6lgiisiinde sikici olsun,
seni labirentin etrafinda sonra
kovalayabilir. Aslinda, giiniime
tutarl bir sekil veren tek sabit, o.
Yemekler, sosyal katilimlar, inigler,
¢ikislar. Yogun bir zaman gizelgesi,
is olsun olmasin, uygun olan her
seyin sigmasi gereken sabit noktalar
saglar.

Sanirim benim bir rutinim var ve
kaos ve okulla ev kosusu arasinda
bir yerlerde her giin yenileniyor.
Ufacik zaman dilimleri olabilirler,
ama en azindan onlar bana ait. @

Daniel Benneworth-Gray, York’ta yagsayan
serbest bir tasarumct.
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