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Facebook’ta
nasil reklam

yaparsiniz

Creative Shop stratejisti
Jill Gray’den markalar
icin alti tanitim ipucu

GRAFIK SANATLAR

vasitastyla yapiliyor) yardimci
olmak i¢in platformdaki gelismeleri
ve yeni araglari takip etmeye
odaklanmis durumda.

Creative Shop’da yaratici
stratejist olarak galigan Jill
Gray “Nereden geldigini ve
nerelere gittigini diigiiniirseniz
endiistrinin ¢ok hizli ilerledigi ve
miigterilerin ve ajanslarin bu hiza
ayak uydurmasinin gergekten zor
oldugu dogru” diyor. Gray’e gore;

“Dijital alanin biitlinii g6z 6ntine
alindiginda, yapilan reklamlar ile
platformun yaratici bir tuval olarak
tam potansiyeli arasinda bir bosluk
var. Creative Shop gercekten bu
boslugun tistesinden gelmek ve
endiistriyle birlikte galisarak, mobil
cihazlar igin ¢itay1 gercekten
yiikseltmek tizere burada.” Su anda
ABD, Avrupa, Afrika, Asya ve Orta
Dogu’da biiyiiyen ekipler var ve
¢aligmalarin gogunda mobil cihazlar
i¢in igerik olusturulmasi tizerinde
duruluyor. Marka kendi web sitesi
araciligryla, Hong Kong, Stockholm,
Singapur, Buenos Aires, Los
Angeles ve Toronto’daki Creative
Shop’larda ¢alismak {izere yaratict
strateji ve teknoloji uzmanlarini ige
aliyor.

Gray, ekiplerde ¢aligsanlarin
yaratici ve dijital kokenli insanlarin
karigimindan olustugunu séyliiyor.
Londra ofisine, Coca-Cola ve
Guinness’'den kidemli bir marka

Rachael Steven

Creative Review, Mayis 2016
Ceviri: Ayse Dagistanh

Facebook’un hizla biiyiiyen bolimii
Creative Shop, Facebook ve
Instagram’da kullanilmak tizere 6zel
icerik olusturmak i¢in markalar ve
ajanslarla birlikte ¢aligiyor. Sosyal
medya konulu sayimizdan aldigimiz
bu yazida, Facebook’un Londra’daki
Creative Shop’unda stratejist

olarak galisan Jill Gray, diinyanin
en biiyiik sosyal aginda reklam
verirken yapilmasi ve yapilmamasi
gereken seyler konusunda bizi
bilgilendiriyor.

24 Agustos 2015 tarihi Facebook
icin bir kilometre tasiydi. O giin
ilk kez, bir milyar kisi siteye
ayni giinde giris yapt1. Facebook
kuruldugundan bu yana sadece 12
yil gecti, ama artik onsuz bir diinya
hayal etmek zor. Siteyi ABD’de her
ay 1,5 milyar gibi sasirtict sayida
¢ok kisi ziyaret ediyor ve mobil bir
cihazda harcanan her bes dakikadan
biri Facebook ya da Instagram’da
gegiyor.

Reklam verenler igin, site hem
bir nimet hem de bas agrisi. Bu
kadar ¢ok igerik ve goriiniiste
sabit olan bir hizla yenilenen
giincellemeler arasinda mesajinizi
kimlerin gordiigiinii kestirmek
ve onlarin dikkatini en iyi nasil
¢ekebileceginizi bilmek oldukga zor.

Bosluklari doldurmak
Facebook’un kendi biinyesindeki
yaratici ekibi olan Creative Shop
caligsanlar1 markalarla ve ajanslarla
calisip, onlart platformu en mantiklt
sekilde kullanmak ve Facebook’ta
ve kardes sirketi Instagram’da
kampanyalar olusturmak
konusunda yardimci oluyorlar.
Creative Shop’un ¢alismalari,
kullanicilarin mobil cihazlar igin
igerik olusturmalarina (halen glinliik
ziyaretlerin %901 bir telefon
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yoneticisi olan Rob Newlan
bagkanlik ederken, daha 6nce
Time Warner’da ¢alismis olan
Mark D’ Arcy ilk kurulugundan
beri Creative Shop’un baginda
bulunuyor.

“Bizimle diinyanin ¢ok gesitli
yerinden insanlar galisiyor,” diyor
Gray ve birgok eski yaratici
yonetmen ve strateji yonetmeni ve
tasarimdan dijital fotografgiliga
kadar oldukga ilging gegmisi olan
insanlarla beraber olduklarini
sOyliiyor.

”Asya, Latin Amerika, ABD,
Avrupa, Afrika ve Orta Dogu’da
ekipler gelistiriyoruz, yani
her yone tamamen dagilmis
durumdayiz. Misterilerin ¢aligma
seklini yansitmak istiyoruz ve
bu da yogun olarak yerellesme
anlamina geliyor. Enddistri ile
igbirligi yapacaksak, insanlarin
fiziken o mekanda bulunmasi,
yerel kiiltiirleri tanimalar1 ve
miisteriler ve ajanslarla galigilmasi
onemli.”

ve daha yogun bir reklam stili
yaratmakta. Kullanicilar panoramik
goriintiileri izleyebilir, yakinlastirma
yapabilirler ve igerikler iki
saniyeden kisa siirelerde
yiiklenebilir.

Canvas, halen Guinness
tarafindan kullanilmakta. Guinness
Mart ayinda kullanicilara
Dublin’deki (yakin zamanda
halka agilan) Open Gate Bira
Fabrikasinin tam ekran sanal turunu
izletmeye bagladi. Guinness’in
yani sira Wendy’s Universal,
Macy’s ve Mr. Porter da Canvas’1
kullananlardan. Facebook Creative
Shop ayrica Netflix’le de galisti.
Pablo Escobar’un hayatini anlatan
drama dizisi Narcos’u tanitan bir
kampanyada, dizideki karakterlerle
ilgili hikayelerde tanitim videolar1
kullanildr.

Creative Shop’un ¢aligmalarinin
¢ogu biiyiik markalar ve ajanslar
ile birlikte yapilirken, Facebook
ayni zamanda kiigiik ve orta
Olcekli isletmeler i¢in, Business
Pages boliimiinde on-line vaka
incelemeleri veren, en iyi
uygulamalar igin ipuglart sunan
tavsiyeler de yaymliyor. Gray’e gore,
Creative Shop diinyanin dort bir
yanindaki kiiciik igletme ekipleri ile

“daha sik” galistyor.

Harika bir reklam olusturmak

i¢in gereken birgok ilke — siki

Yeni bir tuval: Canvas
Miidahaleci ya da can

sikici olmadan ailenizden

ve arkadaslarinizdan gelen
paylasimlarin arasindan 6ne
¢ikacak bir igerik olusturmak zor
bir is ve Facebook’teki reklamlarin
kalitesinde biiyiik farkliliklar
bulunuyor. Daha iyi kampanyalar bir senaryo, giiglii bir metin

¢ekmek i¢in (ve muhtemelen ve gorsellerin iyi bir sekilde
platformun reklam gelirini arttirmak  kullanilmas1 — Facebook’ta da baska
i¢in) Facebook, son zamanlarda platformlarla ayni olsa da baz1
reklam verenlere yonelik bazi 6nemli farkliliklar bulunmakta. “50
yeni araglar ve irinler baslatti. yildan uzun siiredir televizyonda
Bunlarin baginda markalar igin kusursuz dykiiler yaratmada uzman
giincellenmis yonergelerden, hale geldik, ancak mobil cihazlar
mobil cihazlar igin tasarlanmis i¢in neyin olmasi gerektigini

tam ekran bir tecriibe olan Canvas tanimlamaya daha yeni basladik.
geliyor. Canvas, metinleri, resimleri,  Artik insanlarin odak siireleri gok
videolar1 ve harekete gegirici mesaj ~ daha kisa, kullanicilar ayni anda ¢ok
diigmelerini bir araya getirmekte konuyla ilgileniyorlar ve markalarin

Cilt bakim markasi L'Occitane, Facebook Canvas’i kullanarak olusturdugu reklamda, videolar, resimler ve 360° goriintiilerle markanin hediye
setlerini tanitmig ve tirtinlerinin kokenini agiklamigtir.
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Carnival Cruises i¢in Facebook 'un yeni reklam araci, Canvas kullanarak olusturulmug bir kampanya. Canvas; markalarin, fotograf, video ve
makalelerin yani sira eylem diigmelerini de kullanmalarina olanak saglar. Reklamda, kullamcilar kumlu plaj fotograflar arasinda dolagsabilir,
bir gemiden ¢ekilmis 360 derecelik manzaralar: ve snorkel yapanlarin videolarini izleyebilirler. Facebook’a gore, kullanicilar reklami izlemede

ortalama iki dakika gegiriyor ve %50 5i sonuna kadar gidiyor.

da bunu dikkate almalar gerekiyor,”
diyor Gray, ve agagida Facebook
kullanimuyla ilgili bazi ipuglarini
Ozetliyor, markalarin kaginmasi
gereken noktalart belirtiyor.

1. Sosyal medyayi

sona birakmayin

Gray, markalarin ve ajanslarin
yaptiklari ortak hatay1 boyle dile
getiriyor ve eger reklam verenler
kullanicilarin tirtinlerinden haberdar
olmasini gergekten istiyorlarsa,
sosyal medya i¢in 6zgiin igerik
olusturmaya yatirim yapmalari
gerektigini sOylityor. “Su anda
gergekten yaygin olarak yapilan
sey su: Facebook ve Instagram’a ne
koyacaklar1 markalarin ve reklam
ajanslarmin aklina son dakikada
geliyor. Dolayistyla da sonugta,

kampanyadaki en garpict resmi alip
koyma zihniyeti olaya hakim oluyor.”
Ancak Gray’e gore, bu yontem
platformun tam potansiyelinden
gergekten yararlanmanin dogru yolu
degil. “Markalar sosyal medyadaki
varliklarmi yaratici siirecin gelisme
donemi iginde diisiinmeye baglamali
ve lretim programi i¢ine almalidir:
Eger bir film yapacaksaniz,
Facebook siirliimiinii de yapimn.”

2. Genis ekrani degil

mobil cihazlar hedef alin

Bu y1l Barcelona’da yapilan

TV pazarlama konferansi
PromaxBDA’da Gray sunlari
sOyledi: “Herkes genis acili
¢ekimleri sever. Genis agili
goriintiiler ok giizel ve epiktir, hep
Oyle resimler cekmek istersiniz.

Ama, i resmin nasil goriildigiine
gelince durum degisir. Elinizde bir
cep telefonu varsa, resim kiigiiciik
bir sey olur.” Bunun yerine, hala
genis acidan ¢ekim yapmay1, ancak
1x1°lik bir gridi akilda tutup mobil
ekranlara daha iyi uyum saglayacak
bir goriintii almay1 6neriyor. “Is o
alan1 azami sekilde kullanmada,”
diye ekliyor.

3. Sadede gelin

Geleneksel reklamcilik genellikle
30 veya 60 saniyelik hikayeler
yapmak ister, ama sabirsiz mobil

izleyicilerin “biiyiik resmin” kendini

gostermesini bekleyecek kadar
uzun siire oyalanmasi olasi degildir.
Bunun yerine, Gray izleyicileri
kaybetmemek igin yaklagik ii¢
saniyelik ritmleri yakalamay1

Kanada daki bir perakende satis firmasi Kit and Ace igin yaratilan bir Facebook canvas kampanyasindan resimler. Kampanyada, video ve
Jfotograf karisimi kullanilmig siyah beyaz bir video ile baslyor ve ardindan ¢egitli iiriinlerin ve teknik ozelliklerin vurgulandig sayfalara
geciliyor. Facebook'a gore, reklam 500 kadar “¢evrimdisi doniigiimlere” ve izleyenlerin magazada aligveris yapmasina yol agti.
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oneriyor. “Insanlar cepte gergekten
¢ok hizli hareket ediyor, bu ylizden
kendinizi sunmaniz ve ¢abuk sahne
almak zorundasiniz. Hala dogrusal
bir hikaye soyliiyorsunuz, sadece
daha hizlisiniz.”

4. Bosluklarla oynayin

Gray, 360° videolarin Facebook
Creative Shop i¢in artik 6nemli bir
odak noktasi oldugunu sdyliiyor.
Markalarin, denemeye deger
deneyimler yaratabilmeleri igin, laf
olsun diye degil ama bir anlatiy1

e | gelistirmek icin bu ilave alani

kullanmast gerektigini belirtiyor.

“360 giizel olmayabilir ve modast

¢ok gabuk gegebilir, ancak hikaye
anlatma teknigiyle birlestiginde bu
olanak inanilmaz bir potansiyele
sahip ve biz de bunu tanitip
kullanilmasimi saglamak igin ¢ok
¢aba sarf ediyoruz.”

“Igerik dnce mobil cihazlar
i¢in yapilmali ve videolar eylemi
ddiillendirmeli, aksi takdirde
insanlar sikilir” diye ekliyor Gray.
Son zamanlarda Creative Shop,
bolinmiis ekranlari, dairesel
asamalar1 kullanarak 6ykiisel
uygulama iskeletleri tizerinde
galistyor ve siz bunlarin arasindan
kendi modellerinizi se¢iyorsunuz.
Kasim ayimda Nescaf€ i¢in diinyanin
her yerinde kahvalti eden insan
goriintiilerini iceren ve Publicis
ile yaratilmis bir video lanse etti.
(Video sirasinda izleyiciler akillt
telefonlarini herhangi bir yonde
hareket ettirerek farkli klipler
arasinda dolasabiliyor.) Creative
Shop ayrica, kozmetik markast Nars
ile 360 derecelik makyaj yapma
tekniklerine dair egitim videolar1 da

yapti.

5. Hafif tasarimlar olusturun
Gray, “kisa siirede viral hale gelecek”
sosyal bir igerige veya kullanicilarin
girdilerinde yogun katilimlarin
gerektiren karmasik uygulamalari
yapmaya odaklanmak yerine, igerigi
bir UX (User Experience ya da
Kullanic1 Deneyimi) bakis agisindan
iizerinde diigiinmeyi dnermektedir.
Yani, kullanicilarin siteye sorunsuz
bir sekilde kolayca ve zaman
kaybetmeden erisebilecekleri
deneyimleri olusturulmak daha
dogru. “Insanlarmn gogunlugu

kolay deneyimler istiyor,” diye
ekliyor. “Viral olsun, ¢ok sayida
insan uygulamay1 indirsin
istiyorsaniz, kampanyay1 gercekten
kiigiik hazirlayin. insanlarin

yaptigi en yaygin hatalardan biri,

bu platformlar1 sosyal etkinlikler
olarak gormek yerine olabildigince
giiclii hareketli platformlar olarak
algilamalar1.”

6. icerigi kisisellestirin
Gray’e gore Facebook kullanicilari
haber akisindaki igerigin onlar
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i¢in anlamli olmasin1 bekliyor.
Platformun hedefleme 6zellikleri
sayesinde markalar, kullanicilarin
yas, cinsiyet ve konum gibi
demografik bilgileri dogrultusunda
ve davranislarina (6rnegin,
kullanilan cihaza) dayanarak
kendilerini konumlandirabilirler.

“Insanlar, kendi ilgi alanlari
i¢cindeyse reklamlardan hoslantyor,
ama bu ayn1 zamanda reklamin
siiper yararli ve eglenceli olmasini
da gerektiriyor. Her seyden once
reklam izleyen i¢in dogru reklam
olmali. Gegmiste araglarimiz bunu
yapabilmek i¢in fazla kabaydi ve
hedeften uzak kalabiliyordu, ancak
simdi dogru noktaya sasirtici
bicimde hassas bir atis yapmak
miimkiin.”

Creative Shop, gegen yil, Sky
Sports ile birlikte galisarak, kanalin
Sezon Baslangicini tanitmak
icin Premier Lig taraftarlarini
hedefleyen kisisellestirilmis bir
kampanya hazirladi. Gosteride
uzmanlar ve futbolcular ligdeki
en unutulmaz anlari tartigirken
Facebook ve Instagram kullanicilar
anketlere cevap vererek katkida
bulunmaya davet edildi.

Gosteri, Facebook’ta {i¢ bolim
halinde 6n izlenmeye sunuldu
(kampanyadan bir boliimii bu
adreste gorebilirsiniz: https://
www.facebook.com/SkySports/
videos/10153474858288762/) ve
o hafta sonu 1 milyon kullanici
tarafindan 15 dakikadan fazla
siireyle izlendi. Creative Shop,
Sky Sports ile birlikte ¢alisarak
gosterinin, belirli futbol kuliipleri
ve bu kuliiplerin taraftarlarini
hedefleyen kisa versiyonlarini
hazirladi. Gray ekliyor, “Bu ise
izlenme oranlarini, daha 6nce hig
goriilmedik sekilde ytikseltti ve
bunu yapmak, kigisellestirmek i¢in
planlama sirasinda atilan basit bir
adim sayesinde oldu.”

Zalando ve Topshop igin bir
baska kampanyada, iki marka
arasindaki ortaklig1 destekleyen
bir filmin 1.000 farkli versiyonu
kullanildi. Videolarda Topshop’un
temsilcisi manken Cara Delevingne,
Zalando’nun simdi Topshop’un
giysilerini gonderdigi daha az
bilinen yerleri telaffuz etmeye
calisirken goriiliiyordu. Videolar
s0z konusu yerlerde bulunan
kullanicilara sunuldu. “Herkesin
bin tane reklam yapmasi
gerektigini soylemek manasiz,
ancak ii¢ farkli versiyonun tek
bir versiyondan daha iyi olacagi
sOylenebilir. Tabii, bu farkli
stirlimlerde etrafinda dolastigimiz
konunun anlamli oldugundan
da emin olmaliy1z. Sonug
olarak, hepsinde kazangli ¢ikan
yaraticiligin ve dyki anlatiminin
kalitesi, en 6nemli olan seyler
bunlar,” diyor Gray. @
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Stok
fotograf
arsivierinin
sasirtici
derinligi

www.creativereview.co.uk
Ceviri: Leyla Tongu¢ Basmaci

Insan stok fotograf
arsivlerinde saatlerini
gecirebilir, ama onca
kurumsal stirrealizmin
arasinda ortak bir dil,
yani modern diinyanin
soz dagarcigini kesfetmek
miimkiindiir.

Iste diinyanin baska bir yeri! Iste
kocaman arabaniz! Iste harika
eviniz! Iste giizel kariniz! Iste
nedense seytan kiliginda gezen
minyatiir kdpeginiz!

Miikemmel bir fotograf bulmak
i¢in saatlerdir bu stok fotograf
arsivinde dolanip duruyorum.
Aradigim resim buralarda bir
yerlerde olmali, bundan eminim,
ama su ana kadar bulamadim. Gergi
hicbir sey bulamamig degilim,

“Bilmem ne kiligina sokulmus
Chihuahualar” koleksiyonunu
buldum. Ama bu nasil oldu pek
anlayamadim.

Stok fotograf arsivleriyle
aramda bir sevgi/nefret iligkisi

var. Bu arsivler, ticaret, yorum
ve jeneriklik yasalarinin gegerli
oldugu paralel bir evrene agilan
bir pencere gibiler. Bol miktarda
klise vardir, ama bundan dolay1
insan neredeyse hipnotize olur,
¢linkii ardr ardina tanidik/tuhaf
fotograflarla karsilasir. Her seye
tekdiize, tuhaf bir siirrealizm
duygusu niifuz etmistir; sanki
hayatin tamami en temel
sembolik sekline indirgenmistir.
Acaba tizerinde “ilgili fotograflar”
yazan bir sonraki kii¢iik resmi
tiklattigimda tam aradigim
seyi bulacak miyim? insan
tiklatmadan edemiyor tabii.
Burada ¢ok fazla zaman
gegirirseniz — ki ben hep dyle
yaparim — biitlin bunlarin belki de
gercekten dis diinyanin gercekei
bir portresi oldugunu diisiinmeye
baslarsiniz. Bu ideal yere kagsam,
uyanik gecirdigim her an, dikkatli
bir sekilde planlanmig gorsel
bir aforizma olsa? Gergeklikten
uzaklasmak o kadar mi1 koti olur?
(... uyandigimda kendimi
umulmadik, 151l 151l bir borek
ve pasta goleninin ortasinda
buluyorum, bunlar1 yerken
telefonla konusup giilityorum,
¢ocuksu avuglarimda tuttugum
bir parga topragin iginden
c¢ikan bir filizin bilylimesini
seyrettikten sonra yogun calisma
giiniime bagliyorum ve anlamsiz
denklemlerle kapli bir karatahtanin
onilinde amirane bir ifadeyle
dikildikten sonra basbayag1
giiliing yiyeceklerden olusan 6gle
yemegimi yiyorum, sonra da tim
irklar1 temsil eden meslektaslarimla
birlikte parmagimizla tek bir
diziistii bilgisayara isaret etmek,

tek bir diziistii bilgisayara giilmek
ve tek bir diziistii bilgisayar
yakinlarinda kaslarimi ¢atmak gibi
son derece 6nemli grup projeleriyle
ilgileniyoruz, bagparmaklarimizi
biiyiik bir coskuyla yukar: kaldirip
yumrugumuzu siktiktan sonra da
aksamimizi sozliikte ilham verici
sOzlerin altini gizerek gegirmek
iizere evlerimize doniiyoruz ...)

Ama — aklimiz1 kaybetmediginiz
stirece — stok fotograf diinyasinin
var olmasinin bir nedeni var
tabii. Sebze dograyan, baska
seylere dalmig insanlar; teknolojik
aletlerine dalmis erkeklerin
gormezden geldigi kadinlar;
megafon kullanan is adamlari ...
bunlarla dalga gegmesi kolay,
ama kendi kendini var eden, geri
doniistiiriilmiis bu fikirler, arz ve
talebin kagiilmaz sonucudur. Ne
kadar ¢ok kullanilirlarsa o kadar
evrensel bir anlam edinirler ve
daha genis bir dilin bir pargast
haline gelirler. Stok fotograf
mecazlari bir tiir ileri diizey
emoji'dir, modern diinyanin
pek incelikli olmayan ama en
azindan anlami evrensel olan
s6z dagarcigidir. Onemli olan
ona ne gozle baktigimizdir: iginiz
iletisim ise, neden ortak bir lehge
kullanmayasiniz?

Onemli olan miikemmel bir
fotograf bulmaktir, ama o fotograf,
herkesin mitkemmel buldugu
fotograf olmamalidir. Istediginiz
resmi bulmak igin her yeri arayip
taramali, ona sinsice yaklasmali,
onu bulunmay1 istemedigi bir
sekilde bulmalisiniz. Bu yaratici
arama sekli aslinda bir sanattir.
Ama zaman alir ve bir siiri ¢gtkmaz
sokaga girmenize neden olabilir...
Iste size lucha
libre giiresgisi
kiliginda bir
chihuahua!

Ve cerrah
kiliginda bir
chihuahua! Ve
de polis memuru
kiliginda bir
chihuahua!
Neydi benim
aradigim?

Hep boyle
olur zaten. Stok
fotograf argivi
arkadasimizdir,
ama kostimli
chihuahualar er
ya da geg sizi
bulacaktir. Onlar
degilse bile
sapkali bulldoglar
bulur. @

Daniel Benneworth-
Gray, York’ta faaliyet
gosteren serbest bir
tasarimcidir.

Bkz. danielgray.com

ve @gray



Yaraticihga
her
zamankinden
daha cok
ihtiyac var

Creative Review, Ocak 2016

Ceviri: Leyla Tongu¢ Basmaci

Reklamcilik her
zamankinden daha yaygin
hale geldi, ama bu yaygin
olma hali beraberinde
rahatsizlik ve kizginlik

da getirdi. Artik yaratict
diistincelerin ve risk
almanin yeniden on plana
ctkmasinin zamam geldi.

Eliza Williams, Ian Leslie’nin
Financial Times'da yaymlanan
yazisinin reklamcilik sektoriiniin
basindaki dertleri ortaya sermek
agisindan miikkemmel bir i
¢ikardigini soyliiyor. Bu yaziya
gore dijital diinyaya dahil olma
yarisinda reklamciligin en giiglii
yoni, yani duygular yoluyla komik,
etkili ve sevimli igler yaratma
amac1 unutuldu ve herkes verilerle
yeni teknolojiyi saplant1 haline
getirdi.
Artik reklamlar Facebook’ta,

app’larda, internette her yerde

— “rahatsiz edici” reklamciligin
artik gegmiste kaldigini soylerlerdi,
hatirladiniz m1? Ama bu yeni
formatlar eskisinden daha da

“rahats1z edici” ve can sikict. Onun
i¢in de giderek daha ¢ok sayida
insan ad blocker’lara [reklam
engelleme yazilimi] basvuruyor.

Leslie’nin ¢izdigi, yoldan
¢tkmig bu sektoriin portresi
bilmedigimiz bir hikaye degildir,
reklamcilikla ilgili olan herkes,
son birkag senede gelisen endise
verici durumu ve bir zamanlar
yaraticiliklariyla taninan biiyiik
reklam ajanslarinin artik vasat,
hatta anlasilmaz isler ¢ikardigini
fark etmistir. (Anlagilmaz olmak,
reklamcilikla asla ama asla
bagdastirilmamasi gereken bir
ozelliktir, ama yeni teknoloji
trendlerine ayak uydurma
yariginda bu duruma diistiik, ¢linki
ajanslarla markalarin tirettigi
isler, izleyici kitlesinin ¢ok kiiglik
bir kismu1 tarafindan goriilecek
olan platformlara yonelik.

Ustelik yarismalar siklikla bu tiir
caligmalar tesvik ediyor.) Ama
Leslie’nin bu olanlari jargondan
uzak, apagik bir gsekilde anlatma
becerisi ilgi ¢ekti ve soyledikleri
artik dijital diinyaya sirtin1 doniip
efsanevi televizyon reklamlarinin

“altin ¢ag1”na donmek icin bir ¢agri
olarak kullaniliyor.

Ancak bence boyle bir
yaklagim, asil meseleyi anlamamak
demek. Evet, miithis televizyon
reklamlarmin etkili oldugu dogru
(John Lewis’in ve Sainsbury’nin
Noel reklamlari bunu kanitliyor),
ama giliniimiiz reklamlarinin ¢ogu
ayn1 zamanda pek kolay akilda
kalmiyor. Ayrica bu sdzde “altin
¢ag” ne zamandi ki? Gegenlerde
Ad Age’de yaymlanan bir makalede
dendigi gibi, altin ¢ag hi¢ olmadi,

Diesel’in Spring Studios ve Diesel sanat yonetmeni Nicola Formichetti tarafindan gelistirilen

programatik kampanya.
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biz kotii seyleri siiziip sadece iyi
olanlar1 hatirliyoruz.

Burada s6z konusu olan mecra
degil, hangi formatta olursa olsun
gergekten iyi reklamlarmn artik hig
olmayisidir.

Verilere iirkiitiicii diizeyde
onem verilmesiyle ve erisim ile
verim gibi meseleler konusunda
gelisen saplantiyla birlikte,
insanlar1 hakkinda konugmaya ve
dijital ¢agda en 6nemli sey olan
paylagmaya iten cesur ve yaratici
isler giderek kayboldu.

Her ne kadar yaratici
¢aligmalarin yeniden ortaya ¢ikmasi
en dogal olan yer televizyonsa da
(ne de olsa bu beceriyi gelistirmek
i¢in 30 yilimiz vardi, dolayisiyla
bu isi artik ¢ok iyi bilmemiz
gerekir), dijital diinyada da
miithis ve yaratict igler yapmak
imkansiz degil. Stinkdigital’in
yakin bir zamanda Google’la
yaptig1 ve izleyicileri Abbey Road
Stiidyolarma gotiirdiigii proje
veya Chris Milk’in Arcade Fire
icin gerceklestirdigi “Wilderness
Downtown” adli ezber bozan proje
veya daha geriye donecek olursak,
Burger King’in “Subservient
Chicken” projesi, internetin
engin ve eglenceli yaraticilik
i¢in ne kadar uygun bir mecra
olabilecegine dair miikemmel
ornekler teskil eder. Bu gibi
projeleri gerceklestirmek zordur
tabii — dijital ¢ag heniliz emekleme
donemindedir ve hepimiz eldeki
genig imkanlari en iyi nasil
kullanabilecegimizi anlamaya
calistyoruz — ama basarili
oldugumuz zaman boyle projeler
ses getiren televizyon reklamlari
kadar etkili olabilirler.

Sosyal medya bile, ilging ve
yaratict yollar bulundugu zaman
markalar i¢in yararli ve eglenceli
bir yer olabilir. Waterstones ve
Marmite gibi markalar Twitter
ve Facebook’ta esprili, ilging ve
kendi konularryla ilgili igerik
yayinlayarak muazzam biiytkliikte
bir takipgi kitlesi elde ettiler,
2010°’da da Old Spice “Responses”
adli kampanyasinda sosyal
medyay1 dahiyane bir sekilde
kullanmusti.

Sosyal medya, app’lar ve
internetteki reklamciliktan ne
kadar yakinirsak yakinalim,
ticretsiz” online igerigi o kadar
sevingle benimsiyoruz ki, bu
canavarin dogusundan biz de
kismen sorumluyuz. Facebook ve
Twitter gibi mecralarin is modelleri
reklamciliga dayanir.

Belki de reklamlara ayrilan
alanlar daha iyi kullanilsayd: bu
reklamlar1 daha kolay kabullenirdik.
Ornegin Diesel’in yakinlarda
yiiriittigii bir kampanya yaraticiligin,
insanlarin baktig1 internet sitelerine
gore onlara reklamlar sundugu igin

reklameiligin en tirkiitiicti sekli
olan yeni programatik reklamcilik
diinyasini canlandirabilecegini
gosterdi.

Dolayistyla reklamcilik ve
reklam sektorii konusunda
endigelenmek i¢in gecerli
nedenlerimiz varsa da, su anda
televizyon reklamlari, dijital
reklamlar mi1, yoksa hatta radyo
reklamlart m1 yapalim diye takilip
kalmanin zamani degildir. Bizi
asil endiselendirmesi gerektiren
sey, mecra ne olursa olsun, reklam
diinyasinda neden daha cesur,
heyecan verici, eglenceli ve
yaratict olma konusunda risklerin
almmadigidir. Clinkii insanlarin
markalar1 konugmaya, paylagmaya,
hatta onlari sevimli bulmaya iten
asil boyle calismalardir. @

Eliza Williams’in Diesel’in programatik
kampanyast konusunda yazist igin bkz.
bit.ly/10d9xPo
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