GRAFIK SANATLAR UZERINE

Yazilar:

GRAFIK TASARIMCILAR MESLEK KURULUSU

ispatiydi. Ludwig Hohlwein

igini nasil markalastirabilecegini
kariyerinin heniiz baslarindayken
anlamist.

Onun tarz olugturan
illiistrasyonlar1 genis ve egitimli
bir hedef kitlenin zevklerine hitap
eder; betimlemelerinde hicbir
sey rahatsiz etmedigi ya da kafa
karistirmadigi gibi, agir basan
izlenim giigliiliik ve etkileyiciliktir.
Bu berrak, natiiralist stil
Hohlwein’in fasist iktidara hizmet
etmekten memnuniyet duydugu
Nazi Almanyasi’nda da popiilerdi.
Parti tiyesi no 2945937 firtina
birliklerini ve SS subaylarini, Hitler
ile Goring’i oldugu kadar “Bund
Deutscher Midel” (Alman Kizlari
Birligi) tiyesi kizlari ve 1936
Olimpiyat Oyunlari’ndan atletleri
de betimliyordu. Giiniimiiziin bakig
agisindan bunu bir asimilasyon
olarak tanimlayabilir ya da Volker
Duvigneau’nun duruma uygun
diigen ifadesini 6diing alarak soyle
aciklayabiliriz: Hohlwein “o rejimin
emrinde marifet sergileyerek kisisel
avantaj sagladig1 i¢in kendini
kabahatli duruma diisiirmustii”.

Ludwig Hohlwein 140 y1l 6nce,
26 Temmuz 1874’te Almanya’nin
kaplica kenti Wiesbaden’de,
imtiyazl ve geleneksel anlamda
muhafazakar bir ailenin gocugu
olarak diinyaya geldi. Miinih ve
Dresden kentlerinde mimarlik
egitimi almak i¢in evden erken
yasta ayrilmis olmasina ragmen,
muhafazakar kdkenlerine hayati
boyunca bagli kaldi. Bu onun
tasarimda avangart akimlara
asla fazla ilgi géstermemesini,
afislerinin konstriiktivizm gibi
cagdas akimlardan ve “Yeni
Tipografi” ilkelerinden hig
etkilenmemis olmasini agiklar.
Fakat Gebrauchsgraphik yine de

— ya da muhtemelen bu sebeple —
1924 yilinda, Hohlwein’in isleri
igin “tazelik ve gengligin tiikkenmez
kaynag1” ifadesini kullanarak,
sanatg¢ly1 “Alman afis sanatinin
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20. yiizythn ilk yarisinda
Almanya da ¢alisan reklam
sanatgilarinin arasinda
bir kisi vardi ki tartisilmaz
bir yudizdr: Miinihli
Ludwig Hohlwein. Onun
coskun ve dekoratif tislubu
Birinci Diinya Savast
oncesinde dahi iilkenin her
verindeki afis siitunlarinda
on plana ¢ikiyordu.
Gebrauchsgraphik
Hohlwein’e iki ozel sayi
ayirmistt ama dahasi da
gelecekti: 1926 da editor
Hermann Karl Frenzel,
sanatginin renkli tagsbaski
ve afis reprodiiksiyonlarinin
bulundugu bol
illiistrasyonlu bir say
¢ctkardi — bu o zamana
kadar bir reklam
sanatgisinin ¢alismalarina
ayrilmuig ilk biiyiik “sehpa
kitabi” idi.

Uslubu derhal tanimabilir 6zelligini
bugiin de korumaktadir: isin
bir “Hohlwein” olup olmadigini

atryordu. Ancak 1909°da bir afis
tasarimcisi olarak ilk ¢ikigini yapti
ve bundan boyle yeteneklerini

bu alana adadi. Heniiz 1913
yilinda, Gebrauchsgraphik’in
oncel yayini Das Plakat, Ludwig
Hohlwein hakkinda uzun bir
makale yayimladi. Derginin 6n
kapaginda, Hohlwein’in tipik

renk uygulamastyla bir sosyete
haniminin resmi goriiliir [1 no.lu
resim]. Burada “Jugendstil’den
kagmis gercekei” (Duvigneau
1970) Hohlwein gelecek yillarin
uluslararasi Art Deco ve Streamline

Ciinkii benzer bir kugsaktan gelen
Frenzel, Bauhaus egilimli geng
Neue Sachlichkeit tasarimcilarin
tezcanliliklarindan c¢ok,
Hohlwein’in bir ressami andiran
teknigi ve oyunbaz tarziyla daha
¢ok noktada temas kurabiliyordu.
Gebrauchsgraphik’in Hohlwein’e
adanmus ilk sayis1 gabuk geldi:
bu tiim serinin yalnizca {igiincti
sayistydi ve 32 sayfalik 6zel bir
bdliime yer veriyordu. Derginin
kapaginda Hohlwein’in binicilik
motiflerinden [3 no.lu resim] biri
kullanilarak, bu 6zel boliime isaret

Modern

akimlarinin (1) Das Plakat, sayr 3, Mayis 1913: Ludwig Hohlwein tarafindan
gogunu Snceden yapulmig kapak illiistrasyonu.
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bir afisin eskiz
tasarimiyla
kendini
sunuyordu.
Derginin igindeki
yazilardan,
grafik tasarim
camiasinin,
sanatginin
tagbaskili kiigiik
afiglerinden ve
en iyi bilinen
motiflerinden
biri olan Miinih
Hayvanat Bahgesi
reklam afisinden
[2 no.lu resim]

ozellikle ¢ok
etkilendigi m D 4
anlasilmaktadir.
“Kendi kendini VerlagMax Schildberger. Jnh.A:
yetistirmis
Gistiin yﬁ?tenekli” (2) Ludwig Hohlwein: Miinih hayvanat bahgesi igin reklam (Mayis
Hohlwein 1914 te “Das Plakat "in 3. sayisinda derginin i¢inde ek olarak
bu sirada verilen tasbasku).
yaraticiliginin
dorugundaydi.

Bunun dogal
sonucu olarak,
Gebrauchsgraphik,
on y1l arayla,
Hohlwein’in 50.
ve 60. dogum
giinlerinde,
sanat¢inin
islerine adanmis
sayilar da ¢ikard.
1924’teki deneme
sayisinda (ve
tasarimlarindan
ikisinin yer
aldig1 “Tiitiin
ve I¢ki” konulu
ikinci sayida)
Hohlwein’in

daima bilirsiniz. Karakteristik
betimlemelerden anlayamazsaniz,
dikkat ¢ekecek bigimde uzama
yerlestirilmis kendine 6zgii
logosundan anlarsiniz. Miisteriler
i¢in, bir Hohlwein afisi imajlarini
kuvvetlendirip, parlatmanin
aractyken, isin sahibi i¢in imzas1
miellifliginin 6zgiiven yikli
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diinya ¢apinda kazandig1 s6hretin

temellerini atmig iistiin yetenekli bir

maestro” olarak onurlandirmisti.

Yeni yiizyilin baglarinda, hevesli

bir avcr olan Hohlwein hayvan
motifli suluboya isler iiretiyordu
(hatta bunlar islerinin degismez
bir 6gesi olarak kald1) ve siparisle
gelen her tiirlii grafik igine el

basarilarindan
zaten
bahsedilmisti.
Kuskusuz
bunda editor
ile sanatginin
arasindaki
arkadasligin

oldukga pay1 vardi.
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(3) GG say1 3, 1924: Kendisine ayrilmig
sayt i¢in Ludwig Hohlwein'in yaptigi kapak
illiistrasyonu.
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(4) GG say 3, 1924: “Fufsball-Wettspiel auf
Motorrddern” (motosiklet iizerinde futbol
magi) igin afis, tasarim: Ludwig Hohlwein.

edilmisti. Walter E. Schubert, bu
sayfalara eslik eden yazisinda
sOyle diyordu: “Afisin yayildig
genis alan, tanidig1 6zgiirliik ve
gosterisli tarz onun kendisini rahat
hissettigi unsurlardi.” Buradaki
illiistrasyonlar yine onun afislerine
ve Ozellikle moda, spor, titketim
mallart ve endiistri lizerine
motiflerine odaklanir.
Schubert sdyle devam ediyor:
“Blooker kakaosu ve en dnemlisi
Riquet (gikolatalari) i¢in muhtegsem
Cin porselenleri ile Nigger
oglanlar, Sprengel ¢ikolatalart,

(5) Ludwig Hohlwein: ““Das indische Grabmal”

filminin afisi, 1921 dolaylari. 1926 da Hohlwein monografisi
iginde ek olarak verilmigtir.

Wolff sigaralari, Marco Polo ¢ay1
i¢in egzotik Kizilderili kabileleri,
kovboylar ve bu diinyanin diger
renkli sakinlerinin siyah-beyaz
veya renkli réprodiiksiyonlarini
Gebrauchsgraphik editoriiniin
comertligi sayesinde simdi

bu derginin sayfalarinda
izleyebiliyoruz.” Metin

boéliimiine, her biri ayr klise
olarak 19 kiigiik tagbask1 poster
eklenmisti. Aralarinda 6rnegin,
Almanya’da “Ingiliz kurallarina
gore” diizenlenmis ilk sportif
yarigmanin afisi vardir ve bu afiste
bir “motosiklet futbolu” magindan
dinamik bir an goriiliir. [4 no.lu
resim]

Frenzel, bu 6zel sayidan aldig1
ilhamla, Gebrauchsgraphik’i
basan Phonix Illustrationsdruck
und Verlag adli yayinevinden
bir Hohlwein monografisi
yayimlamaya karar verdi. Elbette
elde yeterince malzeme vardi ve iki
yi1l sonra okurlara, o zamanlarda
bir reklam sanatgisina adanmis
herhangi bir bagka yayini1 hayli
golgede birakan gorkemli bir
kitap sunuldu. iki dilli (Almanca/
Ingilizce) ve magazin formatinda
basilmig 432 sayfalik kitapta
Hohlwein’in reklam grafigi
alanindaki aktiviteleri tiim
yonleriyle ele alinmisti. Tabii
ki, kitapta ¢ogu bolim afislere
odaklanir ancak Hohlwein’1n kitap
kapaklari, takvimler, ambalajlar,
brosiirler ve kii¢iik ilanlar i¢in
yaptig1 daha kiigiik grafiklere de
en azindan deginilir. Schubert’in
yazdig1 metin “birinci sinif
rotograviir baskili 226 tam sayfa
resim ve 64 renkli reprodiiksiyon”
ile resimlendirilmistir. Aralarinda
Hohlwein’in daha az bilinen
film afisleri [5 no.lu resim] ve
yurtdist piyasalar i¢in yapmis
oldugu daha ciiretkar motifler de
vardir. Bu zengin retrospektifin
iiretimi yayinciy1 teknik ve finansal
siirlarina kadar zorlamis olmalrydi:
kitap 32 mark fiyatla piyasaya
sunuldu. Sinirlt ve numaralt (100)
dana derisi ciltli baskilarin her
birinin fiyat1 80 markti. Bugiin
baktigimizda bunun iyi bir yatirim
olup olmadigini
sOylemek zor ancak
monografinin kalan
niishalari, 1930’larin
ortalarinda, 12
mark gibi 6nemli
oranda diistiriilmiis
bir fiyattan hala
satigtaydi.

Gebrauchsgraphik
sonraki yillarda da
sayinin temastyla
uygun diistiigiinde
veya afig tasariminda
olup bitenler
tizerine haberler
konu edildiginde

(Hintli mezari)
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(6) GG say1 7, 1934: Hohlwein’e adanmig
ikinci niisha igin Julius Ussy Engelhard
tarafindan yapilan kapak illiistrasyonu.

Hohlwein’in islerinden 6rneklerin
roprodiiksiyonlarini yayimladi.
Hohlwein’in islerine yogunlasan bir
sonraki say1 1934’te, sanat¢inin 60.
dogum giinii i¢in basildi. Bu sayinin
kapag1 i¢in Miinihli reklam sanatgcist
Julius Ussy Engelhard, Hohlwein’in
iislubunu kullanarak sanat¢inin

bir portresini ¢izdi [6 no.lu resim].
Siyaset arenasinda meydana gelen
degisimler artik imge se¢iminde

de kendini gostermekteydi: iki

yil sonra baglayacak Olimpiyat
Oyunlar1 hakkindaki haberlerin
yaninda, 1932’deki Alman
Parlamentosu se¢imlerinde Nazi
Partisi i¢in yaptig1 afis ve savasgi
firtina birlikleri de kullanildi.
Hepsi de yeni iktidarin propaganda
amaglarina sahane bir sekilde
hizmet ediyordu. [8 no.lu resim]
Ludwig Hohlwein islerini
tanitmak i¢in ¢ok ugragmis
yayinct Frenzel’in vefatindan
12 y1l sonra, 1949°da vefat etti.
Gebrauchsgraphik, Hohlwein’in
dogumunun 100. yildoniimii
olan 1974’te, sanat¢inin anisini
onurlandiran bir makale yayimladi.
Hohlwein’in sorgulamaya agik
politik yonelimi bir yana, bugiin
halen takdire deger olan yani, bir
ticari mesaji ¢ekirdegindeki gorsel
ifadeye ulagana kadar damitmak
konusundaki yetenegi ve on
yillarca devam eden bir siire¢ iginde,
tutarli, karakteristik ve 6zgiin bir
islubu korumus olmasidir. Daima
milliyetgi-muhafazakar egilimli olan
Hohlwein’in, ilerleyen yaslarinda
yeteneklerini terdrist bir rejim ve bu
rejimin insanlik dig1 emelleri igin
propaganda tiretmekte kullanmig
olmasina ragmen, bu takdir yine de
hak edilmis bir takdir olacaktir. @

(7) Ludwig Hohlwein, 1926: Hohlwein monografisinin reklam afiginin iizerindeki portre.

(8) GG sayr 7, 1934: SS ve Nazi Partisi igin yapilmig afislerin oldugu karsilikli iki sayfa

(tasarim: Ludwig Hohlwein).
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Gebrauchs-
graphik’in

90 yil:
Reklamcilhikta
fotografin
yeri

Patrick Rossler
Novum, Temmuz 2014
Ceviri: Ash Mertan

Fotografcilik 1920°li
villarin sonlarinda modern
reklam tasariminin hayli
biiyiik bir pargasi olmugstu.
Bunun sonucunda fotograf¢i
portfoyleri, o zamanlarda
bile, Gebrauchsgraphik de
diizenli olarak yer
almaktaydi. Dolayisiyla
neredeyse tesadiifi bir
sekilde, bu yayin “yeni
fotograf”in kabullenilmesi
igin bazi fotograf¢cilik
dergilerinden daha fazlasini
yapmigs oldu.

1920’lerin ortalarinda kaydedilen
teknolojik gelismeler modern

kitle iletisimlerinin gorsellestirme
seceneklerinde elle tutulur
ilerlemeleri beraberinde getirdi:

35 mm’lik makara filmli fotograf
makineleri koriikli fotograf
makinelerinin yerini ald1 ve giiglii
lenslerle giiglii flaslar daha 6nceleri
belgelendirilmesi miimkiin olmayan
zaman ve yerlerde fotograf ¢ekimine
olanak tanidi. Buna bagl olarak,
giindelik bir olgu haline doniisen
fotografcilik reklam tasariminda

da siiratle yerini aldi, ¢link{i — 6ncii
grafik sanatcist Max Burchartz’in

ta 1926'da Gebrauchsgraphik’de 6ne
siirdiigii tizere, “fotograf ¢ok biiytik

oOlgiide tarafsizdir [...] herhangi

bir ortamin, taraf tutmayan ve
acikca anlasilabilir bir goriintiisiinii
gostermek s6z konusu oldugunda
fotograf daima uygun bir aragtir.”
Bununla birlikte, bu “yeni gérme
bi¢imi” yayimect Hermann Karl
Frenzel’in — “dergimizde reklam
fotograflarina daha ¢ok yer agalim”

(GG 7/1927, s. 21) ifadesine ragmen
— hayat1 boyunca yabanciladigi bir

sey olarak kaldi. Frenzel, bu konuda

da, daha o6l¢iilii bir modern hareketin

takip edilmesinden yanaydi.

Swiss Typographische
Monatsblitter gibi rakip dergilerin
aksine, Gebrauchsgraphik
fotografeilik lizerine asla
0zel bir say1 ¢gikarmadi. Fakat
reklamcilikta galigan veya en
azindan reklamciligin amaglarina
uyarlanabilecek isler iireten
seckin veya daha tinlii sanatgilarin
fotograf portfoylerini ¢oklu
sayfalarda yayimlayarak dikkate
deger bir katkida bulundu. Dergide
yer alanlar bazen (Sasha Stone
gibi) isi kendi kendine 6grenmis
fotografgilar, ve bazen de — daha
siklikla — foto muhabirleri (6rn.
Martin Munkacsi) veya (Man
Ray gibi) sanat fotografgilariydi.
Ringl+pit stiidyosu (Ellen
Rosenberg ve Grete Stern) gibi
profesyonel fotografgilar da birkag
kez dergide yer aldilar. Gliniimiizde
bu portfoylerin 6nemi goz ardi
edilemez: fotograf monografilerinin

bir elin parmaklartyla sayilabilecegi,

ve “Das deutsche Lichtbild”
gibi yillik antolojilerin taninma
savasi1 verdigi kafa karistirict bir
piyasada, Gebrauchsgraphik’in
zengin fotograf sunumlari birgok
atolye igin, neler yapabileceklerini
potansiyel miisterilere cazip bir
sekilde sunmanin tek yoluydu.
Ozellikle basartli bir sunum,
popiiler moda fotografgis1 George
Hoyningen-Huené’nin galismastydi.
Bu is i¢in bolca siyah kullanilan
ve imrenilecek renk uyumuna
sahip graviir baskili bir ekten

Gebrauchsgraphik 07.1932, s. 46-47: Geng foto muhabiri Martin Munkdcsi'nin basin

Jfotograflari.

MARTIN MUNKACSI

Gebrauchsgraphick 09.1926: Bir fotograf kompozisyonu olarak kent merkezi; Rhein-Ruhr
bélgesi hakkindaki ozel sayinin on kapagi. Tasarim: Fritz Lewy, Diisseldorf.

yararlanilmist (GG 2/1932). Vogue
dergisi i¢in disaridan ¢alisan bu
fotograf¢inin teknik becerilerini
“Amerikan Okulunda” edinmig
olmasi, Gebrauchsgraphik’in bu
alandaki uluslararas1 yonelimini
de bir kez daha gosteriyor.
Dergi, bunun éncesinde, moda
fotograf¢iliginin Amerikali duayeni
Edward J. Steichen’in ¢alismalarina
da yer vermisti (GG 1/1931).
Frenzel’e gore bir fotografginin
“Rus, Fransiz ya da Amerikali”
olmasinin dnemi yoktu; ayni
zamanda moda boliimiine gosterilen
6zen de, dergide fotografgilar igin

ayrilan pozisyonlarin ne kadar genis
bir yelpazeye yayildigmin altini
¢izmekteydi. Bu pozisyonlarin hepsi
de yayinci tarafindan “modern”
tabiriyle siniflandiriliyordu. (GG
7/1931, s. 30). Boylesine taninmis
bir koleksiyondan sadece bir veya
iki portfoy segmek gergekten zor.
Avangart akimin bireysel temsilcileri
(6rn. John Heartfield, El Lissitzky
ve Herbert Bayer) bu serinin tiglincii
boliimiinde daha ayrintili olarak

ele alinacagi igin, bu boliimde,
Isvigreli yeni gergekgi fotografei
Hans Finsler, Yahudi portre
fotografgist Yva (Else Neuldnder)

Gebrauchsgraphik 09.1930, s. 64—65: Mila ve Hanns Hoffmann-Lederer 'in portfoyiinden
karsilikly iki sayfaya basil fotograflar.
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Gebrauchsgraphik 9.1930: Arka kapak fotografi olarak dizgici.

Tasarimci: Andreas Niessen, Berlin.

ve ilk Bauhaus fotografgilar1 Mila
ve Hanns Hoffman-Lederer’in
calismalarina yer veriyoruz.
Gebrauchsgraphik 1931 yilhi
Nisan sayisinda Hans Finsler’in
on bes farkli igine on bes sayfa
ayirmis ve gorsellere eslik eden
metinde fotografgiy1 “gergek bir
uzman” ve “hem fotograf¢i hem
sanatc1” olarak tanimlamisti. Finsler
1922°den beri Burg Giebichenstein
sanat ve zanaat kolejinde galistyordu
ve 1929'da Stuttgart’ta gergeklesen
“Film ve Fotograf” baslikli
Werkbund (Alman Zanaatkarlar
Birligi) sergisindeki rolii biiyiiktii.
Portfoyti Gebrauchsgraphik’de
yaymmlandiginda, Ziirih’te

Gebrauchsgraphik 10.1926: Yayinct Frenzel 'in
ABD seyahati vesilesiyle ¢ikarilan Amerika
sayisimin kapagi. Tasarimcist belirtilmemisgtir.

bulunan sanat ve zanaat kolejinde
goreve baslamak igin taginmak
iizereydi. Ziirih’teki obje ve reklam
fotograf¢ilig: atdlyesinin acilisinda,
sekerleme ve tekstil tirtinlerinin
yakin ¢ekim fotograflarmi igeren
gosterigli sunumlar, ve ayrica dergide
yayimlanmig Berlin Devlet Porselen
Fabrikasi fotograflar kesinlikle
faydali olmustu. Eberhard Holscher
makalesini, “Finsler fotograf
makinesi ile siir yaziyor,” climlesiyle
bitirmisti ve dort yil sonra, Finsler’in

— bu kez reklam i¢in o kadar da
uygun olmamakla birlikte gergek bir
Finsler klasigi olarak anabilecegimiz

— Paris’in bir parkinda bankta uyuyan
yaslt kadin fotografi gibi isleri

Gebrauchsgraphik 02.1943: Deutscher
Verlag in reklam boliimiinden fotografik
natiirmort.
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(Isvigre’deki fotografeilik pratigi
konulu bir makalede) yayimlandi.
Bu ornek Frenzel’in, fotografcilarin
calismalarindaki gesitliligi sunmak
ve boylelikle onlarin profesyonel
yaklagimlarini onurlandirmak igin
ne kadar gaba sarf ettigini ¢ok giizel
gosterir.

Hanns Hoffmann ve esi Mila
Lederer, Magdeburg kenti i¢in
(baska seylerin yani sira) belediyenin
basili malzeme tasarimini
yapmiglardi. Bu galigma, ¢ift
Berlin'de kendi atdlyelerini agmadan
once gerceklestirildi. Atolye daha
sonra kentin ticari tanitim ve
sergiler dairesi igin de isler yapti.
Eyliil 1930°daki Gebrauchsgraphik
portfoyt, ilanlart da fotograflari
da adeta prototipik bir bigimde
gostermektedir; yayinci Frenzel’e
gore “Oz-iiretim fotograflar da
iceren bu reklam grafikleri tistiin bir
grafik anlayigin yaninda, reklamcilik
ve teknik alanda uzmanligin”
ornekleridir. Bu arada kabul etmek
gerekir ki, Frenzel’in ifadesinde,
her iki sanat¢inin da Bauhaus
okulunda ¢ok uzun bir siire ¢aligmis
olduklarindan, Dessau’daki yeni bina
tizerinde ¢alismis olduklarindan
ve dahasi, Johannes Itten ve Oskar
Schlemmer ile yakin temas iginde
olduklarindan bahsetmeyi gerekli
gormemis olmasi dikkat ¢ekicidir.

Son olarak, Berlin'de yasayan
ve donemin en seckin fotograf
iireticilerinden biri olan Yva
adl1 stiidyonun sahibi, cemiyet
portre fotografgisi Else Neuldnder,
Gebrauchsgraphik okurlarinin
baska yaynlar araciligryla zaten iyi
tanidig bir sahsiyetti. Neuldnder,
Ullstein’in Uhu dergisi gibi yiiksek
tirajli dergiler igin, siparis lizerine
Oykiili fotograflar ¢ekiyordu. Film
yildizlarini ve sosyete hanimlarimni
fotografladigi galismalar tam sayfa
resimler olarak basinda sik sik yer
buluyordu. Sonradan mimar Hans
Scharoun’un esi olacak moda
yazar1 Margit von Plato hakkindaki
makaleye (GG 11/1931) eslik eden
on ii¢ fotograf iginde Yva tarafindan

Gebrauchsgraphik 02.1940: Deutscher Verlag
stiidyosundan — savagin ortasinda — ¢iplak
model fotografi.
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¢ekilmis, daha az taninan bir¢ok
reklam ve obje fotografi da yer
almaktaydi. Gebrauchsgraphik
daha sonralari, reklam sayfalarinda
Yva kaynakli gergek bir fotografi
derginin i¢ine yapistirilmis sekilde
kulland1: 1935’in Kasim sayisinda,
Leipzig'de bulunan Gerhard &
Teltow grafik atolyeleri, Yva’nin
yaptigt bir lirin gekiminde 6rnek
olarak kullandiklar1 yiiksek kaliteli
etiketlerin reklamini yaptilar.
Ironik bir sekilde,
Gebrauchsgraphik kendisi igin
verdigi reklamlarda gok seyrek
fotograf kullandi. Kapaklarina
¢ogunlukla klasik anlamda
— ¢izilmis veya resmedilmis —
illiistrasyonlar hakimdi. Bu ylizden
kullanilan herhangi bir fotograf
ozellikle ilgi gekiyordu; 6rnegin
Ekim 1926 Amerika sayisindaki
yazi ve goriintiiniin bilesimi ve
renkli fotograf sergisine dikkat
¢eken canli goriiniimlii bir 1stakoz
(GG 6/1935), veya Subat 1940°ta,
savagin ortasinda, hiikiimetle
yakin iligkide bir yayimevi olan
Deutscher Verlag’in fotograf
atolyesinden sofistike bir ¢iplak
model fotografi gibi. Fakat derginin
ilk fotografli kapagi belki de en
yenilik¢i olan kapakti; Fritz Lewy o
fotografi, 1926 Agustos sayist igin,
Rhine-Ruhr bolgesinde, kentsel
endiistri motiflerini vahsi bir kent
manzarasinin i¢ine yigarak ¢ekmisti
ve bu ¢alismasiyla eski Bauhaus
sanatg¢ist Paul Citroén’in tinlii
Metropolis” fotomontajlarina pek
de tesadiifi olmayan bir gonderme
yaptyordu. Ancak grafik tasarimin
ana akiminda faaliyet gdsteren bir
dergi igin bu yine de asir1 derecede
avangart sayilabilecek bir ¢aligma
gibi duruyor, zira 1932 yilinin
sonunda Frenzel, Hoyningen-
Huené’nin iglerini i¢eren bir
monografiye yazdig1 dnsézde,
bu “yeni gorme bigiminin” artik bir
deney” olmaktan ¢iktigini ve simdi
propaganda amagli fotografik
sanata” donme vaktinin geldigini
beyan etmisti. @
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