Bu marka degistirme siireci,
Eurosport’un Ekim ayinda
491 milyon Euro karsiliginda
Discovery medya grubu tarafindan
satin alinmasiyla basladi. Bu
yaz Discovery ve Eurosport
2018-2024 arasi1 olimpiyat
oyunlarmin Avrupa gapinda
televizyon ve dijital haklarini 1,3
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vadeli bir girisim s6z konusu”
diyor.

Daha 6nce Discovery’de marka
alaninda bagkan yardimecisi ve
yonetici kreatif direktor iken simdi
de Eurosport’un marka ve kreatif
strateji danigmani olan Federico
Gaggio “Markaya odaklanmanin
yepyeni yollarini arastirtyoruz”
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Eurosport televizyon
kanali, 25 yulik marka
kimliginde gecirdigi

ilk kapsamli revizyon
voluyla marka olarak
konumunu netlestirmeyi
umuyor. Rachael

Steven, kanalin yeni
gortintimiintin ardindaki
diistinceler ve yeni ana
sirket Discovery 'nin, bu
markanin izleyicilere
sevdikleri sporlari sunma
iddiast konusunda
Pentagram, DixonBaxi ve
kreatif danisman Federico
Gaggioyla konustu.

Yayin hayatina ilk olarak
1989°da baglayan Eurosport

Eurosport’un Pentagram ve DixonBaxi igbirligiyle tasarlanan yeni logosu ve markanin eski
logosundalki yildiz halkasini ¢cagrigtirmak icin E harfinin iginde gomiilii, egimli bir yildiz igeren

ikincil monogrami.
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milyar Euro karsiliginda satin alds;
Eurosport’un pazarlama alaninda
bagkan yardimcisi Antonio Ruiz,
daha 6zel etkinliklerle, daha
yliksek tiretim degerleriyle ve
farkli pazarlardaki izleyiciler igin
“daha tutarli” igerikle “markay1
yeniden canlandirmak igin uzun

diyor. “Discovery, pazarda biiyiik
itibara sahip bir markay1 devraldi

ve bu temelin lizerine yayin

haklar1 portfoyiinii genigletme,

spor alaninda lider bir medya
markasi olarak kendini ve kimligini
konumlandirma ve yerel diizeyde de
izleyici kitleleriyle iletisim kurma

MESLEK KURULUSU

kanalinda Avrupa’nin dort bir
tarafindaki izleyiciler igin kayak
sampiyonalarindan bilardo
turnuvalaria kadar gesitli spor
etkinlikleri yayinlanirdi. Simdi

bu kurulusun 16 internet sitesi ve
alt1 televizyon kanali ile 91 tilkede
abonesi var.

Kanalin ilk kurulusundan beri
gegen 26 yil iginde kimligi fazla
degismedi. 2011°de gerceklestirilen
bir marka yenileme siireciyle yeni
bir ident [¢ok kisa tanitim filmi] seti
yaratildi ve logo revizyondan gegti,
ama yildizlardan olusan bir halkayla
¢evrili olan mavi Euro ve kirmizi
Sport kelimeleri gibi temel unsurlar
asag1 yukart ayni1 kaldi.

Ancak bu ay Eurosport, Pentagram
ve DixonBaxi tarafindan gelistirilmis
olan yeni gorsel kimligini ve yayin
dilini lanse etti. Logosunun yerini
bir E monogramiyla sadelestirilmis
bir marka ismi aldi, bu arada yeni
ident’lerde, stadyumlarda tezahiirat
yapan taraftarlardan servis atmaya
hazirlanan bir tenisgiye kadar, spor
etkinliklerinin énemli anlarina hizli
tempolu, yakin ¢ekim bir bakis
sunmak amactyla hizli ve asir1 yakin
¢ekimler ve daha icglidiisel ses
tasarimlari kullanildi.

DixonBaxi nin Eurosport i¢in ident leri (ses tasarimi Massive Music e aittir), bitig ¢izgisine
ulagan bir atletten, tramplenden atlamaya hazirlanan atlayiciya kadar, ¢esitli sporlarin en
gerilimli anlarindan hizli tempolu yakin ¢ekimler igeriyor. Aporva Baxi amacin izleyicilere “o
ant” hissettirmek oldugunu séyliiyor.
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“Kendimize 25 yil
once oldugumuz
kadar onemli olmaya
devam ediyor muyuz
ve izleyici kitlemiz
istedigimiz kadar
genig mi?’ gibi sorular

sorduk ve cevabin hayir

oldugunu gordiik.”

anlaminda ¢ok daha iddial1 bir
kurulus insa edecek.”

Gaggio’nun da belirttigi gibi
Eurosport, Avrupa’nin dort bir
tarafindaki spor tutkunlarina tek bir
izleme deneyimi sunan bolgesel bir
yayin kurulusu olarak kurulmustur.

“Ama izleyiciler kiiltiirel gevreleri,
tiikettikleri medya ve aligkanliklari
acgisindan birbirinden farklidir ve
ozellikle spor konusunda iilkeden
iilkeye farkli 6ncelikleri vardir,
dolayistyla bolgesellesme apagik
bir 6ncelik olusturuyor” diyor
Gaggio.

Eurosport’un marka degigimi,
kanalin algis1 genel anlamda
olumluyken, izleyicilerin kanal
tarafindan sunulanlar konusunda
yeterince bilgi sahibi olmadigini
gOsteren pazar aragtirmalarina
cevaben gerceklestirilmistir.

“Kendimize ‘25 yil 6nce oldugumuz
kadar 6nemli olmaya devam
ediyor muyuz ve izleyici kitlemiz
istedigimiz kadar genis mi?’ gibi
sorular sorduk ve cevabin hayir
oldugunu gordiik” diyor Gaggio.

Grand Slam tenis turnuvalari,
Tour de France ve Moto GP gibi
popiiler etkinlikleri yaymlamaya
devam eden Eurosport, geleneksel

Buz, su, tenis raketi ve yaris arabalarinin
motorundaki yagi andiran ferromanyetik
swvinin agirt yakin ¢ekimlerinden olusan
reklam arasi tanitimlari, spor etkinliklerine
dair daha soyut bir bakig iceriyor.

olarak Premier Lig futbol gibi
yiiksek fiyatli yayin haklar1 i¢in
ihalelere katilmaz, bu da bazi
izleyiciler arasinda bu kanalin
sadece daha az bilinen spor
etkinliklerini veya daha nis igerik
yayinladigina dair bir izlenim
olugmasina neden olmustur.
Gaggio s0yle devam ediyor: “Bir
baska bulgu da reklam aralar1
konusundaydi; insanlar canlt
spor yayinlari seyrederken fazla
ara verilmesinden hoglanmryor,
ayrica reklam aralarinin kalitesi
konusunda da bazi elestiriler s6z
konusuydu, onun i¢in bu deneyimi
gelistirmemiz gerekliydi.”

Marka degistirme brief’i
baslangicta ii¢ boliime ayrildi:
strateji, kimlik ve yaym markalama.
Sid Lee, sporun insanlari
birlestirici bir deneyim oldugu fikri
ve insanlar sevdikleri sporlarla
bir araya getiren bir marka olarak
rolii temelinde yeni bir strateji
gelistirmek icin Discovery’yle
beraber calist1. “Isin 6zii, spor
tutkunlariyla atletleri bir araya
getirmekti, yaratici ¢alismalarin
¢ogunun ardidaki fikir buydu”
diyor Gaggio. Pentagram, logoyu,
marka hiyerarsisini, kimlik stili
rehberini ve merchandising’i
yaratmakla gorevlendirildi,
DixonBaxi ise kreatif strateji
ile reklam kampanyalar1 dahil
olmak {izere yayin ve yayin dis1
markalama alanlarinda calist1. Tki
ajans logo, monogram ve yazitipi
ilkeleri gibi temel unsurlarda
isbirligi yapti.

Pentagram’dan Angus Hyland
sOyle diyor: “Cesitli kanal ve tiriin
tanimlayicilart var ve kurulusun
farkli boliimleri farkl: {irinlerin
iiretilmesinden sorumlu, dolayisiyla
marka mimarisinin nasil yapildigi,
kurulusun her boéliimiine nasil
yansidig1, farkli Girtinlerde nasil
gelisim gosterdigi onemli; kimligin
yeterince giliglii olmasi [saglanirsa],
kurulusun farkli boliimlerinde
gelisimi miimkiin olur.”

Yeni logolar Eurosport’la yeni
ana sirket arasinda daha saglam
bir bag olusturmay1 amagliyor;
hem E monograminda, hem de
marka isminde, “E” harfinin
i¢inde, Discovery logosunun
D”sinin i¢indeki kiigiik mavi
kiireyi ¢agristiran tek bir yildiz
var. Eurosport artik Discovery
grubunun bir pargasi oldugunu
gostermek istedigi zaman — drnegin
potansiyel ticari ortaklara veya
reklamcilara yonelik mecralarda —
marka ismi Discovery’nin marka
isminin lizerinde yerini alabilir.
Gaggio s0yle devam ediyor: “Ana
sirketle baglant1 konusuna gok
kafa yorduk. Discovery’yle olan
baglant1 konusunda, 6zellikle ticari
ortaklar acisindan her seyin apagik
olmasi gerekliydi, ¢iinkii Discovery
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¢ok daha biiytik bir platform ve
¢ok degerli, ama Eurosport da

Discovery’nin bir alt markasi1 degil,

kendi basina bir marka.” Bu arada
monogram, markaya fincanlardan
sosyal medyaya kadar her yerde
kullanilabilecek daha sportif bir
sembol kazandirdi.

Logotipi de Euro ile Sport
arasindaki gorsel ayrimi ortadan
kaldiriyor; Gaggio’ya gore bu,
kanalin giderek artan uluslararasi
ozelligini yansitmasi agisindan
onemli. Lacivert ve kirmizi renk
paleti oldugu gibi kaldi (ama
lacivert biraz daha koyu ve kirmizi
biraz daha pembemsi); ikincil
bir palette de parlak mavi, yesil
ve turuncu var. “Bic¢imsel agidan

markanin tam ismini ve temel
renkleri, ama merchandising
gibi alanlar i¢in kisa marka ile
daha sportif, ikincil renkleri
kullaniyoruz” diyor Hyland.

Yayin ident’leri gesitli spor
dallarin1 ve mag Oncesi ritiiellerini
tasvir ediyor ve o heyecani ve
gerilimi yakalamay1 amagliyor.
Sahneler arasinda kalkis ¢izgisinde
yerini alan bir atlet ile tramplenden
atlamaya hazirlanan bir atlayici var.

“Spor kanallarinin ve
markalarinin ¢gogu sporun belirli
yonlerini vurgular ve isin biiyiik
kismi ihtisam1 merkez alir. Her
sey destanst, ikonik falandir,
dolayistyla bizim i¢in dnemli
olan, o diislince tarzinin disina

Fotografli arka planlarin iizerinde kullanilmig Lineto firmasinin Alpha fontu ile yayin grafikleri,

dijital pano etkisi yaratiyor.
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¢itkmakt1” diyor DixonBaxi’den
Aporva Baxi. “Sporda, galibiyet
golii, mag sayist, bitig ¢izgisinin
gegilmesi gibi genelde gordiigiimiiz
seylerin diginda kalan, hazirlik
asamalari, taraftarlarin heyecani
veya oyunlarin iyi ve kotii anlarini
yakalamak istiyorduk.”

Daha uzun ident’ler, hizli ve
asir1 yakin ¢ekimlerle izleyicilere
aksiyonun en heyecanli anini
yansitiyor, onlara titizlikle
planlanmig fotograf ¢ekimlerine
gore daha dogaglama ve canlt
yayinlarda gordiiglimiiz, provasi
yapilmamig anlara daha ¢ok
benzeyen bir alternatif sunuyor.
Baxi sdyle devam ediyor: “Bdyle
anlar ¢ok kisa siirer ve hakikidir,
bir sanat yonetmeninin uzun uzun
planladig1 ¢cekimlerin sonucu
degildirler. Imgeler agismdan ¢ok
yapmacik goriinen bir seyler veya
her seyin mitkemmel bir sekilde
1siklandirildigi, hareketlerin
donduruldugu bir stiidyoda ¢ekim
yapilmasini istemedigimizden
emindik. Insanlar1 o an1 orada
yastyorlarmis gibi hissettirecek,

“Kamera daha da DixonBaxi ayrica reklam aralari
i¢in bir dizi soyut tanitim yaratt.

l§ erilere 8 irsin is tedik; Bir tanesinde yaris arabalarinin
arabanin motorunun i Q’l motorundaki yag1 andiran

.. . ferromanyetik sivi titresiyor,
nasildir veya bisikletin " \

bir bagkasinda bir buz hokeyi
zincirinin isleri nasil

oyuncusunun patenlerinin buzla
. temas ettigi ilk an yakalanmus.

€y lerdir? Aslinda “Kamera daha da igerilere girsin

son derece Soyutlar; istedik; arabanin motorunun i¢i

ama miizik tasarumi nasildir veya bisikletin zincirinin

izleyicilerin bunlari

daha iyi anlamasina

igleri nasil seylerdir? Aslinda son
derece soyutlar, ama miizik tasarimi
yardimct oluyor.”

[Massive Music] izleyicilerin
bunlar1 daha iyi anlamasina
yardimect oluyor” diyor Baxi.

Yayimin goriiniimiiniin bir
baska unsuru, farkli programlar
i¢in ve kanallar aras1 gezinti
i¢in kullanilan grafik unsurlar.
DixonBaxi bunun i¢in Lineto
firmasinin Alpha fontunun
fotografli arka planlar tizerinde
kullanildig bir dijital pano etkisi
yaratt1 ve ortaya sade ve bir
spor kanali i¢in sira dist sekilde
abartisiz bir sonug ¢ikti.

“Spor ¢ekimlerinin lizerine sanki

arttirilmig bir katman ekledik ve

daha kapsayici bir seyler
istiyorduk.”

Baxi, bu etkinin kurgu
temposuyla yiiksek hiz ve gergek
zamanli ¢gekimlerin karigimiyla
elde edildigini soyliiyor. “Bazi
giizel tesadiifler sonucunda gok
giizel seyler ortaya cikti; drnegin
yarig arabasindaki kamera yerinden
diisiip duruyordu, siiriicii de
kameray1 itiyordu, bu da bir aciliyet
duygusu yaratt1.”

DixonBaxi tarafindan tasarlanan ilanlar ve pazarlama imgeleri, zaferlerini kutlayan veya bir spor etkinliginin en zor anini yasayan atletlerin
yakin ¢ekimleriyle tarafiarlarin ve atletlerin spor tutkusunu yansitmayr amagliyor.

Yine DixonBaxi tarafindan tasarlanmis pazarlama imgeleri. Izleyicileri kendi spor etkinliklerinden anlari paylasmaya tesvik etmek icin
sharemypassion hashtag i sosyal medyada da kullanilacak.
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“Biz fotograf, kurgu, ses,

vs. stilini tammlayan
ilkeleri sunuyoruz,
bunlarin hepsini ben
ve Antonio [Ruiz]
denetleyecegiz ve bu
ilkeler o pazarlardaki
spor tutkunlariyla
iletisimimizi daha
tutarlt kilacak.”

boylece Eurosport’un Tour de
France’dan Moto GP’ye ve 2015
IPS Yiizme Sampiyonalarina
kadar ne kadar farkli franchise’1
varsa hepsini, daha dnce pek
yapamadiklari, tutarl bir sekilde
gosterilmesini sagladik. Dogrusunu
sOylemek gerekirse her sey
sadelestirildi. Goriintiiniin tamami
imge iizerine kurulmus, dolayistyla
ii¢ boyutlu bir sey yok, renk de yok.
‘Live’ [canli] kelimesindeki ve kanal
numarasindaki kirmizi diginda her
sey beyaz.”

ilanlar spor tutkusunu, hatta
saplantisin1 temel aliyor; bir
tanesinde zaferini kutlayan, camur
kapl1 bir bisiklet¢inin yakin ¢ekimi
var, slogani da: “Cilginligimi
anlamak i¢in #sharemypassion
[tutkumupaylasin]” seklinde;
bir bagkasinda Ingiliz atlet
Hannah Cockroft olimpiyatlarda
kazandig1 altin madalyasini
yalarken gosterilmis. Bu hashtag
spor tutkunlarini kendi spor
etkinliklerinin 6nemli anlarin
paylasmaya tesvik etmek icin
sosyal medyada kullanilacak.

Sonug, Eurosport igin spor
kanallarinin genelde tercih ettigi
fazlasiyla kalabalik grafikler
ve zafer anlarinin montajlari
yerine daha kendine 6zgii ve
bazi agilardan daha incelikli bir
yaklasimi temel alan yeni ve cesur
bir gériiniimdiir. Ayni zamanda
daha ¢agdas olan bu gériiniim,
markanin ¢agdist kalmis kimliginin
yerine hem online formata, hem de
yayina ve yayin digina uyan daha
esnek bir sistem getiriyor.

Gaggio “Amag sadece bir kat
boya atmig gibi goriinmek degildi,
apagik bir sekilde daha taze, daha
¢agdas bir duygu yaratmakt1” diyor.
Yeni goriiniimii, Eurosport’un
diinyanin dort bir tarafindaki
yaratici ekiplerinin kendi
iletisimlerini yerel izleyicilere
uygun sekilde liretmesine yardimet
olacak. Gaggio soyle devam
ediyor: “Biz fotograf, kurgu, ses,
vs. stilini tanimlayan ilkeleri
sunuyoruz, bunlarin hepsini ben
ve Antonio [Ruiz] denetleyecegiz
ve bu ilkeler o pazarlardaki spor
tutkunlariyla iletisimimizi daha
tutarli kilacak.” @



Dijital
detoksa mi

ihtiyvaciniz
var?

camillestyles.com
Subat 2016

Ceviri: Leyla Tongu¢ Basmaci

Gluten detoksu? Tamam. Cilt
bakimi detoksu? O da tamam.
Dijital detoks? Himmm... Bu
konuda sizi daha sonra arayacagim.
Hemsire olarak ¢alisan sagduyulu
bir arkadagimla gecenlerde yemek
yerken ona son zamanlarda biraz
uykusuzluk ¢ektigimi anlattim

(bu konuda da bir yazi1 yazsam
mi1?). Ekran basinda gegirdigimiz
zamanin uyku oriintiilerimiz
tizerindeki zararli etkisinden s6z
ettik ve arkadasim bana en son ne
zaman en azindan iki giinligiine
biitiin dijital cihazlarim agisindan
detoks yaptigimi sordu. Birkag
dakika tizerinde diisiindiikten
sonra telefonumu birkag saatligine
en son 6 yil ve 2 bebek once,
balayimda kapattigimi anladim.
Buna inanamadim ve mola verme
zamanim gelmis de gegcmis diye
diistinmeye bagladim. Her tiirli
bilginin elimin hemen altinda
olmasina, gelen eposta mesajlarimnin
ping sesine cevap vermeye,
Instagram akigini izlemeye ve
siirekli olarak beklemede olmaya
o kadar alistim ki. Siz hig dijital
detoks yaptiniz mi, yaptinizsa nasil
gecti? Yoksunluk semptomlar1

sergilediniz mi, yoksa sonugta
sizin i¢in olumlu mu gegti?

Yorum kisminda deneyimlerinizi
anlatirsaniz sevinirim. Bu arada
birkag hafta icinde Miami’de
gegirecegim ¢evrimdigt donem
oncesinde uzmanlardan birkag
tavsiye derledim. Iste size 5 tiiyo:
1. Dijital detoksunuzdan ne elde
etmeyi umdugunuzu belirleyin.
Hedefiniz stresten arinmak miu,
ailenizle/arkadaslarinizla zaman
gecirmek ve onlara odaklanmak
mi, biraz diisiinme
vakti bulup
ayarlarimizi
stfirlamak mi,
uyku diizeninizi
yeniden saglamak
mi, yoksa giindelik
hayatin telasindan
uzaklagsmak mi1?
Onceliklerinizi
belirleyin, sonra
planlarinizi o
dogrultuda yapin.
Eger glinliniizii
sevdiginiz
insanlarla birlikte
gegirirseniz,
glizel yemekler
yaparsaniz,

kitap okursaniz,
ylriytise
¢ikarsaniz

veya yeni bir
yerlere yolculuk
yaparsaniz
Instagram akisini
izlemek akliniza
bile gelmeyecektir.
2. Biraz hazirhk
yapin. Amag

dijital detoks sirasinda miimkiin
oldugu kadar stresten uzak kalmak
olduguna gore, tanidiklariniza
¢evrimdisi olacaginizi ve size
ulasamayacaklarini 6nceden
haber verin. Onlara sadece acil
durumlarda kullanilacak bir telefon
numarasi verirseniz “ne olur ne
olmaz” diye telefonunuzu kontrol
etmek zorunda kalmazsiniz.

3. Yoksunluk semptomlarina
hazirhikh olun. Boyle semptomlar
arasinda sikinti, endise veya
telefonunuza bakma konusunda
siddetli bir diirtii olabilecegini
duydum. Disinizi sikin, seytana
uymayin; birkag saat sonra bu
duygulariniz yatigacaktir ve
¢evrimi¢i olmamanin zevkini
¢ikarmaya baglayacaksiniz.

4. Bir seyleri kacirma ihtimalini
benimseyin. FOMO’ya [fear

of missing out — bir seyleri
kagirtyor olma korkusu] teslim
olmak yerine neden baskalarinin
taleplerini kagirtyor olmanin
tadini ¢ikarmiyorsunuz? Nasil
olsa biiyiik ihtimalle ¢ok 6nemli
bir sey kagirmig olmayacaksiniz.
Fisi ¢ekmek, kendi programinizi
yapmaniza ve kendi
diislincelerinizi gelistirmenize izin
verir ki bu da bana harika bir sey
gibi geliyor.

5. Sikintiyla arkadas olun.
Cogumuz programlarimizda ara
diye bir sey olmasina artik aligkin
olmadigi igin yillardir sikinti nedir
bilmeyiz. Ama sessiz, sakin bir
seyler yapmanin — yani yliriiylise
cikip telefon yerine gevremize
bakmak; dijital cihazlara

ihtiya¢c duymadan yemegin

tadin1 ¢ikarmak
gibi — yaratici
diistinceler ve
sahsi aydinlanma
anlar1 ig¢in
miithis bir firsat
olugturabilecegini
biliyor musunuz?
Birakin zihniniz
sizi bilmediginiz
bir yerlere
goturstn.

Fisi ¢cekme
fikrinin bana biraz
korkutucu geldigini
itiraf etmem lazim.
Hatta sorumsuzluk
gibi bile geliyor.
Kariyerimin
tamami1 dogrudan
dijital diinyay1
temel aliyor ve
olur da ¢ocuklarin
bana ihtiyac1 olur
diye beklemede
olmam gerektigini
hissediyorum, yani
i¢imdeki bir ses
dijital detoksun
diizenli olarak
yapilacak bir sey
olmadigini soylityor. Ama bir baska
ses de fisi cekmenin benim igin bu
kadar zor olmasinin, bunu yapmak
i¢in ¢aba sarf etmemin ¢ok 6nemli
oldugu anlamina geldigini soyliiyor.
Neyse, yakinda gorecegiz. 3,5
giinliik bu deneyim iki hafta iginde,
birkag arkadasimla hafta sonu
icin Miami’ye gidince baglayacak.
Giinesi iliklerime kadar hissetme,
dalgalarin sesini dinleme ve
iPhone’um tarafindan boliinmeden
bir kitaba gémiilme fikri su anda
bana mutlulugun zirvesi olur gibi
geliyor. Nasil gegtigini size doniiste
haber veririm. @
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