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sezonundan itibaren kullanilacak
ve ligin baslik sponsorlugundan
vazgecme kararini izliyor.
2007/8°den beri Barclays Premier
Ligi olarak bilinen lig, daha 6nce
Barclaycard Premiership ve Carling
Premiership olarak biliniyordu,
ama gelecek sezondan itibaren ana
sponsoru olmayacak.

Yeni kimlik daha yuvarlak sans
serif yazitipi, bastan ¢izilmis bir aslan

DesignStudio’dan
Premier Ligi icin
yeni marka

www.creativereview.co.uk
Ceviri: Leyla Tongu¢ Basmaci

DesignStudio’nun Robin
Brand Consultants ile beraber
gerceklestirdigi yeni marka, 2016/17

Premier Ligi’'nin yeni logosunda saga doniik, yani ileriye dogru bakan bir aslan bagi var.

Watson, yeni ikonun yayin oncelikli, dijital yaklasimiyla tasarlandigini soyliiyor:
“Once uygulama ikonu olarak islevini gorsiin, geri kalan seylerle sonra ugragiriz.”

Kuliiplerden veya fotograf kiitiiphanelerinden saglanan oyuncu resimlerine renklendirme
uygulanmig. New York merkezli Collins ajansinin gegen yil benzer bir yaklasim uyguladigi
Spotify da plak sirketlerinin sagladigi sanat¢i resimlerini kullantyor.
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ikonu ve {i¢ yilda bir giincellestirilecek
bir renk paleti igeriyor.
DesignStudio’nun CEO’su
ve kurucu ortagi Paul Stafford
sOyle diyor: “Diinyanin dort bir
tarafinda birgok insan i¢in o aslan
Premier Ligi’ni temsil ediyordu ...
dolayisiyla yeni bir sey insa etmek
i¢in eskisini yok etmek degil, o
deger ve o miras iizerine bir sey insa
etmemiz gerekiyordu.”

DesignStudio yonetici kreatif
direktori Stuart Watson’un da dedigi
gibi, eski tasarimda, yeni goriiniim
yoluyla ele alinmak istenen bazi
pratik sorunlar s6z konusuydu:

“Eski logo tersyiiz edilemiyordu
ve kii¢lik olarak kullanilamryordu,
Oyle seyler soz konusu degil artik.
Bugiin oldugumuz yere ulagabilmek
i¢in gesitli agamalar yoluyla 600
kadar farkli versiyonunu yaptik.

Premier Ligi 'nin kimliginin resmi mag toplarina uygun sekli.
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Yeni markada grafik sekiller de kullanilacak ve renkler ii¢ yilda bir giincellenecek.




Hem var olan markayla hemen
Ozdeslestirilebilmesini, hem
de kendi basina var olmasini
istiyorduk.”

Isin ilging tarafi Watson “[yeni
gOriiniimiin] ardinda asil bu yayin
oncelikli, dijital yaklasim yatiyor;
once uygulama ikonu olarak iglevini
gorsiin, geri kalan seylerle sonra
ugrasiriz” diyor.

Bu arada serif marka ismi yerini
FontFont’un FF Mark’mn1 temel
alan, daha dostane goriiniimlii, daha
yuvarlak olan sans serif e birakti.
DesignStudio ayn1 zamanda marka
i¢in Premier Sans adinda i1smarlama
bir font tizerinde ¢alisiyor.

“[Kimlik] 6lgilii, resmi ve mesafeli
bir fonttan daha sicak, daha sevimli
ve gayriresmi bir fonta dogru biiyiik
bir ton degisikligi gecirdi” diyor
Watson ve soyle ekliyor: “Gergek
anlamda daha sempatik bir fonta
ihtiyacimiz vardi, onun igin temel
olarak FontFont’un FF Mark’ 11
sectik, sonra onu yeniden ¢izip

“Premier” ile “League”in st iiste
giizel durmasi igin 1smarlama bir
marka ismi ¢izdik.”

Ug yilda bir giincellenecek olan
renk paleti su anda sar1, yesil, mavi
ve pembemsi kirmizinin canlt
tonlarindan olusuyor. “[Premier
Ligi’nin] ¢ok dinamik, cesur ve

Premier Ligi 'nin giiniimiizdeki logosu.
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DesignStudio yonetici kreatif direktorii
Stuart Watson, daha resmi uygulamalarda
mor ve beyaz renk bilesiminin
kullanilabilecegini soyliiyor.

=

renkli bir izlenim uyandirmasin
istiyoruz ve kirmizi, beyaz ve maviyi
gercekten ardimizda birakmak
istiyorduk” diyor Watson. “Isin ilging
tarafi, bunlar kullip renklerimiz degil,
onun i¢in onlarin bize ait olarak
algilanmasi i¢in epey ugrastik.”

Renkler ayn1 zamanda hem
resmi bagvurulara, hem de daha
hafif diizeyde iletisime uygun
olacak sekilde tasarlandi; 6rnegin
beyaz arka plan iizerine mor marka
ismi, toplumsal projelerden s6z
etmek veya gocuklara hitap ederken
kullanilan daha parlak renklere
gore daha ciddi bir goriiniime
sahip. Watson goyle diyor: “6
yasindaki ¢cocuktan 60 yasindaki
politikaciya, parlamentoda
lobicilikten ilkokullarda konusmalar
yapmaya kadar [her seyi diisiinmek
zorundasiniz]... Sistemin sadece
dijital yayinlarda kullanilmay1p, her
¢esit mesaja da uyarlanabilecegini
gostermemiz gerekiyordu.”

DesignStudio, fotograflar
konusunda Collins’in gegen y1l
Spotify i¢in benimsedigi yaklagima
benzer bir sekilde, kuliiplerle
resim kiitiiphanelerinden elde
edilen oyuncu fotograflaria canli
renkler uyguladi. Ancak Watson’a
gore, 0zgiin fotograflar “insanlara
ve yiiz ifadelerine odaklanacak”,
dolayisiyla ¢ok daha hakiki
duygular1 aktaracaktir.

Premier Ligi, yeni markasini
tanitmak igin futbolun herkesi
kapsayan dogasini vurgulamay1
amaglayan ve Premier Ligi
maglarmin yani sira sosyal
projelerden ¢ekimler de igeren yeni
bir film yaymladi, ama Liverpool
taraftarlarinin bilet fiyatlarindaki
zammi protesto etmek icin
stadyumdan ayrildig1 ve birgok
taraftarin kuliiplerinin kendilerine
deger vermedigini hissettigi goz
Ontine alinirsa “biitiin taraftarlar
i¢in” geklindeki slogan biraz
anlamsiz geliyor.

Ancak bu yine de Premier Ligi
i¢in belirgin ve sasirtici bir ton
degisikligi anlamina geliyor. Lig
1992°de kuruldugundan beri futbol
taraftarlari arasinda tartisma konusu
olmustur. Bazilarina gore lig,
oyunun ruhunu kaybettigi anlamina
gelmistir ve bu “marka” beraberinde
giderek yiikselen licretler, giderek
daha biiyiik televizyon anlagmalari
ve firlayip giden bilet fiyatlari
getirmistir. Ama ¢ok basarilt oldugu
da yadsimamaz. Premier Ligi,
diinyanin en ¢ok seyredilen ve en
buiyiik gelirli futbol ligi.

Stadyumlar (biiyiik 6lgiide) dolu
ve Ingiltere nin birinci liginde
diinyanin en iyi oyuncularindan
¢ogu oynuyor.

Premier Ligi giinimiizde gercek
anlamda uluslararasi bir ticaret alan1
ve Avrupa ile baska bolgelerdeki
rakip liglerle rekabet iginde.

Yeni goriiniim tasarim agisindan,
apagik unsurlarla (toplar ve/veya
toplara vuran erkekler) tuhaf
unsurlara (Serie A’'nin stadyumun
orta ¢izgisine benzeyen girdap
benzeri logosu ve ona eslik eden
¢irkin sponsor logosu) takili kalan
rakiplerine gore daha basarili.

Bu arada, tasarim agisindan
kayda deger bir seyler yapan yeni
futbol liglerinden birinin Amerikan
MLS olmasi belki de sasirtici
gelmemelidir. MLS 2014’te bir
onceki apagik logosunun (topa
vuran bir ayak!) yerine rakip
takimlarin hepsinin renklerini
igerecek sekilde, gayet zekice adapte
edilebilen grafik kalkanlar getirdi.

Ama franchise temelli MLS’in
takimlariyla iligkisi, Premier
Ligi’yle Ingiliz kuliipleri arasindaki
iligkiden ¢ok farklidir. Ligden
¢tkma ve ligden diigme siiregleri
sayesinde ligin iiyeleri her y1l
degisir, ama kuliiplerin tarihleri,
i¢inde oynadiklar ligden gok daha
eskiye dayanir ve her bir kuliibiin
kendi kimligi ve ikonografisi vardir.

Premier Ligi’nin daha &nceki
kimliginin bir ayag: sanki hala
hanedan armalar1 benzeri spor
imgeleri gelenegindeydi. Yeni
gdriinlim, bu tiir ikonografiden
kopus anlamina geliyor ve Avrupali
rakiplerine gore daha sade, modern
ve dikkat ¢ekici.

En 6nemli degisiklik, futbol
topunun veya futbolla baglantilt

apagik gorsel belirtilerin yoklugudur.
Onlar olmayinca, Premier Ligi’yle
asina olmayanlar ne oldugunu bilir
mi? Biiyiik ihtimalle bilmezler, ama
topu taca atmak bir giiven duygusu
yarattyor ve logonun futbol baglami
disinda, ligle asina olmayan birileri
tarafindan goriilmesi ihtimalinin ne
kadar diisiik oldugunu da diisiinmek
lazim. Ayrica diinyanin en eski
futbol federasyonu olan FA da yiiz
yildan uzun bir siiredir logosunda
top olmadan varligini siirdiiriiyor.

Marka agisindan igin daha
ilging tarafi, ton degisikligi. “Sicak,
sempatik, sevimli ve gayriresmi”,
¢ogu insanin Premier Ligi’yle
bagdastiracagi 6zellikler degildir.
DesignStudio, yeni sistemin
Premier Ligi’ndeki “insan
oykileri”’ni yansitmak, 6rnegin
tabanin projelerini ve ligin bolgesel
halkla ¢aligmalarinin etkisini
sergilemek icin kullanilacagini
sOyliiyor. Yonetici kreatif direktor
Watson da, yeni goriiniimiin
gelecekte yeni sponsorlara
kapry1 agabilecegini, “i¢kinin,
bankalarin ve bahislerin futbolla
bagdastirilmasina son verip topluma
daha ¢ok dnem veren, ileri goriislii
sirketlerle ¢alismay1 miimkiin
kilacagimi” ekledi.

Premier Ligi sevgi dolu,
paylasime1 veya dostane olabilir mi?
Boyle bir sey, Leicester City’nin
kupay1 kazanmasi kadar biiytik bir
sok yaratir herhalde. @

Sol alttan saat yéniinde, La Liga (Ispanya), Eredivisie (Hollanda), Serie A (Italya) ve

Bundesliga (Almanya) logolari.
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MLS logosu ve takim renkleri i¢in varyasyonlar.
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Barclays Premier Ligi logosu.
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Canakkale’nin
Eviatian

Communication Arts,
Mart/Nisan 2016
Ceviri: Ayse Dagistanh

“Sons of Gallipoli
(Gelibolu’nun Evlatlari)
izleyicilere, gorsel bir
icerik tablosu sayesinde
video i¢eriginin degisik
boliimlerine simdiye degin
hi¢ olmadigi kadar biiyiik
bir kontrol kabiliyetiyle
kolayca ve hizla erigim
olanagini gercekten essiz

bir sekilde sunuyor.”
— Megan Meeker

Vinicius Araujo, Jam3 / Emrah
Meshur, Kale Grubu, sanat
yonetmenleri

Ozgiir Cayan / Ernie Schenck /
Cihan Turan, Kale Grubu,
yazarlar

Mauri Vio, Jam3, goriintii tasarimcist

Burcu Koken, Kale Grubu, tasarimci

Vinicius Araujo, Jam3, bag tasarimci

Adrian Belina, Jam3, yaratici
yonetmen

Mark Stein, yaratici yonetmen
yardimcist

Murat Bodur, Kale Grubu, ajans
bagkani

Maximo Belén / Mauricio Salazar /
Davson Wandja, Jam3, proje
yoneticileri

Max Rusan / Frank Wang, Jam3,
proje bas yoneticileri
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Miguel Moraleda / Aaron Morris,
Jam3, teknoloji direktorleri

Utku Demir, Kale Grubu, asistan
editor

Nikola Bizi¢, Jam3 / Cem Yildirim,
Kale Grubu, editorler

Goran Kovacevi¢, Jam3, gortintii
yonetmeni

Nurcan Sen, Kale Grubu / Booker
Sim, Jam3, yonetmenler

Dinahmoe, ses tasarimcisi

Ahmet Yurttakal, Kale Grubu,
yapimcl

Fatma Akdag, Kale Grubu / Sarah
Lasch, Jam3, yapimcilar

Murat Bodur, Kale Grubu / Michael
Dobell, Jam3 / Mark McQuillan,
Jam3 / Ernie Schenck, Kale
Grubu, yonetici yapimcilar

Sherry Kennedy / Logan Salsberg,
Jam3, prodiiksiyon koordinatorleri

Ginger Jarvis, Jam3, gorsel editorii

Jam3 / Modiki, yapimer sirketler

Jam3, proje tasarimi ve gelistirme

Kale Grubu, miisteri

Genel Bakig: Glinlimiiz
Tirkiyesinde denize uzanan kiigiik
bir kara pargasi lizerinde, 1. Diinya
Savasi’nin en acimasiz savaslarindan
biri olan Canakkale Savasi’nda
yaklasik 400.000 asker ya yaralandi
ya da sehit oldu. 100 y1l sonra
sehitlerin anisin1 korumak amaciyla,
Kale Grubu adina, Istanbul merkezli
Jam3 dijital iretim ve tasarim ajansi
tarafindan Sons of Gallipoli adl1
interaktif bir belgesel yapildi. Temel
oykd, biri Turk digeri Avustralyali
iki annenin goziinden anlatiltyor.
izleyiciler belgesel boyunca

ayrica hotspot larin lizerindeki
baglantilara tiklayarak, tarihgilerden,
Canakkale’de savasanlarin

GELiBOLU
YARIMADASI

HARITASI

CANAKKALE NN

LARI

EVLA

torunlarindan veya uzmanlardan
zengin bir igerigin ikincil katmanina
erisebiliyorlar.

» Kalici bir dijital enstalasyon

— interaktif belgeselin ilave igerikler
eklenmis dokunmatik bir ekran
versiyonu — 2016 yilinda Gelibolu'da
acilacak. Ayrica bu kis sert kapakli
bir kitab1 da basilacak.

» Belgeseli hazirlayanlar HTMLS,
CSS, JavaScript, Pixi.js, WebGL,
DOM, Canvas ve Cockpit CMS
yazilimlarini kullanmustir.

* Proje ilk sunumundan bu yana
335 binden fazla kisi tarafindan
ziyaret edilmistir.

Jam3 tarafindan yorumlar:

Projenin temel ozellikleri sizce
neler? Web sitesinde, linear

olarak ilerleyen bir belgesele ek
olarak, bazilar1 daha once asla
yayimlanmamis biiyiik bir tarihsel
belge arsivi mevcut. izleyiciler
interaktif olarak film-i¢inde-film
havasi yaratan hotspot lar sayesinde
konu baglaminda bu malzemeye

erigebiliyor. Bu da belgeseli
izlemeye devam ederken dogrusal
olmayan bir bigimde ikincil icerikleri
kesfetme olanagini sagliyor.
Dogrusal olarak ilerleyen ana
deneyimden sapmadan etkilesimli

ve siiriikleyici bir deneyim yaratmak
i¢in bu egsiz bir yol.

Dikkat cekmek istediginiz
herhangi baska ézellikler var ni?
Cografi konum, IP adresi, ¢cerezler
ve tarayici tercihleri gibi — yazilimin
son kullaniciya yakin ve uzakta
olan — siirtiyle degiskeni kullanarak
site, uygun varsayilan dili 6nceden
belirlemis oldu. Bu yaklagim,
baslangictan itibaren kullanicinin
vermesi gereken karar sayisini
azaltarak izlemeye devamini olumlu
olarak etkiledi.

Projenin sizi en zorlayan yani
neydi? Lojistik. Jam3 takimi
Toronto merkezli, ancak projenin
biiylik kisminin baska bir yerde
gerceklesmesi gerekiyordu. Oyuncu
secimleri, temel fotograf ¢cekimleri
ve ikincil kaynaklarin toplanmasi
i¢in Tirkiye ve Birlesik Krallik’ta

on Churchill 1874 - 1965




“Cazip gecgisler, giizel
film miizigi ve cliretkar
bir tipografi = bagarili
bir web etkilesimi.”

— Gabe Kean

seyahat eden kiigiik bir yapimci ekip
vardi. Aslinda post-prodiiksiyonu
Toronto’da yapmak daha uygun
olurdu ama Tiirkge siiriimii igin ve

herhangi bir ek goriintiiye ihtiyag
olmasi halinde belgeselin Tiirkiye’de
diizenlenmesi gerekiyordu. Buna
ek olarak, yarim diizine Ingilizce
ve Tirkce konusan akademisyenle
caligmak — ¢esitli goriis agilarindan
iki dilde gelen — biiyiik miktarda
igerigin ¢ift dilde tutarli bir sekilde
anlatimini 6zetlemek demekti. Bu
bazi sorunlar yarattiysa da higbir
sey uzun vadede ¢6zemeyecegimiz
seyler degildi. @

Renk satar

Bettina Schulz
Novum, Haziran 2016
Ceviri: Ayse Dagistanh

Renklerin bilingli olarak
algilanmast igin sadece
yarisi: ¢ogu kigi renklerin
duygularimiz iizerindeki
bilingalt: etkisinden
haberdar. Biz de, Multisense
Institut fiir Multisensorisches
Pazarlama’nin ortagi ve
tiiketici psikolojisi uzmani
Sebastian Haupt'a satig ve
pazarlamada renk kullanimi
hakkinda ne diistindiigiinii
sorduk.

Renkler satin alma secimlerimizi
gergekten ne kadar etkiliyor?
Stipermarket raflarinda bizim
g0zlimiize ¢arpan iriinler, o

tirlin kategorisinde ya farkl bir
renktedir ya da ¢ok farkli gekilde
paketlenmistir. Genelde parlak veya
sicak ve doygun renkler dikkat
¢ekmede en iyisidir. Ama renk ayni
zamanda belirli 6nerileri de iletebilir.
Diisiik renk doygunlugu iiriiniin “/ite”
(az yagl) oldugunu ima eder; yesil
organik tirtinlerin dogal kdkenini
gosterir; ambalaj beyaz ya da siyah
oldugunda o tiriin araliginin ytiksek

kalite ucunu buldugunuzu algilarsiniz.

Kisacasi, farkli renkler farkli kalite
anlamina gelir. Evinizin sigortast s6z
konusu oldugunda, canli bir kirmizi
yerine sakin mavi bir logosu olan
sigorta sirketi ile kendinizi daha
giivenlikte hissetmeniz olasidr. Ote
yandan kirmizi, ditkkanlarda yapilan
islemleri hizlandirir ve “fast-food”
zincirleri tarafindan yaygin olarak
tercih edilmesinin nedeni budur.

Insanlarin pazarlamada rengin
onemini kiiciimsedigini ya da ¢cok
Jfazla prim verdigini soyleyebilir
misiniz?

Tasarimcilar renkleri etkili bigimde
kullanmay1 ¢ok iyi bilir. Renklerin
etkisini tiiketiciler kiiglimser — onlar
sadece ya belirli bir rengi severler
ya da sevmezler. Ama “satin al”
motivasyonu bilingaltina hitap eder.

Kirmuzi gercek agki, yegil umudu
simgeler — bu dgrenilen bir bilgi
midir, yoksa dogustan mu gelir?

Her ikisi de aslinda ve tabii ki
herhangi bir renk birden fazla

seye isaret edebilir. Ne anlam
¢ikarilacagi baglama ya da kosullara
baglidir. Cok 6fkelenmis birini alin:
kipkirmizi bir yiiz tehlike isaretidir
ve bu her zaman 6yle olmustur. Sevgi
baglaminda, kirmizi atesli ve tutkulu
bir agk anlamina gelir. Ya da giinlerce

¢Olde siirtinmiis kasifleri alalim —
karsilarma ¢ikacak vahanin yesili
onlarin hayatta kalma korkularini
yok edip ruh hallerini katiksiz bir
sevince donistiirecektir. Gecenin
karanliginda bizler neredeyse
tamamen kor gibiyizdir: doganin
giigleri karsisinda garesiz kaliriz.
Tarih 6ncesi zamanlarda magaralarda
yasayanlart diigiinlin: eger birisi
biitiin gece giin dogumuna kadar
disarida kalip, hala hayattaysa, bu
onun hayatta kalmak i¢in gereken
her seyi yapabildigini gosterir. Bu
yiizden siyah genellikle giicii ve
statiiyli simgeler: bugiin bunu Darth
Vader’in zirhinda, ya da mahkemede
hakimin siyah ciibbesinde — ve bircok
premium Urtinlin siyah ambalajinda
gorebilirsiniz.

Almanya’da bizim favori
renklerimizden biri mavi — boyle
goriiniigte toplumsal tercihler nasil
ortaya ¢ikiyor?
Diizen, disiplin, ¢aliskanlik ve sertlik

— bunlar Frederick William’m Alman
temel degerleri arasinda kattigi
bugiin hala gegerli erdemlerdir. Peki
askerleri ne renk iiniforma giyiyordu?
Prusya mavisi! Bu renk ve onunla
iliskili geleneksel Alman kisilik
nitelikleri hala kolektif bilingte
baskili olarak durmaktadir.

Bir iiriinii markalagtirmada “atipik
bir renk” kullanimi ve durumu
kurtarma risklidir ve bunun

en bilinen érnegi, muhakkak

ki — marka korumasina sahip —

“Milka’nin leylak” rengidir. Acaba
bu, yeni bir iiriin lansmaninin,
normal renk kurallarini ihlal

icin ashnda iyi bir zaman oldugu
anlamina mi geliyor?

Eger kendi iiriin kategorisinde
rakipler zaten standart renk kodlarini
kullaniyorsa, o zaman, evet belirli
durumlarda bu mantikli olabilir. Bir
tek farkli renk, diger triinlerin 6niine
gegebilir ve etkin bir ticari marka
haline gelebilir — 6rnek olarak Milka,
Yello Strom Enerji, ya da Alman
Telekom’un morumsu pembesini
gosterebiliriz. Ama vurgulamak
istiyorum: bu 6zel durumlarda
gegerlidir, genel bir kural degildir. @
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