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“Isim
benim isim
degildir”

Réportaj:
Ebru Ustiiner Aytog,

Basak Urkmez*
gmk.org.tr

Pierre Bernard 24 Kasim da
yasama veda etti.
Oliimiiniin ardindan sosyal
medyada #PierreBernard
hashtagi tizerinden
vazilanlar arasinda en

cok tesekkiirler goze
carpiyordu: “hi¢ bitmeyen
heyecanin ve hayatimiza
kattigin 151k icin . Bernard,
2014 yilinda gerceklesen
Grafist 18 kapsaminda bir
konusma yapmak iizere
Istanbul’a geldiginde Ebru
Ustiiner Aytog ve Basak
Urkmez kendisiyle bir
roportaj gercgeklestirdiler.
Oliimiiniin ardindan
yeniden giindemimize
aldigimiz bu réportajda;
Bernard’in kendi tasarim
seriiveni ve bu sertivendeki
Grapus ve Atelier des
Création Graphique

gibi mihenk tasglarinin
isiginda toplumlarin
glincel egilimleri ve
tasarim arasindaki iligkiye
dair kiymetli izlenimler
bulacaksiniz.

Tesekkiir ve saygiyla...

Icerik olarak ilging buldugunuz

bir iginizin tasarim siirecinden
bahsedebilir misiniz?

Bu soru beni birazcik utandirtyor
¢linkii hep beni 6zellikle ilgilendiren
konulara iliskin tasarimlar yapmak
istedim. Ancak su da var ki,
tasarimciyi siirece dahil eden insan

* Grafist 18, MSGSUYayznlarz, Istanbul,
2014, s. 16.

YAZILAR OCAK 2017 SAYI 172

UZERINE

MESLEK KURULUSU

aktivitelerinin ¢ogu igerik agisindan
kayda deger kabul edilebilir.
Tasarim siirecine derinlik kazandiran
sey, isi siparis eden kisi veya miisteri
ile yaganmas1 muhtemel kargilikli
fikir aligverisiyle 6zdeslesen

icat 6zgiirliiglidiir. Sonugta siireg
ilginglesir ¢linkii is igerikle iligkili
olur. 2006 Erasmus Odiilii i¢in
hazirlanan “Isim Benim Isim Degil”
adli kitaptaki “Tasarim Ronesans1”
(afis no: 5) baglikli afisime dair
Hughes Boekraad tarafindan
yapilan analiz bu soruyla ilgili

genel goriisiim hakkinda bir fikir
verecektir:

“(...) Her imgenin anlam bir

dereceye kadar baglami tarafindan
belirlenir. Bernard bu afigi 1993 e,
Iskogya 'nin Glasgow kentinde
gergeklesen Icograda konferansi

igin tasarlamis, kulakta soylu bir
izlenim birakan ama gayet tarafsiz
kalan bir bashk segerek “Tasarim
Rénesanst” adini koymustur. Afis
kattliminin yogun oldugu bu gibi
uluslararasi toplantilarda, bu meslek
dalimin ortaya koymaktan hoglandig
belli belirsiz ilerlemecilik yonelimini
ince bir dille elegtirir. Bize diinyanin
sasirtict bir imgesini sunmasinin
yaninda, tasarimcinin meslegine dair
bir resim de verir. El igaretlerle, yani

A FAVAADHAT = = risen s

r
&

bir grafik tasarimcinin
diinyay1 tepeleme
doldurdugu malzemenin
ta kendisiyle
bezenmigtir. Meslek
grafik kokenlerine

geri tasinmakta,

kdgit miirekkeple
doyurulmaktadur.
Ashinda, diinya
miirekkeple o kadar
doludur ki, derinin
tizerinde izleri kalir.
Ortaya bir baski ¢ikar
ama miikemmellikten
bir hayli uzaktr.

Hala bir iki kitayr
se¢cmemiz miimkiindiir,
ama parmaklarmn i¢
kistmlarinda kaotik

bir takimadalar grubu,
oraya buraya dagilmis
gostergelerden olugmusg
bir corps morcelé
(par¢alanmis beden)
bulunmaktadir. Afisin
gonderme yaptigi — Sartre’a ait —
kirli eller kavramiysa tasarimcinin
da tamamen sugsuz olmadigint ima
etmektedir”

1968°deki politik olaylarin hemen
sonrasinda 1970 yilinda Grapus
grubunu kurdunuz. Ogrenci
hareketleri sirasinda her giin
birlikte afiy iirettiginiz ogrenci
profili ile bugiiniin égrenci profilini
karsilastirdiginizda neler séylemek
istersiniz? O giinden bugiine hangi
ozellikleri tagimak isterdiniz?
Birlikte ¢aligma bilinci, her

insanin kendi farkliligiyla

bir katkida bulunmas1 1968

ogrenci eylemlerinin karakterini
olusturuyordu. ideal bir toplum
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yaratma arzusu her birimizde o
kadar giicliiydii ki, siyasi eylemde
bulunmak ¢ok gegmeden bir

zevk haline geldi. Bunlar politik,
kararli, minimalist, siddetli, bariscil,
sembolik ve sanatsal “eylemler”di.
Biitliniine bakildiginda goriiniirde
aykirtydilar. Ancak genel bir siirsel
diizen hakimdi. “Ortak degerler”
i¢in beslenen bu siddetli arzu
bugiinlerde eksikligini hissettigimiz
bir sey ve tekrar ortaya ¢iktigini
gormek isterim. Son 20 yilda,

“sosyalizmin hakikaten mevcut

oldugu” iilkelerin yenilgisi kolektif
bilincimizi besledi, devrimci
degerlerin evrenselligini baltaladi.
Bugiin tiim diinyadaki gengler
Ozgiirliige deger veriyor, yozlagmay1
kiniyor ve reddediyor olsalar bile,



baska tiirlii bir toplumsal rgiitlenme
bigimi hayal etmeleri ¢ok zor.
Milliyetgilik veya din tuzaklarindan
kendilerini sakindiklarinda, ihtiyag
duyduklar referans degerlerin
yoksunlugunu ¢ekiyorlar.

2008 ythna kadar Paris’te

tasarim egitimi verdiniz. Egitimci
ve tasarimci kimliklerinizin
birbirlerine etkileri nelerdir?
Benim igin bu iki faaliyet

birbirini tamamliyordu. Her yeni
tasarim projesi, tasarimci igin,
toplumsallastirilmis iletigimlerin
su veya bu alaninda “form/

igerik” iliskisine yeni yaklasimlar
getirmeye yonelik radikal
diisinceler tiretme firsatidir. Ayni
minvalde, her pedagojik iliski
giderek ilerleme kaydeden ve
derinlesen bir siireci takip ederek,
ayn1 hedefe yonelir ve form ile
igerik arasindaki iliskiyi aragtirmak
adma birtakim deneyler &nerir ve
uygulamaya koyar. Tek fark sudur ki,
ogrencilerin saf ve toy yaklasimlari
bir 6gretmeni tatmin etmek i¢in
yeterli olmamalidir. Kisisel ve
profesyonel deneyimlerini temel
alarak, kendi 6dev bilincini
ogrencilere aktarmalidir. Bu
pratigin zorlugu burada ama surasi
da kesin ki, iyi bir egitimin en temel
ve gerekli 6zelligi de budur.

1990 yilinda Louvre Miizesi ile
calisma siirecine nasil bagladiniz?
Biiyiik ve koklii kiiltiirel kurumlar
icin yapilan tasarimlardaki

yaklagim biciminin sosyal
degisimde rolii olabilecegini
diigiiniiyor musunuz?
Louvre’un temsil ettigi ulusal sanat
hazinesini diisiiniirken hem biiyiik
bir heves duydum, hem de bu ulusal
“katafalk” ile ayni sembolik seviyede
olamama korkusu yagsadim. Louvre
Miizesi, 1793’te Fransiz Devrimi
sirasinda Kraliyet Sarayi’ndan
doniistiirtilmiis bir mekan.
Miizenin artik halka mal olmus
hazinelerinin elitist bir yaklagimla
ele alinmamalar1 gerektigi gergegi
1989°da benim igin acik ve netti.
Secimlerime rehberlik eden temel
diisiince buydu: Bu giizelligi ve
tarihi herkesin 6niline sermek
istiyordum. Ben asla — ne bugiin
ne de daha evvelinde — kiiltiirel
kurumlarin benimseyecekleri belirli
bir tasarim yaklagiminin toplumsal
bir doniisiimii tetikleyecek giicii
olabilecegini diisiinmedim. Bu
kurumlar ne kadar giiglii ve kokli
olsalar dahi, bence durum bdyle. Ote
yandan, giizellik ve tarih hakkinda
bir seyler 6grenmek, uzun vadede
ortak bir kiiltiirel mirasi sahiplenme
konusunda herkese yardimci olacak
bir sey. O bakimdan, tipk1 halk
liselerinin kurulmasi gibi, bu da
toplumsal demokratiklesme yolunda
bagvurulacak baslica araglardan biri.

Designers and Books (www.
designersandbooks.com) internet
sitesi icin alti kitap sectiniz. Bu
kitaplardan biri olan Fransiz
sosyolog ve felsefeci Morin’in

Pablo Martin, Pierre Bernard, Astrid Stavro, Grafist 18.

“The Way — For The Future Of ‘

Humanity” adli eseri icin yazmig
oldugunuz agiklama metnindeki
“... disiplinleraras gecislilik
su an iginde bulundugumuz
krizi asmamizi saglayacak
tek metodolojidir — ve bircok
grafik tasarumci bu diigiinceyi
destekleyecektir” ifadesini
actklayabilir misiniz?
Toplumsal etkilesimin farkl
seviyelerindeki iletisimlerde
gosterdikleri iglevden dolay1,
tasarimcilar bilginin aktariminda
basrol oynayan aktorlerdir. Onlar
haberci ve arabulucu olarak gorev
yaparlar. O ylizden Edgar Morin’in
kitabinda gelistirdigi disiplinlerarasi
gegislilik fikri, insanlig1 i¢inde
bulundugu krizden kurtaracak olasi
bir ¢6zlimdiir. Biz tasarimcilar i¢in
de arastirma, ifade ve dogal deney
alanlari ¢ok ¢esitli yeteneklerimizi
besleyecek ve kullanima sokacaktir.

Ilerleyen teknolojinin sagladig
uygulama ve arag kolayliklarinin
tasarun siirecine getirdigi

olumlu ve olumsuz etkilerin
yonlendirilmesinde tasarim
egitimi/egitimcilerine diigen rol ne
olmalidir?

Ogretmekle ilgili sdylediklerimle
bu sorunuzu da kismen cevaplamig
oldugumu diisiiniiyorum. Sayet

insanliga layik bir gelecek istiyorsak,

bilgimiz ve becerilerimiz etik bir
Odev bilincinin hizmetinde olmali.
En temeldeki fikir bu. Bundan &tesi
ikincil 6nem tastyor.

Bugiin yagsanan “kirlilik” ve
“kaos” kavramlarini grafik

tasarim baglaninda nasil
degerlendirirsiniz?

Bugiin belirli bir geligmislik
seviyesinde olan diinyada, kaos

ve gorsel kirlilik neredeyse her

yeri kaplamis durumda. Bunlar
pazarlama mekanizmalari
tarafindan tasarlanip yonetilen ticari
islemlerin hizmetindeki kitlesel
medya faaliyetlerinin dogrudan bir
sonucu. Bunlarin grafik tasarimla
uzaktan yakindan bir alakasi yok.
Tasarimcilar kendi farkli kiiltiirlerine
deger vermeye devam etmeliler

ki bir giin hepimiz birbirimizle

ilgili bir seyler 6grenelim ve
ogrendiklerimizden keyif alalim.

Tasarim arsivleri ve miizelerinin
yakin gelecekte nasil bicimlenecegi
ya da nasil bicimlenmesi gerektigi
konusunda goriisleriniz nelerdir?
Su anda grafik tasarimin en

iyi sekilde nasil arsivlenmesi
gerektigi konusunda net bir fikrim
yok. Ancak sundan eminim ki,

bu araglarin yapilandirilmast,
profesyonel pratiklere dair
farkindalik saglama ve kendi
tarihimizi anlamamiz agisindan ¢ok
onemli. @

‘Palavra”

ve moda
laflar

Rick Poynor
Print, Aralik 2014

Ceviri: Leyla Tongug¢ Basmaci

Stefan Sagmeister,
kendilerini “hikdye
anlaticis1” olarak
tammlayan tasarimcilara
karst cesur bir durug
sergileyince sektor ¢capinda
bir tartisma baslatt.
Bazilari boyle moda laflar
benimsemeyi segebilir,
ama biz, ¢calismalarimizi
nasil tamimladigimizi
sorgulayabilmeliyiz.

Gegen yaz Stefan Sagmeister’in,
bazi tasarimcilarin kendilerini
“hikaye anlaticis1” olarak
tanimlamasiyla ilgili yaptig
yorum iizerine internette
kiyamet koptu. Sagmeister
FITC Toronto’ya (Teknoloji ve
Yaraticilik Konferansi) katildigi
zaman kendisiyle yapilmis kisa
bir roportaj Vimeo’da yayinlaninca
birgok izleyici Sagmeister’in
sozlerine itiraz etti. Bazilar1 ise bu
olaymn bir bardak suda koparilan
bir firtina oldugu sonucuna vardi.
Ama Sagmeister’in sdyledikleri
sayesinde — ¢ogu kisi bunun farkina
varmadiysa da — dilin kullanimi
konusunda 6nemli bir mesele
ortaya atilmis oldu.
Sagmeister sozlerine “hikaye
anlaticis1” teriminin kullanimi
konusuna “oldukga elestirel”
baktigini sdyleyerek, nazik bir
sekilde basladi. Sonra kendinden
hikaye anlaticist olarak s6z eden bir
hiz treni tasarimeist ile yapilan bir
roportaj1 okudugunu soyledi. “Hayir,
dangalak” dedi Sagmeister, “sen
bir hikaye anlaticis1 degilsin. Sen
bir hiz treni tasarimcisisin, bu da
miithis bir sey, aferin sana, ama hiz
treni tasarliyorsan neden bir hikaye
anlaticis1 olmak istersin? Veya
gercekten hikaye anlatiyorsan, o
zaman anlattigin hikaye palavradan
baska bir sey degil”. Sagmeister
sozlerini birkag saniye boyunca aynt
asagilayici tonda siirdiirdi.

Sonra da “hakiki” hikaye
anlaticilarinin, yani roman
yazanlarin veya konulu film
¢ekenlerin kendilerini hikaye
anlaticilari olarak gérmedigini
soyledi. Bunu sdylerken kastettigi,
bu insanlarin hikayeler tirettiklerinin
farkinda olmadiklar: degil,
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yaptiklarini tanimlamak igin asla

bu terime basvurmayacaklartydi.
Onlar, “Ben romanciyim veya
tiyatro yazartyim veya senaristim
veya film yonetmeniyim” der. Ve
dinleyici, o kadar kibirli bir sekilde
soylenmesine gerek olmadan hikaye
anlaticiliginin bu isin bir pargast
oldugunu anlar.

Sagmeister s0yle devam etti:

“Hikaye anlaticisi olmayan herkes
tuhaf bir nedenle — ¢linkii moda —
birdenbire hikaye anlaticist olmak
istiyor. Bu is artik bizim alanimizda,
yani tasarim diinyasinin yeni
palavrasi haline geldi. Yani artik
herkes birer hikaye anlaticisi”.

Burada asil noktaya geliyoruz:
aslinda Sagmeister’in ne demek
istedigi, konuya dikkat edenler
acisindan apacikti, ama sunuldugu
o kisacik formatin izin verdiginden
daha ¢ok gelistirilmesi gerekliydi.
250 kelimeyi agmayan, fazla
diisinmeden verilmis bir cevabi
igeren iki dakikalik video klip,
baska konularin da ele alindig1
daha uzun bir réportajdan alinmas.
FITC’nin organizatérleri, yildiz
tasarimc1 konugmacilari bu kadar
acik ytireklilikle ve hiddetle
konusunca herhalde kulaklarina
inanamamistir. Gliniimiizde
kamu imajinin bilincinde olan
asir1 ihtiyatli profesyonel tasarim
diinyasinda bu diizeyde agik
sozliiliik pek sik rastlanmayan bir
seydir (bazilarina gore boyle olmasi
¢ok yazik), dolayisiyla FITC neden
bu klibi yaymlamasin? Ancak
kaginilmaz olarak bazilart hem
mesajin kendi, hem de iletilme gekli
karsisinda alindi.

Molly Willows, Vimeo
yorumlarinda s6yle yazdi: “Bu,
rezalet derecede dar goriislii bir
bakis agist ... tizgliniim FITC,
ama Sagmeister’in modasi gegmis,
genellemeci monologu ‘kiiltiirsiiz’
terimini hak ediyor”. Bazilari o
terimin kullanilmasini savundu ve

yaptiklari isi ifade ettigini sOylediler.

“Bir hikdye olmadan yaratici
[isleri] satmak veya bir iiriinii
anlatmak imkansiz. Neden bu iiriine
ihtiyaciniz var? Bana ihtiyaglarinizi
anlatin. Tamam, bu iirtin ihtiyacinizi
su sekilde karsilayacak ... bunlarin
hepsi birer hikayedir” diye ekledi
Steve Hodges ayni basligin altina.
Ama Sagmeister’e itiraz eden
bu kesim farkinda olmadan da
olsa onun gozlemini teyit etmekten
bagka bir sey yapmadi. Bu terim
¢ok yaygin hale geldi. Hikaye
anlatmak, 6nce markalastirma,
sonra pazarlama, simdi de tasarim
alaninin s6zliigiine o kadar isledi
ki yayginligini sorgulamak “abartilt
bir geleneksellik” gibi gelebilir. Bir
terim moda olduktan sonra ona karsi
koymak ¢ok zor olur.
Yeni bir kavram siirekli olarak
tekrarlaninca miisteriler onu
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ogrenir, kullanimi da ¢agdas
diistincenin kistasi haline gelir. Bir
terim baslangigta heniiz taze ve
heyecan vericiyken ¢ok bastan
¢ikarici olur, moda laflarin — eski,
bildik malzeme igin yeni ve siislii
etiketler olsalar bile — bu kadar
¢abuk yayilmasi da boyle olur.
Miisteriler tasarim danigsmanlarimin
insanlarla iletisim kurma ve
markalarmin 6ziinii ortaya ¢ikarma
yolu olarak hikayelerden soz
etmesini beklerler. Boyle moda
laflardan kaginmak igin insanin
kendine ¢ok glivenmesi gerekir,
¢linkii potansiyel bir siparis sahibi
boyle bir seyi know-how eksikligi
olarak gorebilir.

Sagmeister’in dedigi gibi,
sonugta herkes yaptig1 isi hikaye
anlatma olarak algilayip tanitmak
gerektigini hissetmeye baglar. Bu
terim bir hakikat hissi ve neredeyse
antropolojik bir derinlik hissi
uyandirir. Ve insanoglu konusmay1
6grendiginden beri birbirimize
hikayeler anlatmaya bayiliriz.

Sagmeister’in sikayetinin
ana odag, tasarim faaliyetlerine
tamamuiyla niifuz eder hale geldigini
sOyledigi “palavra” kelimesidir.
Michael Bierut on yil kadar 6nce
Design Observer’da tasarim
miisterileriyle iletisiminde gegerli
(ona gore) bir retorik araci olarak
palavra”nin kullanimi konusunda
bir tartisma baslatmisti. Ben de
online tartigmaya katilmis ve
Print i¢in bu konuda bir yazi
yazmistim. Sagmeister hakliysa, o
zaman tasarim “palavrasi” sorunu
ortadan kalkmamakla kalmadi, her
zamankinden daha da inatg1!

Pekiyi Sagmeister’in kendi,
elestirilerine gelen olumsuz tepki
konusunda ne diisiiniiyor? Bu
kadar duygusal davranmamasi
gerektigini kabul ediyor. “Cesitli
alanlarin dilinde gordiigiim
rasgele sahtelik beni ¢ok gabuk
sinirlendirebiliyor” diyor ve palavra
tiirleriyle {in salmig alanlar arasinda
mimarlikla ¢agdas sanata isaret
ediyor. “Farkli agilardan diigtinmek”
ve “basarisizligin dnemi” gibi daha
eski klise deyimlerden ve bir banner
reklami yaparken bile biiyiik bir
kibirle bir deneyim yarattiklarini
anlatan tasarimcilardan s6z ediyor.
Hikaye anlatma modasi da bu
duruma benziyor. Sagmeister,
‘Asirt kullanim ve yanlig kullanim
sonucunda terminoloji anlamini
kaybediyor” diyor.

[letigsimle ilgili oldugu iddia
edilen herhangi bir alanda anlam
kaybi ciddi bir mesele ve bir endise
kaynagidir. Dilin dogru olmast
temel 6nem tasir. O olmadan
iletisim de dogru olamaz. Muglak
bir dil muglak bir diisiince tarzini
yansitir ve diisiincelerimiz ne kadar
muglak olursa diinyay1 acikca
gérmemiz o kadar zorlasir. Bu da
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tehlikelidir, ¢linkii bizi etki altinda
kalmaya ve somiiriilmeye daha agik
kilar.

Pazarlama zihniyetinin iletigim
acisindan sorunu, onceliginin
daima bir {iriin, bir hizmet veya
ne olursa olsun, bir seyler satmak
olmasidir. Dolayisiyla pazarlama
dili de abartma, carpitma ve
uydurmalara egilimlidir. Bu alanda
calisanlar bunlarin miisterilerinin
hedeflerini gerceklestirmek igin son
derece mantikli bir gey oldugunu
soyleyecektir. Ama toplumumuzun
arzuladigi sey akilc1 ve diisiinen
insanlarsa, o zaman her tiir ticari
soylemi degerlendirirken kuskucu
ve mesafeli davranabilmemiz
temel onem tasir. Piyasa tarafindan
belirlenen diisiincelerden bagimsiz
olmak, 6zellikle kamusal yagamda
¢ok onemlidir. Dilin kullanimina
onem vermek ve her tiir palavray1
reddetmek, elestirel diisiince
acisindan ve ozellikle saglikli bir
toplum agisindan elzemdir.

Sanat, bayag1 reklam
sOylemlerine kars1 bir direnis bigimi
olarak kelimelerin kullaniminda
diiriistliik ve dinamizm bulmay1
umdugumuz bir kamu alanidir.

Birinin ticari bir amagla kendinden

“hikaye anlaticis1” diye s6z etmesinin

bize bu kadar siipheli gériinmesinin
sebebi, biiyiik ihtimalle hak
etmedigi bir ciddiyet ve statii
iddiasinda olmasidir.

Burada mesele, tasarimcilarin
yaptiklart isi nasil algiladiklari ve
kendilerini nasil konumlandirmak
istedikleridir. Tasarimcilar
reklamciliga ve pazarlamaciliga
eslik eden saticilar midir? Yoksa
en iyi yazarlarin, gazetecilerin
ve film yonetmenlerinin
¢aligmalariyla bagdastirilabilecek
isler gergeklestiren, titizlikle ¢alisan
iletisim sorumlulart midirlar?
Hikaye anlaticiligina dair internet
memi en kotii drnek olmayabilir,
ama kullanimu, islerini ciddiye
alan iletigsimcilerin sorgulamasi ve
reddetmesi gereken, giderek yayilan
bir dilsel hastaligin semptomunu
olusturur.

“Stiidyomuzun yaptig1 isler
icin ‘grafik tasarim’in ¢ok uygun
olduguna inantyorum” diyor
Sagmeister. Bu, modasi gegmis
bir bakis acis1t midir, yoksa son
derece saglikli, gerekli ve gergekgi
midir? @



Hangi
yone?

Michael Evamy
Creative Review, Haziran 2015
Ceviri: Leyla Tongu¢ Basmaci

Bagskanlik segcim
kampanyast icin bir sembol
yvaratmak kolay bir ig
degildir, ama Pentagram’in
Hillary Clinton igin tirettigi
ok, yeni fikirlere isaret
ediyor.

Hillary Clinton’in baskanliga
adayligin1 duyurmasi beklenen bir
seydi ama se¢im kampanyasina
onciiliik eden logosu Nisan
ortalarinda lanse edildiginde
sosyal medyada olumsuz bir analiz
dalgasiyla karsilandi.

Soldan saga kirmizi, gdmiilii
bir ok igeren kalin, lacivert bir “H”
harfi iceren amblem, Saks Fifth
Avenue, MIT Media Lab, Mohawk
Paper Mills ve Brooklyn Academy
of Music’in kimliklerinin yaraticisi,
Pentagram’in New York ofisinden

Pentagram dan Michael Bierut 'un Hillary Clinton’in ABD
baskanlik se¢cim kampanyasu igin tasarladigi logo lacivert bir
“H” harfi i¢erisinde kirmizi bir ok igerir; Facebook ta
paylasilmak iizere tasarlanmig icerikte de ok kullanilmigtir.

When WOmen get
ahead, everyone

gets ahead. »

We're doubling

down on old-school
organizing.

MARLON MARSHALL, HILLARY FOR AMERICA

H HillaryClinton.com/rampup

illary

Michael Bierut tarafindan tasarlandi.
Bu sade, siissiiz, kolay anlasilir
amblem, tarih boyunca kampanya
logolarinin (hatta Clinton’in
2008’deki logosunun) ana 6zelligi
olan Amerikan bayragina gosterisli
atiflara yer vermemekle kalmryor,
kendinden emin bir sekilde sadece
Hillary Clinton’in adinin bas harfini
igeriyor.

Clinton’1n se¢im kampanyasi
vatansever olmamak veya kibirli
olmakla suglanmay1 bekleyebilirdi.
Ama tiim biiytik marka kimliklerinin
lansmanini bekleyen online tasarim
ortami1 bagka tartisma konularina
odaklandi. Bazilart logonun
fazlasiyla basit oldugunu séyledi;
bir 3. sinif 6grencisi tarafindan MS
Paint veya Powerpoint’la ¢izilmis
olmaliydi. Baskalar1 logoyu izlanda
ve Kiiba bayraklarina benzetti.
Akl kaybetmis birkag kisi ise Ikiz
Kuleler’i ve soldan saga ugan bir
ucak goérmeyi secti. Ve bunun gibi
daha niceleri.

Ok meselesi de intihal
suglamalarina konu oldu. Buna
gore Hillary oku hem FedEx’ten,
hem de sag1 gosteren bir hastane
tabelasindan ylirtitmustii.
WikiLeaks ise ¢ok garip bir sekilde
kampanyanin Twitter'daki kendi
logolarini “caldigini” sdyledi —

onlarinki de kirmizi
bir oktu, ama

bir kum saatine
bagliydi.

En ilging iddialar,
okun yoniiyle
ilgiliydi. Birgok
gozlemciye gore
o ok iilkeyi ileriye
veya yeni bir
doneme gotiirmeye
degil, saga kayma
arzusuna isaret
ediyordu.

Renkler de
bu kugkuyu teyit
edici nitelikteydi;
lacivert ile kirmizi

— muhtemelen
George Washington
doneminden beri
tiim bagkanlik
logolarinda
kullanilmig
olmalarina ragmen

— “Amerika’ya
0zgli” olarak
goriilmedi. Burada
Demokrat laciverti
ile Cumhuriyetgi
kirmizisi anlamina
geliyorlardi. Gergi
bu dogru olabilir
¢linkii Clinton
kendi partisinin
disinda, daha genis
bir kitleyi hedef
altyor ve herkesin
adina konusmak i¢in
segilmek istiyor.

BN

But she wds determined to make the
most of her own life and give me and
my brothers opportunities far

1enii

1d anything she had known.
| look at m (

Clinton segim kampanyasinda logo ve ozellikle ok unsuru gegitli farkl sekillerde kullaniliyor.
Burada Clinton’in paylagima agik bir sozii (listte) ve logonun Hillary for Nevada nin Facebook
profili, escinsel evlilikleri destekleme ve Hillary for lowa 'min Facebook sayfast igin kullanilan
ti¢ yorumu gosterilmigtir.

Ama oka geri gelecek olursak, siz
ne gorliyorsunuz, ok saga mu1 igaret
ediyor, yoksa ileriye, gelecege mi?

2013°te Scientific American’da
yayimlanan bir makaleye gore okun
insanin biligsel sistemi agisindan
ozel bir anlam1 var, ¢iinki logolarda
olsun, bagka sembollerde olsun,
insanin dikkatini gekiyor. Oklar,
bilim insanlarinin “zimni hareket”
dedigi seyi temsil eder: egri olanlari
degil de 6zellikle ana yonleri
gosteren oklar hareket etmemelerine
ragmen harekete duyarli néronlari
tetiklerler.

Ingilizce gibi “soldan saga
yazilan dilleri” okuyup yazanlar
i¢in FedEx logosundaki — ve
muhtemelen Hillary Clinton’m
logosundaki — ok gelecege isaret
eder. (FedEx’in logosunun Arap
versiyonunda ok ters yone bakar).
Grafiklerde ve zaman gizelgelerinde
de zamani soldan saga okuruz.

Clinton’1n renklerinin ve
oklarinin ardindaki asil niyeti
kesfetmemiz biraz zaman alabilir.
Bierut kendini gayet zeki bir
sekilde bu tartismanin disinda
tuttu ve sessiz kaldi. Kampanyanin
sozciisti Josh Schwerin, Politico’ya

“Logomuza ¢ok fazla anlam katmay1
baskalarina birakacagiz” dedi.

Gegmisi temsil ettigi
suglamalartyla karsi karsiya kalan
Clinton igin gelecegi gdsteren bir ok
giiclii bir anlam tastyabilir. Lacivert-
kirmizi monogramin belirli kitlelere
yonelik varyasyonlari — 6rnegin
escinsel evlilikleri destekleme
amagli gokkusag versiyonu,
farkli eyaletler igin peyzaj igeren
versiyonlar1 — ortaya ¢ikmaya
basladigina gore bu logonun daha
¢ok sey sunabilecegi agiktir. @
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