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Sira yeteneginizi
sergilemeye gelince,
gormek ¢ogu zaman
inanmaktir — ve slayt
gosterimleri genellikle
yeterli olmaz. Bu
ipuglariyla oz-tanmitim
stratejinize birazcik sinema
sihri katabilirsiniz.

Video film su aralar ¢ok tutulan

bir mecra ve de hak vermek lazim:
Giderek daha fazla tasarimci
kariyerlerini ilerletmek igin video
filmi etkili bir 6z-tanitim araci
olarak kullantyor. Aralarinda serbest
¢alisanlar, is arayanlar veya kendi
tasarim sirketlerini igletenler var.

Video filmler “igerik pazarlamas1”
baslig1 altinda siralanan birgok
mecradan biri ve stratejik agidan
cok gesitli sekillerde kullaniliyorlar.
Tasarimcilar agagida sayilanlari
gergeklestirmek igin video filmleri
kullantyorlar:

Portfolyolarini canlandirmak.
Isinizin ekran resmi veya fotografi
gereken etkiyi yaratamazsa,
yeteneklerinizi gostermek igin
video film daha etkili bir yol
olabilir (6zellikle de interaktif igler
s6z konusu oldugunda). Ornegin,
Boston merkezli Cleveland
Design’in portfolyosunda bulunan,
Thomson Reuters igin iiretilmis,
hareket dedektorii kullanan ticari
sergi oyununun sunumunda video
kullanilmamis olsaydi, cazibesinden
¢ok sey kaybedebilirdi. Video
bu yeni ve karmagsik teknolojinin
anlagilmasini kolaylastirdi ve ayni
zamanda dokunma duyusuna hitap
eden, eglenceli bir ara¢ oldugunu da
gosterebildi. Neredeyse bir y1l sonra,
video filmin haftalik ziyaretgi trafigi
halen devam ediyor olsa da, gergek
6diil Thomson Reuters’da farkl: bir
departmanin filmi gérmesi ve sirkete
bagka bir etkinlikte kullanilmak
iizere oyun siparis etmesiydi.
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UZERINE

MESLEK KURULUSU

Bir sireci gdstermek. New
York merkezli MSLK, sirket
i¢i “360° Markalama” siirecini
sergilemek icin statik bir 6z-tanitim
sunumu yerine, prodiiksiyon degeri
¢ok yiiksek, ti¢ dakikalik bir video
kullantyor ve Ralph Lauren ve
L Oréal gibi biiylik misterileri igin
yaptigi isleri sergiliyor. Videoda
MSLK ’nin takip ettigi siiregler
bir dis ses tarafindan ayrintilartyla
anlatiliyor ve firma stratejik bir
partner olarak konumlandiriltyor.
Hatta bir boliimde, miisterilerin
onceki logolarinda iyi sonug
vermeyen noktalar irdeleniyor, hangi
yonlerin gelistirildigi ve bu islerin
hangi ddiilleri kazandig anlatiliyor.

Musteri adaylarini ve
musterileri egitmek. igerik
pazarlamasinin 6zl uzmanliginizi
kars1 tarafa en iyi sekilde ileten, sizi
hedef kitleniz agisindan bir lider
olarak konumlandiran ve dolayisiyla
sizi bir marka olarak pazarlayan
egitsel malzemenin gelistirilmesidir.
Yaratici profesyoneller igin bunun,
sirketlerini tanitan basit bir reklam
filmi ¢cekmekten ¢ok daha etkili
bir 6z-tanitim stratejisi oldugu
diisiiniiliiyor. igerik pazarlamasi
araciligiyla 6z-tanitim, 2014’te “You

Know Your Website Is Dominating
When...” (“Websitenizin

Piyasaya Egemen Oldugunu Nasil
Bilebilirsiniz?”) adl1 25 boéliimliik
video filmleri dizisini ¢eken,
solo-miitesebbis Amy Caracappa-
Qubeck’in de hedefiydi. Caracappa-
Qubeck’in bu isi, video araciligiyla
yapilan igerik pazarlamasinin
tanitim alanindaki gergek giiclint
hayata gegiriyor. Bunu nasil
basardigini asagidaki paragraflarda
daha yakindan inceleyecegiz.

Bir video filmleri

dizisinin anatomisi

Pazarlamada internetin nasil
kullanilacagi konusu dizinin ana
fikrini olusturuyor ve konumlandirma
ciimlesinde kendisini hemen belli
ediyor: “Ige Doniikler Igin Internette
Hakimiyet Kurmanin Sirlar1”.
Videolarin “Renk Planimizi Segerken
Kendimize George Costanza’nin
Gardirobunu Ornek Almiyoruz” gibi
esprili konu basliklari var.

Hedef kitle, ice doniik olup, yine
de internette varlik gdstermek isteyen,
pazarlama konusunda yardima ve
biraz da iteklenmeye ihtiyaci olan,
kiiglik ve orta capli B2B (Business-
to-Business) isletme sahiplerinden
olusuyor. Bu konudaki isteklerini
genelde soyle ifade ediyorlar: “Is
goren bir internet sitem var ama
bana yeni miisteriler getirecek bir
site istiyorum — markami bir sonraki
seviyeye tasiyacak ve ben satig
yapamadigimda benim yerime satig
yapacak bir site olsun.”

Caracappa-Qubeck bu piyasay1
g0z oniinde bulundurarak, 20 ana
bolim ve ayrica g ila alt1 dakika
uzunlukta ilave boliimler yapti. Her

videonun kendi bagina durabilen
bir biitiinliigl var — daha sonra
0z-tanitim araglari olarak ve yeni
e-posta verileri edinmek igin tegvik
amactyla kullanilabiliyorlar.

Kulaga ¢ok zor bir is gibi geliyor,
degil mi? Aslinda pek de 6yle degil.
Caracappa-Qubeck nispeten kolay
bir ig oldugunu soyliiyor. Bunu
yaraticilik grubunun tyeleriyle
birlikte, kendilerine meydan
okuduklar1 30 giinliik bir “vlogging”
(video ve blog yazimi) maratonunun
bir pargasi olarak gergeklestirmis.
Meydan okuma” formata aligmak
ve bir tema {lizerinde malzeme
toplamak hedefiyle, 30 giinliik
videolar tiretmekmis.

Caracappa-Qubeck’in 6z-
tanitim amagli, igerik pazarlama
videolarini nasil yarattigini — ve
sizin de nasil yaratabileceginizi —
konu bagliklarindan teknolojiye,
prodiiksiyondan dagitima ¢esitli
noktalartyla inceleyelim.

1. Hedef kitlenizin ilgi
alanlarina hitap eden konu
basliklan belirleyin. Segtigi
tema tizerinde beyin firtinasi
yapan Caracappa-Qubeck konu
basliklarinin uzun bir listesini
¢ikarmis, sonra bunlari siraya
sokmak i¢in indeks kartlari
kullanmig ve boylece maddeleri
karistirip eslestirmek kolaylagmus.
Konu bagliklari arasinda arama
motoru optimizasyonundan tutun,
markalamaya, forma karsilik
fonksiyon tartismasindan, sosyal
medyaya, hedef belirlemeden
6lgilibilime kadar her sey vardi.
Uzmanliginizi kanalize edin, ¢iinkii
sizi bir marka olarak tanitacak sey
tam olarak budur.
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HAREKETLI PAZARLAMA
Amy Caracappa-Qubeck, uzmanligini
kanalize ederek ve kigisel mizah duygusuna
sadik kalarak, kendisini pivasada stratejik
olarak konumlandiran Kendin-Yap tarzi
videolar tiretti.

2. Elinizde hazir bulunan
teknolojiyi kullanin. Kendi
igerik pazarlama videolarmizi
yaratmanin en iyi taraflarindan
biri: Gereken araglar muhtemelen
halihazirda elinizde mevcut. Dogru
yaklasgim benimsendigi takdirde,
pahali profesyonel ekipmanlara ve
hizmetlere ihtiya¢ duyulmayacaktir.
Caracappa-Qubeck iPhone 5 marka
telefonunun video uygulamasini, 6n
cepheden ve yatay bir pozisyondan
kullanmis. Clinkii biitiin
televizyonlar, bilgisayar monitorleri,
iPad ve iPhone videolar1 en iyi
sekilde yatay olarak gdsteriyorlar ve
YouTube da her zaman 16:9 oranini
kullantyor. Caracappa-Qubeck’in
tek yapmasi gereken, kendisi
kameranin 6niinde konusurken,
telefonu sabit tutmak igin, bir tripod
ve adaptdr satin almak olmus.

3. Uygun bir lokasyon secin.
Caracappa-Qubeck ev-ofisinin i¢inde
giines 15181 alan bir kose se¢mis (giin
15181n1n ayarmni yapmak biraz zordur
fakat pahali 151k diizeneklerine
ihtiyaciniz kalmaz ve de iyi goriintii
verirsiniz). Arkaplan gayet sade
tutulmus. Kisisel bir dokunus
eklemek ve izleyicilerin ilgisini canli
tutmak igin kryafetlerinde ve diger
Ogelerde ara sira degisiklikler yapmus.

4. Toplu prodiiksiyon yapin.
Bu Caracappa-Qubeck igin igin en
kolay kism1 olmus. Bir oturumda
birkag video kaydetmek suretiyle, bir
ay igerisinde, haftada bir giin, giinde
bes alt1 video ¢ikarmis. Bdylece
kariyerinde hayata gegirmesi
gereken diger seylerden geri
kalmadan diziyi tamamlayabilmis.

5. Kendiniz olun. Videolarda,
Caracappa-Qubeck’in tavri rahat ve
dostane. Yavas ve tane tane konusuyor.
Metin okumuyor ama zaman
zaman tripoda yapistirdigi indeks
kartlarina bagvuruyor. “Serbest
akan, sohbet tarzinda bir sunum
olmasini istedim,” diyor. Hatirlayn:
Uzmanliginiz1 iletiyorsunuz, ama
daha da 6nemlisi, kendinizi bir marka
olarak tanitiyorsunuz. Dolayistyla
miisterilerinize gergekten de kim
oldugunuzu gosterin.

6. Post-prodiiksiyon ic¢in
bolca zaman ayirin. Iste bu
noktada zaman acisindan biraz
fazla yatirim yapmaniz gerekebilir.
Caracappa-Qubeck videolarini
iMovie’ye yiliklemis, minimal
oranda kesme ve kurgulama
yapmis, baslik eklemis, sonra her
birini kendi YouTube kanalinda
yayimlamis. Bu sekilde, kisisel
websitenizle ulasacaginizdan daha
fazla izleyiciye ulagsmak miimkiin.

Video prodiiksiyon — nasil
bir yontem izlediginize bagl
olarak degismekle birlikte —
elektronik postayla haber biilteni
gondermek veya basili bir brosiir
postalamak gibi geleneksel
pazarlama araglarindan daha
fazla efor gerektirebilir. Ama
Caracappa-Qubeck’in dikkat gektigi
gibi: “Insanlarm heniiz benimle
konusmadan beni tanimalarinin
bir yolu. Bu 6nemli bir sey ¢linkii
piyasa aragtirmalarina gore,
insanlarin satin alma aligkanliklarini
kurduklar kisisel baglar
sekillendiriyor.”

Bir bagka deyisle, harcadiginiz
zamana degecek bir gaba, ¢iinkii
en 6nemli iki pazarlama hedefini
gerceklestirmenin inanilmaz etkili
bir yolunu sunuyor: bildiklerinizi
sergilemek ve miisteri adaylariyla
insanca iliski kurmak. @

Ilise Benun ulusal ¢apta sunumlar yapan
bir konusmaci, marketing-mentor.com’un
ve HOW ile birlikte Creative Freelancer
Business Conference’n kurucusu. Islerini
biiyiitme konusunda ciddi yaklasimi

olan tasarumculara ve diger yaratict
profesyonellere danigmanlik, tavsiye ve
saymanlik hizmeti veriyor. www.marketing-
mentor.com; @MMToolbox

ICEDONUK KIiSiNiN iKiLEMI
icedoniik bir kisi 6z-tanitim amagh bir videoda kendisini

nasil g6sterebilir?

Amy Caracappa-Qubeck bu paradoksla bircok yaratici
profesyoneli temsil ediyor. Ama iceddnik bir kisi olarak,

o kendisini spontan bir sekilde degil de, yapisal olarak
duizenlenmis bir ortamda daha rahatlikla ve en iyi sekilde ifade
ediyor. internetin cevrimici ortami ve ézellikle video da aslinda
bunun igcin mikemmel bir mecra. “Kameraya karsi konusmayi
¢ok daha kolay buldugumu séylemeliyim. Video ¢cekerken, neyin
gOrulup neyin silinecegdi Uzerinde butiin kontrol bana ait. Odada
baska kimseye ihtiyacim yok. Yalnizca benim olmam yeterli”
diyor Caracappa-Qubeck. “Kamuya konusmayi da o ylzden
seviyorum — dnceden planlaniyor ve ne diyecegimi biliyorum,

dolayisiyla malzememle rahatim.”

Beyaz sayfa

Sara Breselor
Communication Arts,
Eylil-Ekim 2014
Ceviri: Ash Mertan

Tasarim egitmenleri
ogrencileri saha icin
hazirlarken, oncelikle
gelecegin tasarimcisinin
tam olarak ne yapacagini
saptamalart gerekiyor.

Kiigiik bir sinav: on veya daha
az kelime kullanarak, modern
tasarimcinin roliinii tanimlayin. O
kadar kolay degil, dyle degil mi?
Ortalikta ¢ok fazla tasarimeci var
ama yaptiklari seyi anlatmak igin
ortak bir tanim bulmak giderek
zorlasti. Teknoloji, tasarimi zanaat
icindeki koklerinden uzaklastirdi.
Taslak aletlerini, kauguk tutkalini,
transfer harfleri ve T-cetvelini
devreden ¢ikararak, tasarimcinin
isinin belirli bir iiretim siireciyle
tanimlanmast nosyonunu da
degistirdi. Iletisim kanallarinin
fazlalhigi, bir mesaji1 kiiresel
bir izleyici kitlesine veya onun
iginde belirli sayidaki 6zel alt
gruplara ve hatta bireysel seviyede
odaklayabilme becerisi sayesinde,
“iletisim tasarimi1” diislincesi son
derece belirsizlesti. Meseleyi daha
da karmasiklastiran bir sey varsa, o
da teknolojinin demokratiklestirme
etkisi: bilgisayar1 olan herkes
grafik, baski, web ve hatta
interaktif tasarim yapmak, sonra
da bunlar1 neredeyse sinirsiz
bir ¢evrimigi izleyici kitlesine
dagitmak igin yeterli araci elinde
bulunduruyor.

Carnegie Mellon Tasarim
Okulu’nun miidiirti Terry Irwin
diyor ki: “Bu degisimler tasarimi
i¢sel hesaplagmanin ve firsatlarin
yogun oldugu bir doneme soktu.”
Profesyoneller, oturduklari
koltuklardan tasarim yapan insan
selinden ayirt edilmek igin yeni
yollar bulmaya zorlandilar. Fakat
ayni1 zamanda geleneksel sinirlari
kaldirilmig bir alanin alabildigine
acik kapsaminda islerini
yeniden tanimlama &zgiirliigiini
kazandilar. “Bir tasarimciya ne
is yaptigini sorun, her biri farkl
bir yanit verecektir”. Bu ciimle
New York’taki Gorsel Sanatlar
Okulu’nun Tasarim Yiiksek Lisans
programinin es bagkanlar1 Steven
Heller ve Lita Talarico’ya ait. Ve
devam ediyorlar: “Multi-disipliner,
ekstra-disipliner ve melezlestirilmis
bir yapiya kavusuyoruz.”

Belki de bu degisim doneminin
en ilging yonii sahanin biiyiik bir
kism1 bu kadar sorgulamaya maruz
kalirken, tasarimcilarin giderek

daha ¢ok giindemde olmalar1
ve ne yaptiklarindan ¢ok, nasil
yaptiklartyla ilgi ¢ekiyor olmalari.
Biiyiik kurumsal sirketlerden, sivil
toplum orgiitlerine ve hiikiimetlere
kadar her tiirden organizasyon,
“tasarim diigiincesi”ne asik oldu
ve tasarimin problem ¢ézme
yaklasimint her tiirden gayri-
iletisimsel tasarim meselelerine
uyarliyor.

Tasarim egitmenlerinin
yiizlestikleri soru ise 6grencileri
bu durumun getirdigi firsatlardan
yararlanmak konusunda nasil
hazirlayacaklari. Problemler
ilizerine diiglinme bigiminin
nerdeyse sinirsiz ¢esitlilikte
meselelere uyarlanabilecegi
bir disiplini nasil 6gretirsiniz?
Ogrencilerin gerekli becerileri
kazanmasini nasil saglarsiniz?
Ozellikle de bu beceriler birdenbire
bu kadar gesitlilik kazanmis ve elle
tutulmaz bir nitelige kavugmusken,
bunu nasil yaparsiniz?

AIGA, 2006 yilindan bu yana,
2015’in Tasarmmeisini Tanimlamak
baslikli bir proje tizerinde Adobe
ile birlikte caligtyor. Yakin
gelecegin basarili tasarimeisini
karakterize edecek becerileri
ve nitelikleri belirlemek igin
kapsamli roportajlar yapiyor, odak
gruplart olusturuyor, egitmenler,
igverenler ve saha gézlemcilerinin
katildig1 atolye galigmalar ve
anketler diizenliyorlar. Projenin
kilit 6nem tastyan bir pargasi
modern tasarimeinin sahip olmasi
gereken en 6nemli yetkinliklerin
stralandigi on {i¢ maddelik bir
listenin hazirlanmasiydi. Listenin
basinda temel tasarim becerileri

“Is cok daha az merkezi

ve ¢ok daha fazla
isbirligine odakli bir
hale geldi. ‘Kahraman
tasarimci’ hep biraz
gerceklikten uzak,
efsanevi bir karakterdi.
Bugtin tasarim
disiplininin disindan
meslektaglarimizia
cok yakin ve gergek
zamanli ¢calisma
stiregleri izliyoruz.
Calisma kabinlerinin
duvarlarinin tizerinden
birbirimize ig
paslayarak, baglantimiz
kopmusg bir sekilde
calismiyoruz.

Nathan Shedroff

Tasarim stratejisi bagkana,
California Sanat Koleji
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olan hiyerarsi, tipografi, estetik
ve kompozisyon bilgisi temelinde
gorsel ¢oziimler iiretebilme becerisi
geliyor. Ama listenin geri kalani
problem ¢6zme, strateji, kiiltiirel
farkindalik, etik, igbirligi, yonetim
ve iletisim konularina yonelik
odaklanmada ¢ok derin degisimlere
isaret ediyor. “Tasarimcilardan
daha karmasik problemler ele
almalar1 istendiginde, ¢oziimlere
baglam kazandiran liberal bir
egitimin eksikligini gézlemliyoruz,”
diyor AIGA’nin ist diizey
yoneticisi Richard Grefé. “Tasarim
okullar1 gegmiste beseri ve sosyal
bilimler alaninda ¢ok az sayida
ders sunardi; simdi bu ihtiyaci
kargilamak i¢in ya diger kurumlarla
ortaklik kurmak ya da fakiiltelerini
biiylitmek zorundalar.”
Grefé’nin altini ¢izdigi gibi,
bu yetkinlikleri tanimlamak,
geleneksel tasarim egitimi
programlarinin 6grencilerini
yeni ve cesur bir diinyaya
hazirlamak igin kendilerini adapte
etmelerine imkan saglayacak.
Ama tilkenin en ileri diisiinceli
tasarim egitmenlerinden bazilart
yalnizca adapte olmanin yeterli
olmayacagini soyliiyorlar.
“Miifredata bir tasarim diislincesi
veya siirdiiriilebilirlik dersi ekleyip,
bunu yeni bir program diye
lanse etmek yeterli degil,” diyor
California Sanat Koleji tasarim
stratejisi yliksek lisans programi
bagkani Nathan Shedroff. “Okullar
her konuyu nasil 6grettikleri
tizerine yeniden diistinmeliler.
Muhasebe, ekonomi, finans,
operasyon, ticaret hukuku — her

2

sey.
California Sanat Koleji’nin
tasarim stratejisi programi
kolej biinyesinde iki ii¢ tasarim
yiiksek lisans programindan
birisi. Diger ikisi de kamu
politikalar: tasarimi ve stratejik
Ongorii. Bu programlarin amaci
ogrencileri bizatihi tasarimet

“En giiclii programlar da,
viiksek lisans egitimi
strateji ve problem
coziimiine yoneliyor.”

Richard Grefé
AIGA iist diizey yonetici
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olarak yetistirmek degil, onlar1
iglerine tasarim perspektifinden
yaklagan ig diinyasi liderleri olarak
egitmek. “Konumuz yaratici
liderlik; yalnizca iiriin ve hizmet
gelisiminde degil, operasyonlarda,
insan kaynaklarinda, bilisimde,
finansta ve pazarlamada” diyor
Shedroff. “Her derste tasarim
diistincesini, miisteri odakl
yenilik, siirdiiriilebilirlik ve sistem
diisiincesini vurguluyoruz ve sosyal,
kdltiirel ve ekolojik etki gibi,
kar elde etmenin digindaki ticari
model degerlerini arastirtyoruz.”
Programlar ayni zamanda bir kugak
once tasarim egitiminin bir pargasi
olmayan ince yeteneklerin altin
¢iziyor. “Geleneksel programlar
¢ogunlukla 6grencilerin iletigim,
isbirligi ve liderlik gibi yetkinlikleri
grup projelerinde galisarak
kazanmalarini umut ederler. Ama
biz bu becerileri 6gretiyoruz
ve 6grencilerimiz bunlari
projelerde ve ekip ¢aligmalarinda
kullandiklarinda degerlendirmemizi
sunuyoruz,” diyor Shedroff.
Yaparak 6greniyorlar. Clinkii daima
proje temelli 6grenme kosullar
i¢indeler ve okuldaki ¢calismanin bir
pargasi olarak ¢gogu zaman gergek
organizasyonlarla calistyorlar.”
Gorsel Sanatlar Okulu’ndan
Heller ve Talarico bir giizel
sanatlar ytiksek lisans programi
yonetiyorlar. Bu bir MBA degil,
bir MFA; yani is yonetimi iizerine
bir diploma sunmuyorlar. Ama
¢oklu-disiplinlilik, girisimeilik
ve tasarimcinin kapasitesini ig
yOnetimi becerileriyle artirmaya
odaklilar. “Tasarimcilar is
insanlaridir: bazilarimiz hizmet
sunuyor, bazilarimizsa bir seyler
icat ediyor,” diyorlar. “Giderek
daha rekabetgi olan bir sahada iyi
sunum yapmaliyiz, iyi miizakere
etmeliyiz ve gesitli platformlarda
iyi calismaliy1z. Piyasaya gecerli
bir iiriin sunmak istiyorsaniz, kaga
mal olacagini, nerede satacaginizi
ve nasil bir kar elde edebileceginizi
bilmeniz gerekiyor.” Bu vasiflar
tasarim egitimine dahil edebilmek
i¢in, Heller ve Talarico tiim 6grenci
¢alismalariin uygulamali olmasina
ve 6grencilerin sahada girisimei
projeler iireten uzmanlarla daima
etkilesimde olmalarina 6zen
gosteriyorlar.
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Irwin dort yili agkin bir stiredir
Pittsburgh’daki Carnegie Mellon
Tasarim Okulu’ndaki yiiksek
lisans programlarini yeniden
yapilandirmak igin ugrastyor. Is
yonetiminden ¢ok, toplumda
siirdiirtilebilirlik yaratmaya ve
dogaya odaklaniyor. “Giglii
teknolojiler sekil vermekten ¢ok,
sosyal sistemlerde islev gdsteren
dinamikleri anlamaya yogunlasan
yeni bir tiir tasarim egitimini
zorunlu kildi,” diyor. Bu sonbahar
agilacak olan yeni yiiksek lisans
programlarinin tamami tema
olarak “etkilesim tasarimi” altinda
yapilandirilmis. “Etkilesim
tasarim1” insanlarin davraniglarini
sekillendirmek i¢in yapilan
tasarimin yaninda, kullandiklari
hizmetlerin ve iginde yasadiklari
daha biiyiik sistemlerin hareketini
de tasarlamak anlamina geliyor.
Kullanicit merkezli yaklagim
sosyal ve cevresel meselelere
dair etik tutum ve farkindaligin
icinde konumlaniyor ve bunlarin
bilgisinden yararlantyor. “Tasarim
inanilmaz derecede 6zgondergesel
(kendi kendini referans veren)
bir siireg takip etti,” diyor Irwin.
Dolayisiyla yeni programlar

(13

er sahada
uzmanlagsmaya yonelik
telagl bir kosturma
yvasandi. Bunu
vaptiginizda, kendinizi
bir dereceye kadar,
‘hiinersizlestirmis’
oluyorsunuz. Tasarim
programlarinin
cogu tam kapsamli
tiniversitelerde yer
almiyor, dolayisiyla
dar gergeveli egitim
stireclerinden
geciyoruz ve bu da bizi
gelecegimiz acisindan
avantajl bir konuma
tasimayabiliyor.”
Terry Irwin

Carnegie Mellon Tasarim
Okulu Miidiirii

ogrencilerin saha disinda gok
okuma yapmalarini ve problem
¢oztimiinde diger disiplinlerden
insanlarin dahil oldugu ekiplerle
¢aligmay1 6grenmelerini
gerektiriyor. “Mesleki dilinizi

bir kenara birakip, iletigim
kurabilmeniz lazim” diyerek
acikliyor Irwin. “On kisi bir araya
gelip yaratabileceginiz seyin kendi
kendine yaratabileceginiz herhangi
bir seyden ¢ok daha iyi olacagina
yiizde yiiz kanaat getirerek
¢aligmalisiniz.”

Irwin’in vizyonuna gore,
gelecegin tasarimeisi olumlu
degisimlere 6n ayak olabilen,
yenilik¢i ve siirdiiriilebilir insan
sistemleri ve yagam tarzlari
yaratabilen bir tasarimci. “Bir
anlam kitlig1 icerisindeyiz,” diyor.
Sayet tasarim havali goriinmek ve
6diil kazanmaktan ibaret olursa,
i¢i bos bir girisime doniisecek.”
Grefé, Shedroff, Heller ve Talarico
gibi, Irwin de, tasarim pratiklerini
diinyada bir etki yaratmak igin
kullanacak liderler yetistirmeyi
arzu ediyor. Ve bu etki geleneksel
cergevede tasarim mesleginin
eristigi sinirlarin gok daha otesinde
olacak. Is diinyasinda ve toplumda
tasarimin rolii izerine gelisen bu
yeniden diigiinme siireci, “aslinda
niceligin yaninda nitelige — yani
becerilere, arastirmaya, stireclere,
perspektiflere, onceliklere —
yeniden vurgu yapmakla alakali”
diyor Shedroff. “Kurumsal
seviyede alinan ¢ok sayida kararin
ardinda rakamlar ve dlgtimler var
ve bu durum hayatin en 6nemli
niteliklerinin verimlilik adina
silinip gittigi bir diinya yaratt1.” Bu
ileri goriislii egitimciler tasarimda
kullanilan 6zgiin problem
¢ozme taktiklerinin yasadigimiz
diinyay1 elle tutulur bir sekilde
degistirebilme potansiyelini
goriiyorlar. Grefé bunun mesleki
acidan nihayetinde iyi bir sey
olduguna isaret ediyor. “Tasarim
empati, yaraticilik ve uygulama ile
desteklenen biitiinlesik bir diisiince
sistemi igerir,” diyor. “Iletisim
problemlerinin ¢ézimiinden
insanlik deneyimini etkileyen
diger problemlerin ¢dziimiine
dogru ilerleme siirecinde, tasarim
toplumsal agidan giincellik kazand1
ve dolayisiyla daha degerli oldu.” @
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icat edildi. Aslinda Mad Men
dizisinin bir boliimiinde, bir grup
reklamcinin DDB’nin gergek bir
VW Kaplumbaga ilan1 karsisinda
sagkina dondiigii harika bir sahne
var. [lanin taslagi ve tipografisi son
derece sadeydi ve Avrupa etkisini
yansitiyordu, metin de arabanin
avantajlarini yeni ve zeki bir sekilde
yansitryordu. Bir devrimle kars1
karsiyaydilar.

Reklamcilik diinyasinin genis
kesimlerinin doniip dolasip yine
ayn1 noktaya gelmis olabileceginden
endiseliyim.

Lider marka-platform-inovasyon-
aktivasyon-dijital-stratejik-sagmalik
ajansinda, insanin tiiylerini diken
diken eden i unvanlari (6rnegin

“kod sairi”) olan Dalston’lu bir grup
Ozentiyi ayni reklama ayn1 anlamaz
edayla baktigini hayal edebiliyorum.

Reklam diinyasinin devlerin
omuzlart iizerinde yiikselip
tarihten ders almasi gerekir. Ancak
bu diinya bunu yapmak yerine,

Elli yil
sonra
bile hala
modern

Paul Belford
Creative Review, Ekim 2014

Ceviri: Leyla Tongu¢ Basmaci

Cesur bir goriintii, sade

bir grafik tasarim ve bir
avantaji satan bir metin;,
bu VW basin ilaninin neresi

demode?

Modern reklamlar 1950’1
yillarda New York’ta, Doyle Dane
Bernbach (DDB) tarafindan

New York merkezli reklam ajansit DDB 'nin “yesil ¢amurluk” basin ilani. Bu ilan, Merrell Yayinevi tarafindan yayimlanan

Remember Those Great Volkswagen Ads? adli kitabin genisletilmis yeni baskisinda yer aliyor.

The green fender came
offa’58.

The blue hood came
offa’'59

The beige fender came
offa'64.

The turquoise door came
offa'62.

Most VW parts
are interchangeable
from one year to the next.

That's why parts
are so easy to get.

“Bunun bir Volkswagen
reklami olduguna dair
en ufak bir stiphe var

mi? Tabii ki hayir. Az
ama o0z bir reklam.”

hepimizin teknoloji diinyasina dahil
olmamiz gerektigi gibi aldatici

bir gdriisii saplanti haline getirmis
halde. Miisterilerimiz namina
deliler gibi dijital zzmburtilar icat
ediyorlar ve birilerinin bu icatlar
tweet edecegini veya giindelik
haber programinin en sonundaki
eglenceli haber haline gelecegini
umuyorlar (ama nafile).

Sagmalik iste. Ne de olsa Mad
Men.

Halbuki reklam apayr1 bir seydir.
Cok daha giiclii bir seydir. En
bagarili reklam 6rnekleri, ikna edici
argiimanlar1 zeka ve espriyle bir
araya getirerek daha garpici hale
getirir. Benim i¢in 6nemli olan sey
mecra degil,
mesajdir. Bu
basin ilanini
buldugum
kitap onun igin

Onemli. Kitabin

ad1 Remember
Those Great
Volkswagen
Ads? [O miithis
Volkswagen
reklamlarini
hatirliyor
musunuz?]
ve Merrell
tarafindan
yayimlanmis.
Gliniimiiz
reklam
ajanslarimin
bu kitaptan
O0grenecegi
¢ok sey var.
Ornegin harika
calismalar
yaratmak i¢in
planlamacilara
ihtiyaglart
olmadigini
ogrenebilirler.
Kusura
bakmayin
arkadaslar. Bu
alanda ¢oktan
deneyler
yapildi ve
bu kitap o
deneylerin
inkar edilemez,
istatistiki
agidan anlamh
bir kanitidir.
Bu reklamlar,
planlamacilari
olmayan bir
reklam ajansi
tarafindan
yaratildi.

Bu kitap ayn1 zamanda bize
metnin nasil yazilmasi ve sanat
yonetmenliginin nasil yapilmasi
gerektigini de gosterir. Buradaki

“eski tarz”, “geleneksel” “basin”
ilanmni goz 6niine alalim
(Dalston’daki arkadaglarimiz
bu ilan1 hig siiphesiz bu sekilde
tanimlayacaklardir). Buradaki
miithis metin bir avantaji satiyor,
yani bu arabay1 almak i¢in bir neden
sunuyor.

Gorsel fikir de bu sayfanin
gormezden gelinmesini imkansiz
kiliyor. Bagliktan da, sagma bitig
satirindan da, hatta logodan da
vazgegmisler. Pekiyi ama bunun
bir Volkswagen reklami olduguna
dair en ufak bir stiphe var m1?
Tabii ki hayir. Az ama 6z bir
reklam.

Normalde bu noktaya gelince
metindeki apostroflarin neden
Futura fontu yerine baska bir
fonttan alindig iizerine diistiniirim.
Tuhaf bir se¢im. Ayrica kiigiik

“g” harfinin agag1 uzantisinin
neden bu kadar sikistirildigini
da merak edebilirim. Hatta jant
kapaklarindaki W logolarini
hizalamay1 unuttular diye
homurdanabilirim.

Ama bu reklamin yarim
yiizyi1ldan uzun bir siire 6nce
yapildigini ve gliniimiizde
goreceginiz herhangi bir
seyden daha modern oldugunu
diistindiigiimiiz zaman biitiin bu
sorunlar dnemini kaybediyor.

“Geleneksel”mis. Kusura
bakmayin ama, kiilahima
anlatsinlar. @

Paul Belford, Londra merkezli Paul
Belford Ltd. ajansinin kurucusu.
@belford_paul adresinden tweet atiyor ve
diger ¢calismalarint paulbelford.com’dan
gorebilirsiniz.
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