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O miithis
Volkswagen
reklamlarini
hatirhiyor
musunuz?
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Ceviri: Leyla Tongu¢ Basmaci

DDB Reklam
kampanyalarinin yeni bir
koleksiyonundan gériildiigii
tizere, Volkswagen’in
1960’lara ve 1970 lere ait
basim ilanlari bu alanda
bir zirve olusturuyor.

Neden modern araba reklamlar1 bu
kadar felaket seylerdir? Ve neden
bu reklamlari yaratmak bu kadar

UZERINE

MESLEK KURULUSU

zordur? Ustelik araba reklamlar
iki tam sayfalik bir reklam yapmak
gibi giintimiizde karsimiza ender
¢ikan bir firsat sunar. Ama bu
firsatlarin yiizde 99’unda elde
edilen sonug yavan ve siradan, para
israfindan baska bir sey degil ve
tasarimin en az ligte ikilik bolimii
sikict bir sekilde sunulmus, glimiis
renkli metalden devasa bir yiginla
kaplaniyor.

Son bir yildir bir araba
markasinin kiiresel kampanyasi igin
imkansizi elde etmeye ¢alismakla
ve sonugta higbir ilerleme
kaydetmemekle ugrastigim igin
bu konuda tahmin yiiriitmeye son
derece uygunum. Buradaki asil
sorun “k”yle baslayan o kelime.
Giiniimiizde arabalar konusunda
miithis bir “kiiresel” kampanya
yaratmak neredeyse imkansiz.

Cok fazla sayida pazar ve yetersiz
bilgiye dayali ¢ok fazla sayida
goriis s6z konusu ve herhangi bir
bilgiden tamamiyla yoksun ¢ok
fazla sayida paydas hayir deme

yetkisine sahip ama evet deme
yetkisine sahip degil.

Sonug, yavan, gérmezden
gelinebilecek ve etkili olmaktan
uzak, milyonlarca dolarlik bir para
israfi. Cok yakinda yakinlarinizdaki
bir billboardda, ekranda veya bir
derginin sayfasinda! Ve bdylece
masamda duran, The Sunday
Times Magazine’in (7 Eyliil)
arka kapaginda yayimlanan VW
reklamina geliyorum. inanilmaz
derecede kotii bir ilan. Ama
bu yaziy1 yaziyor olmasaydim
bunun farkina varmayacaktim.

Bu ilan1 burada sunmaya cesaret
edemedigim i¢in neye benzedigini
tahmin etmek zorunda kalacaksiniz
(bu da zor olmayacak, ¢ilinkii bu

yil gérdiigiiniiz tiim diger araba
reklamlarina benziyor).

Baslikta soyle yaziyor: “Daha
genis, daha rahat, daha Golf™.
Hmm... A¢ik mavi gokyiiziiniin
iizerine koyu zeminde agik renk
yazildigi igin bu baglig1 okumak
epey zor. Aslinda iyi ki de
bdyle. Ama sanat yonetmeninin
beceriksizligine dair bu 6rnek
aslinda bu reklamin sorunlarinin
en 6nemsizi. Fotografin orta kismi
boydan boya, giimiis renkli bir VW
Golf SV’nin arka yar1 profilinin
kusursuz ve imkansiz bir sekilde
1siklandirilmis, komik derecede
miikemmel goriintiisiiyle dolu.

“New Golf SV” [Yeni Golf SV]
kelimeleri de iri harflerle plakasina
yazilmis.

Tekerlekleri, okurda arabanin
giinesli, yavan, 6zelliksiz bir yerden
hizla gectigi izlenimi yaratmak
i¢cin kaba bir bulaniklik efektine
tabi tutulmus (gergi zaten fazla bir
sey gormilyoruz ¢linkii araba goriis
a¢gimizin tamamini doldurmus).

[lan metninin {izerinde bold
harflerle yazilmis alt baslik var.
Tahmin edeceginiz {lizere, orada

“The new Golf SV” yaziyor. Bir

seyi tekrarlayip durmak (iistelik
bold olarak) okur agisindan
asagilayici degil mi? Bu mesaji
ilk okuduklarinda onu anlamamisg
olabilecekleri ima ediliyor. Pekiyi
bu, potansiyel miisterilere nasil
davranilmasi gerektigi agisindan
iyi bir 6rnek mi? Biiyiik olasilikla
degil.

Alt bashgm altindaki ¢ kisa
metin satir1 o kadar sikici ki onlar1
okumaya baslayan kimsenin bu
satirlarin sonunu getirecegini
ger¢ekten sanmam. Logoya bagl
bir degil, iki satir var: logonun
solundakinde “Designed for life”
[Omiir boyu siirecek tasarim],
logonun altindaki daha kiigiik
puntolu satirda ise “Das Auto”
yaziyor. Isin daha da kotiisi,
reklamin en dibinde, ilan metniyle
ayni boyda ama ti¢ kat1 uzunlukta,
yakait tiiketim ve emisyon verileri
konusunda kimsenin okumayacagi,
sonu gelmeyen bir liste var. O kisim
gergekten ¢ok sikict.

Buradaki asil sorulmasi
gereken soru, 50 y1l 6nce New

DDB ajansimin Volkswagen icin yaptigi calismalar o kadar etkili oldu ki, uluslararasi pazarlar bile ayni stile bagvurdu.: Ingiltere den baswn ilani “1t’s possible”; “If gas pains persist, try Volkswagen”, 1974.

It's possible.

As for 0 we know nobody has ever bought

o Volkswogen because of its speed a practical cac

As o result the VW hos @ great imoge os foster thon many laster cors.

Its engine is 30 low-revving, s vintvolly

Ifgas pains persist, try Volkswagen.

Its vittes have clways been of the more  And procticolly noimage o3 6 perdormonce  impossible 10 over-work it So its top speed A VW goes a long way in relieving gos owning a new car. With Volkswagen's Owner's

homely kind cat is olso its cruising speed g i L s ;i !
‘Ancie<ocledenginethotcontbodorlieers  And we do hove o siory 1l go flot out oll day From the very doy problems—by getting terrific gas mileage. Security Blanket, you're provided with 'h: br’;‘
A paintwork job that can stay outoll night  The new 1500 c.c. VW does 78 mph. Fost you drive it out ofthe showroom It also relieves those little headaches—by care any car can have. ..in sickness and in healt

and never show it enough 10 get copped for speeding on ony  Volkswogens donit need rming-n needing pints of oil instead of quarts. And not The fact is Volkswagen con cure lots of

A shape thot doesal go out of style every  road in the country Though the police have boen /

roblems that most cars can't.
in foc, in the long run, the VW con prove known to disagree P

needing antifreeze
Moybe you should take two.

yoox, leaving the owner out of pocket S :
Plus it gets rid of nervous upsets due to
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York’taki Doyle Dane Bernbach
ajansinda sanat yonetmeni Helmut
Krone ve metin yazari Julian
Koenig tarafindan belirlenen
standart o kadar yliksekken, VW
reklamlarinin basina bdyle bir
seyin nasil gelebildigidir. Alfredo
Marcantonio, David Abbott

ve John O’Driscoll tarafindan
1982°de yazilan Remember

Those Great Volkswagen Ads? [O
miithis Volkswagen reklamlarini
hatirliyor musunuz?] kitabinin yeni,
genigletilmis baskisina bakanlar, ne
demek istedigimi anlayacaklardir.
Bu kitabin 350 sayfasi, goriip
goreceginiz en giizel reklamlari
igerir.

Aslinda bu harika kitab1 elime
alip yukarida tarif ettigim o korkung
reklamdan sorumlu olan herkesi bir
odada toplamak ve o reklamlarini,
modern reklam anlayisinin ardinda
yatan bu kitaptaki harika islerle
kiyaslamak isterim. O ekibin
¢abalarini savunmak igin neler
soyleyecegini gergekten merak
ediyorum.

Bu senaryoyu biraz siirdiirelim.
O sagma sapan baglikla baslayalim.
Zeka, espri anlayisi, cazibe,
Ozgliven, kendiyle dalga ge¢cme,
akilda kalicilik nerde? Sahi neydi o
baslik? Bu kitapta ytizlerce harika
ornek var, ama burada hepsini
sunmaya imkan yok.

Ama bir anligina da olsa, bir
afiste kiiciik bir VW kaplumbaga
resminin tizerinde “It makes your

“Will we ever kill the bug?”, 1965.

It makes your house
look bigger.

“It makes your house look bigger”, DDB den Si Lam tarafindan gergeklestirilmig tarihsiz bir billboard.

house look bigger” [Evinizin
daha biiyiik gériinmesini

saglar]; veya polis tarafindan

hiz yaptigi i¢in durdurulan bir
VW kaplumbaga fotografinin
altindaki “Its possible” [Neden
olmasin] gibi harika basliklarin
tadini gikaralim [her ikisi de
onceki sayfalarda sunulmustur].
Veya yine harika bir sekilde
kendiyle dalga gecen bir basliga
bir bagka 6rnek: Alabama’da
Scottsboro Emniyeti’nden Memur
HL Wilkerson’1n sahip oldugu
VW kaplumbaga marka bir polis
arabasinin altinda “Don t laugh”
[Glilmeyin] yazar. Glinlimiizde
yaratici bir ekibin bdyle bir

Will we ever kill the bug?

helped it make friel
8 million of them.

them that this was one
1 go out of style Imuch A fow

capt mak

reklami iiretebilecegini sanmam,
ama asil bir miisteri boyle bir
reklami1 kabul ederse o zaman ¢ok
sasarim.

Arabalarin fotograflarina gegelim.
VW’nin orijinal reklamlarmin
en kiicimsenen yonlerinden
biri, arabanin nasil sunulduguyla
ilgiliydi. Bu fotograflar, o
donemde moda olan asir1 derecede
airbrush edilmig fotograflarin
tam tersiydi. Genelde karmasik
stiidyo 1siklandirmasi yerine
dogal giinisigindan yararlanirlardi.
Abartili genis agili distorsiyonlarin
yerine de normal mercekler
kullanilirdi. Ve araba sayfa tasarimi
igerisinde ¢ok nadiren kocaman

olarak sunulurdu. Bagka bir deyisle
fotograflar gdsteristen son derece
uzakti. Bir anlamda daha diirtistlerdi.
Gliniimiizlin gergek olamayacak
kadar mitkemmel, piksel diizeyinde
kusursuz 1siklandirmasindan ve
tamamiyla ruhsuz 3D bilgisayar
tasvirleriyle tam bir tezat
olustururlardi.

Glinlimiiz miisterilerinin en yeni
modellerinin bas agagi fotografini
onaylamalari da tasavvur edilemez.
Ama bdyle bir goriintii bir derginin
sayfalarini karigtiran birinin hemen
dikkatini ¢ekecektir. S6z konusu
olan, burada da sunulmus olan “Will
we ever kill the bug?” [Bu bocegi
oldiiremeyecek miyiz?] reklami.

“Few things in life work as well as a Volkswagen” basin ilani, 1973.

T e vomoavy Ntws photo

Few things in life work as well as a Volkswagen.
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No point showing the ‘62 Volkswagen. It still looks the same.

P4

Is the economy trying to tell you something?

No heads will tura when you drive o

improvements that matter.

A few die-hards may think we've stolen
some of the VW's sporting flovor. But the
gos gouge may be more useful thon you'd
imogine. It will not only tell you whether
your tonk is € or F; it will prove you're

driving o '62.
1t could moke 1962 go down
in VW history as the yeor of the
big chonge.

“No point showing the *62 Volkswagen. It still looks the same”, 7962.

'62 Volkswogen home.

(Maybe an eogle-eyed neighbor will
notice that we've made the toil lights o
little bigger. But thot's the only clue.

Everything is right where we leftit in '61.
Including the price: $1,595.%

Inside is another story.

We've put oll our time and effort into

The '62 VW runs more quietly. There
ore now clutch ond brake cables los well
o3 new steering parts) thap never need
maintenonce. Heater outlets front and rear
for more even heating. Easier broking.

And 24 more.

One change is literolly a gasser.

We've odded o gos gouge. Our first,

If you've hesitated about buying a new
cor becouse of the economy, moybe you
should look into the economy of buying o
new Volkswogen.

To begin with, while the average new  only 5 cents.
cor sells for about $3185, 0 new YW sells

for only $1839*.

“Is the economy trying to tell you something?”, 7970.

That saves you obout $1300.
Then, while the averoge cor costs 10.9
cents o mile 10 run, o Volkswogen costs

Thot saves you cbout onother $700

every ysor lor 12,000 miles) you drive.
in just one year, it con bring your
totol savings to $2000.
In two yeors, $2700.

In three, $3400.
Happy doys are here ogoin.

Ayrica VW kaplumbagalarin gergek
hayatta kar, su baskini ve gamur gibi
sartlarla basa ¢giktig1 fotograflarin
yer aldig1 “Few things in life work

“It’s ugly, but it gets you there”, 1969.

as well as a Volkswagen” [Hayatta
¢ok az sey bir Volkswagen kadar iyi
igler] reklamint da seviyorum [her
iki reklam daha onceki sayfalarda

sunulmustur]. Giiniimiiziin 3D
bilgisayar programlarinda boyle
reklamlar i¢in bir diigme oldugunu
sanmiyorum. Bu reklam da

“A Volkswagen truck is a big crate”, 7962.

izleyicinin hemen dikkatini ¢gekecek
bir ilandu.

Bazen VW reklamlarinda
arabanin kendi bile yer almazdi.

ised ToAAT ISR OF AwteiA. e, SreEIAICE RO TRRE

A Volkswagen truck is a big crate.

It's ugly, but it gets you there.
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Ovur truck holds 170 cubic fuet of stuff.

Without stuffing.

(Actual capacity. 1,830 pounds, About
800 more thon o holf ton.)

It's our crate of o shape thot does ir.

Quiside, you don't see o long front
hood. [Our engine's in the rear. For extra
troction)

You cun park our truck in 3 feet less
space than o cenventicnal truck. (if's
only Zinches longar than our VW Sadare)

Once you're parked, you've gol o
doorway 4 feat wide. And double doors.
Right in the sice.

So you can get everything in and out
from the sidowalk.

Thers's also a lifi-up door in the rear.

For80 bucks® more you cangetanother
4-foot-wide doorway. And double doors.
Right in the other side.

. And we hoven't even men-
LV tioned the fegandory YW econ-
AVA gendory VW econ.

J omy. The extro tire wear. Etc.
Some crale.




“Remember those great Volkswagen ads?”

Office boys read them oloud by the
water cooler. College kids recited them ot
campus porties.

They were the markeling conversation
piece of the sixties.

To let the Beetle and its odvertising
poss on without @ permanent record

If you've ever owned o Beele, if
you've ever chuckled ot @ Volkswogen
odvertisement, or if you simply oppreciote
wit and style, you'll enjoy this book.

It's the tale of an ugly
duckling thot became an office
pin-up.

seemed o crying shome.
For surely, no cor wos ever more
loved, no odvertising more odmired.

In o way the two become indivisible.
The charming, honest advertising,
become part of the charm ond honesty of

the cor

ALFREDO MARCANTONIO DAVID ABBOTT  JOHN O'DRISCOLL

MERRELL

Remember Those Great Volkswagen Ads? 'in kapagi, Merrell Yayinevi. Bu kitap ilk olarak

1982 de VWGB Ltd 'nin metin yazari ve eski reklam miidiirii Alfredo Marcantonio, sanat
vonetmeni John O’Driscoll ve DDB 'nin Londra ofisinin eski yaratici yonetmeni ve idari
miidiirii, merhum David Abbott tarafindan derlendi. Bu yeni genigletilmig baskist basim ilanlart,
TV reklamlari ve billboardlar igeriyor.

VW Station Wagon basin ilani, /960.

When you stop at a gas station, it's usually not
to gel gas.

And i's not to get oil.

And if's not to get water. (The Volkswagen en-
gine is air-cooled.)

And it's not to stretch your legs, because the
Volkswagen Station Wagon seats 9 with comfort—
and with luggage —though it's 4 feet shorter than
o conventional wagon. @

Howtodoa
Volkswagen ad.

L Look ot the cor.

2. Look horder. You'l Find enough advanioges to Al o
ot of oda. Lika the oir-cooled engine, the economy, the
design thot never goes out of dole.

3. Donl exoggercie. for instonce, some people have
goten 50 mpg. ond more from o VW. But others hove
‘only monoged 28. Averoge: 32 Don promise more.

4. Coll a spade @ spode. And © suspension G suspen-
sion. Not Jomething bke “orbitol cushioning ™

5. Speok 1o the reoder. Donl shout He con heor you.
Especially i you ok sense.

6. Ponci shorp? You're on your own.

“How to do a Volkswagen ad”, 7962.

Gilintimiizde boyle bir seyi teklif
ettiginizi bir diigiiniin. Bu agidan
en sevdigim ornek, altinda kii¢iik
puntoyla “No point in showing
the '62 Volkswagen. It still looks
the same” [Volkswagen’in 62
modelini gostermeye gerek yok,
nasil olsa goriiniisii degismedi]
baslig1 olan bos sayfadir [bir
onceki sayfada sunulmustur].
Ama tabii bundan ¢ok daha
fazlasi s6z konusu. Uzerinde
VW logosunun oldugu bir Alka-
Seltzer tabletinin bir bardak suyun
iginde eriyisinin yakin ¢ekim
fotografina ve “If gas persists,
try a Volkswagen ” [ Gaza karsi
Volkswagen’i deneyin] basligina
ne dersiniz? Tek kelimeyle harika.
Veya grafik kagidi tizerine VW
kaplumbaga seklinde bir ¢izgi ve

“Is the economy trying to tell you

something?” [Ekonomi size bir sey
mi anlatmaya galisiyor?] bashgr.
Veya 1969°da aya inen aracin bir
fotografi ve “It’s ugly, but it gets
you there” [Cirkin olabilir, ama

ig goriir] seklindeki muhtesem
baglik. Hatta iizerine kabaca bir
VW minibiisiiniin ¢izildigi ahsap
bir sandik gorseli bile var. Hepsi
inanilmaz.

VW Golf SV’nin modern, sikici
tasvirinin bu 6rneklerden daha
akilda kalic1 olmast igin herhangi
bir neden var m1? Bir oda dolusu
modern pazarlama uzmaninin bu
konuda soyleyecegi ne olabilir ki?

Ama tabi eski VW reklamlarinin
hepsinin sahane basliklar1 yoktu.
Bazilarinin zaten bagliklari yoktu.
Solda yer alan, VW Station Wagon
i¢in yapilan benzinci reklamina
bayiliyorum. Metin o kadar iyi ki
reklamin bagliga bile ihtiyact yok.
Bu denli radikal bir reklam.

Ama logoya — veya bitig satirina

— ihtiyaci olmayan bir reklam

kadar radikal de degil. Bu kitapta
logonun olmadig1 42 basin ilani
saydim. Bu kadar m1 6zgiiven
olur? Tabii gliniimiizlin sézde
sofistike, ama aslinda aptalca
pazarlama ortaminda tasavvur
edilebilecek bir sey degil. Logoyu
kullanmamak, sanat yonetmeni

)

Krone’nin, reklama benzemeyen
reklamin daha etkili olduguna
dair mantrasindan kaynaklaniyor.
Gergekten de dyledir.

Bir oda dolusu modern ama ise
yaramaz pazarlama uzmaninin bu
kitaptaki bilgelikten en azindan
kismen yararlanacagini umarim.
Ayrica bu kitaptan bir baska
miithis reklam1 gergeklestirmeyi
denemelerini de isterim. Bu seferki

“How to do a Volkswagen ad” [Bir
Volkswagen reklami nasil yapilir].
Ama bunun igin ¢ok beklemem
gerekebilir. @
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