GRAFIK SANATLAR

Yazilar:

GRAFIK TASARIMCILAR

Sofistike
bir Teksash
yaratmak

Texas Monthly

dergisinin
yeni tasarimi

Allan Haley
Communication Arts,
Mart/Nisan 2013

Ceviri: Leyla Tongu¢ Basmaci

T.J. Tucker resim yapmay1 eskiden
beri sever. Altinci nesil bir Teksasl
olan Tucker kiigiikken, futbol
antrenmanindan ve ev islerini
yaptiktan sonra oturup saatlerce
resim ¢izermis. Bilylikbabasinin
okudugu National Geographic,

UZERINE

MESLEK KURULUSU

Scientific American, Time ve Texas
Monthly gibi dergilerin kapak
illiistrasyonlarini kopya etmeyi de
severmis.

O gocuk ondan yirmi y1l kadar
sonra, 2006da Texas Monthly
dergisinin kreatif direktorligiine
getirildi ve alt1 y1l boyunca derginin
imajima biiyiik katkida bulunan
ve 0diil kazanan tasarimlar {iretti.
Derken 2012’nin baglarinda
Tucker ile editor Jake Silverstein
dergiyi bastan tasarlama zamaninin
geldigine, derginin sadece
kozmetik makyaja degil, bastan
sona, tepeden tirnaga bastan
yaratilmaya ihtiyacinin olduguna
karar verdiler. “Yanlis giden bir sey
yoktu” diyor Tucker, “ama dergi
Teksasli koklerinden kopmustu.
Degisiklik yapma zamani gelmisti.
Jake de, ben de derginin sayfalarina
daha garpici bir stil kazandirmak
istiyorduk. ‘Hasin, eski tarz
Kovboy tarzini iyi yansitryorduk,
ama derginin ayni zamanda

Bagtan tasarimin temel taglarini yeni logo ve yazitipleri olusturuyor; Willie 'nin Texas

Monthly ‘nin yeni imajini begendigi belli.

ALOST GENERATION
AFTER LANCE

MICHAEL MORTON'S
LONG ROAD HOME

JOHN EDWARDS CAN'T
SINK LISA BLUE

CAN DALLAS SURVIVE THE ASSASSINATION AGAIN?

WHAT HAPPENED TO MY BOY SCOUTS? .

Yes,
thereis
a Santa
Claus.
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daha sofistike olmasi gerektigini
disiindik”.

Ardina bakarken
ilerlemeye devam etmek
Tucker ile Silverstein kararlarini
verdikten sonra hemen ise
koyuldular. “Derginin DNA’s1
acisindan hassas davrandik™

diyor Tucker, “ama hicbir seyi
degisiklikten muaf tutmadik.
Logodan yazitiplerine, metnin
puntosundan makalelerin ilk
paragraflarina, hatta folyolara
kadar her seyi incelemeye aldik™.
Degisiklikler dikkatli bir sekilde
ve acele etmeden gergeklestirildi,
ama tirkek bir sekilde degil. Cok
kapsamli ve dramatik degisiklikler
yapildi.

Derginin yayin igerigi de
incelemeye
alind1. Tucker’in
dedigi gibi,
hedef, “dergiyi

hem daha Yoo

GREG ABBOTT pﬁﬂ

Texas Monthly’nin sehpalarin

ve komodinlerin tizerinde uzun

stire kalip tadinin ¢ikarilmasini
saglamaktadir. Go¢ ve susuzluk gibi
konularin 6zel sayilarda ele alindigi
dergi, Teksas’mn en 6nemli sorunlari
konusunda da sayisiz tartigmaya

ev sahipligi yapar. Bu tiirden ciddi
makaleler, yemek, eglence ve yasam
tarzi alanlarinda daha hafif yazilarla
bliyiik bir zarafet i¢inde, yan yana
yer alir.

Tasarim ekibi

Tucker, dergisini bastan tasarlamak
i¢in yaratici ekibiyle bir yil kadar
sik1 bir ¢aligma siirdiirdii. Tucker,
sag kolu olan Sanat Yo6netmeni
Brian Johnson hakkinda soyle
diyor: “Johnson, bu iilkenin en

iyi yaym tasarimcilarindan biridir.

Bastan tasarimdan tam olarak faydalanan ilk kapak (iistte);
yazitipi ile imaj arasinda miikemmel bir kaynasma (altta).
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sofistike,
hem de daha
Teksas’a 6zgil
hale getirerek
ona daha
¢agdas bir hava
kazandirmakt1”.
Tasarim temelli
bu dontisiimiin
merkezinde
Tucker’in yazitipi
alanindaki
secimleri yer aldi.
Bu yazitipleri
ve Tucker’in
eslestirmeleri
dikkat ¢ekici
ve garpict,
hatta bazen
provokatiftir.
Aboneleri
300.000’1 asan
Texas Monthly
uzun bir siiredir
g0z Oniinde olan
bir yayindir.
Habercilik
alan1 giderek
hizlanip amansiz
bir hal alirken,
bu derginin
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Béliimii tammlayp metne giris saglayan Maelstrom ve toka seklinde gommeler (solda); Empire manset ve yeni folyo tasarimi (ortada); sayfalar: cerceveleyen ince ¢gizgiler ve

anchor barlar (sagda).

O olmasaydi bu tasarim projesi bu
kadar basarili olamazdi”. Tasarim
ekibinin diger iiyeleri arasinda
Yardimci Sanat Yo6netmeni Andi
Beierman, fotograf editori Leslie
Baldwin ve Sanat Asistani Nicki
Longoria vardi.

Logo

Texas Monthly’nin yeni logosu,
derginin neredeyse 40 yillik
tarihinde tiglincii logodur. Dergi
1973 yilinda ilk yaymlanmaya
basladiginda kullanilan logo,
Pistilli Roman yazitipiyle
gergeklestirilmis sade bir ¢izimdi.
1990°da Texas Monthly’nin Sanat
Yonetmeni olan DJ Stout, Dennis

Logonun gelisiminde ti¢ kusak.

Ama sonugtan ikimiz de memnun
kaldik™.

“Diigiindiigiimden daha uzun
stirdii” diyor Tucker. “Ama logonun
tam olarak istedigimiz gibi olmasi
¢ok onemliydi”. Nihai tasarimda
bir 6ncekinden daha giiglii ve
daha cesur bir logo var, ama
bir 6ncekiyle apagik bir sekilde
baglantili olmaya da devam ediyor.
Tucker, “Yeni logoya daha giiglii
bir karakter kazandirmak istedik”
diyor. “Ayrica orijinal logonun ball
terminal’lerini de geri getirmek
istedik. Buna buralarda Texas
Monthly cesaretini geri kazandi
diyoruz”.

Ortiz Lopez'den eski logoyu temel
alan yeni bir logo tasarlamasini
istedi. Lopez’in yaptig1 incelikli
degisiklikler arasinda harf
bi¢imlerinin daraltilmasi ve ball
terminal’lerinin ciddi derecede
kiigiiltiilmesi vardir. 2003°te ufak
capli bir giincellemeye tabi tutulan
bu logo 22 yil kullanild:.

Yeni logo konusunda ¢alismalar
derginin yeni tasarimindan epey
bir siire 6nce baglad1. Yeni logoyu
tasarlayan Jim Parkinson, “Bildigim
en uzun gebelik donemlerinden
biri oldu” diyor. “Kiiciik harf y’nin
ball terminal’i lizerinde bir aydan
uzun bir siire ¢alistik diyebilirim.
T.J. ne istediginden ¢ok emindi.

Yazitipi
Texas Monthly’nin biiyiik ¢esitlilik

gosteren, genis bir okur kitlesi
oldugu igin Tucker gdvde metninde
kullanilan ve Hoefler & Frere-
Jones’a 1smarladig1 Sentinel’i
kullanmaya devam etti. Bu iri

slab serif yazitipi, gesitli boyutlarda
¢ok okunakli olacak sekilde
tasarlanmist1 ve her yasta okura
uygundu. Ancak Tucker metin
boyutunu 9,25 puntoya yiikseltmeye
karar verdi.

Govde metnindeki daha goriiniir
bir degisiklik ise, yazitipinin nasil
kullanildigidir. Tucker iig stitunlu
yapty1 muhafaza etti, ama siitun
genigligini azaltt1 ve satir aralarin
act1. Ortaya ¢ikan metin bloklari
daha eski sayilardakilerden ¢ok
farkli degildir, ama okunmalar1 gok
daha kolaydir.

Tucker ayrica baglik metinleri
i¢in ¢ok sevimli olan Verlag’i (yine
Hoefler & Frere Jones tasarimi)
muhafaza etti, ama Maelstrom,
Empire, Tungsten ve Saracen gibi
yazitiplerini de bu karigima ekledi.

“Texas Monthly’nin ilk zamanlarinda
cok gesitli yazitipleri kullandik.
Ortaya ¢ikan hareketli sonuglar
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ilk sayilarm 6zelliklerinden biri
haline geldi” diyor Tucker. “Ancak
son yillarda, kullandigimiz yazitipi
sayisini azaltip durduk. Aslinda
eski sayilarin tipografik canliligimi
severdim ve son zamanlarda
derginin yansittig biitlin tonlari
iletmedigimizi diisiniiyordum”.
Tucker s6yle devam ediyor:
“Giddyup bile kullaniyoruz.
Aslinda sakadan bagladik. Ama
bu yazitipini kullanmaya Texas
Monthly’den daha uygun bir
yayin olabilir mi?”” Ancak bu
yazitipi derginin tek bir yeriyle
sinirlandirilmastir.

Dergide Verlag’in light,
medium, bold ve black’1 ile gesitli
boyutlarda birkag condensed
tasarim da kullanilmaktadir. Bu
yazitipi basliklar, decks, tanitim
kutulari, resim altlar1 ve sidebar
icin kullanilir. Verlag’in gesitli
tipleri kullaniliyorsa da, ana
tasarimi dergi i¢in gii¢lii bir gorsel
temel olusturmaktadir. Giiglii
sans serif lerin ve x-yiiksekliginin
giderek biyludigi diinyamizda
Verlag’in Art Deco havasi ve
minicik kiigiik harfleri, Tucker’in
bu dergiye asiladig1 sofistike stil
i¢in dingin bir tipografik temel
olusturdu.

Klim Type Foundry tarafindan
tasarlanan, kendine 6zgii ve
abartilt bir karakteri olan
Maelstrom yazitipi ise Yeme
Rehberi ve Muhabir boliimlerinde
biiyilik boyutlu ilk harf olarak
ve sumo giires¢isi boyutunda
kullanilmaktadir. Maelstrom’un
daha kiigiik — ama yine de etkili
olan — boyutlart Hayat Tarzi
boéliimiinde kullanilmaktadir.
Tucker’a gore, “Maelstrom, bize ¢ok
uygun olan, modern ama kovboy
tarzina 6zgii bir duygu veriyor. Evet,
biraz dikkat ¢ekiyor, ama yillara
meydan okuyacak”.
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Tucker ile Johnson,
grafik cegsitliligi zarif
tipografik iletigime
doniistiirme alanminda
son derece ustalar.
Kendinden emin ve
eglenceli tipografileri
derginin her yerinde
kendini gdsteriyor.

American Type Founders’in
1937 tasarimi1 Empire’n dijital
versiyonu, dergide kullanilan
yazitiplerine getirilen en 6nemli
ilavedir. Cok hafif bir Art Deco
nliansi igeren zarif, vurgulu bir
sans serif. Derginin sofistike
tipografisini teyit eden bu yazitipi,
Texas Monthly’nin daha giindelik
tipografik eslestirmelerinin yaninda
Dom Perignon’un lalesi gibi sik
duruyor. Empire bagliklarda 120
puntoya ulagabiliyor, boliimleri
tanitici basliklarda ise 24
puntoya kadar diigebiliyor — ve
daima harf espaslar1 ayarlanmis
kullaniliyor. “Bu fontu tutumlu
bir sekilde kullantyoruz, en gok
sayfa numaralarinda ve kapagin
bastan tasariminda goze garpiyor”
diyor Tucker. “Yayinin imajin1 asil
niteleyen yazitipi bu”.

Yazitiplerini eslestirirken
basvurdugu kriterler soruldugunda
Tucker soyle cevap veriyor: “Bir ara
dergide ¢ok az gesit kullantyorduk.
Dergiyi bastan tasarlaymca hem
daha sik olmasini, hem de giiglii ve
Kovboy tarzi bir imaja sahip olmaya
devam etmesini istedik. Tasarimda
ve yazitipindeki tezatlar bunu elde
etmemize yardimci oldu”.

Testler ve ince ayarlar
Tasarimdaki her degisiklik test
edildi, incelendi, tartisildi — ve
genelde Tucker’la ekibi memnun
olana kadar birkag defa modifiye
edildi. “Ogrendigim bir sey
varsa”, diyor Tucker, “o da, Brian
Johnson’1n bana sik sik dedigi
gibi, ‘Daima sevdigin bir seyleri
kaybetmeye hazir olmalisin’”.
“Bastan tasarim siirecinde hi¢bir
sey dokunulmaz degildi”, diye
devam ediyor Tucker. Folyolar,
Tucker’in ayrint1 konusundaki
titizligine mitkemmel bir 6rnek
teskil ediyor. “Folyo tasarimi
konusunda ¢ok arastirma yaptik.
Sayfa numaralar1 konusunda, ortada
mi yoksa kenara hizalt m1 olsun,
biiyiik font mu yoksa kiiciik font
mu olsun, roman m1 yoksa italik mi
olsun, yatay hizali m1 yoksa dikey
hizali m1 olsun, hepsine baktik.
Her fikri uzun uzun tartistik. Isi
tamamiyla farkli bir sekilde yapmak
istiyorduk, bu siiregte de kiigiik
bir kavram asla kiigiimsememeyi,
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her seyin nasil bir bag belasina
doniigebilecegini 6grendik”.
Sonugta Tucker’la ekibi sayfalarin
dis kenarlarinda dikey hizali
folyolara karar verdi. Tipografisini
biraz daha giiclii kilmak igin de
sayilarin tizerine bir 7, bir M ve bir
yildiz eklendi.

Tucker ile ekibi ayrica tasarima
roof bar dedikleri bir unsur ilave
ettiler. Bunlar, eslik ettikleri
hikayelerle ilgili yan bilgilerin
sunuldugu, ince gizgilerle
siirlanmig kii¢iik boltimleridir.
Roof bar’lar, hikayelerin basladig1
yerdeki toka seklinde ilk harfler,
paragraflart ayirt etmek icin
kullanilan paragraf isaretleri,
tanitim kutularinda kullanilan
devasa Maelstrom tirnak igaretleri
ve sayfalari dolduran gesitli yildiz,
ok ve imlegler, dergiye zengin bir
tipografik doku kazandirtyor. Bu
tipografik ¢esitlilik, sayfalarin
karmasik gériinmesine veya
zorlukla okunmasina yol agabilirdi,
ama Texas Monthly boyle degil.
Aralik sayisinda Johnson tarafindan
tasarlanan ve Willie Nelson’1 konu
alan iki sayfalik makale, resim,
yazitipi ve tipografik silislemeler
kaynastirilarak, bilesenlerinden
daha giiclii bir biitlin elde etmenin
enfes bir drnegini olusturuyor.
Tucker ile Johnson, grafik
gesitliligi zarif tipografik iletisime
doniistiirme alaninda son derece
ustalar. Kendinden emin ve
eglenceli tipografileri derginin
her yerinde kendini gosteriyor.
Mliistrasyonlar, fotograflar ve
yazitipi sayfa lizerinde milkemmel
bir sekilde kaynasiyor; higbiri
higbir zaman ayr1 yonler olarak ele
alinmyor. Texas Monthly’nin her
sayfasi, her tasarimi ¢ok hog bir
tutarliliga sahiptir.

“Bagtan tasarimin neredeyse
tamami Texas Monthly’nin zengin
yaratict gegmiginden ilham alindi.
Sonugta ofisimizde ‘Bati’nin
girisimci zihniyeti’ olarak bilinen
o ruhu canlandirmaya, ondan
yararlanmaya ¢alistik. Hepsi
birden yaratici siirece katkida
bulundu”, diyor Tucker. “Derginin

bugiinkii haliyle 1970’lerdeki halini

karsilagtirmak ilging olurdu, ama
¢ogu okurun biiyiik ¢apli farklar
tespit edecegini de sanmam”.
Texas Monthly’nin bastan
tasarimi sira dist sekilde uzun bir
stireg olarak gelisti. Tekrar tekrar

ince ayarlar yapmaktan ¢ekinmeyen

Tucker, siirecin hig¢bir kismint

yarim yamalak bir sekilde yapmadi.

Nihai kriter sonugtan tamamiyla
memnun kalmalariydi. Ekibin
¢ektigi zorluklar ve sikintilar
disaridan hissedilmedi ve Texas
Monthly’nin bagtan tasarlanma
stirecinin sonucu da tasarim
acisindan tam anlamiyla biiyiileyici
oldu. @

Ego ve logo

A. Selim Tuncer
Grafik Tasarim,
Mayis/Haziran 2014

Reklamverenlerin, ilan ve
reklamlarda, brosiir ve kataloglarda
yer alan logolarinin 1srarla daha

da biiyiitiilmesi talebiyle sik sik
ajanslari sikigtirdiklarint biliriz. Bu
durumun yalnizca iilkemize 6zgii
oldugunu da diistinmeyin. ABD’li
inld reklam yazarlarindan Luke
Sullivan, Tiirk¢e’ye de gevrilmis
olan “Satan Reklam Yaratmak” adli
kitabinda konuya deginiyor:

Miigsterilerin logolarina olan
diiskiinliikleri, erkeklerin bilirsiniz
iste, ....... ne olan diigkiinliiklerine
benzer. Onlardan konusmay:
severler. Onlara bakmay: severler.
Sizden ona bakmanizi isterler. Ne
kadar biiyiik olursa, o kadar etkili
olduklarini diistiniirler. Firsat
bulduklarinda baskalarinin
logolarma sinsice ve biraz da
korkarak bakmaya ¢alisirlar.

Hemen her kadinin da
soyleyecegi gibi, buna hi¢ kimse
aldirmaz.

Bir keresinde ¢ok kizan ve dfkeyle
ajansi arayan bir miisterimizi
hatirliyyorum. Ajansimizin kendi
sirketi icin yaptigi actkhava
reklamini gormiis ve logonun ¢ok iyi
goriilmedigini fark etmis.

Gereginden fazla

biiyiik logonun markada
bir ego sismesi
yansitabilecegini
ongorebiliriz. Oysa

her markanin sisik bir
egoya degil, saglam

bir 6zgiiven duygusuna
ihtiyaci vardir.

Goriismeyi yapan miisteri
temsilcisi “Oyle mi, bu billboard 'u
nereden gordiiniiz? " diye sormus.

“Ugaktan!”

Miigteri, u¢agr La Guardia
havaalanmina inis izni i¢cin daireler
cizerken logosunu géremedigi icin
kizmgtt.

Yine de ona biraz yardimci
olalim, eger miisterinizin logosunun
boyutu ile ilgili bir sorunu varsa,
once sunlari sorun: “Reklamin iyi
oldugu konusunda hemfikir miyiz?
Stratejik olarak dogru ve yaraticilik
anlaminda akilda kalict mi? Oyle
degil mi?”

Eger reklamin, bagarili bir
sekilde okuyucuyu durdurduguna ve
merakint uyandiracak bir oneriyle
onu mesgul ettigine katiliyorsaniz,
peki okuyucunun arayacagi
bir sonraki seyin ne oldugunu
diistiniiyorsunuz? Bagka bir
reklamin logosuna bakacag stipheli.
Suya yazmadiginiz siirece okuyucu




mutlaka onu bulacaktir. Boyutunun
onemi yoktur.

Sullivan devam eder:

Biiyiik logolarin yazildig
yerlerde satiglar artar mi? Kendinizi
tanitirken isminizi giirleyen bir
tonda mi séylersiniz? “Merhaba,
benim adim Bob Johnson!”
Kartvizitleriniz kapt énlerine
konan hosgeldiniz yazili paspaslar
biiyiikliigiinde midir? (...) Eger
bir reklam bagsarili bir sekilde
faydayr sunabiliyorsa, logonun
biiyiikliigii sadece tasarim kalitesi
agisindan onemlidir; bu da sanat
yonetmeninin iyi egitilmis gozlerine,
yani sezgilerine birakilmasi gereken
bir konudur. Miisterinize, bu soyut
olayin, bu sezginin bizim igimiz
oldugunu kibarca hatirlatmanin bir
yolunu bulun.

Bir mesaji iletme cabasi iginde
olan grafik bir eserde belki de
en 6nemli husus, hem eserin
muhatabinin algisini denetlemek
hem de iletisimin hiyerarsik diizenini
kurgulamak amactyla elemanlarin
birbirlerine olan oranlarina dikkat
etmektir. Mesela eger elemanlarin
hepsini benzer bilyiikliikte yapmaya
kalkarsaniz mesajda ilk algilanmast
gerekenle son algilanmasi gereken,
yiiksek sesle konusmasi gerekenle
fisildamasi gereken elemanlar
arasinda bir karmasa yaratir,
eserin muhatabinin da kafasini
karistirirsiniz. Ayrica birbirine yakin
biiyiikliikteki elemanlar birbirlerinin
151g1n1 sondiiriirler, hepsi kocaman
kocaman olsalar bile... Tabii
elemanlarin birbirlerine olan
mesafeleri ve i¢inde yer aldiklari
uzamin durumu da énemlidir.

Miisterinin 1srarla logosunu iri
istemesinin kendince mantikli ¢esitli
gerekgeleri olabilir. Belki en biiytlik
etmen, logonun goriinemeyecegi
endisesidir. Oysa isini bilen bir
grafik tasarimci, her ne biiytkliikte
olursa olsun, o logoyu gosterir.
Gereksiz irilik durumunun ise
grafik eserin muhatabinda ne gibi
bir algilamaya neden olacagini
irdelemek gerekir.

Mesaj hiyerarsisi agisindan
baktigimizda Sullivan’mn “logonun
biiyiikliigiiniin sadece tasarim
kalitesi agisindan 6nemli oldugu”
goriisline katilmamiz pek miimkiin
olmaz. Hatta daha da ileri
gotiirebiliriz; bence bu durum,
(miisterinin niyeti her ne olursa
olsun) markanin psikolojiyle ilgili
algilamalar yaratir.

Gereginden fazla biiylik
logonun markada bir ego sismesi
yansitabilecegini 6ngorebiliriz.
Oysa her markanin sisik bir
egoya degil, saglam bir dzgiiven
duygusuna ihtiyaci vardir.

Ralph Waldo Emerson’in bir
soziiyle bitirelim: “Kim oldugunu
oyle bir haykiriyor ki, ne dedigini
duyamiyorum.” @

Internette
dusunce
liderligi

Print, Nisan 2014
Ceviri: Ash Mertan

Stratejik web igerigine
verilen 6nem izleyicinin
giivenini kazanma konusunda
stiregiden kavgayi kizigtiriyor.
Iste bilmeniz gerekenler.

“Diigiince liderligi”, onun isbirlik¢isi
olan bir diger terim “igerik
pazarlama” ile birlikte su siralar ¢ok
moda bir ifade. Peki bir markanin
internetteki varlig1 baglaminda
kullanilan “diistince liderligi”
terimi gliniimiiz tasarimcilaria
tam olarak ne anlam ifade ediyor?
iki sey: Miisterilerinin stratejik
ortaklari olan tasarimeilarin
oncelikle bir diigiince liderligi
stratejisinin giliclinii nasil avantaja
¢evirebileceklerini anlamalari
gerekiyor. Bunun yaninda hem
miisterileri hem de kendileri igin,
diistince liderligiyle iliskili igerigin
tanitimini yapmak igin gerekli
teknik ve tasarimsal gereklilikleri de
anlamalilar.

Gergek su ki markalar arasi
rekabet magaza reyonlarinin
Otesine gecmis ve izleyici-merkezli
igerikler araciligiyla internette
verilen ¢ekigmeli bir miicadeleye
doniismiis bulunuyor. Birgok firma
ve miisteri internet igeriklerinin
giiclinden faydalanmak istiyor. Bunu
yaparken amaglari belirli bir konuda
degerli bir bilgi kaynagi olarak
taninip, diisiince liderligi statiisiinii
kazanmak.

Peki diistince liderligi statiisiine
gercekten nasil ulasilabilir?

Iste bu noktada devreye “igerik
pazarlama” giriyor. Zamant
yakalayan, giindemle alakali ve
fark yaratan igeriklerle bu miimkiin.
Amag ise insanlarda markaya karst
giiven gelistirmek ve nihayetinde
kullanicilart markayla iliski
kurmalari i¢cin motive etmek. Bu
giiveni kazanmak igin diisiince
liderligi izleyicisini egitmeye
odaklanmali, ona satig yapmaya
degil. Igerik pazarlama alaninda
hayli yaygin olan hizli satiglarin
aksine, diisiince liderliginin
izleyicide markaya yonelik
olusturdugu giiven zaman iginde
yavag yavasg insa ediliyor.

On yil kadar 6nce, diisiince
liderligi statiisiine ulagmak, sonu
gelmez konusmalar, basin biiltenleri,
ticari dergilerde yayimlanan
makaleler ve meshur yazarlarin

kaleme aldig1 yazilarla verilen
zorlu ve uzun bir miicadeleydi.
Ancak bugiin internet, markalara
kendi iletisim kanallarini
sagliyor. Markalar sahip olduklar1
medya platformlarini kullanarak
(e-biiltenler, webinarlar, beyaz
sayfalar, arastirma yazilari,
seminerler, teknik kilavuzlar ve
sosyal medya) hedefledikleri

miisterilere dogrudan ulasabiliyorlar.

Nihayetinde marka, izleyicilerin
istedikleri ve ¢ogunlukla arkadaslar,
is arkadasglar1 ve tanidiklar gibi
tgtlinci elden edinebildikleri
giivenilir bilgileri sagliyor. lyi
igerik olusturmak eskisinden daha
kolay olmamakla birlikte, igerigin
genis kitlelerle paylasilmasi artik
markanin elinde olan bir sey.

Tasarimcilar agisindan, diisiince
liderligi tizerine ¢aligmak
igerik tasarimina yonelik yeni
yaklasimlari dikkate almak
anlamina geliyor. Yani kelimeler,
goriintiiler, enformasyon
grafikleri, illistrasyonlar ve
videolarin bir biitiinliik i¢indeki
akislarini, iyi organize edilmis ve
6lgeklendirilebilir bir hikdyeye
terciime edebilmeliler. [gerigin
aramalara en verimli cevaplari
verecek sekilde diizenlenmesi
ve ¢ok sayida farkli cihazda
okunabilmesinin saglanmasi
basariya ulagmak igin kritik Gnem
tagtyan diger unsurlar. Diisliniin ki
ontimtizdeki y1l, diinya iizerindeki
akill telefon ve mobil cihazlarin
say1st 7,3 milyara ulasarak,
gezegenin niifusunu agmis olacak.
Markayla iligki kurmak i¢in tercih
edilen yontem mobil kanallar
oldugu igin, igerigin telefonlar
ve diger mobil cihazlardan
kolaylikla erisilebilen, kullanicinin
ihtiyaclaria duyarlilikla yanit
verebilen tasarimlarla sunulmasi
gerekiyor.

Tasarimcilar diistince liderligini
yalnizca miisterileri i¢in bir iletigim
stratejisi olarak diiginmemeliler.
Pazarlama acisindan bakildiginda,
bu yonelim tasarimcilara miisteri
¢ekmenin bagka bir yolunu sunuyor.
Degerli igeriklerin avantajlarindan

faydalanarak miisterilerin tasarim
konularini ve yaklagimlarini1 daha
iyi anlamalarma yardimci oluyorlar.
IDEO gibi firmalarin 6zgiin ve
benzersiz siiregleri, kitaplar ve
makaleleriyle kendilerini tasarim
diisiincesi uzmanlari olarak nasil
tesis ettiklerini bir disiiniin. Ya
da baska bazi firmalarin marka
siralama sistemleriyle veya
stirdiiriilebilirligi kilavuz ilke
olarak kabul etmeleriyle kendilerini
diger firmalardan ayristirarak,
marka gurular1 olarak nasil
konumlandirdiklarii diisiiniin.
Diistince liderligi igerigine odakl
bu yonelim, iletisim stratejilerinin
evrim siirecinde yeni bir agamay1
isaretliyor. Igerigin artik stratejik
bir deger olarak kabul gérmesiyle
birlikte, tasarimcilar da onu biitiine
entegre etme konusunda daha
akillica yollar izlemeye basliyorlar.
Bu konuda ustalik kazanmak yeni
bilgiler ve beceriler gerektiriyor.
Ama endiselenmeye liizum yok:
Sayet yakin ge¢misin bize gosterdigi
bir sey varsa, o da tasarimcilarin
degisen kosullara adapte olma
yeteneklerinin son derece gelismis
oldugudur. @
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