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Zildjian in kokenleri

17. yy Osmanl
Imparatorlugu’na kadar
uzamyor. Kaligrafik logosu
gergek bir miras devralmis
bir markayla karsi karsiya
oldugumuzu hatirlatiyor.

Harika bir
simbal icin
harika bir
sembol

Michael Avemy
Creative Review, Ocak 2012

Ceviren: Ash Mertan

Logo: Zildjian
Tasarim: David Lizotte, Gunn
Associates, 1976

Miizik artik eskiden oldugu

gibi kabilesel bir fenomen

degil. Beraberlerinde bir giyim
tarzi, dans etme, diinyay1 gorme
tarzi getiren, ergenlik ¢agindaki
genglerin aidiyet ihtiyaglarimi
doyuran, kendine 6zgii ve orijinal
miizik hareketleri artik gegmiste
kaldi. Miizik gruplarinin logolari

ESLEK

da artik eskisi gibi degiller,
alblimden alblime degisiyorlar.

Bugiin miizikte kabilesel
bir sadakat arayis1 i¢indeyseniz,
enstriiman markalariin diinyasina
dalmakla daha iyi edersiniz.
Oradaki boliinme gizgileri gayet
keskin, sadakatler genelde dmiir
boyu. Ergenlik 6ncesinden itibaren
idollerin ellerindeki Fender’ler,
Gibson’lar, Marshall’lar, Vox’lar,
Korg’lar veya Moog’lardan
¢ikarttiklart giizelim melodilere
duyulan hayranlikla tohumlari
atilmis bir sadakat bu.

Bu markalardan birgogu

nesillerden beri varligini siirdiiriiyor.

Zildjian ise biraz daha uzun
zamandir var. Davulcularin
simballerinin {izerinde firmanin
siyah kaligrafik yazisini fark etmis
olanlar markanin sohret taifesinden
ilk onayimi 1618 yilinda Osmanli
Imparatorlugu Hiikiimdar1 Sultan I1.
Osman’dan aldigimi 6grendiklerinde
sasirabilirler.

Higbir miizik markasinin bu
kadar eski, bu kadar zengin ve
bu kadar otantik bir seceresi yok.
Amerika’nin en eski aile sirketi
Birlesik Devletler’den daha eski —
kokenleri ise biiyiik bir Islami
imparatorlugun kalbinde yatiyor.
Nesiller boyunca formiilii bir
sir gibi saklanan kalay, bakir ve
giimiis alasim1 aritma islemini ilk
defa 17. yy’da Konstantinopol'de
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Avedis Zildjian 111, 1929 da Quincy, MA daki Zildjian Fabrikast 'nin éniinde.

yasamis olan Ermeni simyager
Avedis Zildjian bulmus. Seslerinin
berrakligi, giicti ve stirekliligi

ile taninan simballeri sultanin
takdirini kazanmis. Sultanin elit
yenigeri ordulari bu simballeri
diismanlarinin 6diind patlatmak igin
kullanirlarmis.

1920’lerde halen kiiciik gapli
olan aile sirketi, yasanan caz
patlamasindan kazang saglamak
igin Tirkiye’den kalkip Quincy,
Massachusetts’e tagindiginda,
Zildjian modern simbal gesitlerinin —

‘hi-hat’, ‘splash’, ‘ride’ — ve bununla
beraber modern miizikte davul

ve perkiisyon sesinin geligimine
onciiliik etmek i¢in Gene Krupa gibi
davulcularla galist1.

Ancak firmanin istikrarli bir
gorsel kimlige yatirim yapmasi
1970’1eri buldu. Televizyon
karsisindaki milyonlarca pop
ve rock miizik hayraninin
simballerini taniyabilecekleri
bir isaretleri olmamasi onlari

Armand Zildjian, Zildjian Fabrikasi'nda
davulcu Buddy Rich ile birlikte.

6nemli bir avantajdan yoksun
birakiyordu. Yerel peyzaj kuliibiiniin
bir toplantisinda esleri arasinda
gergeklesen tesadiifi bir bulusmadan
sonra Robert Zildjian, basili reklam
malzemeleri ve ditkkanlardaki

“simbal agac1” sergilemelerinde

kullanilmak tizere bir logo

Iki adet Zildjian simbali, halen aile regetesine girve yapiliyorlar. Michael Avemy 2012 de yayimlanacak LOGO ve beraberindeki yardimci kitap Logotype in yazari. evamy.co.uk
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“larihsel malzeme
yontinden ¢ok
zenginlerdi ve dne ¢ikan
bir sey varsa, o da
kaligrafiydi.”

David Lizotte

tasarlamasi i¢in David Lizotte’yi
tuttu.

“Tarihsel malzeme yoniinden ¢ok
zenginlerdi” diye hatirliyor halen
Zildjian’1n fabrikasina ii¢ dort
kilometre mesafede oturan Lizotte,

“ve One ¢ikan bir sey varsa, o da
kaligrafiydi — 6zellikle de Avedis
Zildjian I1I’tin elyazisiyla ismini
yazdig bir kagit pargasi. Bunu
kursun kalemle yeniden ¢izdim ve
stidyomuzda (Gunn Associates)
bir harfleme sanatgisi, harfleri
maskeleme filminden kesti ve
cizgiler siiper belirgin oldu. Iste
bu kadar! Arastirma yok, biiyiik
program yok, biiyiik para yok!”

Bir sekilde, Lizotte son derece
¢agdas ve bu zamana ait bir seyde
350 yillik bir marka mirasint
yakalamay1 bagarmis. Davul
setlerinin genigledigi, rock miizigin
daha egzotik tesirlere agildig1 bir
zamanda, Zildjian logosu dogru
akora basmis oldu. Ve bu sonug
markaya kendi kabilesel rekabeti
acisindan da yaradi: Robert Zildjian
kendi sirketi Sabian’1 kurmak igin
ayrildiginda, Zildjian formiilinii
de beraberinde gotiirdii. Simbal
agisindan iki firma arasindaki
rekabet kizgin ama logoya gelince
rekabetten soz edilemez bile. @

Degisimin
temsilcileri

Belinda Stening,
Curve dergisi editorii
www.icograda.com
Ceviri: Beril Tiilii

Tatjana Dzambazova daha
talepkar, tasarim bilinci
geligmis tiiketiciler ve tiriin
gelistirmede tasarimcilarin
biiyiiyen rolii hakkindaki
glincel egilimler tizerine
diigiincelerini paylagiyor.
Tasarimin demokratiklesmesi,
biiyiiyen DIY (do-it-yourself,
kendin yap) hareketi ve
tasarim mesleginin gelecegi
hakkindaki gézlemlerini
anlatiyor.

Mimari tutkunu ve teknolojiye
merakli olan Makedonya dogumlu
Tatjana Dzambazova, amaci

“herkesin igindeki yaraticiligi

ac1ga ¢ikarmak” olan Autodesk’te
Autodesk Tiiketici Grubu

adinda yeni bir grupta Yaratici
Tiiketiciler’de iist diizey {irlin
midiirii. Mimarlik egitimi alan
Dzambazova muhtesem iletisim

ve organizasyon becerilerine sahip.
Once Viyana, sonra Londra’da 12
yil boyunca kendi mimarlik ve ig
mimarlik biirosunu isletti. 2000
yilinin sonuna dogru da Autodesk’e
katildi. Autodesk’te Revit’in

iriin midiiriydii ve yillarca tiriin
gelistirmenin bagindaydi; Revit
iizerine yazdig1 bir¢ok kitapla,
mimarlar arasinda Revit Kraligesi
olarak {inlendi. Su an San Francisco
merkezli calisiyor.

Curve editorii Belinda Stening
yakin zamanda Dzambazova’yla
Melbourne’de biiyiik akimlar —
tasarimin degisen roli, teknolojinin
demokratiklesmesi — ve onlarin
tasarim mesleginin gelecegi i¢in ne
ifade ettigi hakkinda konustu.

Tasarimin degigen rolii nedir?

Glinlimiizde tasarim eskiden
oldugundan daha fazla 6neme sahip.
Pazardaki {irlin segeneklerinin
¢oklugu, evrensel baglantilar
ve yogun rekabet, tiiketicilerin
tasarimdan daha iyi anladigi, daha
secici ve hassas oldugu bir ortam
yaratt1.

Tiketiciler bir Girlinii segerken,
artik sadece kaliteye ve islevsellige
dikkat etmiyor; begendikleri,
eglendikleri, ilham verici ve
yenilikg¢i tirlinler ariyorlar. Duygusal
anlamda baglanabilecekleri iiriinler
artyorlar. Gelecegin tiiketicileri
iiriin 6zellikleri arasinda degil farkli
duygusal diinyalar arasinda se¢im
yapacak. Bir {irline iyi tasarlanmig
demek i¢in marka, tasarim, islev,
performans ve hizmet arasinda
bulanik sinirlar var artik.

Apple bunu yapan tek sirket degil,
ama biiytik ihtimalle iyi tasarimin
herkes i¢in 6nemli oldugunu
kanitlayan sirket. Onlarin asil
bagli olduklari ilkeler tasarimda
yenilik, kolay kullanim, basitlik
ve kalite. Bu degerlerin ortak
birliktelikleriyle, inanilmaz bir
duygusal bag kurabilen birgok
iiriin yaratmay1 bagardilar. Apple,
diinyaya, {irlin tasarlarken yenilik
ve tasarimin “ne” degil, “nasil”in
onemli oldugunu ve hem kolay
kullanilabilen hem de giiglii ve
giizel olabilen, kullanicisina yeni
diinyalarin kapilarini agan iiriinler
yaratmak igin tirlinlerde ne gibi
azaltmalar yapilabilecegini tim
diinyaya gdsterdi.

Is diinyasinda “tasarimcilar
degisimin temsilcileridir” derken
neyi kastediyorsunuz?

Sirketler artik kalite veya fiyat
konusunda yarigamiyorlar; her
sey tasarimda bitiyor. Bir tirtinii
digerinden ayiran tek sey tasarim.

Tatjana Dzambazova, Creative Consumers, Autodesk Consumer Group iist diizey tiriin muidiiri.
Fotograf Joe Burull.

Insanlar begendikleri iiriinlerden
baskalarina bahsederken tasarimini
anlatiyorlar.

Sony sirketini 80’lerin sonunda,
tasarim kalitesi lizerine kurdu.
Norio Ohga’nin, Sony’nin eski
yonetim kurulu tiyesi ve CEO’su, su
climlesi ¢ok sik kullanilir: “Sony’de
biz rakip tirinlerin hepsinin, bizim
irtinlimiizle ayn1 teknolojiye, fiyata,
performansa ve 6zelliklere sahip
oldugunu varsayariz. Pazarda bir

tirtinii digerinden farkl kilan tek sey,

tasarimdir.”

Cogu diinya ¢apindaki sirket,
basarinin ve yeniligin anahtarimin
tasarim oldugunu benimsedi
ve son on yilda fikirlerinin hep
yenilenmesi i¢in hem kendi
tasarimcilarinin sayilarmi arttirdilar
hem de disaridan yenilik ve
tasarim ajanslariyla ¢aligmaya
bagladilar. Sirketler ayrica farkli
yerel bagliliklar, zevkler ve tarzlar
olduklarini anladilar ve tiiketicilerin
farkli kiiltiirlerini, aligkanliklarini
ve davranislarini 6grenebilmek
i¢in diinyanin birgok yerinde yerel
stiidyolar kurdular.

Tasarim ve tasarimcilarin rolii
yaraticl besin zincirinin en alt
seviyesinden, birgok yaraticilik
agint birlestiren bir 6ge olmaya
dogru ilerliyor. Tasarimin is
diinyasinda bir strateji etkeni olarak
Onemi arttig1 igin, tasarimcilar
tiiketicilerin istediklerini somut
nesneler haline getirebilen
yenilikgiler ve yorumcular olarak
nitelendiriliyorlar ve onlarin
fikirleri artik hi¢ olmadig1 kadar
onemli.

Tasarimin demokratiklesmesi
iizerine fikirlerinizi aciklayabilir
misiniz?

Teknolojiye ulagimin
kolaylastigina ve bunun hayatlarimiz
iizerine etkilerine hepimiz tanik
oluyoruz. Yillardir sadece iist diizey
profesyonellerin veya sadece parasi

yetenlerin kullanabildigi aletler, artik

hem fiyat hem kullanim kolaylig1

agisindan demokratiklesiyor ve bu
sayede onlar hem parasal anlamda
hem de kullanimda ¢ok daha fazla

kisiye ulasabiliyor. Karmagik ve
pahali aletler kiiciiliiyor, basitlesiyor,
dijitallesiyor, mobillesiyor ve daha
fazla kisi tarafindan kullaniliyor.
Tiiketicilerin ve kii¢iik oyuncularin
artik ytliksek teknolojiyle oynama

ve hatta daha 6nceden bir pargast
olamadiklari ig ortamlarinda yer
alma sanslar1 var.

21. yiizyil ¢cocuklart hakkindaki
arastirmalarimizi aciklayabilir
misiniz?

Benim aragtirmam ¢ocuklarin
dijital okur yazarligi, kullandiklart
araclar ve onlari nasil kullandiklari
ile ilgili. Yirmi birinci ytizyil
gocuklari teknoloji ile hayatlarinin
ilk giiniinde tanistyorlar. Diinya
onlara “dijital yerlileri”, “internet
kusag1”, “homo zappienler” diyor;
¢linkii kiictikliiklerinden itibaren
dijital teknolojinin her iriiniine;
bilgisayarlar, cep telefonlari,
akill1 telefonlar, MP3 calarlar,
PlayStationlar ve dokunmatik
tabletlere sahipler ve onlar1
kullanmakta “Google kusag1”
olarak, kendilerinden 6nceki higbir
kusagin anlayamadig1 kadar ¢ok
bilgiyi kavrayabiliyor ve teknolojiye
ulasabiliyorlar. Bu onlara, iletigim
kurmanin, 6grenmenin, fikirlerini
ve yeteneklerini gosterebilmenin
ve etraflarindaki diinyay1 farkl bir
sekilde anlatabilmenin yeni yollarmi
gosteriyor. Tarihteki higbir kugak
birbirlerine bu kadar bagl degildi.
Bu sayede kisa zaman iginde biiyiik
degisiklikler yapip her seyi kolayca
herkese yayabiliyorlar. Teknoloji,
bu ¢ocuklarin ilk giiclii ve becerikli
hikaye anlatici jenerasyon” olmasini
sagliyor.

Yillar sonra miisterilerimiz
olacak bu ¢ocuklart memnun
etmek ¢ok ilging olacak. Bilgili,
talepkar ve segici miisteriler olarak
biiyiiyorlar ve bu da ailelerin para
harcama kararlarini etkiliyor. Eger
bir {irlin yavag ve kullanigsizsa, iyi
tasarlanmamigsa, nasil kullanildigini
anlamak uzun zaman aliyorsa,
onlara sahiplik duygusu vermiyorsa,
kendilerini iyi hissettirmiyorsa,
hatta daha da kdtisii onlara

113
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kendilerini aptal hissettiriyorsa,
onu atacaklardir. Tyi tasarlanmamig
iriinlerin 6miirleri, akilli “internet
kusag1”nin ellerinde ¢ok uzun
olmayacak. Bu kusaga ulasmamiz
ve onlarla bag kurabilmemiz igin
onlarla konusabilecegimiz dogru dili
bulmali, onlarin olduklar yerlerde
olmali, onlar igin 6nemli seyleri

ve onlar i¢in 6nemli olan sekilde
yapmaliy1z.

Beyaz Saray’in duyurdugu
ve “yapict kugak”a 6zgii olan
projenizden bahsedebilir misiniz?

21. yiizyilin gocuklarmin egitimi,
¢ozlilmesi gereken bir sorun. Son
yillarda ABD’de, STEM yaklagim

— Bilim (Science), Teknoloji
(Technology), Miihendislik
(Engineering) ve Matematik
(Mathematics), yani sol beyin
yarimkiire merkezli akile1 ve hizli
diisiinme — gelecegin yaraticilari
olan ¢ocuklarin sorgulayici
diisiiniirler, tasarimcilar olmalari igin
kullaniltyor.

Rhodes Island School of
Design’in Bagkani1 John Maeda’nin
da soyledigi gibi, STEM sadece
IDEA ile (Intuition Design Emotion
Art, Sezgi Tasarim Duygu Sanat),
yani insani “insan” yapan seyler
ile beraber oldugu zaman basarili
olabilir. Ona gore “ellerinizle
yaptiginiz bir sey iizerinden giizelce
anlatilan bir diisiinceden daha biiyiik
bir dogruluk, daha biiyiik bir basar1
yoktur. Biz goz, akil ve el arasindaki
bu siirekli diyaloga ‘elestirel
diistince — elestirel yapim’ diyoruz.”
Ayrica bu ikisinin tasarimdaki
birliktelikleri, diistik hizlarda da
oldugu gibi, “kirli ellerle” hizlica da
sorunun ¢oziimiinii sagliyor diyerek
devam ediyor.

Bu ylizden gocuklara
STEM ve IDEA’y1 bilimi,
miihendisligi, tasarimi ve sanati
bir biitiin olarak nasil birbirlerine
baglayabilecegimizi, fikirlerini
dijital ortama aktarabilmeleri
icin hangi aletleri kullanmalar1
gerektigini, tasarim fikirlerini
ve onlarin yapilabilirliklerini,
surdurilebilirliklerini,
tiretilebilirliklerini nasil
ogretecegimizi diisinmemiz gerek.
Onlara tasarim fikirlerinin ger¢ek
hayatta da nasil goziikecegini
unutmadan, islerin nasil yapilacagimi
iyice diisiinmenin 6nemini ve dijital
tasarimin 6nemini agilamamiz gerek.

Bu konunun sadece bir pargastydi.
Bagka bir pargast ise “yapici hareket”
ve “yapict kusak”. Bu benim tutkunu
oldugum bir sey, gelecekte iiriinlerin
yapilig, alim ve satim sekillerini
tamamen degistirecek bir hareket.

i1k sanayi devrimi sayesinde
baz1 tirtinler toplu iiretilip daha
fazla insana daha uygun fiyatlarda
ulasti. Ama bu tasarimc1 ve nesne
arasindaki bag1 kopardi, estetigi yok
etti; Uriinler daha hizli ve daha fazla
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sayida iiretilmek igin basitlestirildi.
“El emegi” kayboldu. Yani, teknoloji
zanaat1 yok etti.

Wired dergisinin genel yaym
yonetmeni Chris Anderson’in da
gozlemledigi gibi, bunlarin tam
tersi olaylarin yagandig1 yeni bir
sanayi devrimi var su an. Teknoloji
yapici ile iiriin arasindaki iliskiyi
tekrar kuruyor ve tasarimcilari
ve sanatgilari yaraticiliklarimi
yansitabilecekleri yeni iiriinler
yaratmaya tegvik ediyor; baska bir
yerde bulamayacaginiz veya diinyay1
daha iyi bir yer haline getiren
iirtinler bunlar.

Bunu miimkiin kilabilecek ti¢
etken var: demokratik tasarim (kolay
ve ekonomik dijital tasarim araglart),
kiiglik oyuncularin ve amator
zanaatkarlarin ve yapicilarin da ciddi
iireticilerle beraber galisabilecegi
demokratik tiretim (3D yazicilar
ve 3D tarayicilar, lazer kesiciler,
CNC makineleri, Shopbot’lar, vb.)
ve son olarak bunlari miimkiin
kilanlar — kiiresel baglantilar ve
kiiresel goriilme imkan, kisiye
6zel tretim triinlerin paylagimini,
alim ve satimini saglayan Ponoko,
Shapeways, Etsy vb. belirli bir ilgi
alanii merkez alan sosyal aglar.

DIY hareketi bugiin design-it-
yourself (kendin tasarla), kendin
yap ve kendin sat anlaminda
kullaniliyor. Bunun gelecekte
tasarim meslegi i¢in ne ifade
edecegini ve etrafimizdaki diinyay1
nasil degistirecegini gérmek gok
ilging olacak. @

Meshurlar,
floresan
renkler
veya kotu
tipografiye
yer yok!

Jeremy Leslie
Creative Review, Kasim 2011
Ceviren: Ash Mertan

Grafik tasarimcilarin dergi
tasarimcisi akranlarina

bakip burun kivirmalar: sik
rastlanan bir durum, fakat
aslinda yayn tasarimciliginda
gurur duyulacak ¢ok sey var.

Bu yazi dizisinde tek tek dergileri
yakin mercek altina almanin
yaninda, dergilerin yaratim
stireclerine genel bir bakis agist
da getirmeye ¢alistim. Her iki
yaklagimin da altinda yatan

varsayim, tasarim izleyicisinin
dergi tasarimciligini tam olarak
anlayamadigidir. Umarim bu yazi
biraz daha anlay1s gelistirilmesine
ufak da olsa bir katkida bulunur.
Ciinkii giderek daha ¢ok
tasarimcinin gerek basili gerek
¢evrimig¢i medyada kendi yayinlarin
hazirlayarak seslerini duyurmaya
calistiklart su siralarda grafik
diinyasimin yayin tasarimindan
ogrenecek seyleri olduguna
inaniyorum.

Ancak yayin diinyasinin digindaki
tasarimeilarin dergi tasarimina
bazen nasil baktiklarini gérmek
beni halen sasirtiyor. Anlay1s
eksikligi ¢abucak kayitsizliga
ve hatta burun kivirmaya kadar
gidebiliyor. Odiil jiirilerinin
degerlendirme toplantilarinda bunu
gordiim. Insanlara yaptigim isi tarif
ederken, 6zellikle de Heat dergisini
yeniden tasarladigimi sdyledigimde

— ki buna daha sonra ayrintili
deginecegim — bunu goérdiim.

Son zamanlarda yaptigim tig
sohbet, konuyla ilgili diisincelerimi
daha da netlestirmemde bana
yardimct oldu. Bunlarin ilki Mike
Dempsey, Radio Times’1n giincel
tasarimi lizerine diistincelerini

“blog”unda yayimladiginda
(mikedempsey.typepad.com)
internet tizerinden gergeklesti.
Dempsey, derginin bugiinkii
tasarimini 1970’lerde en popiiler
oldugu zamanlardaki tasarimiyla
kargilagtirtyordu ve ¢izdigi manzara
bir ikonun ¢okiisiiydii. Birgok
kidemli yayin tasarimcist farkl
goriisler ileri siirdiiler; giinlimiiziin
popiiler dergilerinin ayakta
kalmak i¢in miicadele verdikleri

ticarilestirilmis diinyaya isaret ettiler.

Verilen mesaj suydu: “ellerimiz
kollarimiz bagli: kapaklar biiyiik
puntolu yazitipleri, floresan renkler
ve meshurlarin fotograflariyla bezeli
olmali ki satsinlar”.

Ben burada her iki tarafa
da sempati duyuyorum. Hig
stiphe yok ki Dempsey, gegmise
pembe gozliiklerin ardindan
bakiyor — o ¢ok sevgili Radio
Times 1, yayimlandig: siralarda,
daha kiistah ve girgin olan TV
Times’1n bugiiniin ticarilesmis
ortaminin yolunu agmakta oldugunu
hatirlamakta fayda var. Elbette
Radio Times donemi gergekten de
0zeldi. Glinlimiiz dergilerinden
alinmis televizyon program
sayfalarini gosteren acikli fotografsa
Dempsey’in savini destekliyor. Hig
de i¢ agict bir manzara degil.

Ama artan ticari baskilara
ragmen iyi bir tasarim standardi
yakalayan dergiler de mevcut.

Isin anahtar1 amag birligi. Dergi
yapimcilig1 hangi 6lgekte olursa
olsun daima ekip isi olmustur.
Dempsey de eski Radio Times
editorlerini ve tasarimcilarini takdir

KIRSTEN
NS
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\ LIFE LESS
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Richard Turley,
Elle UK 'nin Eyliil sayisinin kapagi.

ederken buna isaret ediyor. Editor
ve tasarimci siradigt bir yaratim
ortaya ¢tkarmak umuduyla uyumlu
bir birliktelik yakalamalilar. Her
ikisinin de digerinin disiplinini

en az kendisininki kadar anlamasi
gerekiyor. Ancak simdi yaraticilarin
yaninda bir de giiglii pazarlama
ekipleri var. Pazarlama fazlasiyla
gli¢lii oldugu zaman neler oldugunu
ise ilk elden deneyimleme firsatim
oldu. Tasarim tizerine etkisi,
tasarimdan anlamayan bir editérden
daha yikic1 olabiliyor.

Ayrintilar, ayrintilar
Fakat herkes ayni amaca yo6nelik
calistig1 zaman gergekten 6zel isler
¢ikarmak da halen miimkiin. British
Elle, Bloomberg Businessweek
ve New Yorker, yaptiklari isin
merkezine bilingli olarak giiglii
tasarimi koyan, yliksek satis
rakamlaria ulagmis, basarili
popiiler dergilerin ii¢ glincel 6rnegi.
Her biri de ¢ok iyi gériinmek igin
stratejik bir karar almis ve onlart
bu amaglarina ulastiracak ekipler
calistiran dergiler. Sanatgilar ve
editoryal departmanlar yiiksek
tasarim standardini korumak icin
ii¢ seviyede beraber c¢aligmalilar:
konseptlestirme, sayfa diizeni ve
ayrintilar.

Bunlardan sonuncusu yayin
tasarimcilarinin ¢ogunlukla
siifta kaldiklar1 ve kendilerini
sektorde galisanlarin elestirilerine
maruz biraktiklart alan. Nasil
ki iyi yazilmig yazilar, dilbilgisi
kurallarina bel bagliyorsa,
tasarimda da temel kurallara
uyulmasi gerekir. Son zamanlarda
yayimcilik diinyasindan iki
ayr1 misteriyle calistim ve
temel 6geleri kontrol etmek
igin gereken “grid” sablonlarin
ve bicem tablolarinin
kullanilmasindaki beceriksizlik
karsisinda umutsuzluga kapildim.
Sirketlerden birinin ayrintilama
konusundaki eksiklikleri muazzam
yaraticiliklari sayesinde telafi
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Bloomberg Businessweek’in bu yilin Agustos ayinda ¢itkmis 34. sayisinin kapagi ve sayr 38 den Glenn Beck dosyast.

ediliyordu ama diger sirketin
dergilerinin Mike Dempsey’in
fotografindaki goriintii kirliligine
nasil bir katkida bulundugunu
gormek zor degildi. Meshurlar1
doldur, floresan renklere boya,
kétii ve uyumsuz tipografiyle
siisle! Biitlin olay bundan

mi ibaret olmaliydi? Yayin
diinyasinin disindaki tasarimcilarin
kiiclimsemelerine sasmamak
gerekiyor — ben bile yazarken
dudaklarimin biikiildiglini
hissediyorum.

Ikinci sohbet, bir 6grenci
arkadasimla yaptigim tez
goriigmesiydi. Yayin tasariminin
bir seylerin iyi goriinmesini
saglamaya ¢aligmaktan daha fazlasi
oldugunu konusuyorduk. En iyi
yayin tasarimlari, igerigin kendisine
katkida bulunmay1 ve onun bir
pargasi olmay1 basarirlar. Sozciikler,
imajlar ve tasarim, sayfa tstiindeki
igerigi yaratmak tiizere birlesir,
birlikte tiim 6gelerin toplamindan
daha fazlasini yaratirlar. Sadece bir
tasarim delisi olmak artik yeterli
degil. Simdi eskisinden ¢ok daha
fazla ihtiyag duyulan sey, hikayeyi
anlama ve dogru yanitlari tiretme
baglaminda editoriiniizle ayni dili
konusmak. Isin heyecan verici

ve sadece yayin tasarimina 6zgi
olan kismi da bu — elinizdeki ham
malzemeden en verimli sekilde
faydalanmak, bu malzemeyi
okuyucunun ilgisini ¢ekecek
sekilde bigimlendirip, bir yandan
da ayrintilara dikkat etmek, her
hikayenin sayfa akisiyla uyum
i¢inde olmasini saglamak ve isi
vaktinde teslim etmek. Giliniimiiziin
teknolojisi sayesinde bu siiregteki
her adim iizerinde ¢ok daha fazla
kontroliimiiz olabiliyor. Iste bu
ylizden bir derginin tasarimdan
tam anlamiyla faydalanamamasi
boylesine asap bozucu bir durum.

Burada elestirmenlerin eline
koz veren bir paradoks s6z
konusu: En iyi dergi tasarimlarinin
birgogu, goriinmez olmak iizere
yaratilir; hikayeye odaklanan
dikkati dagitmadan onu destekler.
Dolayistyla igerik kendisini
incelemeye agik birakir. Birgok
insan Heat gibi haftalik bir
meshurlar dergisinin kitlesel bir iiriin
oldugu gergegini hazmedemiyor.
Ve burun kivirma da iste burada
devreye giriyor — konu baslig1
dikkate alinmaya deger goriilmedigi
i¢in, tasarim da beraberinde ayni
kadere mahkiim oluyor.

Se¢mek zorunda kalsam, her

hafta okumak igin segecegim

dergi New Yorker olurdu. Ama
Heat dergisinin tasarimini yeniden
ele almak, rengarenk meshurlar
kaosuna bir diizen getirmeye
¢alismak, ¢ok keyif aldigim bir
sinav oldu. Tasarima yeniden ayar
vermek zordu ama asil zorluk
danismanligim sona erdikten ve
birlikte ¢alistigim editor ayrildiktan
sonra da gelismeye devam
edeceginden emin olmakti. Tasarim
bazen uzun 6miirlii bir aktivite gibi
degil de ¢abucak getirilen bir ¢cdzim
gibi goriilebiliyor.

Birkag sene 6nce John Brown
Publishing’de galisirken en gurur
duydugum basarim, ayni anda
bir ¢ift dergiden sorumlu olmakti.
Bunlardan biri Ingiltere’nin o
zamanlar i¢in en biiyilik aylik yayini
(BSkyB i¢in ¢ikiyordu); digeri
de ¢ok 6zel bir kesime hitap eden
ti¢ aylik yayin Carlos’tu (Virgin
Atlantic i¢in ¢ikiyordu). Her ikisi
de tiirlerinin gii¢lii 6rnekleriydiler
ama Odiilleri ve alkislar1 toplayan,
gozle goriiniir sekilde yenilikgi olan
dergiydi. Ayni sekilde, ben de fazla
taninmayan bagimsiz bir yayin
(6rnegin Put A Egg On It) ve ana
akim bir moda dergisinin (Grazia)
her ikisini birden begenmekle ilgili

Yaratici yonetmen: Marissa Bourke; New York dergisinin Temmuz sayisinin kapag ve Eyliil sayisindan dosya konulu orta sayfa.

Tasarim yonetmeni: Chris Dixon
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bir paradoks géremiyorum. Bu iki
derginin yaratict hirslarinin daha
fazla yayincida olmasini isterdim.
Ugiincii ve son sohbetim
¢ok daha kisaydi: ABD’li bir
arkadasimdan aldigim e-postadaki
New York dergisinin tasarim
yonetmeni Chris Dixon’un Vanity
Fair tarafindan avlandig: haberi,
bu son sohbetin konusuydu. Yayin
tasariminin 6nde gelen figiirlerinden
birinin elit entelektiiel bir haftalik
dergiden, Heat’in sosyetik versiyonu
olarak tarif edebilecegimiz bir
yayina ge¢cmesi, yalnizca kendi
adina cesur bir adim degil, Vanity
Fair yayincist Condé Nast igin de
hayli ciiretkar bir hareket.
Bakalim bu atamanin sonu
nasil olacak — Dixon’un yeni ig
arkadaslar1 ondan maksimum
fayday1 almalarina yetecek kadar
tasarim diline hakim olacaklar mi1?
Her haliikarda Dixon’un
¢ikaracagi Vanity Fair’in, diger
yayincilari kendi dergilerinin
tasarimlarini elden gegirmek
konusunda yiireklendirmesini
sabirsizlikla bekliyorum. Belki
TV program sayfalart pazari bile
ham islevselliklerine yetenekli bir
dokunusg eklemeyi disiinebilirler. @

Jeremy Leslie, magCulture.com blog’unu
yonetiyor.
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