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KERLTETR

Facebook Zaman Tiinelli,
markalarin miisteriyle

daha once hi¢ olmamis

bir sekilde konusmalarina

ve hikdye sevgimizi
sermayelestirmelerine olanak
tantyor.

Biz dogustan masalciyiz; bunu
magaralarda yasadigimiz dénemden
beri yapiyoruz. Hikaye anlatmak
tasarimin ve 6zellikle reklamciligin

Coca-Cola ve Fanta 'min Facebook Zaman Tiinelleri markalarin
gegmigleri ile ilgili hikdyeleri anlatmak ve “hayranlariyla”
iletisime geg¢mek igin yeni iglevi nasil kullandigini gosteriyor.

CLUE #1
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MESLEK

UZERINE

onemli bir noktasi. Hedef
kitlemizin ilgisini ¢gekmek igin bir
hikaye olusturmak her yaraticinin
kullandig1 bir ¢esni.

Ama markalarin bir hikaye
anlatma ihtiyaglar1 artmis gibi
duruyor. Facebook’un yeni yaptigi
degisiklikler bir anda kendisini
kullanan markalara dikkat ¢ekti
ve onlara sordu: hikayeniz ne?
Ama bu sadece sosyal aglar i¢in
gegerli bir soru degil. Hedef kitle
artik ¢ok daha talepkar. Markanin
nereden geldigini, isin kokenini
gormek istiyorlar ve her seyin her
zamankinden daha ¢ok farkindalar.
Bu yiizden markalar dikkat:
hikayenizi toparlayin ¢iinkii diinya
sizi izliyor.

Bosluklar doldurmak

30 Martta, Facebook markalar igin

yeni profil ayarmi sundu (ya da bu
ayarlar1 kullanmalari
i¢in zorladi, olaya
nereden baktiginiza
gore degisir). Zaman
Tiineli pazarlamacilari
geriye doniip bir

“marka hikayesi”
yaratmak zorunda
birakti.

Bireysel olarak
bu yeni ayara goktan
geemis olan bizler
de eski durum
giincellemelerimizi,
resimlerimizi
ve videolarimizi
kendi hikayemizi
temizlemek igin
(biraz narsisge) tekrar
gbzden gecirdik. Ama
bu durum, markalar
i¢in bir seyleri
¢ikarmak yerine, bos
yerleri doldurup bir
hikaye yaratmak
olacak.

Bu kadar hizli
davranamayan
markalar Zuckerberg
ve girketi tarafindan
gafil avlanmis oldu
ama bir siirti akilli
sirket bu fikri ¢gabuk
kavradi. Denebilir
ki Facebook Zaman
Tiineli ile markalara
miisterileriyle daha
once hi¢ olmamis bir
sekilde konugmalarini

Hikéye anlatmann etkili oldugu tek yer internet degil: BBH 'nin yeni Guardian Ug Kiigtik
Domuzcuk hikdyesi bunun televizyonda da ne kadar etkili oldugunu gésteriyor.

saglayan bir ortam sundu;
markalarini insancillagtirmak ve
misterilerini bir hikayeyle ¢cekmek
i¢in bir firsat. Miisterilerinizin
giivenini kazanmak ve onlari
etkilemek i¢in iyi bir sosyal iletigim
kurmak basarili bir yontem gibi
duruyor. O zaman bunu neden sizin
hikayeniz ile yapmasinlar?
Markalarin igine yarayacak
diger bir yenilik de “kapak
fotograflarinin” biiyiik ve giicli
olmastyla resimlerde 6zel bir
mesaj vermeleri igin altin bir firsat
sunuyor.
Kapak fotografi ile ilgili baz1
kurallar var: Fiyatlarla ilgili
bilgi veremez
veya tanitimini

etmesine, kendi hikayenizi sohbet
seklinde ve anekdotlarla anlatmanizi
sagliyor. Ajanslarin iletisim
yolu olarak kullandig1 internet
sitelerinden ¢ok daha farkl:.
Facebook size daha insancil bir
yaninizi gésterme firsati sunuyor.
Disarida bir yerlerde sirketim
Holler’1 deli gibi merak eden
ve onun ge¢misine bakmak igin
sayfami agan kisiler oldugunu
diisiinmek benim i¢in ¢ok egoistce
olurdu. Bir ajans olarak bir
markanin hikdyesini biraz daha
farkli nedenler i¢in anlatiyoruz
ve 11 yillik bir girket olarak bizim
de anlatacak ilging bir hikdyemiz

Holler Ajansi da Zaman Tiineli 'ni iyi kullaniyor.

yapamazsiniz; iletigim
bilgisi veremez

veya “simdi al”

ve “arkadaglarina
sOyle” gibi ¢agrilarda
bulunamazsiniz. Bu
Facebook agisindan
biraz zorlayici
goziikse de, bu
aslinda ¢ogunlugun
iyiliginden yana.
Markalara daha
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Umarim markalar
bunu kapak e
fotograflariyla daha
yaratict olmak igin bir
firsat olarak goriirler.
Umarim su an kopegi
Beast’in (Cirkin)
fotografini kapak
fotografi yapan Mark
Zuckerberg’'den (ki
kopeginin fotografi
giiliing bir sekilde
yarim milyon begeni
almis) daha yaratici
olurlar.

Yaratici ajanslar
da ayn1 durumdan
yararlantyorlar.
Zaman Tiineli
insanlarin hikayenizin
her noktasini ziyaret
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var. Basitge sdylemek gerekirse
bizim Zaman Tiinelimiz, eski

bir dostun agzindan yaratici bir
ajansin gelisimini ve olgunlagmasini
kutluyor.

Peki, markalar igin yaratici firsat
nedir? Fanta, Zaman Tiinelleri ile
biraz farkli bir geyler yapmaya
calistyor. Fanta karakterleri
zaman iginde (Zaman Tiinelinde)

“kayip” ve eski yillarin iginde
bulunabiliyorlar. Bu yontem bu
aract kullanmanin ¢ok degisik
bir yolu ve miisteriye markanin
hikayesinde bir rol oynama sans1
sunuyor. Bu insana markalarin,
miisterilerinin hikayeleriyle

Starbucks, Facebook Zaman Tiineli 'ni benimseyen ilk

markalardan biri oldu.
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“oynamalar1” i¢in daha baska
neler yapabilecegini sorgulatiyor.
Marka hikayelerinin artik sadece
markalarla ilgili olmadigini
hatirlamakta fayda var. Hayranlar da
bunun gittikge biiytiyen 6énemli bir
pargast.

Gercek zamanl
hikaye anlatmak
Kesinlikle bu ger¢ek zamanli
hikaye anlatim1 igin bir firsat. The
Economist, Facebook’ta inanilmaz
basarili oldu; basarisinin sirrt bu
ortama kolay alisabilmek. Yakin
zamanda 1 milyon begeniye ulast1 —
rakiplerini bityiik bir farkla geride
birakt1 ve belirli bir
platformda hedef
kitlesinde iletisime
gegebilme yetenegini
- gosterdi. Hikayeyi
oldugu anda anlatarak
giincel ve popiiler
olan1 benimsemek
i¢in ortada agik bir
firsat var. Kurnaz
Michael O’Leary’nin
sikintili bir rakibi
rahatsiz etmek igin
kapak fotografini
kullandigini hayal
edebiliyorum.
Facebook’un
ilkelerindeki
degisiklik
reklamciliktaki daha
uzun siiren hikaye
zamani modasi ile
uyusuyor. Ornegin
The Guardian’in
muhtesem Ug Kiigiik
Domuzcuk reklami ve
Canal+ igin yapilmis
odiilli reklam1 “The
Bear (Ay1)” var; biz
de su an Holler’da
Jamie Hewlett
(Gorillaz tintiyle) ile
Absolut votka igin bir
kampanya iizerinde
¢alistyoruz ve The
Spirit of London’1
(Londra’nin Ruhunu)
s .. anlatacak bir grup
- karakter yaratiyoruz.

s by

Markalar artik bir iiriinii veya
hizmeti satmak igin neredeyse bir
hikaye anlatmak zorunda ve gercek
su ki insanlar da buna ag.

Facebook’un yeni Zaman
Tiineli bu hikayeleri ateslemek
i¢in yardimci oluyor ve markalari

“hikayelerini” diizenlemeleri i¢in
zorluyor.

Ama bu olumlu bir zorlama.
Yaraticiliklarinda etkili yol taslarmi
belirleyerek harika bir pazarlama
hikayesi ¢ikarmalari igin bir firsat.

Coca-Cola ve Starbucks bunu
basit bir ¢aligma olarak gordii,
¢linkii 1886 ve 1971°da kurulmus
ikonik sirket olarak ikisinin de
yararlanabilecegi zengin hikayeleri
var.

Coca-Cola, Zaman Tiineli’nin
resimlerle ve videolarla (bol bol)
daha etkili oldugunu diisiiniirken
Starbucks (reklam vermeyerek
iinlenen bir firma olarak) daha uzun
hikayesi i¢in yazi temelli bir sistem
kullandi.

Gegmis ¢ok giiglii bir sey ve
Facebook’un yeni oyuncagi da bu
fikri benimseyerek yaratilmig gibi
goziikiiyor. Ama tembel markalar
i¢in de bir uyar1 bu; kullanicilar
sikic bir hikaye istemiyor. Tlging
igeriklerle hikayenin igine ¢ekilmek
istiyorlar.

Igerik, hikaye anlatimryla ig ice
ilerliyor.

Paylagilabilen igerikler uzun
zamandir kullanilan iyi bir
pazarlama teknigi, fakat Facebook
reklamcilik modelini degistiriyor;
markalar artik ilging igerik
yaratmak i¢in daha ¢ok gabalamak
zorunda.

Sosyal aglar bu fikirle beraber
degismeye bagladi. Reklam gelirleri
arttikca markalar arasindaki rekabet
artiyor ve eskisinden daha yaratici
olmak zorunda kaliyorlar. Artik
amaglar1 sadece Facebook’ta
Begeni almak degil, o yiizden hedef
kitleleriyle i¢ ice bir iligki kurmak
icin daha heyecanli igerik tiretmeleri
gerek. Eger sirketler paylasilabilir
igerikler {ireterek varliklarini
kanitlayabilirlerse bu durumdan
yararlanabilirler. Red Bull, kendi
basina bir igerik krali, bu yeni
sosyal manzaray1 hemen benimsedi
ve bunu unutulmayan marka anlari
ve gesitli video atistirmaliklartyla
zengin bir zemin olarak siisliiyor.

insan olmak

Instagram (Facebook tarafindan
alindi) ve Pinterest gibi bazi yeni
katilimcilar uzun zamandir dikkat
¢ekici gorsellerin tiim diinyada
sevildigini kanitlamakla mesgul.
Bizim sevgili internetimiz hala yazi
temelli olsa da bu yeni ortaya ¢ikan
sosyal oyuncular insanlarin goriintii
temelli igerigin ¢abuklugunu

ve paylasilabilirligini gergekten
sevdiginin yasayan kanitlari.

Gorsel etkilesim mobil
pazarlamada da 6nemli bir rol
oynuyor ki bu da Instagram ve
Pinterest’in bu kadar ¢abuk biiylime
sebeplerinden biri.

Peki, bu sismik degisim
(sosyal medya terimleriyle) iyi
bir sey mi? Facebook getirdigi
degisiklerin birlesimi sirketlere
¢ok daha giiclii bir pazarlama araci
sunuyor. Markalara miisterileriyle
dogrudan konusma, markalarini
insanlastirma” ve kisisellestirme
firsat1 taniyor.

Reklamcilik modeli 6nemli
6l¢iide degisti; markalari,
hayranlartyla bilgi ve tanitimlarini
paylasmaya tesvik ediyor ve
bunlarin hepsi Facebook’un
sayfalarla etkilesimi artirma
amacinin bir pargasi. Zaman
Tiineli’ni bir karisima atin ve bir
anda yeni ve gelismis bir marka
platformu ortaya ¢ikar. Yiizeysel
Begeniler” almak artik Kutsal
Kase degil ve markalarin saldirgan
reklamcilik yerine birbirinden cazip
hikayeler iiretmek zorunda oldugu
bir rekabet basladi.

Facebook aslinda onlara bir
iyilik yapt1 ve basarilt olan markalar
sadik hayranlardan birer ordu
kurdu. Onemli otoriteler simdiden
marka sorumlulugunu ancak
Zaman Tiineli’ne gdg edenlerin
alabilecegini soyliiyorlar.

Peki, bunun koétii yanlar neler?
Tabii ki her seyi yanlis anlayacak
bilgisiz veya sadece basit tembel
markalar olacak. Dogru makyaji
olmayan markalar sudan ¢ikmis
balik gibi goziikebilirler — birgok
yanlig bilen pazarlamaci “Bir
Facebook sayfamiz olmali” diyor
ama aslinda neden bir sayfalari
olmast gerektigini bilmiyorlar.

Potansiyel miisterilerin hayal
giiclinii tahmin edemeyenler veya
hikayelerini hafif¢e saptiranlar
olabilir. Ateistler Incil’in tekrar
yazildigina, lizerine ekleme
yapildigina ve final yazinin kafa
karisgtirict ve geligkili olacak kadar
diizeltildigine inanirlar. Baz1
markalar ayni sorunu Zaman Tiineli
ile de yasar mi1?

Karanlik bir konu olan
mahremiyete gelirsek insanlarin
endisesi Facebook’un “rontgenci
kdyii” ortamina doniismesi
etrafinda toplaniyor ve bu da
markalar i¢in para istli vermek
gibi olur. Olay su ki markalarin
kendi hikayelerinin igerikleri
iizerinde son derece yliksek
kontrolleri var; bu yiizden
mahremiyetin 6nemli bir sorun
olacagindan siipheliyim. Sonug
olarak markalar, Facebook’un
Hikaye’deki miidahalesini keyifle
kucaklamalilar. @
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Will Pyne Londra’daki yaratict ajans
Holler’in idareci yaratict yonetmeni. Twitter
hesabt @willy_mix
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Verimli bir
rahatsizhk:
2012
Olimpiyat-
larinin yuzi

Hrant Papazian
typographica.org
Ceviri: Ash Mertan

Londra Olimpiyat

Oyunlart 'nin gorsel kimligi,
tipkt parampar¢a olmusg

bir vitray gibi, rahatsizlik
vericiydi. Ama ikonoklazmin
da kendine gére bir hayran
kitlesi var; ve bir seye

ne kadar farkl agilardan
bakabilir, ardinda yatan
anlamlart ne kadar farkh
sekillerde okuyabilirsek, bizim
igin o kadar iyidir.

Olimpiyatlarin (sporcularin
ebeveynleri haric) neredeyse
herkes igin keyifli bir tatil, rahat
bir dinlence demek oldugu, stres
veya gerilim igermedigi gergegiyle
uyusmuyordu. Televizyon sanstirii
bunu agik¢a dogrulamakta ve
insanlara itici gelen de pekala bu
uyusmazlik olabilir.

Bana gore, bu logo orta yasl
insanlarin (ki niifusun bu kesimi
beni de kapsiyor) ergenler
hakkindaki hislerine yakin
bir goriintli yansitmakta: yani
rahatsizlik. Ayrica bu logo bana
bir keresinde Craigslist’de goriip
aldigim 1980’lerden kalma kayak
botlarini da diistindiirtiiyor. Tiim
bunlarin istiine Ac¢ilis Toreni,
Olimpiyatlar1 kimin tiikettigi,
miisterisinin kim oldugu gergegine
de ihanet ediyordu — bu miisteri
kesinlikle geng insanlar degildi.
Duruma bu agilardan bakilacak
olursa, aslinda logonun miikemmel

Olimpiyat Oyunlar1 ve Paralimpik
Oyunlar Londra Organizasyon
Komitesi (LOCOG), odak
noktalarimin “genglik” olacagini
beyan etmisti. Dogal olarak bu
bakis gorsel kimlik sistemini de
kapstyordu ve elbette en dikkat
gekici pargasi, birgok insanin
sevgisini kazanmakta basarisiz olan
logoydu. Logonun sert koseleri,

Gareth Hague'in tasarimi 2012Headline, 2012 Olimpiyat Oyunlari’'nin resmi yazitipi.
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oldugu bile soylenebilir. “Reklamin
kotiisii olmaz” diisturunun
takipgilerininse, logonun gergekten
de son derece akilda kalir
olmasindan bagka bir savunmaya
pek ihtiyaglar yok.

Akilda kalan bir bagka
seyse Gareth Hague’in Londra
Olimpiyatlari igin tasarladigi
yazitipi, 2012Headline idi.
Hararetli tartismalarin odagi
olmasinin yan1 sira, gerek yurt
ici, gerekse yurt disinda, ana
akim medyada konu edildi. Ancak
logonun aksine, 2012Headline’1
anlamak oldukga zordu. Logonun
bigimsel bir uzantisi olarak
bakildigindaysa, son derece anlamli
olabilirdi. Ama daha derinlikli bir
bakisla, yaradilisinin baglangicini
diisiindiigiiniizde, ¢ok degisik bir
his yaratiyordu: rahatsizlik. Neyse
ki, kendisini kurtaran miikemmel
bir 6zellige, yazitipi tasarimcilarini
hayli ilgilendiren bir 6zellige
sahipti.

Londra Olimpiyatlar1 logosu

lonton
landan

Hague’in 1997 tarihli Klute adli
yazitipi tasarimindan esinlenmisti.
Klute, fikir olarak gotik harfler

ve grafitiyi temel alan 6zgiin bir
tasarimdi. Olimpiyatlar baglaminda,
2012Headline tasariminda, Antik
Yunan harflerinin etkisini hayal
etmek miimkiindi. “O” ve “0”
harflerinin, fontun diger biitiin
glifleriyle bigimsel tezat olusturacak
sekilde dairesel formda olmalarinin
sebebi Olimpiyatlarin tarihinden
miras kalan gorsel dil (bes halkali
sembole gonderme) olabilirdi.
Hague dairesel “o”nun aslinda
alternatif bir segenek oldugunu;
birincil form olarak koseli bir “o0”
sundugunu agikladi.

Dairesel “o”’nun saskin ve kotii
bir se¢im oldugunda hemfikir
olmak kolaydi. Bense bunun
gercekten dogru olup olmadigini
gormek istedim ve fontun “kendi
igindeki sitirekliligi”ne getirdigim
yorumu temel alarak koseli bir

“o0” glifi yapmaya karar verdim.
Yaptigim ilk glifin orantilari gok
iyi degildi, dolayistyla kurallar
esnettim, ve gozli daha az
tirmaladigini diistiindtigim farkl bir
tane daha yaptim.

Bunu logonun igine
yerlestirdigimde, dairesel “o”’nun
nihayetinde yerinde alinmis bir
karar oldugunu gérmek giizel bir
stirpriz oldu — tasarima hos bir

yumusaklik kazandirtyordu, halbuki
koseli kullanim fazla mekanik bir
gOriintli dogurabilirdi. Olimpiyat
logolarmin biri gelir, biri giderdi




Rotroman

Jackson Cavanaugh burada Harriet Series
tasarumindan bir italik fontla oynamus.

ama anlasilan o ki olimpiyat
halkalar1 ebediyen kaliciydi!

Kurtaran 6zellik

2012Headline, olimpiyat logosu
tasarimi1 LOCOG’un onayimi
aldiktan sonra tasarlanmis olsa da
(dolayisiyla liderden ¢ok takipgi
konumuna yerlesmis olmali),
Hague’e gore, iki yazitipinin tek
ortak noktas1 genel bir kdselilik
hali; gotik harf degil, grafiti degil,
Yunanca da degil. Ama insanlar
yine de gérmek istediklerini
goriirler — tasarimcinin onlara ne
diistineceklerini soyleme imkani
yoktur. Benim en belirgin sekilde
gordiigiim seyse — Klute ve
2012Headline’1n paylastigi ama
neredeyse baska higbir yazitipinde
goriilmeyen — ayn1 zamanda beni
bu makaleyi yazmaya iten bir seydi:
italik harf tasarimi igin daha iyi bir
yontem.

[talik harf tasarim1 benim
yumusak karnimdir — benim igin
zoraki bir nikaha sahitlik etmek gibi
bir seydir. Romenler ve italikler
bunca yildir birbirlerini tolere
etmeyi 0grenmis olabilirler ama
onlar1 eslestirmeye ¢aligmak yine
de kotii bir saka gibi. Peki, madem

Belki de 2012Headline’in siradist oryantasyonu ile ne yapacaklarint bilemeyen Olimpiyat tasarimcilart ¢ogu zaman

birbirlerini tolere edebiliyorlar, o
zaman sorun ne? Fosil yakitlara
alternatif bir enerji ¢6ziimii bulma
cabalari gibi, i¢inde bir miktar
caresizlik var. Ama bazilarina gore,
tek ¢6zim bir alternatif bulmaktan
gegiyor, ya da en azindan metinde
vurgu yapmak i¢in mutlaka
basvurulan elyazisi harflerin
despotlugunu bir sekilde kirmak
gerekiyor. Yersiz yere hakaretlere
maruz kalan romen harflerini
savunanlar ve manipiile edenler

de oldu. Ama ben bunun bir cevap
olacabilecegine inansam bile, tek
cevabin bu olduguna inanamam.
Belki alternatif bir ¢6ziim olarak
rotasyon uygulanabilir. Kanimca
2012Headline (ve Klute’u) bu kadar
6zel yapan sey de buydu.

Bu fikri icat eden pekala Gareth
Hague olmayabilir. Gegen zaman,
Frederic Goudy’nin “eskilerin
adamlari en iyi fikirlerimizi
¢aldilar” soziiniin lizerini ¢imento
ile sivadi ama bu durum da
biyiik olasilikla bir istisna tegkil
etmiyor. ATF’li gocuklarin bir
asir 6nce pantograflarin surasiyla
burastyla oynayip, rotasyonlu
glifler yaptiklarini hayal etmek
hi¢ de zor degil — pantograflardan
kotarip yapmadiklart sey kalmamisti
zaten. Ayrica ne Klute, ne de
2012Headline, romen versiyonlari
olmadigi igin, vurgu konusunda
iglev gdsteremezler. Vurgu yapma
yolu olarak rotasyon — “rotalik”
de denir — ilk olarak Filip Tydén

rotasyon uygulanmug bir satir ¢izgisini tercih ettiler.

tarafindan onerilmis bir yontem
gibi duruyor ama o bile Klute’den
on y1l sonra gergeklesmis. Ayrica
neredeyse tiim rotalik fontlar kaba
kuvvetle rotasyona tabi tutulduklari
igin tipik olarak maruz kaldiklari
alaylarin hedefi olmay1 hak
ediyorlar. Ama 2012Headline’a
gelince durum hig de bdyle degil

— ¢linkii bu yazitipi belli bir niyet
giidiilerek tasarlanmis. Dolayisiyla
Hague, bu fikri ¢ok onceleri
Klute’la hayata gegirip, daha
sonra herkesten 6nce davranarak
2012Headline’la gelistirdigi igin
Ovgiiyii hak ediyor.

Her tiir yenilikte oldugu gibi,
rotalikin tefe konulma potansiyeli
oldukca yiiksek, ¢iinkii insanlar
makara gegmeye bayilirlar.

Bu tiir bir makara, herkes
tarafindan bilingli bir sekilde
degerlendirilemeyecek seyler igin
ayrilmistir: yani vitrin fontlar1.
Yenilikler genel cogunluk tarafindan
reddedilemeyecek kadar incelikli
bir sekilde uygulandiklarinda
metin yiizii tasariminin sihri
devreye girer. Tabii bu arada bazi
tasarimc1 arkadaglar tarafindan
reddedilmek kimsenin kolay kolay
kagmamayacagi bir seydir. Simdi
azar azar da olsa yeni rotalik
fontlarin pespese ortaya ¢iktigini
goriiyoruz. Aralarindan bir tanesi
bu tarz1 gergekten de saygin bir
seviyeye yiikseltmeyi basariyor:
Type Together tasarimi, Eskapade.

Ancak birgoklari igin, bir
yana egilmis,
tepetaklak
diisecek gibi
duran harfler...
rahatsizlik
verici. Hatta bu
rahatsizlik oyle
bir boyutta ki,
2012Headline’mn
birgok
uygulamasi —
¢ok goriiniir
olanlar da dahil

— saat yonliniin
tersinde rotasyon
yaptirimisg
karakter satirlarini
tercih ettiler, ve
sonug ¢ogu zaman
biraz egreti duran

“yokus yukar1” bir
goriiniim olsa da,
bu sekilde, yana
egimi devreden

' cikardilar. Sonra

bir de Hubert

Jocham’in Keks

¥ adli yazitipi
tasarimi var:
2012Headline’dan
eski ama

Klute’dan daha

yeni olan bu
yazitipinde tercih
ayni tarzda bir

koselilikten yana olmus, ama
rotasyonun verdigi “rahatsizlik”
hissini yaratmiyor olmasi 6nemli.
Keks ile 2012Headline’1n iliskisi,
Excoffon’un Chambord’unun
Peignot iliskisine benziyor: ikisi
de ayn1 iislubu paylasiyorlar ama
ilki ikincisinin ikonoklazmindan
kagintyor (Cassandra’nin
tasariminin bir alfabe reformu
¢abasindan geri kalir yani
yoktu), boylece daha kolay
satilir bir 6zellik kazaniyor.
Aslinda 2012Headline’in
donanimina yapilacak bir
iyilestirme ¢aligmasinin Keks’in
italik versiyonu olarak islev
gorebilecegini hayal etmek giizel
olabilir (Triplex Italic’in olugum
Oykiisti gibi). Boylece ilk defa bir
fontun ayni sekilde egimli romen ve
italik versiyonlar1 elde edilmis olur!
2012Headline’1 bir metin
yiizii, hatta bir metin yiiziinde
kullanilacak italik font olarak dahi
gormek miimkiin degil. Ama onda
yazitipi tasarimini zenginlestirecek
bir seyler, belki yeni bir italik
kusagini harekete gegirecek bir
seyler gormeyi basaran herkes
bu durumda daha avantajl bir
konumda duruyor. Hague’in
Klute’u tanittig1 bir afisten
alint1 yapacak olursak: “Onemli
olan bunun ne oldugu degil, ne
olabilecegidir.” Bu diisiince
Olimpiyatlarin kurulus ilkesiyle
de hos bir benzerlik gdsteriyor:
“Onemli olan kazanmak degil,
katilmak.” Gelin, tim kaygimiz
yalnizca satilabilir fontlar
yapmak olmasin — bakislarimizi
2012Headline’1n bizi gotiirebilecegi
yerlere gevirelim. @

Hrant Papazian, Liibnanl bir Ermenidir:
yazil iletisime dair bakis acisi rekabet
icinde olan ii¢ uygarligin kesisme
noktasinda olugmugtur. Su anda Los
Angeles’da yasamaktadir. Critique dergisi,
Granshan ve Creative Review tarafindan
odiillendirilen Hrant, San Francisco’dan
Selanik’e ¢esitli gehirlerde gerceklesen
uluslararast tipografi konferanslarinda ¢ok
sayida sunum ve konusma yapmustir.
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