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KERLTETR

“Ne is yapryorsunuz?”

“Tipografim.”

“Demek topografsiniz. Bu, jeoloji
okudunuz ve genelde haritalar
tizerinde ¢alisiyorsunuz anlamina mi
geliyor?”

“Sey, tam olarak degil. Ben
tipografim. Fontlar tizerinde
calisirim.”

“Fonlar mi? Yani yatirim
bankaciligr gibi bir sey mi?”

Eger tipografiye 6nem veren
bir tasarimciysaniz, bilyiik
olasilikla siirekli olarak birilerine

— bir miisteriye veya bir partide

tanistiginiz birine — tipografinin
neden 6nemli oldugunu anlatmaya
caligirsiniz. Web tasarimcilari
da, @font-face ve CSS3 tipografi
ozellikleri gibi yeni web
teknolojilerinden dolay1, grafik
tasarimcilari uzun siiredir ugrastiran
bu sorularla kargilagmaya basliyor.

Gegtigimiz on yillik siirede font
ve tipografi bilinci, Gary Hustwit’in
Helvetica adl1 belgeseli, Comic
Sans’tan nefret eden insanlarin
sik sik haberlerde yer almasi
ve yazitipi tasarimeist Matthew
Carter’in MacArthur “deha” bursunu
kazanmis olmasi sayesinde eskiye
gore popiiler kiiltiirde daha 6nemli
bir rol oynamaya bagladi. Ama
genelde aldigimiz tepki, bos bir
bakis veya neden boyle seylerle
ugrastigimiza dair bir sagkinlhik
ifadesidir. Bir tipograf olarak
kariyerim boyunca bdyle tavirlarla
devamli olarak karsilastigimdan,
yillar boyu bir araya getirdigim
fikir, sav ve bilgilerin bazilarini
paylasarak markalagmay1 anlatmaya,
film, moda ve mobilya diinyasiyla
olan benzerlikleri géstermeye ve
son yillarda yiiriitiilen arastirmalari
Ozetlemeye karar verdim.

Tipografiye ve fontlara neden
o6nem vermeli? Markalagma savi
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[] .l ER | N E Gundelik giysilerse bambaska bir
seydir, tipografideki govde metni
secimleri gibi, daha ince bir mesaj
sunarlar.

Moda ve mobilya benzerligini
kullanmaktan hoglanmamin bir
nedeni daha var: yazitipleri de, ayni
anda hem estetik olarak hos, hem de
islevsel olabilen olgulardir. Harika
bir sandalye hem gorsel olarak
¢ekicidir, hem de rahattir; harika bir
yazitipi hem goze gekici gelebilir,
hem de gazete baskisinda, veya
ekranda, gévde metni boyutunda
kullanildigr zaman okunakli olmak
gibi bagka iglevlere sahip olabilir.
Mobilya ve giysi tasarimi gibi, yazi
tasarimi da sanat ve bilimi bir araya
getiren bir zanaattir.

“lyi, tamam, ama ben Arial ile
Gill Sans arasinda fazla bir fark
gérmilyorum, miisterilerimizin
de gérmeyeceginden eminim. Bu
birlesik harfler veya eski tarz
rakamlar gibi fantezi 6zellikler i¢in
de ayni1 sey soz konusu.”

Bu itiraza cevap vermek igin
basarili tipografiye bagl olarak
okuma hizinda ve algilamada
goriilen farkliliklar 6rnek gostermek
giizel olurdu. Ancak estetik agidan
¢ekici gelmeyen tercihlerin bile bu
tiirden objektif 6lgimlerde genelde
fazla bir fark yaratmadig1 belli oldu.
Bu tiir degiskenler tizerinde biiyiik
etki sahibi olmak igin gok biiyiik
capl degisiklikler yapmak gerekiyor.

Buna ragmen, psikiyatr/felsefeci
Paul Watzlawick’in dedigi (ve
Erik Spiekermann ile bagkalari
tarafindan sik sik tekrarlandigi)
gibi: “Iletisimsizlik olmadan olmaz.”
Bu kavram tipografiye uygulandigi
zaman, Microsoft Word’deki sistem
fontlarinin ve varsayilan ayarlarin
kullaniminin bile etkili bir tercih
oldugu akla geliyor. Okurlarin
tipografinin toptan etkisini
hissetmesi i¢in ayrintilarin bilincinde
olmasi gerekmez. Tipografinin fiili
mesaj1 “bu, tipik bir ofis belgesidir”
olsa bile... Bu da bir 6nermedir
ve ozellikle
arzulanan mesaj

“bu, eglenceli

KURULUSU

oldukea kullaniglidir. Marka, bir
tirlind, hizmeti, kisiyi veya yeri
tanimlayan essiz bir kisiliktir.
Tasarim bize bir markanin gorsel
orneklemesini verir. Bir marka
yaratirken, yazitipinin se¢imi

ve diizenlenmesi renk, goriinti

veya soyut grafik kullanimi kadar
o6nemlidir ve bunu anlatmak oldukga
kolaydir.

Ama miisteriniz “Benim zaten
bir logom var. Neden fontlarla
tipografiye bu kadar 6nem vereyim
ki?” diye sorar.

Typophile.com’da bu konuyu
konustugumuzda New York merkezli
tasarimci1 James Puckett bunu harika
bir sekilde agikladi: “Ben insanlara
hep iyi tipografiyle [koti tipografi]
arasindaki farkin profesyonel
goriiniimlii galismalarla MS Word'de
hazirlanmis gibi duran galigmalar
arasindaki fark gibi oldugunu
sOylerim. Apple magazalarinin
bu kadar iyi gériinmesinin
nedenlerinden biri, Myriad [adl1
yazitipinin] dikkatli ve tutarli bir
sekilde kullanilmis olmasidir. Ote
yandan Kmart, Helvetica, Gill Sans,
News Gothic ve Gotham’1 ilgisiz
bir sekilde bir arada kullandigi igin,
Kmart gibi duruyor iste.”

Bu durumda tutarli olmak iyi
bir sey, kabul, ama neden Times
veya Courier’le tutarli olmakla
yetinmeyelim? Neden insanlar
yeni fontlar tasarlayip duruyorlar,
elimizde yeterince font yok mu
zaten? Icat edilmesi gereken her sey
zaten icat edilmedi mi?

Tipografi moda veya mobilya
gibidir. Ender rastlanan bazi islevsel
istisnalara ragmen, diinyanin yeni

tasarimc1 Andrea de Franco, online
bir tartigmada s6yle dedi: “Mesaji
miimkiin oldugu kadar yiiksek

sesle duyurmak icin genel bir

istek s6z konusu ve erisilebilirlik
ile anlasilirligi gorsel kirlilikle
karistirilmasina neden oluyor.” Tabii
ki gagristirici tipografi diye bir sey
de sdz konusu, ama insan bile bile
sagma davranmak istemedigi siirece
bunun da sinirlar1 var.

Bu durumda tipografi, insan onu
fark etmeden mesajini nasil iletebilir?
Bu biraz film seyretmeye benzer:
siradan film izleyicisi kamera
hareketleri veya kurgu konusunda
fazla bir sey bilmez veya bunlari
bilingli bir sekilde diislindiigii pek
olmaz, ama yonetmenler yine de bu
tekniklerden yararlanarak izleyicileri
etkileyebilirler. Benzer bigimde,
insan aktif bir sekilde bilincinde
olmadan basarili tipografinin
etkisinde kalabilir.

Ama basarili tipografi okuma
hizini veya algilamayi etkilemiyorsa,
nasil bir fark yaratiyor ve biz bunu
nereden biliyoruz?

Dabha ileri arastirma teknikleri
sayesinde, basarili tipografinin
okurun ruh halini, hatta bagka
alanlardaki performansini
etkileyebilecegini gérmeye
basladik. Microsoft yaratict meslek
sahipleri arasinda ¢ok iyi bir itibara
sahip olmayabilir, ama ¢alisanlart
arasinda, okuma, font ve tipografiye
odaklanan bir bilissel psikolog
olan Kevin Larson’a yer verdigi
i¢in takdiri hak eder. Microsoft,
Larson ile baskalarinin bu alanda
yiiriittiigii her tlir aragtirmaya sponsor
olmaktadir; 6zellikle Larson, Hazlett,
Chaparro ve Picard’in “Okumanin
Estetigini Olgmek” ad1 altinda
yayinladig1 aragtirmanin sonuglart
ilk defa Helsinki’deki ATypl
konferansinda sunulmus ve 2006°da
yayilanmistir.

Sonuglari 6zetlemek gerekirse,
arastirmacilar, basarili ile basarisiz
tipografinin etkisini 6l¢gmek igin

Tipografi basariliysa, alin daha az kirigiyor

(kag kast aktivitesinde azalma)

giysilere veya mobilya tasarimlarma  bir restoranin

“ihtiyacr” yoktur, ama insanlar farkli meniisiidiir”
goriinmek veya belli bir gortintigle ise, onemli bir
belli bir duygu uyandirmak onermedir.
ister, ayrica trend ve tarz denilen Miisteriler
kavramlar s6z konusudur. Gergek veya tanidiklar
anlamda yenilikgilik ok ender tipografinin
rastlanan bir seydir; yazi tasarimi Onemli
olsun, giysi veya mobilya olsun, olduguna ikna
insanlar genelde var olan kavramlar olunca bazen
iizerinde varyasyonlar yaratir veya bizim, sey...
var olan unsurlar1 farkli gekillerde bir  riikiis oldugunu
araya getirirler. diislinecegimiz

Paris moda defilelerinde —veya en
gordiiglimiiz giysi tasarimlart, sunum  azindan asir1
tipografisinin moda alanindaki buldugumuz —
karsiligidir; sadece belli durumlarda  seyler yapmak
kullanilabilirler ve giiclii bir mesaj isteyebiliyorlar.
veren, hatirda kalan bir tarz yaratirlar.  talyan

Larson ve digerlerinin yiiriittiigii bu arastirmada gorildiigii iizere,
kiigiik biiyiik harflerin (small caps) uygun kullanimi, eski tarz rakamlar
(oldstyle figures), kerning ve birlegik harfler (ligatures) gibi tipografiyle
ilgili kiigiik farklar bile insanmin bir belgeye nasil tepki verecegi
konusunda 6lgiilebilir bir etki yaratabiliyor.

People frown less with good typography

(less corrugator muscle activity)




iki yol tespit ettiler. Bir tanesi “kag
kasmin aktivasyonunda azalma”
(insanin alnini daha az kiristirmasi),
digeri okumadan sonra yerine
getirilen “yaratici biligsel islemlerde
performans artigt” idi. Bu durumlar,
okuma hizinda veya algilamada
fark yaratmayan belgelerde s6z
konusuydu.

Bundan kisa bir siire dncesine
kadar, tipografi alaninda ve 6zellikle
yazi tasariminin okunaklilig
konusunda fazla arastirma
yapilmiyordu. Ama neyse ki
simdi, basartl1 tipografinin etkileri,
hatta neyin basarili tipografi
veya okunakli yazitipi tasarimi
olusturdugu konusunda ciddi
deneysel arastirmalar yiiriiten yeni
bir psikolog ve tipograf akimi s6z
konusu ve galismalari tipograflari
veya yazi tasarimcilari arasinda alay
konusu degil. Sofie Beier, Londra’da
Kraliyet Sanat Koleji’'nde yaptig1
doktora tezi i¢in okunaklilik i¢in harf
sekilleri tasarim1 konusunda harika
aragtirmalar yirtittli (aragtirmasi
Larson’la beraber yazdig1 bir makale
olarak yaymlandi: Information
Design Journal, 2010). Tipografi
ve okunaklilik arastirmalarinda
son derece deneyimli olan biligsel
psikolog Dawn Shaikh da simdi
Google’da kullanict deneyimi

konusunda arastirmaci olarak gorevli.

Microsoft tarafindan son
zamanlarda finanse edilmis olan
aragtirmalar, okuma sirasinda
g0z yorgunlugunu 6lgmenin yeni
yollarmi ele almaktadir ve sonuglarin
basarili tipografiyle bir baglanti
oldugunu gosterecegi muhtemeldir.
Orbicularis oculi, gdzlin etrafini
gevreleyen ve goz kirpip gozlerimizi
kismak i¢in kullandigimiz biiyiik
kastir; okuma sirasinda bu kasa
alicilar takmak, g6z yorgunlugu
dedigimiz olguyu 6lgmemizi saglar.
Bu alanda yapilan arastirmalardan
elde edilen ilk sonuglardan, beyaz
fon iizerinde siyah metnin gri
fon lizerinde gri metne gore daha
okunakli oldugunu ve on iki
puntonun genelde dokuz puntodan
daha iyi oldugunu anliyoruz.

Bu bilgileri sunmamin nedeni,
okunaklilik konusundaki olumlu
onyargilarimi desteklemeleridir,
ama ¢agdas tipografi modasiyla ve
ozellikle web tasarimiyla pek de
uyumlu olmadiklarini kabul etmek
zorundayim.

Orbicularis konusundaki
aragtirmalar bir yana, giinlimiizde
tipografide akliselim olarak
gordiigiimiiz kavram sadece
tipografi ve tasarim gelenegini ve
kiiltiiriinii degil, ayn1 zamanda yakin
zamanlardaki bilimsel aragtirmalari
da temel alir. Yillarca 6nce
tipografinin neden 6nemli oldugunu
anlatmaya c¢aligmay1 sinir bozucu
bulurdum, ama bugiin hosuma
gidiyor. @

Diinya tasarim
tarihinin
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Saygin yazar, akademisyen
ve tasarim diistintiri

Victor Margolin, Icograda
2009-2011 Baskani Russell
Kennedy ile tasarimin
gelecegi ve tasarim tarihi
hakkindaki kitabi iizerine
sohbet ediyor.

Victor Margolin, Sikago daki
University of lllinois te
Tasarim Tarihi Emekli
Profesorii. Tasarimla ilgili
bir¢ok kitabin ve makalenin
yazari ve editorii. Roportaj
boyunca, Victor toplumda
tasarimun rolii, tasarimi
savunmak ve biiyiik resmi
gormek hakkinda ilging
diisiinceler paylastt.

Russell Kennedy: Su an tasarim
tarihini cok iyi agiklayacagt
diigiiniilen bir kitap iizerinde
calistyorsunuz. Kitabin adi nedir
ve bu konu iizerindeki diger
kitaplardan farki nedir?
Victor Margolin: Kitabin adi
“World History of Design (Diinya
Tasarim Tarihi)” ve diinyanin her
yerindeki dnemli noktalara dikkat
¢eken bir kitap. Latin Amerika,
Asya, Afrika, Yakin ve Orta Dogu
ve Ingiliz Milletler Toplulugu
iilkeleri hakkinda gok yazarim. Her
bir bolge hakkinda, birgok dilde
ayr1 ayr1 yazi ve kitaplar olmasina
ragmen hepsinin tasarim tarihi bir
arada incelenmedi. Benim amacim,
kiiltiriin baglangicindan gliniimiize
kadar iiriin ve grafik tasariminin
diinyanin her yerinde nasil
gelistigini agiklamak.
RK: Grafik tasarum ve iletigim
tasarumu sizin igin birbiriyle
degistirilebilecek terimler mi? Eger
degilse, ikisini birbirinden nasil
ayrirsiniz?
VM: Birgok insan igin iletisim
tasarimi grafik tasarimin yerini
aldi. Eski terim yapilan isin
igeriginden ismini aldi, digeri ise
grafik tasarimin ne i¢in oldugu ve
amacinin hakkinda daha fazla bilgi
igeriyor.
RK: Grafik tasarum/iletisim
tasarumi kendi kisa tarihi icinde ne
kadar geligti?

VM: Aslinda iletisim grafiginin
hikayesi ilk alfabenin
yaratilmastyla baslar. Bu yiizden,
tarihi uzundur. Kitabimda,
alfabelerin tarihi, matbaanin
gelisimi, tipografinin tasarimi,
halk bildirimleri ve onun gibi gok
eskilere dayanan yazi1 formlari
hakkinda yazdim. Aslinda bunu
yapan ilk kisi degilim. Philip
Meggs “History of Graphic Design
(Grafik Tasarimin Tarihi)” kitabinda
diinyanin her yerinden bahsetmemis
olsa da grafik tasarimin tarihi
hakkinda bir 6rnek olusturmustur.
RK: Grafik tasarum/iletisim
tasarumi ileride nasil evrim
gecirecek?

VM: Tabii ki, internet ¢ok

onemli bir noktaya geldi. Yine

de matbaanin da kiiltiriimiizde
onemli bir yer tutacagina inanmak
istiyorum. Kindle’larla, iPad’lerle
ve diger elektronik okuma
cihazlarini kullanan insanlar,
kiiltlirtin derin anlamini tam olarak
yakalayamiyorlar. Teknoloji cok
fazla kiilttirel degisime sebep oluyor
ve bunun anlamini sorgulayacak
¢ok fazla tartigma olmadigindan
endiseleniyorum. Birgok grafik
tasarimel internet, bilgisayar
oyunlart, bilgisayar uygulamalari
vb. i¢in tasarim yapiyor. Ben yine
de inantyorum ki yiiksek grafik

ve tipografik standartlarda klasik
matbaa tasarimi i¢in de dnemli bir
yer ayrilmali.

RK: Iletisim tasarimi nasil diger
disiplinlerle ¢akistyor?

VM: Karmasgik projelerde beraber
calisirken zaten gok gakigsmalar
oluyor. Bir tasarimci igin kendi
disiplinine hakim olmak ve diger
disiplinlerle beraber onu iyi
kullanabilmek 6nemlidir. Bazi
tasarimcilar birkag medya unsuruyla
i¢ i¢e ¢ok iyi ¢aligsabiliyor ama ¢ok
fazla kisi degil.

RK: Sizce teknoloji tasarum

ve disiplin arasindaki cizgiyi
bulandwryyor mu? Mesela
elektronik miirekkep, akill
paketleme, akilly iiriinler.

VM: Evet, teknoloji tasarimcilarin

¢alisma seklini degistiriyor ve
eskiden her birinin teknigi ayri
olan disiplinler aras1 ¢aligmay1
kolaylastiriyor.

RK: Tasarumci diigiince (tasarum
sayesinde problem ¢ozme) icin
uluslararasi bir foruma ihtiyag var
mi?

VM: Evet. Tasarima ilgisi olan
farkli gruplar arasinda daha fazla
iletisim olmal1. Ornegin, tasarim
arastirmacilari ve tasarimi i olarak
yapanlar arasindaki genis bosluk
¢ok anlamsiz. Tasarim Arastirma
Toplulugu, 6rnegin, diger tasarim
birlikleriyle hi¢ goriismiiyor ve
ayni1 sekilde tasarim birlikleri de
arastirmacilari is birligi i¢in artyor
gibi goriinmiiyor. Arastirmacilar ve
¢alisanlar arasinda Taipei’deki gibi
bir zirve gérmek isterim. Tartisacak
¢ok konu ve arastirmacilarla
tasarimeilarin paylasacaklari gok
sey var.

RK: Kiiresellesmig toplumumuz,
iletisim tasarimini nasil
degistiriyor?

VM: lletisimi kiiresel yapiyor.

Bir yerde yayimlanan ya da
sOylenen sey, hemen tiim diinyaya
yayilabiliyor. Islam’a saygisizlik
eden bir grup Danimarkali
karikatiiristin tiim diinyada biiyiik
hasar vermesi de bdyle oldu.
Baska bir anlamda ise, gesitli
yerlerdeki tasarimcilarin arasinda
igbirligi olmasini sagladi ve
serbest tasarimcilar ve tasarim
firmalar1 bir¢ok yerdeki projelerde
calisabiliyorlar.

RK: “Tasarim devrimine” mi
giriyoruz?

VM: Devrim disaridan gelen bir
sey degildir. Insanlar tarafindan
yapilir. Tasarim alaninda,

biiyiik degisiklikler isteyen
tasarimecilar, arastirmacilar ve
teorisyenler kesinlikle var ama

bu devrim olacagi anlamina
gelmez. Cogu tasarimecinin daha
sosyal ve daha cevreci tasarim
gagrisina cevap verecegini ve is
diinyasindan, hiikiimetten ve sosyal
organizasyonlardan tasarimin
sosyal olarak onlar1 ne kadar

Victor ve Russell Pekin de (Cin). Fotograf Brett Jones.
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“Tlasarimctlar, neyin
tasarlanmasi gerektigi
konusundaki fikirlerini
daha giiclii sekilde
savunmalilar ve islerine
yatirim yapabilecek
sermayeye sahip kigileri
daha iyi takip etmeliler.”
Victor Margolin, 2010

etkileyebilecegini anlayacaklarini
diistinmek isterim.

RK: Tasarum sosyal, ekonomik,
cevresel ve kiiltiirel geligimini
harekete geciren kuvvet olacak mi?
VM: Tasarimcilarin diinyay1
degistirebilecek kapasiteleri var,
¢linkii onlarda yeni bir diinyay1
tasarlayabilecek uzmanlik var. Ama
tasarim tarihinde dyle bozuk bir
gli¢ durumu var ki giiclin gogu
misterilerin elinde ve tasarimcilar
kendi projelerini yaratmak yerine
sadece isteklere cevap veriyorlar.
Tabii ki sorun sermaye. Birileri
tasarim i¢in 6deme yapmali ve
tasarimcilari daha aktif olmaya
tesvik edecek seyin de bu olmasi bir
sorun. [sin parasini kim ddeyecek?
Bir yerde demistim ki tasarimcilar,
neyin tasarlanmasi gerektigi
konusundaki fikirlerini daha giiglii
sekilde savunmalilar ve islerine
yatirim yapabilecek sermayeye
sahip kisileri daha iyi takip etmeliler.
RK: Biz (tasarum toplulugu),
tasarimin degerini ve onun
insanlarin durumunu daha iyiye
gotiirme potansiyelini genig
kitlelere nasil yayabiliriz?

VM: Oncelikle toplulugun ortak

bir mesaj lizerinde anlagsmasi gerek.
Su ana kadar, tasarimcilar kendi
mesleklerinin ne anlama geldigi
konusunda ortak bir karar verebilmis
degiller. Bu kesinlikle denemeye
deger bir girisim. Tasarimin konumu
hakkinda gtiglii fikirleri olan
yazarlar oldu ama bunlar iginden,
bir meslek tarafindan tamamen
benimseneni olmadi. Ayrica
tasarimcilar farkli birliklere dagilmis
durumdalar ve Icograda, icsid ve

IFT gibi gruplarin, tasarimin amact
ve etigi hakkinda ayni belgede
birlesmesi igin olaganiistii bir
hareket gerekir. Boyle bir belgeyi
yazmak kolay olmaz, ¢linkii
tasarimin amacint belirlerken bu
amacin ne sekilde elde edilecegini
tarif etmek karmagik bir mesele.
RK: Sizce hiikiimetler resmi
tasarum ilkeleri geligtirmeli mi?

Ya da tasarim herhangi bir gekilde
ilkeler haline getirilebilir mi /
getirilmeli mi?

VM: Tasarim her tiirlii halk ilkeleri
i¢inde olmali. Tasarim ilkeleri

ve tasarim kurullarindaki sorun,
tasarimi hayattan ayiriyorlar ve
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tasarim kurulu kurarak tasarimin
topluma katkisi olup olmadig:
sorusuyla ilgileniyorlarmis gibi bir
izlenim birakiyorlar.

RK: Halkin, tasarim tarihinin
onemine genel bakis agisini nasil
goriiyorsunuz?

VM: Tasarim tarihi aslinda diinyanin
genel tarihi i¢in bir merkez. Halkin
yasadiklartyla iligki kurabildigi

i¢in onlarin da ilgisini ¢ekecek.
Tasarim tarihi genel insanlara

degil de tasarimcilara hitap eden
sekilde yazilinca farklilastirilmig
oluyor. Ama insanlar tasarimla her
giin karsilagiyor ve tasarim tarihi
bu yiizden sadece birkag simgeyle
degil; objelerle, sistemlerle vb.
bunu ortaya koymali. Tasarim
tarihi protezler, kavanoz agacagi,
cephaneler, yol tabelalart,
telesekreter sistemleri ve bunlar gibi
bagka konular1 da igermeli. Ama bu
nadir yapiliyor.

RK: Sizce tasarimin tarihini
anlatan tasarum miizelerine
ihtiyag¢ var nu ya da klasik miizeler
tasarima daha mi ¢cok yer vermeli?
VM: Tasarim miizeleri 6nemli

ama onlar diger miizeler gibi

daha ¢ok vitrinlik estetik objeleri
gostermeliler. Dianne Pilgrim,
New York’taki Cooper-Hewitt’in
miidiiriyken Ulusal Tasarim
Miizesi unvanini ekledi ve tasarimi
giinliik hayatin bir pargasi olarak
miizenin misyonunu genigletmeye
gabalad. Tk biiyiik sergisi haritalar
iizerineydi. Halka tasarim anlatmak
ve onun nasil giinliik hayatin bir
pargast oldugunu goéstermek icin
tasarim miizelerine biiyiik ihtiyag
var. Bu konudaki en biiyiik engel,
kiiratorlerin sergilenmesi igin
insanlarin giinliik hayatindan degil

de ilging ve farkli objeleri segmeleri.

RK: Tasarim teorisi, tasarimct
diisiince ve tasarim tarihi size gore
nasil ogretilmeli?

VM: Tasarim tarihi, teorisi

ve elestirisi, tasarim iginin
tamamlayicisi olarak dgretilmeli.
Ogretilenle yapilan arasindaki bu
boslugun aynisi tasarim egitiminde
de var. Tasarim tarihi ve teorisi
ogretenler, bu isi profesyonel
meslek olarak yapmak istemiyorlar
ve bu profesyonel anlamda bu isi
icra edip tarih ve teori 6gretenlerse
gogunlukla bu konuda egitim
gormemis kisiler oluyor. Bu isi
yapanlarla arastirmacilar, tasarim
egitimi konusunda tartigmak ve
beraber bir miifredat olusturarak
egitimi daha tamamlayict yapmak
igin bir araya gelmeli.

RK: Kitabiniz ‘The politics

of Artificial’da, diyorsunuzg

ki “Tasarim, su an oldugu gibi

bir konunun pargast olmatk icin
fazla onemlidir”” Bununla ne
kastediyorsunuz?

VM: Tasarim, hayatin her noktasina
dokunan kapsamli bir fenomen

demek istiyorum. Onemini anlamak
i¢in, biiyiik resmi gérmeniz gerekir.
RK: Bu soziiniiz tasarim
egitiminden profesyonel icraatina
ve tasarumin reklamina kadar
uzaniyor mu?

VM: Evet. Profesyonel olarak

bu isi yapan tasarimcilarin,
sorumluluklarini ve tasarimin
biitiinliigiinlin hayat1 nasil
yonettigini anlamalari

gerek. Yasadigimiz diinyay1
sekillendiriyorlar ve yarattiklari
teknolojiler ve iirettikleri projelerle
onun degerini olusturuyorlar.

RK: Tasarumcilik, tek bir ses olarak
temsil edilmeli ve sunulmali mi?
VM: Bence tasarim birlikleri
arasinda, tasarimciligin amaglari
ve degerleri konusunda daha fazla
tartisma olmali.

RK: Profesyonel tasarim orgiitleri
(uluslararast ve bélgesel) ve
hiikiimet tanitim ajanslari,
disiplinin cegitli yonlerini nasil
birlegtirip dengeliyor?

VM: Insanlar gok farkl: yerlerden
geliyor. Piramidin en {istiinde
tasarim birliklerinin zirve
yapabildikleri ve resmi kararlar
alabildikleri uluslararasi toplantilar
var. Sonra bunlar ulusal, bolgesel ve
yerel tasarim Orgiitlerine ulastyor.
RK: Ortak karart iletmek icin en
iyi ortam nedir?

VM: Tasarim birlikleri diger
organizasyonlara nasil katki
yapabileceklerini diigtinmeliler.
Ornegin, Icograda ve diger
uluslararasi birlikler Birlesmis
Milletlere veya UNESCO, Diinya
Saglik Orgiitii, Besin ve Tarim
Organizasyonu gibi bagka ajanslara
gidip onerilerde bulunabilirler.
Bence tasarimcilar ve tasarim
orgiitleri fikirler tiretmeli ve bu
fikirleri uygulayabilecek olan
kisilere sunmalilar.

RK: Bildiginiz gibi Icograda

1963 ’te Uluslararas: Grafik
Tasarum Birlikleri Kurulu olarak
kuruldu. O zamandan beri,
Icograda iletisim tasariminin farkh
yonlerini meslege yoneltmek ve
tasarim ve tasarimcti diigiincenin
daha genis kitleler tarafindan
taminmasini saglamak icin ¢alistyor.
Sizce Icograda meslegin degisen
dogasina nasil tepki verdi ve
kendisini ileri gotiirmek igin ne
yapmali?

VM: Icograda kuruldugundan bu
yana ¢ok degisti, ama var olan
tasarim birliklerinin daha biiytik
bir ¢at1 altinda birlesmesi, 6zellikle
Birlesmis Milletler ile veya hatta
hiikiimetlerle birebir goriisiirken
daha faydali olur. Eger biiyiik
birlikler birlesirse, tasarimla ilgili
olmayanlar tek bir ses duyar. Aksi
takdirde, her bir birligin sesi
birbiriyle yarisir ve konudan uzak
olanlar hakli olarak neden tek bir
ses duymadiklarin1 merak ederler. @

Yaratici
reklamci
olmak bu
kadar zor
olmali m?

Eliza Williams
Creative Review, Mayis 2011
Ceviri: Ash Mertan

Reklam ajanslari hesap
yoneticiligi ve planlamact
pozisyonlarina yeni mezunlari
almak igin zaman ve para
harcryorlar. Peki, yaratici
profesyonellere neden ayni
firsatlar taninmiyor?

Bir iki ay iginde binlerce yeni
mezun en hafif tabirle ‘zor’ olarak
nitelendirilebilecek bir is piyasasina
adim atacaklar. Bunlarin bir¢ogu
reklamcilik sektdriine girmeye
hevesli olacak — ki bu sektor
ekonominin en canli oldugu
zamanlarda dahi son derece
rekabetgi bir ortamdir, 6zellikle de
yaratict departmanlar s6z konusu
oldugunda. Bu arada yaratici
yonetmenlerin dikkatini cekmek
i¢in eski mezunlarin bagvurduklari
egzantrik yontemlerle ilgili birgok
hikaye kulaktan kulaga dolasir —
ornegin Graham Fink bir ajansin
deneyimli birisini aradigini 6grenip,
gorligmeye yash bir adam kiliginda
gitmis. Ustelik de isi almis. Fakat
boyle muziplikler sahiden gerekli
olmali m1? Planlama veya hesap
yonetimi gibi, reklamciligin baska
departmanlari iyi maash stajyer
pozisyonlarina iistiin yetenekli
ogrencileri yerlestirmek igin
yorulmak bilmeden iiniversiteleri
geziyorlar. Peki, yaraticilar i¢in
durum neden bdyle degil?

Heniiz havadayken

kosmaya baslamak

Fink’in hikayesi kismen de olsa

bu sebeplerden birini iyi bir

sekilde ornekliyor. Reklam sektori
karakterlere bayilir, 6zellikle de
karizma ve azimlilik yoniinden
zengin olanlara. Ayrica yaratict
departmanlar igeri alimin zor oldugu
fikrine tutunup kalmis da olabilirler.
Dikkatleri gekmek igin bu kadar
cliretkar bir yola bagvurulmast
sektoriin 6zgiin ve renkli kisiliklerle
dolu oldugu algisini besler. Ve
elbette boyle bir performans
dogustan gelen yaraticiligin
isaretidir, 6yle degil mi? Evet,
belki. Fakat sayet Fink’in elinde
performansini destekleyecek ve



Bir bakima, yaraticilar
zaten gayet donanimli
ve ¢ok yonliiler —
fikirleri olabilir ve belki
bu fikirler basindan
sonuna dek en ince
ayrintisina kadar
diistiniilmemistir veya
uygulanmamistir ama
ne yapabileceklerine
dair bir fikir
edinebilirsiniz.

g0gsiinii gere gere gosterebilecegi
bir portfolyosu olmasaydi, isi almasi
da oldukga zor olurdu. Su giinlerde,
bir reklam ajansinin aradigi yetenek
ve beceriler oldukga genis bir
yelpazeye yayiliyor ve hatta sanat
akademilerinde 6gretilenlerin gok
daha Gtesine uzaniyor. Yani tipik bir
portfolyo igeriye kapagi atabilmek
i¢in yeterli olmayabilir.

“Sorun su ki, yaratic insanlarin,
ige girebilmek igin, heniiz ayaklart
topraga degmeden kosmaya

baslamalart gerekiyor,” diyor Ogilvy

Grubu bagkan yardimcisi Rory
Sutherland. “Bunun anlami da su
ki sayet nasil yaratici insan olunur
konulu bir kursa gitmediyseniz,
yaratici bir departmanda ¢aligmak
imkansiz. Bu adaletsiz bir durum
¢linkii ajanslar hesap yonetiminden
ve planlamadan sorumlu insanlar
yetistirmekten mutlular. Peki, ayni
caba yaratici kisilerin ige aliminda
neden gosterilmiyor? Bu alanda
basarisizlik var.

“Yaratic1 departmanin sorunu
¢ok daha diiz bir yapiya kavusmus
olmas1” diyerek devam ediyor.

“Halbuki hesap yonetimi oldukg¢a
hiyerarsik bir yapidadir ve ayrica
hesap yoneticileri etraflarinda
kendilerine rapor veren kisiler
bulunmasindan ¢ok hoslanirlar.
Yaratic1 departmanlar da eskiden

daha piramit usulii ¢aligirlardi ama
simdi ekip kaptanlig: sistemi giderek
yok oluyor, o yiizden de usta-girak
yapilanmasi da kaybolmaya yiiz
tuttu. Iste bu yiizden, ajanslar ise
alimlarda daha muhafazakar bir
tavir almaya basladilar ¢linkii hem
reklam tasarlayabilen hem de igeri
girdikleri saniyeden itibaren ise dort
elle sarilacak insanlara ihtiyag var.”
Reklam sektoriiniin kendilerine
stirekli yetenek tedarik eden sanat
akademileri ve tiniversitelerle
yakin iligkileri var ve her zaman
gelecegin potansiyel yildizlarini
yakalamak i¢in hazirolda bekliyorlar.

“Biz gordiik ki yaratici insanlar

¢ogunlukla girisimci de oluyorlar,”
diyor Londra merkezli Saatchi &
Saatchi’nin Ust Diizey Kreatif
Direktorii Kate Stanners. “Insanlar
bir sekilde bize geliyorlar ama

biz de yil iginde konugmalar
diizenlemek, stajyer ¢alistirmak
¢gibi faaliyetlere olduk¢a zaman
ayirtyoruz. Yani (yaraticilar igin)
yiiriirliikte olan bir program olmasa
da, (sanat akademileriyle) devam
eden iligkilerimiz var. Yani tim

bir y1l boyunca kesif ¢alismalari
stirtiyor.”

Saatchi & Saatchi, Londra’daki
diger birgok ajans gibi, 6grencilere
ve mezunlara sektoriin deneyimini
tattirmak ve ayn1 zamanda yetenek
avciligi yapmak igin, staj sistemini
kullantyor. Saatchi’de yalnizca
yaratici departmanda gegerli olan
uygulama ise buradaki stajlarin
genelde kisa donem, ¢ogu zaman
yalnizca birkag haftalik siireclerde
gergeklesmesi. “(Planlamada) boyle
bir zaman ¢ergevesinde kendilerini
gosterebilmeleri gok zor” diyerek
bu durumu savunuyor Stanners.

“Bir bakima, yaraticilar zaten

gayet donanimli ve ¢ok yonliiler —
fikirleri olabilir ve belki bu fikirler
basindan sonuna dek en ince
ayrintisina kadar diistiniilmemistir
veya uygulanmamistir ama

ne yapabileceklerine dair bir

fikir edinebilirsiniz, zaten sizin

Illﬁstmsyon.‘ Karolin Schnoor, karolinschnoor.com

< Gl TTTESE D >

istediginiz de onlarin iglenmemis,
ham zihinleridir. Ancak planlamada
ve diger bolimlerde merdivenleri
basamak basamak tirmanmaya
dayanan bir sistem var.”

Ancak staj sisteminde kargimiza
¢ikan bir sorun mezunlarin
kendilerini bir staj kisir dongiisiinde
bulmalari. Bazen hi¢ para almadan
veya ¢ok az para alarak kisa
donemli galigmalar igin ajanstan
ajansa gezip, asla kalic1 bir pozisyon
onerilmemeleri. Bu kisir dongiiyii
kirmanin olasi bir yolu daha fazla
egitim almak. Stajlarin yol agt1g1
maddi problemlere bir ¢oziim
getirmese de, reklamcilikta ¢aligmak
istediklerinden emin olanlara igeri
kapag1 atmak icin gerekli becerileri
kazandirabilir. Ornegin yakin
zamanda Manchester’daki Hyper
Island School tarafindan kurulan
School of Communication Arts’ta
verilen uzmanlik kurslarina katilan
ogrenciler sektordekilerin yakin
takibi altinda.

Misterilerle
empati kurmak
Bu kurslar sektoriin artik ihtiyag
duydugu daha sofistike becerileri
anliyorlar. Ajanslarin gesitli
departmanlari arasindaki sinirlar
giderek erimekte. Iyi bir kreatif
direktor olmak igin, sanatsal ve
teknolojik bilgi ve beceriler yaninda,
ig diinyasina 6zgt ticari yetenekler
de gerekiyor. “Misteri hizmetlerinde
calisan dyle insanlarimiz var ki
¢ok parlak stratejik diisiinme
becerilerine sahipler” diyor James
Hilton, AKQA’nin kurucu ortagi
ve bag kreatif direktérii. “Oyle
isletmecilerimiz var ki zihinlerinin
calisma sekline ve duyduklart
heyecana bakildiginda kolaylikla
kreatif direktorler olabilirler. Ayni
sekilde yaraticilarimiz da ¢ok
iyi proje yoneticileri olarak is
gorebilirler. Ben insanlarin boyle
olmalar1 gerektigine inantyorum.
Ticari bir ortama giren bir yaratict
elemansaniz, finansal konularda
bilinciniz agik olmali. Aksi takdirde,
miisterilerinizin sorunlarina karsi
nasil empati duyabilirsiniz ki?”
Ajanslar ve diger sektorel
kuruluslar reklamcilik diinyasina
yeni yetenekleri gekmek igin
kendi programlarini lanse etmeye
basladilar. AKQA, Gelecegin
Lionlari projesinde Cannes Lions
ile galistyor. Program altinct
yilinda ve tiim disiplinlerden
ogrencilere verdigi 6dev “kiiresel
bir markanin iiriiniiniin bes y1l
once yapilamayacak bir sekilde,
kendi sectiginiz bir kitleye hitaben,
reklamini yapin”. Kazanan bes
takim Cannes reklam festivaline
gonderiliyor ve gogunlukla ajanslar
tarafindan gabucak kapiliyorlar.
D&AD yillik New Blood
sergisini, her yil en yetenekli

mezunlarin islerini seyirci dniine
¢ikarmak igin diizenliyor ve simdi
de Mezunlar Akademisi’ni kurmus.
Bu, 100 kisi kapasiteli ve bes glin
stiren bir tiir “yaraticilik kamp1”.
Katilan 100 kisiden ellisi ise bir
ajansta staj gormek iizere segilecek.
Baska yerler, 6rnegin Londra
merkezli Wieden + Kennedy, ajansa
ozellikle teknolojiyle ilgili yeni
fikirler getirmeyi amaglayan bir
“arastirma ve gelistirme laboratuar
deneyi” olan Platform’un ikinci
senesinde. Programin direktorii
Sam Brookes’a gore, grubun iiyeleri
“yeni tiir deneyimler yaratmak
amaciyla yiirttiilen teknolojik
deneylerle kiiltiirel etkilesimleri
arastirtyor ve gelistiriyorlar. Yeni tiir
deneyimlerden kasit sinemasal bir
deneyim veya sanatsal bir deneyim
olabilir. Arastirdiklar1 bir¢ok saha
var. Daha sonra bir grup olarak bir
araya geliyor, W + K’ye gelecegin
nasil olabilecegini dgretiyorlar.”
Wieden + Kennedy’nin
Amsterdam ofisinde, The Kennedys
adl1 yeni bir yetenek programi
hayata gegiriliyor. Avrupa’da herkese
acik olan program cazip bir paket
sunmakta: ajansta alt1 ay ticretli
calisma, ayrica yol ve konaklama
masraflari da karsilaniyor. Sunulan
alt1 pozisyon i¢in 937 bagvuru
yapilinca, program gecenlerde
yeni bagvurulara kapandi. Reklam
sektoriiniin insanlara ne kadar cazip
geldigini ve igeri girmek i¢in de ne
kadar siki galisilmasi gerektigini
gosteriyor bu. Yaratici reklam
enddistrisine giden bir¢ok yol var
fakat her zamanki gibi mezunlarin
bu yollar1 kesfetmeleri i¢in yetenek,
beceri ve hatta belki de biraz sahne
performansi gerekebilir. @
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