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Ocak 2010. Kulaklar1 sagir eden

bir giirtiltii. “Bakin! Su yukaridaki
kivrim! Ya buradaki mitkemmel
kuyruk! Muhtesem, degil mi?”

Erik Spiekermann sergilenmekte
olan gesitli yazilarin 6niinde
duruyor — ve bir kii¢iik “g”yi 6n
plana ¢ikarmis, inceliyor. Yiiksek
sesle ve hizla konusuyor. Sozlii bir
staccato”. Bu harfe gosterdigi ilgide,

* Staccato: miiz. her sesin ayr1 ve kisa olarak
galinmasi — ¢evirmenin notu.

Erik Spiekermann.

MESLEK

erkeklerin ancak kadinlar veya
arabalardan konusurken seslerine
yanstyan bir tiir sevgi ve bagliligi
hissedebilirsiniz.

Mayis 2001. Kulaklari sagir
eden bir giiriilti. Erik Spiekermann
konusuyor. Yiiksek sesle! Kolunu
geng bir adamin omuzlarina sarmis.
Geng adamin elinde mikrofon var
ama o tek kelime edemiyor, ¢linkii
Erik Speikermann konusmakta.
Spiekermann TYPO Berlin’in ev
sahipligini yapiyor ve konusmacty1
sunmak igin yalnizca kisa bir kag
sey sOylemesi gerek. Fakat su an
olay, kisisel bir siyaset bildirimine
donmiis durumda. “Neden her
zaman her seyin merkezinde
olmak zorunda?” diye mirildaniyor
seyircilerin arasinda birisi. — “Birak
olsun!” diye homurdantyor bir
baskasi. “En azindan aklindan
gegen neyse, onu soyliiyor.”

Agustos 1992. Kulaklari
sagir eden bir giiriiltd. “Hig fena
degil. Gayet iyi bir yaklagim.

Ben muhtemelen daha farkl

bir sey yapardim ama boyle de
yapilmasi miimkiin sanirim!” Erik
Spiekermann, gokten zembille
inmiggesine bir MetaDesign
stajyerinin arkasinda beliriveriyor
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UZERINE

FF Info.

— ve ¢oktan basini alip gitmis bile.
Bu beklenmeyen saldirt karsisinda
afallamis olsa bile, stajyer ayni
zamanda da gurur duyuyor.
Nihayetinde, Spiekermann’in
sozlerinde bir nebze 6vgii de
yok degildi. Giiriiltiiliiydii ama
iyiydi. Aklindan ne gegiyorsa
onu soylityor. Bu deyis sanki font
tasarimcist, tipograf, iletisim
tasarimeisi, girigsimei ve kiiresel
gezgin Erik Spiekermann igin
icat edilmis. Ne diigiiniiyorsa, onu
soyliiyor. Kendiliginden, dogrudan,
genellikle oldukga yiiksek bir sesle
soyliiyor ve bazen diirtistligii
dayanilmazlik siirlarinda
geziniyor. Spiekermann herhangi
bir seyi tartistig1, sikayet ettigi veya
elestirdigi zaman, bu diirtistligi
kaldirabiliyor olmaniz gerek. Ve
kimi zaman oluyor ki, bagirmaya
basladiginda niyetinin tam olarak
ne oldugu hemen anlagiimiyor.
Ama bir noktada, iletisim yap-
bozunun biiyiik ve kiiglik tiim
pargalari ardindaki biiyiik plani
kesfediyorsunuz.

Spiekermann’in ana mesaji su:
[letisim olmadan hig bir sey olamaz!
[letisimin toplumlar1 besleyen
ekmek oldugunu, fontlarin ise
bugday taneleri, yani en 6nemli
bilesen olduklarini diisiiniiyor.

Bu ekmegin kalitesi ona gore

¢ok 6nemli oldugu igin, bu
bilesenleri bizzat kendisi, zamanin
ihtiyaclaria ve zevklerine uygun
olacak sekilde, tedarik ediyor.
1984’te Spiekermann, Deutsche
Post i¢in kurumsal bir font {izerinde
¢aligmaya bagladiginda, ¢aginin

en az on y1l ilerisindeydi. Ne

de olsa bu yeni font — Deutsche
Post geri ¢evirdikten sonra aldigi
isimle — “FF Meta” dijital font
tasariminin sundugu sinirsiz
olanaklari, modern, multimedya

ve agir hizmet emektarlari olan
fonksiyonel fontlarin talepleriyle
birlestiren yeni nesil fontlarin
prototipi olmustu. 1991°de piyasaya
siiriilen “Meta” bugiin tipografi

tarihinde hem bir sembol hem de bir

kirilma noktasidir: Fontlarin dijital
gelecegine ¢ok onceden isaret etmis
ve ayni1 zamanda Deutsche Post’un
cahil tutumunun ortaya koydugu
gibi (“Yanima bir teneke benzin alip
Bonn’a gitmek, tiim sirketi havaya
ucurmak isterdim!”), sirketlerin ve
kurumlarin iletisim toplumunda
cereyan eden degisimlere ayak
uydurmakta ne kadar zorlandiklarini
aci1ga cikarmisti. Bu sirketler ve
kurumlar teknolojik anlamda
her seye hakim olsalar da, birgok
yeniligin getirdigi cesitli faydalari
heniiz idrak edebilmis degillerdi.
Ancak su an “Meta” son yirmi
yildir diinyanin en gok satan fontlari
arasindadir.

1989°da piyasaya siiriilen “ITC
Officina” Spiekermann’in nasil bir
akillilikla kendisini “zeitgeist”tan
alacagi esinlenmelere (¢agin
ruhu) agik biraktiginin bir bagka
ornegidir. Ne de olsa kisisel
bilgisayarlarin kazandig1 zaferden
sonra, “Letter Gothic” ve “Courier”
gibi daktilolardaki standart gévde
genisliklerinin teknik yeterligini
temel alan eski daktilo fontlart artik
bir anlamda emekliye ayrilmislardi.
Spiekermann bunu gordii ve

“Officina” ile daktiloda dgrenilen

kisisel mektuplasma gelenegi ile
kisisel bilgisayarin yetkinliklerini
birlestiren bir font yaratti. “Officina”
da biiyiik basariya ulasti.

1996°da piyasaya siiriilen “FF
Info” bagka bir iletisim bigiminin,
enformasyonun ihtiyaglarina
hizmet ediyordu. Diisseldorf
Havaalani’ndaki korkung
yangindan sonra, operasyonlar
ilk basta dogaglama bir sekilde
stirdiiriilityordu ve mekandan
tasarruf eden bir enformasyon
fontu ile birlikte bir yonlendirme
sistemine ihtiyag duyuldu.
Spiekermann bunlarin hepsini alti
hafta icinde hazir etti ve boylece
fontun bir liiks maddesi olmadigini,
hizla ve gereksinimlere cevap
verecek sekilde gelistirilebilecegini
ispatlamis oldu. 2005°te Deutsche
Post ile olan deneyiminin baska



Erik Spiekermann.

bir enformasyon fontu tasariminda
Spiekermann’a yardimi olacakti.
Bu sefer s6z konusu olan kurum
Deutsche Bahn’d1. Bugiin kim bir
Deutsche Bahn brosiiriine bakacak
olsa, Spiekermann’in fontlarindaki
ustaligi hemen kavrar. Ciinkii en
minik font boyutlarinda bile, son
derece okunaklidir. Yalnizca basili
malzemede degil, ekranlarda da
bu durum degismez. Ozellikle bu
fontun Yo6netim Kurulu tarafindan
kabul edilmesi i¢in ne kadar ¢ok
¢aba sarfedildigini goz ontine
aldiginizda, bir kag sinif daha
atlayan gergek bir saheserdir.

Bu belki de Spiekermann’in
dogasi itibartyla ben-merkezci
bir insan oldugu dedikodusunu
bertaraf edecek iyi bir nokta
olabilir. Sonugta, Deutsche Bahn
icin fonksiyonel fontlar gelistiren
(“gergekten de antisosyal bir sey”)
ve asla bu yaptigi is ile biiyiik
gogunluk tarafindan bilinmeyecek
(“Fontu kimin yarattigini insanlarin
bilip bilmemeleri 6nemli degil.
Benim bilmem yeterli.”) birisi
gercekten de kendini begenmis
olamaz. Hele tipografik ayrintilar
izerinde Deutsche Bahn ile aylarca
tartisabilecek kadar kiistah olabilen
(“Ben bir sisteme karsi savagtim”)
bir kisiyi harekete geciren kendi
benliginden ¢ok daha baska bir
sey olmalidir (“Bir font bir ulusun
kiiltiirtini olusturur. S6z konusu

|

olan iyi mimari, iyi yemek ve iyi
zaman ¢izelgeleridir!).

Son olarak “Axel”den s6z
edebiliriz. Daima ¢agdas konu
basliklarimin pesinden giden
Spiekermann simdi her biiytik
kurulusun gizli yoneticileri olan
idareci ve sekreter gruplarini
kesfediyor. Bu gruplar ki en
sevdikleri ara¢ olan Excel ile (bkz:

“Axel”) biitlin bir kurumsal tasarim

stirecini usulca iptal etmeyi tekrar
tekrar basarmaktalar. Sonugta
Excel tipografiyi kiyisindan
kosesinden sallamayan bir
miihendislik arac1. Iste bu yiizden
idareciler ve sekreterler “Arial”i
yazitipi yaratiminin gururu olarak
goriiyorlar ¢iinkii hem ekranda, hem
de degismeli dijital formatlarda is
goriiyor. Ancak “Axel” ¢cok daha iyi
bir alternatif sunuyor. Mekandan
tasarruf eden, okunakli ve Web
font teknolojisini entegre eden bir
font, yani yliklenmeden de biitiin
bilgisayarlarda goriintiilenmesi
miimkiin. Tesiri dalga dalga
yayilacak bir fikir daha. Just van
Rossum, Erik van Blokland, Lucas
de Groot, Ole Schéfer ve Christian
Schwartz gibi islerinin kalitesi

ve yetenekleriyle kendilerini
ispatlamig font tasarimcilari ile
ortak yaratilmis bir dizi baska font
Spiekermann’in toplu eserlerinin
geri kalan pargalarini olusturuyor
ve biitiin bunlar ona Jan Tschichold,
Hermann Zapf ve Adrian Frutiger
gibi biyiik font tasarimcilarinin
yaninda bir yer kazandirmis
durumda.

Ancak su da var ki, 6rnegin
tipografik yasami boyunca
devrimcilikten, gelenegin bekgisine
doniisen Tschichold’un aksine,
Spiekermann giderek daha da
modernlesmekte. Dijital devrimin
tiim karmasasinin ortasinda font
kdiltiirii ugrunda tiim zekasi ve
cesaretiyle miicadele veriyor.
Tiinelin ucunda heniiz bir 151k
yok. Bu arada: Spiekermann’in
fontlarinin fizyonomisinin kendi
sahsiyla karakteristik benzerlikler

tagidigina da dikkat gekmek
lazim. Yiizeyde, Spiekermann
tipografisi dogrudan, fonksiyonel
ve bazen de serinkanli bir goriinim
arzeder. Fakat detaylarina inerek
incelerseniz Spiekermann’in siirekli
goze garparak kendini belli eden,
dostane kalem vuruslu Gislubunun,
ciddi tasarimli fontlardan hemen
ayrildigini goriirsiiniiz. Bu arada
birgok dikkatli ve zarif ayrinti
onun mizah duygusu olan bir estet
oldugunu elevermektedir. Boylece
hikayemizin sonuna geldik gibi
disiinebilirsiniz. Fakat heniiz bitmis
degil ¢iinkii her seyin 6tesinde
gergek uzmanlik biitlin bu fikirleri
kabul ettirme asamasinda ortaya
koyuluyor.

Bu noktada girisimei Erik
Spiekermann ve onun Alman
ve uluslararasi grafik tasarim
diinyasi agisindan 6nemi ve medya
fenomeni @espiekermann’dan
bahsedebiliriz. 2010 Subat’inda,
tasarim dergisi Eye Spiekermann’in
sahip oldugu etki ve niifuzu
ayrintili bir diyagram yardimiyla
gorsellestirmeyi basardi. Okuyucu
farkli renklerle isaretlenmis dort
basari kriterini ortaya koyan bir
eserler toplamina bakiyor: kendi
sirketleri, boliinmeyle ortaya ¢ikan
yeni sirketler, yayinlari ve tasarim
hizmetleri. Aslinda bu diyagram
Alman grafik tasariminin son
30 senelik tarihinin omurgasini
yansitmakta. Muhtemelen tiim
diinyada onunla kiyaslanabilecek,
ogrencileri ve eski ¢aligsanlarinin
bdyle basarili bir kurumsal yap1
insa ettiklerini goren bagka bir
tasarim sahsiyeti yoktur.

Eye dergisi 50’yi askin
tasarim ofisi ve tasarimci
listelemis ve bunlarin hepsinin
Erik Spiekermann’la profesyonel
anlamda dogrudan baglari var.
Alay etmek isteyenler ustanin
ogrencilerini kendi parlak tanitim
spotunun altinda yaktigini
sOyleyebilirler. Ancak Alman
tasarim enddistrisiyle yakindan hagir
nesir olan herkes ¢ok gegmeden
bunun tam tersinin dogru oldugunu
farkedecektir. Nihayetinde, (1979°da
Erik Spiekermann, Florian
Fischer ve Dieter Hell tarafindan
kurulan) MetaDesign 1.0 biiylik
ve orta Olgekli sirketlerin yonetim
kurulu odalarinda gorsel iletisim,
tipografi ve marka yonetiminin
anlam ve 6nemiyle es anlamli
bir isim. Yakinda talep arz1
gegecektir. Bu da MetaDesign’in
en yaratici insanlarini serbest
sektore saygili bir vedayla
gonderecegi anlamina gelir. 2001°de
Spiekermann ve MetaDesign
yollarini ayirdiklarinda, birgok
insan bunun hem Spiekermann’in
hem de MetaDesign’in sonu
olacagina emindi. Ancak
bugiin, Spiekermann’in markasi

MetaDesign o olmadan da hala
giiclii. Yeni ofisi EdenSpiekermann
ise ¢ok uzun siiredir uluslararasi
miisterilerin portfolyolarini
yonetiyor.

Spiekermann tipografiyi dijital
pazarda kabul ettirmek konusunda
da benzer bir girisimcei yaklagim
sergilemisti. 1988°de ilk esi Joan
ile birlikte, FontShop’u kurdu.
Daha sonra bu girisimi Neville
Brody ile birlikte biiyiiterek
FontShop International’1 kurdu.
Bugiin bu sirket diinyanin 6nden
gelen dijital font tedarikgisi
konumunda. 1990°’da Spiekermann
bir kere daha Brody ile ekip
olusturarak, FontFont markasini
yaratt1 ve tipografi deneyi FUSE’u
baslatt1. [k basta bu isim FUSE
konferansi igin de kullanilmist1.
Daha sonra TYPO Berlin adim1
alan bu konferans, bugiin tiim
diinyadan 1000 tasarimciy1 her yil
Alman bagkentine akin ettiriyor.
Spiekermann’in yapmay1 ok iyi
bildigi bir sey var; o da fikirler
ve insanlari bir araya getirmek.
Onunla yakindan iliskisi olan
herkesin ilk agsamada bahsettigi bir
ozelligi ise, son derece etkileyici ag
kurma becerisi olmali. Dolayisiyla,
binlerce tasarimcinin katkida
bulundugu dijital iletisim ag1
Twitter’da 75.000 takipgisi var ve
bu rakam yil sonunda 100.000’e
ulasacak gibi gorliniiyor. Twitter
adi ise: @espiekermann. Herhangi
bir medya destegi almadan, Erik
Spiekermann’in seyirci reytingi
100.000 kisi — ki bu 6rnekte,
Internetin hig hata kabul etmeyen
bir siizge¢ oldugunu hatirlamak
gerek: insanlarin sinirine
dokundugunuz an, kendinizi
disarida buldugunuz bir mecra.

Onu yillardir ¢ok iyi tantyan bir
kadin sdyle soyliiyor: “Kesinlikle
¢ok sevimli ve ¢ekici olabilir — ama
keyfi isterse.” Bu dogru. Ne de
olsa tipografik 1siyla kaynayan
devasa bir kazana sahip bu
iletisim santralinin de bazen istim
salivermesi gerekir. Iste boyle
zamanlarda Spiekermann yiiksek ve
tiz bir sesle ciyakliyor. Fakat kiigiik

“a”’nin tiim harfler arasinda en
canayakin harf oldugunu diisiinen
ve 30 senedir iletisimi tegvik
etmek i¢in Erik Spiekermann gibi
yorulmaksizin galigan bir insan iki
seyi ¢ok seviyor olmali: harfler ve
insanlar. @

Johannes Erler 1992°de MetaDesign’da
stajyerlik yaparken Erik Spiekermann’t
tanud. Erler ve ajanst Factor Design

son 17 yilin en bagarii Alman iletigim
tasarimcilarindandr. Evler’in Erik
Spiekermann’in fontlari icinden kigisel
Savorisi “Unit’tir. Johannes Erler Jiirgen
Siebert’e bu makaleye katkilarindan étiirii
tegekkiir eder. FontBlog ile Almanya’nin en
taminmug tasarun blogger’larindan biri olan
Siebert, uzun yllardir Erik Spiekermann’in
en yakin arkadaglarindandur.
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“Bir yazitipi o milletin
kiiltiiriinii icerir. Iyi mimari,
ivi yemek ve iyi zaman
cizelgeleri soz konusudur.”

— Erik Spiekermann

Frankfurt (Almanya) — Erik
Spiekermann, bu yilki Almanya
Federal Cumhuriyeti Tasarim
Odiilii’'nde “Yasam Boyu Basar1
Odiilinii alan kisi oldu. Odiili,

11 Subat’ta Frankfurt’taki bir torenle
kendisini takdim edildi.

Spiekermann’in
MetaDesign’inda stajyerlik yapmis
olan Factor Design’dan Johannes
Erler, iiretken tasarimci ve tipograf
hakkinda ¢ok hos kisa bir biyografi
yazdi ve onu “iletisimin giig
kaynag1” olarak betimledi.

Tasarim Odiili, Federal Ekonomi
ve Teknoloji Bakanlig1 tarafindan
diizenleniyor ve 1969°da ilk defa
olmak tizere, tirlin tasarimi alaninda
olaganiistii uluslararasi basari
gosteren kisilere “Iyi Sekil Igin
Federal Odiil” veriliyor. 2006°dan
beri, “Almanya Federal Cumhuriyeti
Tasarim Odiilii” ad1 altinda her y1l,
irtin ve iletisim tasarimi alanlarinda
g0ze garpan basari gosterenlere ve
ayni zamanda tasarim diinyasindaki
tnliilere veriliyor. 2010°dan beri
ise, ek olarak yeni ve yiikselen geng
yetenekleri desteklemek adina bir
para odiilii veriliyor.

Tasarim Odiilii adaylarina, Ticaret
ve Sanayi Bakanligi, Almanya
eyaletlerinin Senato tiyeleri veya
Ekonomi ve Teknoloji Bakanlig1
adina Alman Tasarim Birligi karar
veriyor. @
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Tasarlanmig
ama

en basit
sekliyle

Jeremy Leslie
Creative Review, Mart 2011

Ceviri: Ash Mertan

Daily iPad yazilimi1 adeta bir
tantana ile piyasaya siiriildii

ama acemice kotarilmis tasarim
yaklagimi okuyucularin ilgisini
¢ekecek kisilikten yoksun Rupert
Murdoch’un bagimsiz iPad gazete
yazilimi The Daily piyasaya
stiriiliirken, bilyiik bir giiriilti
koptu. New York’un Guggenheim
Miizesi’ndeki lansman partisine
Murdoch ve Steve Jobs birlikte
ev sahipligi yapacaklardi. Ancak
Apple CEO’su saglik sorunlari
yiiziinden geri ¢ekilmek zorunda
kald1. Lansman ertelendikge
spekiilasyonlar artmis, ve iiriin
nihayet ortaya ¢iktiginda zirveye
ulasmasti.

Peki neden koptu bu giiriiltii? The
Daily, Murdoch’un geleneksel satis/
abonelige dayanan bir yaymcilik
modeliyle dijital haberler tizerinden
para kazanmak igin giristigi
son tesebbiis. Dijital piiristler
(sadelikten ve 6zlestirmeden
yana olanlar) onunla dalga
gegerken, birgok basili yayinct
onun bu davaya bir y18in para
aktarirken (projenin sadece kurulus
asamasindaki maliyeti 30 milyon $).

Ama yazilima baglanan para
ve umutlar bir yana, bir giinlik
iPad gazetesi neye benziyor?
Gorlinlimii nas11? Haberin gelecegi
bu mudur? Dikkat edilecek ilk
sey tiim haber yaynlar1 gibi, The
Daily’nin haber spektrumunda
belirli bir alan1 kapladigidir. Cok
Amerikan bir gazete (eger gazete
dogru kelimeyse), ve hafif ruhsuz
ve ciddi editoryel tonu da USA

Today’i ¢agristirtyor. Ingiltere’de
en yakin duran gazete Daily Mail
olabilir ama neyse ki bu gazetenin
okuyucuya efelenen tavirlari onda
yok.

The Daily’nin tasarim
hedefi de bu konumlanmay1
yansitiyor. Tasarimcilar olarak,
The Guardian’in attig1 her adim
¢ilginca alkislamasak da, en azindan
editoryel tasarima yaklasimindaki
titizligini ve ekibinin bu sistemi
nasil da farkli medya alanlarinda
uyguladiklarini goriip begenebiliriz.
The Sun’1n gaddarligiyla eglenebilir,
icerik ve tasarim arasinda ulasilan
birligin gogu zaman Guardian
sisteminde oldugundan daha siki bir
giindelik calisma programi demek
oldugunu takdir edebiliriz. Bu arada
Daily Mail’de tasarima sarfedilen
her tiirlii ilgi ve dikkat muhtemelen
bigimle ilgili degil, igeriksel
olacaktir: 6rnegin bosa harcanan
paralar baslikli bir haberde
hiikiimetin NHS (Ulusal Saglik
Hizmeti) i¢in bir logoya binlerce
sterlin harcamasi elestirilebilir.

The Daily’de de durum budur.
Logo/ikon olarak kullandiklari
iki kelimenin daha banal bir
uygulamasini hayal etmek bile zor.
Hem 70%70 pixel bir 10S ikonu,
hem de daha biiytik 6lgekli bir
logo olarak kullanilabilecek bir sey
yaratma gerekliligi tasarimet igin
bir siirii yeni probleme yol agabilir
ama ortaya ¢ikan bitmis tiriiniin
beceriksizce kotarilmis detaylart
hayret verici bir goriiniim arzediyor.
iki siiriim igin farkli detaylandirma
opsiyonu bile (iki kelime iist {iste
veya yan yana konabilirdi) gézden
kagirilmig. Benzer bir grafik
yaklasim yazilimin kendisi igin de
gegerli. Tahmin ediyorum ki burada
da tasarimdan ¢ok kod yazimina
dikkat edilmis. iPad yaziliminin bir
web sitesine tercihen sunabilecegi
avantajlardan bir tanesi kendine
0zgii ve tanmirhg: yiiksek bir gorsel
kisilik yaratma potansiyeliydi. Ama
Steve Jobs un proje i¢in duydugu
heves ne kadar sasirtictysa, ortaya

Yazilima baglanan para
ve umutlar bir yana, bir
gtinliik iPad gazetesi neye
benziyor? Gériiniimii
nasil? Haberin gelecegi
bu mudur? Dikkat
edilecek ilk sey tiim
haber yayinlar: gibi,
The Daily ’nin haber
spektrumunda belirli bir
alami kapladigidir.

¢ikan sonug da o kadar biiyiik bir
hayal kiriklig1.

Yazilimin navigasyon tasarimi
nispeten daha iyi kotarilmis. Bir
dergi kapag1 simiilasyonunu takiben
iTunes benzeri bir CoverFlow
(Apple Inc iirtinlerinde kullanilan
anime edilmis ve ti¢ boyutlu
bir grafik kullanici arayiizii)
okuyucunun sayfalari karistirip,
istedigi sayfalarda durmasina
olanak sagliyor. Okunan sayfalar

“o0riildii” ibaresiyle isaretleniyor — ki
bu da hos bir dokunus olmus. Alt1
ayr1 boliime (Haberler, Dedikodu
vs.) CoverFlow’dan veya ekranin
yukarisinda bir mentiden erisilebiliyor.
Sayfalarin bir tek akis diizeni var,
¢ogu statik ve yatay olarak akiyor
ama bazilar1 da kafa karistirict bir
sekilde dikey olarak akryor.

Ozetle The Daily heniiz
tamamlanmamis, halen iizerinde
calisilmakta olan bir is. Peki bir
gazete mi? Belki kelimenin eski,
giinde bir kere anlaminda, evet
bir gazete. Ama gergekten haber
almak i¢in, baska ve ¢ok daha
iyi yazilimlar bulunabilecegi gibi,
internetin kendisi bile dakika basi
giincellenen daha iyi bir segenek.
The Daily haber makaleleri sunan
giinliik bir dergi ve bana kalirsa
satis1 da ¢ok zor olacak. Ozellikle
kisilikten bu kadar yoksunken. @

Jeremy Lesli magCulture.com blog’unu
yonetiyor.

Yakin zamanda piyasaya siiriilmiis iPad yazilimi The Daily 'nin ekran goriintiileri. On kapak, iTunes benzeri bir CoverFlow yazilhml navigasyon
semast ve Vadis Turner i sanati konulu bir baghk sayfasi. The Daily ye su anda yalnizca US.Seethedaily.com dan erigilebiliyor.
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A. Selim Tuncer
Grafik Tasarim,
Kasim/Aralik 2010

Meslegi ve ilgisi grafik tasarim
olmayan birinin grafik tasarim
iiriinlerinden aldig1 olumlu ya da
olumsuz etki isteng disidir. Bu
nedenle de onlar i¢in hayat daha
kolaydir.

Belki hatirlayacaksiniz; yillar
once yayimlanan bir otomobil
reklaminda bir adamin, sabah
evden ¢ikmadan ¢aydanligin

kapagini, ¢gikarken kapiy1, sokakta

¢op kutusunun kapagini kulagini
dayayarak hassasiyetle agip
kapadigini goriiriiz. Son planda
ise adam, otomobil fabrikasinda

banttan ¢ikmig otomobilin kapisini

ac1p kapayarak test etmektedir.
Boylece filmin sonunda zavalli
obsesif adamcagizin kalite
kontroldrii oldugunu anlariz.
Adamcagiz, mesleginden dolay1
Oylesine takintili hale gelmistir

ki, glinliik hayatta karsilastig1 her
acilip kapanan mekanizmanin dogru

ve hassas calisip calismadigin
denetleyip durmaktadir.

Bir de grafik tasarimery1
diistiniin! O zavallinin da benzer

takintilarla sabah sabah kullandig1

dis macunu ambalajindan
buzdolabindaki tereyag kasesinin
tasarimina kadar her adimda
neler yasayabilecegini tahmin
edebilirsiniz.

Grafik tasarimecinin kapak agip

kapamasina da gerek yok. Kalite

kontrolii i¢in sadece gormesi yetiyor.

Siz takint1 deyip takildigima
bakmayin. Yasanan, herhalde bir
stiraptir. Bosuna dememig Pablo
Neruda, “Bilmek, ac1 gekmektir.”
diye...

Insanoglunun, ¢iviyi ilk
tablete sapladig1 giinden bu yana
her giin ne kadar ¢ok grafik
tasarim triintiyle muhatap
oldugumuzu diistinsenize. ..
Otomobil plakasindan trafik
isaretlerine, sokak levhalarindan
kap1 numaralarina, gazetelerden
kitaplara, magaza panolarindan

tiim ambalajli tirtinlere, ilag
prospektiislerinden yonlendirme
isaretlerine, reklamlardan

TV ekranlarina, camilerden
kafeteryalara, otobiis biletlerinden
sinema afislerine, faturalardan
banka hesap ciizdanlarina, internet
sitelerinden saglik karnelerine,
kutsal kitaplardan erotik dergilere,
elektronik esyalardan duvar
yazilarina, brosiirlerden elinizde
tuttugunuz bu derginin su anda
okudugunuz sayfalarina kadar
hayatimizin hangi alaninda ve
aninda grafik tasarim {riinleriyle
irtibatimiz1 koparabiliriz?

“Grafik tasarim, sanatlarin
iginde en ‘ayn1 anda her yerde
olan’dir. Yani, ayn1 anda kisiye
ve genele 6zel olan ihtiyaglara
cevap verir; hem ekonomik hem
de ergonomik kaygilart barindirir,
sanat ve mimari, felsefe ve etik,
edebiyat ve dil, bilim ve politika ve
performansin da iginde bulundugu
birgok alandan ilgi edinir. Grafik
tasarim her yerdedir... Yaptigimiz,
gordiiglimiiz, satin aldigimiz
her seye dokunur; onu reklam
panolarinda ve Incil'de, taksi
faturalarinda ve web sitelerinde,
niifus kagidimizda ve hediye
¢eklerinde, aspirin kutularinin
i¢indeki kivrik kagitlarda ve tombul
¢ocuk kitaplarinin kalin sayfalarinda
gorurlz.

Grafik tasarim, sokak
isaretlerindeki kalin, yonlii oklar
ve Acil Servis dizisinin bagindaki
bulanik, coskun tipografidir. New
York Jets’in agik yesil renkli
logosu ve Wall Street Journal’in
tek renkli 6n sayfasidir. Kiyafet
diikkanlarindaki sallanan kartlardir;
posta pullar1 ve yiyecek paketleri,
fasist propaganda posterleri ve
beyinsiz istenmeyen postalardir.

Grafik tasarim, sozciiklerin ve
resimlerin, sayilarin ve sekillerin,
fotograflarin ve illiistrasyonlarin,
bu dgeleri belirleyici veya faydali
veya neseli veya sasirtici veya
yikici veyahut hatirlanmaya deger
bir sey ortaya gikacak sekilde
diizenleyebilen, 6zellikle diisiinceye
dalmuig bir bireyin net diisiince
yapisini gerektiren, karmasik
kombinasyonlaridir.”

“Grafik tasarim, popiiler bir
sanat ve pratik bir sanattir. Basitce
sOyleyecek olursak, fikirleri
gorsellestirme sanatidir.”

[letigim {ist baslig1 altinda
inceleyebilecegimiz grafik tasarim,
modern insanin hayatinin her
kesitinde bir iletisim elemani olarak
varligini gosterir. Tlirkge yazilmig
6nemli temel eserlerden biri olan

“Iletisim ve Grafik Tasarim”da Prof.
Emre Becer, Grafik Iletisim baslig
altinda sunlar yazar:

“Gelismis ya da gelismekte olan
toplumlarda grafik imgeler 6nemli
ve siirekli bir yere sahiptirler. Yazilar,

resimler ve fotograflar baglica
grafik iletigim araglaridir.

Bir mesajin agik, ekonomik ve
estetik bir yolla iletilmesi, grafik
iletisiminin baglica amaci ve
basari kriteridir. Grafik iletisimin
ekonomik olmasi demek;
miimkiin olan en az sayida bilgiyi
aktarabilmesi demektir. Bu, ayn1
zamanda iletisimin de temel
kurallarindan biridir. Her grafik
unsur, mesajin etkisini arttiracak
bi¢imde tasarlanmalidir.

Demokratik bir toplumda
bilgiler; kitap, gazete, dergi, afis,
brosiir ve diger gorsel araglarla
okuyucu ya da izleyici kitlesine
ulagirlar. 11k kez gittigimiz yerleri
haritalar araciligiyla tanimaya
¢alisiriz; dis macununu kremden
ayirmak igin lizerindeki ya da
ambalajindaki yazi, resim ve
fotograflardan olusan goérsel
bilgilere basvururuz; tek yonlii
yolu ¢ift yonli yoldan, erkekler
tuvaletini kadinlar tuvaletinden ya
da girisi ¢ikistan ayirt etmek igin
grafik imgelerin yol gostericiligine
siginiriz. Daha 6z1i bir ifadeyle;
modern insanin biitiin hayati
etkinlikleri, grafik imgelerle
iletisim kurabilme yeteneklerine
baghdir.”

Simdi, yazinin en bagindaki
meslegi ve ilgisi grafik tasarim
olmayan birinin grafik tasarim
iiriinlerinden aldig1 olumlu ya da
olumsuz etki isteng digidir. Bu
nedenle de onlar i¢in hayat daha
kolaydir” seklindeki iddiaya bir
geri doniis yapalim ve bir tespitte
daha bulunalim: Grafik iletisim
unsurlartyla karsi karsiya gelen bir
grafik tasarimciyla sade bir insanin
aldig1 mesajlar da ayni degildir.

1. Sade insanin grafik iletisim
unsurlarindan aldig1 mesaj, ona en
dogal ve arzu edilen haliyle ulagir.
Tabii iletigim basarisi gésteren
grafik trlinlerle bunu saglayamayan
iriinler arasindaki fark, bu kitle
tarafindan anlamlandirilamazsa
da sonucu belirlemesi agisindan
onemlidir.

2. Bir grafik tasarimcinin grafik
iletisim unsurlarina muhatap
olmasi ise bilingli ve elestirel
bir tavir gelistirmesine neden
olur. Bu iirlinlerin basarisindan
bir model olarak etkilenirken,
basarisizlig1 karsisinda, kisiden
kisiye degiskenlik gosterse
bile, huzursuzluk duyar. Bilmek
ac1 gekmektir, ¢linkii bir baska
meslektagi tasarlamig olsa bile,
ortaya ¢ikan sonuglar, biraz da
mesleginin itibariyla ve kendi
kimligiyle ilintilidir.

Peki, simdi niye buralarda
dolasip duruyoruz? Dikkat cekmeye
calistigim nokta rol degisimleri ve
bu rol degisimlerinin dogurdugu
sonuglar... Tabii, en 6nemlisi,
bundan ¢ikaracagimiz dersler.
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Temel iletisim modelini burada
tekrar kisaca hatirlatmak isterim.
Iletigim, kaynak (source) ile
alici (receiver) arasinda kanal
(channel) yoluyla gerceklesen bir
stirectir. Kaynakla alic1 arasindaki
bu aligveris iletiyle (message)
gergeklesir. Kaynak, iletmek
istedigi bilgiyi ileti yapmak igin
once bu bilgiyi belirli kurallara
gore diizenleyip “¢ikt1’” durumuna
getirir. Kodlamak dedigimiz bu
iglem sirasinda kaynak ve alicida
ortak olarak bulunan isaret, sifre
ve semboller kullanilir. Kaynaktan
gelen, kanal1 gecen ileti, alic1 i¢in

“girdi”dir. Girdinin etkili olabilmesi,
¢oziiliip anlasilmasina baglidir. Alict
tarafindan “girdi”’si yapilan iletinin
igerdigi bilgiyi olusturan igaret ya
da simgelerin ¢dziliip anlagilmast
islemine de kod agmak (decode)
ad1 veriyoruz. Kurdugumuz
iliskinin iletisim olabilmesi i¢in
eylemin elbette istes olmasi sarttir.
Konusurken kaynak olan insan,
cevap verirken kaynak olur. Kaynak
birimin gonderdigi iletiye kars1
alicinin génderdigi cevaba “geri
iletisim” ya da “geribildirim” (feed
back) diyoruz. Iletisim ancak bdyle
gerceklesebiliyor.

Modern insanin hayatinin
neredeyse her aninda kars1 karsiya
geldigi grafik iletigim trlinleriyle
grafik tasarimcilarin da muhatap
olmasi ilging bir durum olusturuyor.
Aslinda temel iletisim modeline
gore ona da iletilmesi gereken
mesaj1, herhangi bir “alic1” gibi
arzu edildigi sekilde almayan
grafik tasarimci, elestirel durusuyla

“kaynak”a yaklagirken tam olarak
kendisini “kaynak” yerine de
koyamamaktadir, ¢linkii iletigimi
yapan/uygulayan kendisi degildir.

Bir grafik tasarimet, iste
bu rol degisiminden, hatta rol
karmasasindan, kendisi i¢in
¢ok ciddi ve yararli sonuglar
dogurabilir. Grafik iletisimini dogru
kodlamalarla kurgulamak, belki
de pozisyon olarak durdugu yerin
nesnelligine baghdir.

Bulundugumuz pozisyonun
avantajlarim bir de bu gozle
analiz etsek... ®
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