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GRAFIK SANATLAR

kurulusun hazirlattig takvimde,
yapraklarin yapistirildig1 zemin,
kurulusun tanitimi igin ayrilmistir.

O donemde, gorsel anlatimin
izleyici tizerindeki etkisi
konusunda deneysel ve bilimsel
verilerin olmamasi nedeniyle,
tiim alanin kurulusun Griin ve
iiretim alanini gosteren 6rneklerle
doldurulmasi, kurumsal tanitim
adina yararl bulunmustur.
Tasarimcinin da illiistrasyon ve
yazilar1 bu hedef dogrultusunda
yerlestirmesi sonucu, kurulugun
izleyici lizerinde birakmak istedigi
dikkati ¢cekme ve akilda kalma
amaci, bu yogunluk igerisinde
hedeflenen amaca biiyiik oranda
ulasamamustir.

Takvimlerin ticari kuruluslar
tarafindan tiretilip, daha gok is
yerlerine asilmak tizere, {icretsiz
olarak dagitilmaya baglanmasiyla,
dort, alt1, on iki yapraktan olusan
aylik veya bir yapraktan olusan
yillik takvimler iiretilmeye
baslanmistir. On iki yapraktan
olugan duvar takvimine gegisin
orneklerinden biri “Tiirk Anonim
Elektrik Sirketi” ile “Istanbul
Tramvay Sirketi”nin Tiirkge/
Fransizca olarak bastirdigi bir
takvimdir.

Yapraklarin tasarimi, donemin
net, islevsel, okunakli ve nesnel
anlatimini hayata gegiren

“Bauhaus” okulunun tasarim

Cag doniimiinde (19. yiizyil sonu
—20. ylizyil bag1) meydana gelen
Endiistri Devrimi, Bati diinyasinda
biiyiik degisimlere neden olurken,
toplumsal yagami endiistri ¢aginin
yeni kosullar1 sekillendirmekte,
giindelik yasam zamansal boyutta
biiyiik bir ivme kazanmaktaydi.
Bu durum kentsel yasamin
ritmini yakalamak adina, zamani
programlamay1 bir zorunluluk
haline getirince, takvim 20. yiizyil
insaninin vazgegilmez araglarindan
biri oldu.

Cagin baslarinda yapraklari her
giin koparilmak {izere hazirlanmig
ve her yapragin arkasinda giindelik
yasam igin yararl bilgiler veren — o
giin tarihte olmus bir olay, hava
tahmini, bir anekdot, hatta yemek
tarifi vb. — giinliik duvar takvimi
tipi yaygin olarak kullanilmaktaydi.
Ulkemizde de “Saatli Maarif
Takvimi” adiyla bilinen bu tiir
takvimler uzun yillar duvarlarda yer
almigtir. Takvim giderek, kuruluslar
tarafindan tiretilmeye baglaninca
zamani programlamanin yaninda,
tanitim islevini de yerine getiren
bir nitelik kazand1. Bu tiiriin erken
orneklerinden biri olan “Bayer-
Meister Lucius”adli iki ortak

“Tiirk Anonim Elektrik Sirketi” ile

“Istanbul Tramvay Sirketi” tarafindan
bastirilan takvimden bir yaprak.
(Gokhan Akgura Ar;lvt)

Bayer-Meister Lucius kurulusu adina,
tasartmet Thap Hulusi Gorey
tarafindan gergeklegtirilen takvim.
(Gokhan Akgura Argivi)
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ilkelerini sergilemektedir. Ay ve
giinleri gosteren boliimiin diisey ve
yatay ¢izgilerle kadrajlanarak 6ne
¢ikarilmasi, fotografi gevreleyen
bandin, konuya dikkat cekmek
iizere kirmiz1 renkte kullanilmasi,
imge olarak net ve tarafsiz bir
gorsel niteligi olmasi nedeniyle
fotografin segilmesi, Bati’daki
grafik tirlinlerde de bagvurulan
tipik 6zelliklerdir. Yapraklarin
her birinde bagka bir elektrikli
iirtiniin giindelik yagsamdaki
yerini gosteren fotograflar, bir
yandan kitleleri ¢agdas yasamin
avantajlariyla tanistirip, kullanmaya
tesvik ederken, diger yandan
toplumdaki elektrik kullanma
oranini arttirmay1 amaglamaktadir.
Bu haliyle takvim, kurulusun
iretim alanini gosterirken, dnceki
ornege gore daha ileri diizeyde
bir reklam araci olma islevini

de yerine getirmektedir. Bir
kurumun, kurumsal goriintiisii
baglaminda iiretilen 6rneklerden
biri de 1940’larda Tekel Idaresi
i¢in hazirlanan takvimdir. Tekel
tirtinlerini ve tirinlerin tiiketiciye
ulasana kadar gegirdigi evreleri
takvimin yapraklar1 boyunca
betimlemek tiizere stilize edilmis
bir natiiralizm anlayisiyla
gergeklestirilen illtistrasyonlar,
aymn giinlerinin yer aldig1 dortgen
bigimin etrafinda konumlanarak
tiim yaprag1 kaplamaktadir. Bu
takvim, tipografik 6gelerin (yazi
ve sayilar) tasarim elemani olarak
oneminin fark edildigi ve gorsel
imgeyle birlikte disiiniilerek,
tasarlanmaya baslandig: bir siirece
isaret etmektedir.

Daha sonra, bir yi1l boyunca
duvarda asili kalan takvimin,
kurulusun bire bir tanitimi
yerine, sanat veya tasarim
iiriinlerine yer vererek, akilda
yer etmesinin, kurumsal
kimlik agisindan daha etkili
bir animsatma yontemi oldugu
anlasildi. Baski teknolojisinde
saglanan bilyiik ilerlemelerin de

Tekel Idaresi adina, Atif Tuna
tarafindan tasarlanan takvimden bir yaprak.
(Gokhan Akgura Arsivi)
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Greschbach, Herbolzheim isimli Alman
kurulusu adina, 1975 yil igin Schott GmbH
tarafindan tasarlanan takvimden bir yaprak.

katkisiyla, kuruluslar hedefledikleri
kitlelerin ilgisini ¢ekebilmek icin
birbirleriyle yarisircasina her yil
daha etkileyici ve yaratici takvimler
bastirmaya bagladilar. Bu ornekte,
biitiin yapraklar boyunca yer alan
fotograf goriintiilerinin meydana
getirdigi kompozisyon, tipografik
elemanlarin da yerini belirleyen

ve bu dgeleri biitiiniin bir pargasi
haline getiren bir konumda yer
aliyor.

Takvimin gorsel nitelikleriyle 6n
plana ¢ikmasi, tasarimin 6nemini
giindeme getirince, bir tasarimci
veya sanatgi ve tasarimcinin birlikte
hazirladig: takvimler, bir tasarim
nesnesi olma iglevini de iistlendiler.
Bu yeni niteligiyle takvim,
yapraklarinda iinlii sanatgilarin
imzalartyla sanat triinleri,
fotograflar, tinlii karikatiiristlerin
calismalarinin yer aldigi, her
yilbasinda satisa sunulan, tecimsel
anlamda da popiiler bir nitelik
kazand.

Duvar takviminin bu yonde
gelisme gostermesi, 6zellikle
1970’lerden sonra takvimin
iizerinde yer alan gorsel imge(ler)
den bagka tipografik elemanlarin
da (sayilar ve yazilar) bir tasarim
elemani olarak degerlendirilmesine

Olivetti kurulusu i¢in Alan Fletcher
tarafindan tasarlanan takvimden bir yaprak.



yol act1. Baglica 6zelligi kronolojik
bir zaman cetveli olan takvim,
yiizyilin sonuna yaklastik¢a bu
niteliginden uzaklasarak, sanat
veya tasarim iirliniinli duvarda
sergileyen bir tasarim nesnesi
kimligine biirtindii.

Tiirkiye'de de ekonomik, politik,
teknolojik ve kiiltiirel degisime
paralel bir gelisme ¢izgisi gosteren
takvimin, ozellikle 1980’lerden
sonra tasarim agisindan yaratici
ve ilgi ¢ekici 6rneklerine
rastlanmaktadir. 1980’lerde
ekonomide liberallesmeye
gidilirken, yeni ithalat rejimiyle
iilkenin disa agilma siireci
baslamis, devletgi politikadan
vazgegilerek, kapitalist sistemin
geregi olarak yeni bir tiiketim
toplumu modeli yaratilmaya
¢alistlmistir. Kuruluglarin Batryla
daha yakin iligkiye girmeleri, Tiirk
reklam kuruluslarinin yabanct
reklam kuruluslariyla ortaklik
kurmalari, ¢aligma alanlarini ve
kapasitelerini genisletmelerini
saglamistir. Tasarimin geligsmesine
zemin hazirlayan bu degisikliklere
paralel olarak, 1979 yilinda
kurulan “Grafikerler Meslek
Kurulusu”, 1981°den baslamak
tizere her yil diizenledigi “Grafik
Uriinler Sergileri” ile tasarimcilarin
¢aligmalarini kamuoyuna sunup,
basarili calismalar1 6diillendirerek
tasarimi tesvik etmistir.

Bu ortam takvim tasariminda
da ilging, garpici ve yeni iiriinlerin
ortaya ¢ikmasina katkida
bulunmustur. Liberal ekonominin
yeni ithalat rejimi dogrultusunda,
iilkeye getirtilen yiiksek teknoloji
irlinii baski1 makineleri, tistiin
uygulamalar gergeklestiren
basimevlerinin kurulmasin
saglamigtir.

Baski konusunda iddial1
bir konuma gelen basimevleri
kurumsal kimliklerini tanitmak
ve baski1 konusundaki hiinerlerini
sergilemek tlizere tasarimcilarin
yaratici ve 6zgiir bir tasarim dili
gelistirmelerine olanak saglayan
takvimler iiretmislerdir. Ote yandan
1980’lerden baglayarak tasarimda
uluslararasi bir donemin baglamasi,
modernist tasarim anlayisina
kars1 ¢ikilirken, tasarimcinin
ozgiirlesme siirecine bagli olarak,
6znel yaklagimini ortaya koymasi
ve yeni, renkli ve ¢ogulluga
dayali bir gorsel dil yaratma
adina islevsel niteliklerin gozardi
edilmesi, takvimin tilkemizde de
tasarim nesnesi olarak 6n plana
¢tkmasini hazirlayan kosullar
olmustur. Bu ortamda, her sayfanin
baska bir tasarimci tarafindan
gergeklestirildigi takvim, donemin
ilging ve yaratici 6rneklerinden
biridir. 1987 Grafik Uriinler
Sergisi’nde bagar1 ddiiliine layik
goriilen bu ¢alisma, ayin gilinlerinin

1987 yulu igin iiretilen takvimin,
Hakki Misirlioglu tarafindan tasarlanan
Ekim ay1 yaprag.

kullanic1 tarafindan kazindikga
birer birer ortaya ¢iktig1, yalniz
tipografik elemanlarin tasarimiyla
gergeklestirilmis bir galigmadir.
Bu esprili yaklagim bir yandan
kullaniciy1 da tasarim siirecinin
son evresine katarken, diger
yandan zamanin yasandikca
bellegimizde netlesmesi, gelecegin
ise yaganmadan 6nce belirsiz olmasi
gibi kavramlari, gorsel anlatima
tasimaktadir. Ancak takvimin
ileriye ve geriye dogru zamanin
programlanmasi amacina hizmet
ettigi temel iglevinden yola ¢ikarak
baktigimizda, bazi zorluklarla
karsilasacagimiz agiktir. Bu ¢aligma,
tasarimin yaratici niteliklerinin
One ¢ikmasiyla, iglevin 6nemini
yitirmeye basladigi donemi gdsteren
bir drnektir.

1990 yilinda Tayf Basimevi
igin kurumsal kimlik niteliginde

1990 yil igin Tayf Basimevi 'nin hazirlattigi
takvimden bir yaprak, illiistrasyon: Yildirim
Evren, tasarim: Haluk Tuncay.

hazirlanmis olan takvimde ise, 12
yapraktan olugan her bir sayfada
ayr1 bir illiistratoriin ¢calismasi yer
almaktadir. Takvimde biitiinsel bir
gorsel kimlik yaratmak amaciyla,
her bir sayfada yer alan farkl
illiistrasyonlar1 ayni gorsel nitelige
sahip tipografik elemanlarla
diizenleme yapilmistir. Ancak bu
yapilirken illiistrasyonlarin farkl
kompozisyon 6zelliklerine gore
ve sayfalar arasindaki monotoniyi
kirmak adina, elemanlar degisik
konumlarda yerlestirilmistir. Bu
haliyle her sayfada yer alan imge,
tipografik elemanlarla yeni bir
diizenlemede biraraya gelmektedir.
Ay1n ad1 ve giinlerini belirten
sayilar islevsel konumlarinin
yaninda, tasarimin bir 6gesi
olmaktadir.

Takvimin islevsel 6gelerine
baktigimizda, tatil glinlerinin kisa
bir bantla isaret edilip, haftanin
giinlerinin belirtilmedigini
gormekteyiz. Takvimin bir reklam
iirtinli olma roliiniin zamanla gorsel
katmanlarin ardinda dolayl bir
nitelige donlistiigi gibi, takvimin
temel islevini belirleyen bazi
Ogelere yer verilmemesi de artik
yadirganmamaktadir.

1996 yil1 i¢in tasarlanan
baska bir takvimde ise karsitlik

1

1996 yili i¢in tasarlanan bir takvimin kapak
ve Kasim/Aralik ayt yapragi, fotograflar:
Serdar Tanyeli, tasarim: Haluk Tuncay.

kavrami ele alinmaktadir. *96
yilinda bi¢imsel olarak birbirinin
karsit1 olan iki saymnin “9” ve

“6”nin yanyana gelmesinin gikis

noktasi olarak alinmasi, takvimin
yapraklarinda karsitlik ve
karsitliklarin birbirine doniismesini
gorsel anlatima tastyor. Bu
karsitlig1 vurgulamak igin tiim
takvim siyah/beyaz olarak
hazirlanip, tipografik elemanlar da
sayfanin sag ve sol kenarina diisey
dogrultuda yerlestirilirken, siyah
zeminde beyaz, beyaz zeminde
siyah uygulanarak kargitlik
kavrami tiim gorsel elemanlarda
tekrarlanmaktadir. Son yillarda

1998 yili i¢in Tayf Basimevi’'nin hazirlattigi takvimden bir yaprak, tasarim: Haluk Tuncay,

Jfotograf: Serdar Tanyeli, maket: Mehmet Erkok.
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1987 -
yili i¢in Biilent 261
Erkmen'in tasarladigi takvim.

gergeklestirilen bir ¢alisma ise,
takvimin bir tasarim nesnesine
doniistip islevsel 6zelliklerini
yitirmesinin son noktas1 gibidir.

Bir maketgi, bir tasarimci
ve bir fotografginin birlikte
olusturduklar1 teknoloji tirtinii
ulasim araglarindan 6rneklere
yer veren goriintiiler, sepya baski
ile tarihsel ve nostaljik bir boyut
kazanmaktadir. (50 x 70) cm
boyutundaki takvimin iist orta
bolimiinde (13,5 x 17,5) cm
boyutunda yer alan fotograflar,
bu konumlariyla zeminin biiyiik
boslugunda kiigiik bir film karesi
etkisi birakmakta, sayfanin sag
ve soluna yerlestirilmig olan 2
ayin glinleri, gofre (kabartma)
baski uygulanarak, gériinmez
bir nitelige bilirlinmektedir.
Tipografik elemanlar bu haliyle
sayfadaki diizenlemeyi tamamlayan
bir tasarim elemani roliinii
istlenmektedir. Bu 6rnek, takvimin
duvara asilan bir tasarim tirtinii
haline doniistiigiinii, bir zaman
cetveli olma islevinin ise solarak
yok olmakta oldugunu gésteren bir
metafor gibidir.

Takvimin anlam baglam
iligkisinin ortadan kalkmaya
basladigi bir donemde, bu triinii

1986 yil1 i¢in, Biilent Erkmen tarafindan
tasarlanan takvimden bir yaprak.

T
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yeniden eski konumuna tagryan
tasarimlara da rastlanmaktadir.
Tasarimin iglevden soyutlanmamasi
gerektigi ilkesinden yola ¢ikilarak
gergeklestirilen bir takvim
¢aligmasinda, takvimin arketipine
(ilk model) geri doniilmektedir.
Tek yapraktan olusan takvimin bir
yiiziinde 6, diger yiiziinde yine 6
ay aksi yonde basilmis olarak yer
almaktadir. Takvim igin gerekli
olan elemanlar (aym adi, giinler,
hafta ve yil1 belirten sayilar)
disinda higbir unsura yer vermeyen
tasarimct, islevselligi vurgulamak
ve en net anlatima ulagmak adina,
sayfada yer alacak tiim 6geleri (say1
ve yazilar) belirtmek igin en yaygin
kullanimi olan, en ¢ok taninan ve
en okunakli harf karakterlerinden
biri olan “Helvetica” yaz1
karakterini segmistir. Takvimin

sol tarafinda aylar, sag tarafinda
haftalar yer alirken, iist ve alt
boliimdeki zimbali deliklerden

iist boliimdekiler ilk alti ay1, alt
boliimdeki delikler ise yapragin
arka yiizii ¢evrildiginde iist kisimda
yer alacaklar i¢in ikinci alt1 ay1
duvara asmak iizere 6nceden
hazirlanmis olup, her iki durumda
da alt kisimda yer alan zimbali
delikleri gevreleyen metal halkalar
sayfada agirlik yaparak takvimin
diizglin durmasini saglamaktadir.
Bu tasarim, gorsel anlatimin
Ozglirligii adina islevi dislayan
post-modernist tutuma bir tepki
niteligi tagimaktadir.

Her yaprakta ayr1 bir fotograf
sanatgisinin ¢alismasinin yer aldigi
takvim, dordiincii boyut olan
zamani, takvimin elemanlariyla
anlatmaktadir. Aylarin bulundugu
sayfalar birbirini takip edecek
sekilde basamak basamak
yerlestirilirken, giinleri belirten
sayilar her sayfanin alt kenarina
dizilerek, bir doku olusturmaktadir.
Aylarin gegmesi ile gevrilen
yapraklarin her defasinda bu
dokuyu azaltmasi zamanin gegisini
betimlemektedir. Bu ¢alismada
takvim bir yandan tasarim nesnesi
boyutuyla 6ne ¢ikmakta, diger
taraftan zaman kavrami gorsel dille
anlatilirken, islevsel niteliklerin g6z
ardi edilmedigi dikkati cekmektedir.

20. yiizy1l boyunca yasamimizin
hizla degismesine neden olan
teknolojik yenilikler, bir zaman
i¢in yasamsal dnemi olan araglari
da kisa siirede islev dis1 bir
konuma getirmistir. Takvim, bu
stiregte, kendi yapisi igerisinde
farklilagsma gegirip, kimlik
degisimine ugrarken, 21. yiizyilda
belki de bagka bir ortamda islevsel
konumunu belirleyerek yeniden
varolacaktir. @

Coca-Cola:
Yalin bir
hikaye

Patrick Burgoyne

Creative Review, Agustos 2009
Ceviri: Ash Mertan

Patrick Burgoyne, Coca-
Cola’nin son zamanlarda
gergeklestirdigi yaratici
ronesansin arkasindaki
adam olan Pio Schunker’la
konusuyor ve soruyor: acaba
valinliga doniis fikri baska
markalar tarafindan da takip
edilecek mi?

Turner Duckworth’un Coca-Cola
icin gergeklestirdigi yeniden-tasarim
gectigimiz sene igerisinde ¢ok
onemli odiiller kazand1: bunlarin
arasinda Cannes’da tasarim dalinda
verilen ilk Grand Prix ve D&AD
Yellow Pencil ddiilii var ve tabii ki
Creative Review’m yilliginda da
kendisine bir yer ayrildi. Kimileri bu
kadar yaygaranin neden koptugunu
merak ediyor olabilir. “Ortalig
derleyip toparlamaktan bagka ne
yapilmis? Coca-Cola’y1 gereksiz
eklemelerden kurtarip, en temel
unsurlarimi geri kazandirmislar.
Yaraticilik bunun neresinde?”
seklinde sorular yoneltiliyor
olabilir. Fakat biiyiik bir kurumla
ve onun siyasi mekanizmalariyla
basa ¢ikmak zorunda kalmis herkes
Turner Dukworth’un Coca-Cola
projesini kendisine 6rnek alacaktir:
¢linki hizli tikketim mallari
sektortinde biiyiik bir oyuncunun,
ambalajlarindaki gorsel kirlilikten
arinmaya karar verip, safligi ve
yalinlig1 tercih etmesi son derece
ender rastlanan bir seydir. Hatta
bazi kimseler, biiylik bir markanin
bdylesine duyarli bir tasarimi satin
almasini dyle olagandisi bulmuslar
ki, kazanilan 6diillerin aslinda
miisteriye gitmesi gerektigini ima
eden agiklamalarda bulundular.
Sozii edilen bu misteriyse Pio
Schunker idi.

Schunker bes sene dnce Ogilvy
Reklam Ajansi’nin New York
ofisinden Coca-Cola’ya transfer
oldu. Yolunu kaybetmis bir markay1
canlandirmasi isteniyordu. Simdi

“Kuzey Amerika bdlgesi iistiin
yaraticilik departmani baskan
yardimeist” invanini serefle
tagtyor. O ve ekibi Coca-Cola’nin
reklam ajanslar ve tasarim
danismanliklariyla iliskilerinin
idaresinden sorumlular. Bu
listeye dahil olan isimlerden
bazilariysa Wieden + Kennedy,
Mother, Crispin Porter + Bogusky

ve Kennedy Duckworth gibileri.
Schunker 6zellikle bagimsizlarla
calismay1 hedefledigini soyliiyor.
Biiyiik “network”lerin onlara kendi
inandiklari seyi degil de, Coca-
Cola’nin istedigini diisiindiikleri
seyi verdiklerini agikliyor.
“Paralarint almak igin bekleyen”
ajanslar ve tasarim stiidyolar1 yerine,
yaptiklari ise inanan ve inandiklarimi
gergeklestiremedikleri takdirde isi
birakip gitmeyi goze alan kisilerle
calismak istemis. Is ortaklarindan
beklentileriyle ilgili goriisleri
okuyucularimizin kulaklarina
miizik gibi gelebilir. Her seye evet
diyen, miisterinin her istedigini
yapmaya hevesli insanlarla
caligmak istemedigini kesin bir dille
belirtiyor. Onun istedigi iradeli
ve igine bagli, kendi goriislerini
ifade etmekten ¢ekinmeyen
insanlarla ¢aligmak: “Calistigimiz
ajansin bizim vicdanimiz olmasini
istiyoruz,” diyor, “‘bu olmuyor’
desin, ‘bunu yapmamalisin’, ‘bunu
yapmiyoruz’ desin. Eger onlar
kendilerine deger verirlerse, biz
onlara ¢ok daha fazla deger veririz
— kendilerini ezdirirlerse, onlara
saygimizi yitiririz” diyor.

Schunker potansiyel taliplerin
davranislarini degerlendirirken
oldukga sert elestirilerde
bulunuyor: “Ajanslarin ¢ogu size
satmak istedikleri bir uygulamayla
geliyor ve bunu niye satin almaniz
gerektigini sonradan rasyonalize
etmeye calistyorlar. En kdtiileri
de dijital ajanslar — kolali bir
igecegin Facebook’ta ne isi
olabilir?” Ozellikle biiyiik gruplarin
kendilerini 360 derecelik bir ¢6ziim
olarak sunduklarini sdyliiyor ve
de ekliyor: “Aslinda tamamen
birbirlerinden kopuk sirketlerden
olusan gevsek bir ittifak igindeler. Isi
kapma yarisinda birbirleriyle dyle
kiyastya bir rekabet igindeler ki, isle
ilgili meselelerimizi ¢6zmeye kafa
yormak igin vakit ayiramryorlar.”

Schunker, Ustiin Yaraticilik
departmanini (ilk ilan edildiginde,
bu ismin ¢ok fazla alay konusu
oldugunu itiraf ediyor) “gevirmenler
olarak tarif ediyor: ajanslar ve
tasarimecilar fikirlerini pazarlama
miidiirlerine yonelik konkurlarda
sunmak yerine, dogrudan kendilerine
getiriyorlar. Buna karsilik, onlar da
sirket i¢inde bu fikirleri savunuyor,
organizasyon igindeki tiim kanallarda
bitmek bilmez yolculuklarina
¢ikartyorlar. Turner Duckworth igin
bunun anlami revizyondan gegirilmis
Coca-Cola kutusunun sunumuyla,
ilk imzay1 alabilmesi arasinda on
sekiz aylik bir bekleme siiresi olmus.
Bu siire zarfinda, Schunker’in ekibi
kararli bir gekilde yeni tasarim
fikrinin Coca-Cola labirentinin
igindeki yolculuguna rehberlik
etmis. En biiylik miicadeleyi Coca-
Cola pazarlamacilarini, kutunun
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kenarinda baloncuk resimleri olmasi
gerekmedigine, bunun gazli bir
icecek oldugunu herkesin bildigine
ikna etmek i¢in vermisler.

Dokuz ay sonunda hig bir mesafe
katedilmedigi hissine kapilan Turner
Duckworth, adeta ¢ileden ¢ikarak,
pes etmek lizereymis ki, Schunker
ekibe tekrar gliven asilamak icin
San Francisco’ya u¢mus. “Onlara

‘gilivenin bana’ demem gerekiyordu,

‘Oyle goriinmese bile, yol aliyoruz.
Bizi birakmayin: her giin bir
santimetre ilerliyoruz’”.

Schunker kendi departmaninin
sirket i¢inde yiiriittiigli savunmanin
basarisini tescil etmek igin, Turner
Duckworth’un ilk konkurda
sundugu fikirlerin %70’inin su an
iiretimde oldugunu iddia ediyor

— Wiedens i¢in bu rakam %90’a
yakin, Coca-Cola kadar biiyiik ve
muhafazakarligiyla bilinen bir sirket
i¢in hayret verici bir oran. Turner
Duckworth’un kurucu ortaklarindan
David Turner, baloncuklardan
kurtulmakla ilgili olarak sunlari
soyliiyor: “yapmaya c¢alistigimiz
seyi simgeliyordu — Coca-Cola’ya
herhangi bir igecek muamelesi
yapmaktan vazgecip, ikon statiisiinii
geri kazandirmak istiyorduk.” Bu
miicadele kazanildiktan sonra,
gidisat kolaylast1.

Schunker rakip markalar
hakkinda konugmaktan
hoslanmadigini soyliiyor fakat
Pepsi’yle aralarindaki tezat bundan
daha belirgin olamazdi. Coca-

Cola kendine giivenli bir tavirla,
ikonik renkleri olan kirmizi ve
beyaza donmiisken, Pepsi kutu
tasarimina say1siz varyasyon ve
Arnell Group’un “giilimseyen

surat” logosunu getiriyor. Turner
Duckworth kendi isini anlagilmasi
kolay bir terminolojiyle tarif ederken,
Arnell “markalarin emsalsiz bir
duygusal boyuttan yararlanarak
farklilik elde etmelerine yardimet
olmak i¢in”, “marka degerleri ve
miisteri arzusu arasindaki bos
alanlar inceliyor.” Yakin zamanda
internete sizan, akillara durgunluk
verecek bir Arnell raporu —
giilimseyen surat logosunu “gevresel
salinim dinamikleri” gibi kavramlara
gonderme yaparak agiklama

¢abasi ve bunu insanoglunun

bes bin yillik emek siirecinin

icinde konumlandirmastyla —

basit konseptlerin astronomik
ticretlerini hakli ¢ikarmaya galigan
markalama sirketlerinin kullandig1
ve Schunker’in da nefret ettigini
soyledigi sonradan rasyonalize etme
tekniklerine giizel bir drnek.

Pepsi kendi logosunu Oklid
ve Pisagor’un mantiksal varisi
olarak konumlandirmaya ¢aligsa da
(saka etmiyorum), Coca-Cola’nin
Wieden tesirli yaklasimi, Coca-
Cola igmenin kiigiik bir mutluluk
an1 — biyiik bir mesele degil, sadece

size kendinizi iyi hissettirebilecek
bir sey — oldugu seklinde basit bir
konumlandirmaya dayaniyor.

Yalnizca bir ambalajdan
bahsediyoruz fakat sadece sirket
ismini ve logosunu sergileyen
bir igecek kutusu temelde ¢ok
daha diiriist bir 6ze sahip: yildiz
yagmurlari, golgeler, renk gegisleri
yok, sadece kirmizi ve beyaz var.
Diinyanin dort bir kdsesinde zaman
zaman igreng icraatlarda bulunmus
bir sirketi (El Salvador’da ¢ocuk
is¢i galistirmakla, Kolombiya
ve Hindistan’da su kaynaklarini
kurutmakla sug¢lanmasi ve son
zamanlarda Coca-Cola tarafindan
wsrarla inkar edilen Cin’de hapishane
is¢isi ¢alistirma iddialari) diirtistlik
ve algakgoniilliiliikle 6zdeslestirmek
zor olabilir ama yeni imajin verdigi
izlenimler bunlar.

Turner, Coca-Cola’yla yaptiklari
ilk konugmalarda, Nike ve Apple’1
yalin ve kendine giivenen tasarimin
degerini bilen markalar olarak 6rnek
gosterdigini agikliyor. $imdi Coca-
Cola da gereksiz kivir zivirdan
kendini aridirdigina gore, acaba
onun 6rnegini daha kag marka
takip edecek? Herkesin Coca-Cola
kadar ikonik kdkenleri yok ama
diger markalar ve tasarimcilar1 da
Coca-Cola’nin gerceklestirdigi seye
bakip, kendileri de bir iki baloncuk
kaybedip kaybedemeyeceklerini
arastirsalar iyi olur diye
digtiniiyorum. @

Cok fazla
duygu

Erik Spiekermann
Form 231,
Mart/Nisan 2010

Ceviri: Beril Tiilii

11 Eyliil'den sonra Bush’a
Amerikalilarin ne yapmasi gerektigi
soruldugunda, onlara aligverise
¢itkmalarmi sdyledi — aligveris
Batililarin yagam seklini tehdit
eden teroristlere olan cevabiydi.
Bugiin burada bile ekonomiyi
canlandirmak igin i¢ pazar
tiikketimini destekleyenler var,
¢linkii ihracat artik bize gereken
biiylimeyi saglayamiyor. Vergi
hediyelerinin 6zendirdigi aligveris
¢ilginliginin sifir toplamli bir
oyuna doniismesinin yani sira,
daha az aligveris yapmamizin

basit bir nedeni var: Zaten her

seye sahibiz! Evimizi aletlerle
doldurmak veya siirdiiriilebilir
statli sembolleri almak igin
nedenlerimiz kalmadi. Bu yilizden
artik arzularin yaratilmasi gerek. Bu
reklamcilarin ve onlarin miisterileri
olan pazarlamacilarin isi. Ama

biz, iletisim tasarimcilarinin ve
markalagsma danismanlariin da bu
iste rolii var, aynen ige yaramayan
egyalari alip albenili hale getiren
iiriin tasarimcilart gibi. Beynimizin
bize neyi almamamiz konusunda
sOylediklerini gérmezden gelip
icimizden gelenlere dikkat etmeliyiz,
yani hislerimizi dinlemeliyiz.

Bunu etkin hale getirmek igin,
markalar daha duygusal duruma
gelmeli. Konular tizerindeki
calismalarla ilgili istenen birgok
Ozellik sunlardan hemen seg¢ilebilir:
dinamik, insanlara odaklanma,
modern, kaliteye yonelik vb.. Bir
siire boyunca da, stirdiiriilebilirlik
beyaz tahtanin tizerinde kalmali.
Ayrica son zamanlarda ortaya ¢ikan
otantiklik de hislere hitap etmesiyle
biiyiik 6nem tagiyor. Maalesef bu
sirketlerin diiriistce yonetim bigimi
olarak degil de satislart artirmak
i¢in bir yontem olarak kullaniliyor.
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Peki, bir logoyu nasil daha
otantik ve duygulara yonelik
yapabilirsiniz? O anda etrafta
gordiiklerimizden anlam ¢ikararak.
Bu da renk optiklerini kullanarak
ve fotograflar gergekgi hale
getirerek, bir yogurt kabinin
bagirsaklarinizda giizel bir duygu
yaratmasini saglayarak oluyor.
Yazitipleri evrensel bir klavye ile
yaratilmis olmalaria ragmen elle
¢izilmis gibi yumusak ve kivrimlilar.
Genel bir pratisyen tarafindan
karalanmis — kisa kaligrafi dersinin
ardindan — bir regeteye benzeyen el
yazisi fontlart aslinda en ¢ok satilan
yazitipleri arasinda. Bugiinlerde
reklameilik tamamen benim yani
tiiketicinin hakkinda. Televizyon
reklamlarinda, genis ve gilinesli
mutfak alanlarindaki neseli sefler
ve yemek yiyen insanlar hi¢bir
zaman kullandiklar1 o sahane
plastik aletlerin yemekten sonra
nereye gittigi ile ilgilenmiyorlar.
Donmus pizza, ¢abuk ¢orba ve
toplum yaratmak — halka inanmak
gibi sektorlerin de duygulari
etkileyen ana renklerle boyanmig
geri doniisiim kutularryla ilgili
arka plan1 aydinlatilmig ve reggae
miizik esligindeki reklamlariyla
beraber, tiiketimin azalmasiyla iyice
zorlanan atik yok etme endiistrisiyle
ilgili reklam kampanyalar1 tek
eksik olan sey. Bu temel bilgileri
6zleyecegimiz giinler ok uzakta
degil: Paketin iginde ne oldugu,
nereden geldigi, ne kadara mal
oldugu ve ne zaman kullanilmasi
gerektigi. @
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