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Japonya

Ken Annakin’in 1965 yapimi ko-
medisi ““‘Ugan Makinalarinda Su
Muhtesem Adamlar™, tasarimda
ulusal 6zellikler konusu hakkinda
¢ok sey igeriyordu. Ik ugaklar ve
bunlarin karikatiirize pilotlar1 ingi-
liz, fransiz ya da alman ozellikler
tagiyorlardi. Japon ugaginin tasari-
mi1, imparatorun sarayinda gercek-
lestiriliyordu. Bir Alman ugagi
modeli torenle ikiye bigiliyordu.
Ayni iglem Ingiliz u¢agina da uy-
gulaniyordu. Biiyiik bir ciddiyetle
iki ucagin yarilar1 biraraya getiri-
lince de: “Iste Japon ugag1!”
Japon endiistriyellesmesinin ilk
yillarinda Annakin’in ucuz ama
¢ok komik mizahindaki gergek pa-
y1 ¢oktu. Japonlarin ilk tiketici
uriinleri Amerikan ve Ingiliz tasa-
rimlarindan ¢alintilardi. Japonya'yi
ciddiye almamak aptallik oldu.
1970’lerde Japon iiriinlerinin dalga-
siyla Bauli iilkeler geriye cekile-
rek onlemler almak zorunda kaldi-
lar ve Japonlar uluslararas: eko-
nominin gergegiyle karsilagmaya
cagirdilar. Ornegin, Ingiliz hiikii-
meti pazarlarina girebilecek Japon
otomobilleri i¢in bir kota belirledi.
Japonlar, Ingiliz otomobil pazar-
nin yiizde 11'ini alabilirlerdi, ama
belirlenen sayinin iistiinde tek bir
Honda bile Ingiliz topraklarina
giremezdi. Bu siralarda, Japon tii-
ketim {iriinlerinin kendilerine 6zgii
usliplar: da belirlenmisti. Bu
iriinler, baslangigta ortanin altin-
daki sinifa ve isgi sinifina ¢ok
hitap ediyordu; ama bu cazibe gi-
derek uluslararas: bir nitelik kaza-
miyordu. Japonya muhtesem bir
iilke. Feodal ¢izgiyi takip eden bir
ekonomisi var. Endiistri baronlar
is¢ilerine is litfediyorlar, onlar da
sirketlerine tam bir sadakat goster-
mek zorundalar, ayni askerlerin
ordularina gostermeleri gerektigi
gibi. Japonya'nin savaglara dayanan
uzun tarihi, endistrisinin nasil
isleyecegini de belirliyor. Japon is-
cilerin nasil sirket sarkilarim soy-
lediklerini ve fabrika avlularinda
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nasil hep bir arada spor yaptiklari-
n1 bilenler ¢oktur. Japonya da ¢ok
kalabalik bir iilke. Iki ana adadaki
arazinin ¢ogu daglik. Ulkenin ka-
labalik niifusu iki kiy1 arasinda
dar bir seride sikistirilmis durum-
da. Bu kalabaligin, feodal ve asker
ruhlu insan dogasimin net iriind
de, kendi sinirlarim asan, yoksa
bogulacak gibi olan, duygular1 yo-
gun, diizenli ve dinamik bir top-
lum. 1945°e degin Japonya'nin ge-
nigleme ihtirasi politik ve askeri
dogrultudaydi; Nagasaki ve Hirosi-
ma soklarindan sonra ise Japonya
baska genisleme yontemlerinde
odaklagti: Ticaret ve endiistri.
Japonlarin amaglar1 ¢ok biiyiiktiir,
ama Japon iiriinlerinin en goze ¢a-
rpan ozelligi ufak oluslaridir.
Japonya'nin ihracat ekonomisindeki
basarisinin anahtar1 minyatiiriestir-
mektir. Bu da mikrogiple gelisme-
di. Uzaktan yakindan ilgisi yok.
Bonzai agaci ve origami sanati
Japonlarin minyatiirlestirme ve ye-
nilik¢i diisinme yetenekleri hak-
kinda diinyaya bir fikir vermisti.
Yakin yillarda Japonlar bu yete-

Minyatiir sanan-Kihaku
Tansho-tepside yemek. Japon Milli
Turist Orgiitii. (Organizasyonu)

Sony Walkman. Sony (Ingiltere) Ltd.

neklerini olaganiistii kiigiikliikte
tiriinler yapmak ve insanlarin iste-
diklerini diisiindiiklerini onlara
vermekte geligtirdiler. Japon motor
endiistrisi, Uriinlerinin performans,
yola dayanikhilik, iislup gibi bazi
dinamik &geler agisindan diisiik
kalitede olmalarina kargin, binler-
ce adet basit, 1yi yapimis otomo-
bili, otomobilin tasariminin sofisti-
keliginden cok fiyatina ve kulla-
nim masrafina énem veren binler-
ce insana satilabilecegini akillica
kavradilar. Bu otomobilleri de in-
sanlarin ¢ok O6nem verdikleri irili
ufaklh araglarla donatirlarsa (yatiri-
labilen koltuklar, elektrikli pence-
reler, radyo, teypler vb.) kazana-
caklarimi anladilar. Ve kazandilar.
Ama Japonlar pazarlama da ¢ok
basanl olurken, kizgin bir uzman
yayinla kargilagtilar. Nissan, Mit-
subishi ve Toyota’nin uykularn faz-
la kagmadi. Ama Honda’nin kagti.
Giiniimiizdeki Honda Civic piyasa-
daki en akilli kiigiik arabalardan
biridir. Honda, 1960’larda ¢ikardi-
g1 S800 spor ve N360/600 model-
leriyle arabalariyla kendine ayrica-
Iikl1 bir yer edindi. S800 harika
bir kii¢iik spor otomobildir. 4 si-
lindirli 798 cc aliminyum motoru
hem minyatiir hem de ¢ok etkindi.
8000 rpm’de donerken saatte 100
mil saglayabiliyordu. Uslibu biraz
fazla oryantal olsa da iyi siirityor-
du. 360 ve N60O tipi Hondalar,
Mini'ye rakiptiler ve mikro-mini
bir otomobilden beklenen perfor-
mans ve sofistikasyonu veriyorlar-
di. Aymi siralarda Datsun doigun,
gezinti otomobilleri iiretiyordu.
Japonya'dan ¢ikan birka¢ ciddi
spor arabasindan biri olan dinamik
Datsun 240Z (Japonlar hizli araba
kullamlmasina karsilar) yerini ra-
hat, genis, Las Vegas tipi modelle-
re birakti; bunlar Amerikan tank-
lar1 gibi fazla sismandi, kdseleri
yalpalayarak geciyordu. Ama
Japonlar Amerikalilar’dan ¢ok
Odiing aldilar. ABD ile Japonya'nin
rekabet diirtiileri disinda ne fizik-
sel ne de mentalite olarak fazla
ortak yanlar1 yok.

Japonlarin iizerindeki Amerikan
etkisi, onlarin minyatiirlestirme ve
moday1 anlama konularindaki 6z
yeteneklerinden daha az dnemlidir.
Bu iki yetenek Sony Walkman’in
muhtesem bagarisinda biraraya gel-
di. Tasinabilir stereolar uzun siire-
dir vardilar -Amerikan askerleri
Vietnam’da bunlar1 “giyiyorlardi”-
ama Sony’nin zekés: iki tarafliydi.
Birincisi, Sony Walkman’in sesinin
birgok stereo kadar iyi, hatta daha
iyi olmasini garantilediler. Ikinci-
si, Walkman’i bir moda aksesuari
haline getirdiler. Amerikan pazari-
na, hem de buray1 paten kayma
modasi yeniden sarmigken, saldir-
dilar. Birdenbire Central Park’ta
paten kayanlar disko ritmleriyle
kayabiliyor ve kendi kafalarindaki
miizikle diinyadan kopabiliyorlar-
di. Ustelik, Walkman giizel gorii-
niiyordu. Japonlar moda aksesuar-

lar1 konusunda da hemen yatirim-
lar yaptilar. Kugkusuz anahtar
minyatiirlestirme’ydi. Televizyon
gibi ¢ok yer kaplayan iriinler sim-
di cebe sokulabiliyor, bilege bagla-
nabiliyordu. Kullanicilar1 da, eger
giysilerine ve makyajlarina da
uyuyorsa, bir zamanlar Rolex saat-
leri ya da kolda tasinan pop al-
biimleri gibi bunlar1 sergiliyor-
lard.

Japon motosiklet endiistrisi diinya-
da firtina yaratt1. Ingiltere’nin anti-
kalasmis motosiklet endiistrisini
batirdi. Barry Sheene ve Kenny
Roberts diinya motosiklet sampiyo-
nalarinda 500cc Honda’lara bindi-
ler. Nortor'lar, Triumph’lar ve
BSA'lar bir gece iginde yokoldular
sanki. Japonlar motosiklet pazarin-
da “kiigiik giizeldir”’in gergegini
anladilar. Genglerin iki tekerlek
lizerinde hiz yapmaya ne kadar
diskiin olduklarim bilerek ¢ok kii-
¢iik motorlu bisikletler yaptilar.
Bunlarla gengler 6 vitesde gider-
ken hiz 12000 rpm’yi gosterir. Sa-
atte 50 mil hiz1 asamazlar, ama
sanki saatte 145 mil gidiyormus
hissi ve goriintiisii verilmistir.
Japonya, fotograf makinasi, hi-fi
ve saat endiistrisinde en giiclii il-
ke. Her G¢ alanda da harikulade
performans ve sofistikasyon sergi-
liyorlar, Cartier benzeri saat oriji-
nalinin onda bir fiyatina alinabilir.
Hi-fi bir miizik seti bir siiri (¢ogu
da anlamsiz) kontrol diigmeleriyle,
1siklarla parildiyor olabilir. Bunlar:
Danish Bang ve Olufsen hi-fi sis-
teminde gormeyebilirsiniz ama bu
kadar ¢ok 1g1kli olmalar1 ve mii-
zikle uyumlu olmalar ¢ok zevkli-
dir. Ayrica, Bang and Olufsen
Japon elemanlar kullanmakta.
Japonlar giinliik yasami daha il-
ging kilmanin degerini heralde
uzun bir siiredir biliyorlar. Her-
hangi bir Japon restoraninda yi-
yin, bunu hemen farkedersiniz.
Basit yemekler kiiciik ama hi¢ bit-
meyecekmis gibi sunulur ve yeme-
gin her safhasinin kendine 6zgii
bir sunulus bigimi vardir. Boylece
yemek parlak renkli Cini kayiklar-
da getirilir, bazilar1 da diiz tabak-
larda, yine bazilan da ahsap kutu-
larla sunulabilir. Japon yemekleri-
ni yemenin zevki tatlarinin yanisi-
ra sunus bi¢ciminden dolayidir. Bu-
na benzer bir sekilde, Japon moto-
sikletine binmenin verdigi heyecan
simurll performansindan dolayr de-
gil, kedi bi¢imli gériiniimiinden
dolayidir.

Kaut tdrenlere gosterilen 6zen de,
Japon endiistrisinin seyleri insanla-
rin goziinde giizel gostermeye olan
yeteneklerini agiklayabilir. T6éren
¢ok gorsel bir olaydir, inanglarin
ve davranis kurallarinin diga sergi-
lenmesidir. Giinliik yagsami ¢ok
zengin ve diizenli bir gizemlilikle
birlestirir. Insanlar1 ve nesneleri
olduklarindan daha 6nemli goste-
rir; Japon iiriinlerinin yaptiklar da
budur.

Anonim siyah, moher giysilerinin



icindeki Japon isadamlarinin, bu
karsilig1 bol ama bos tiiketicilik
ugrasi hakkinda ne disiindiiklerini
kim bilebilir? Ama onlar Iskog av-
larinda ortaya gikiyorlar. Iskog vis-
kisini gok begeniyorlar. Jaguar on-
larin pazarina girmek iizere. Ruh-
sal acidan Japonlar son derece tu-
tucular, ama diinya tiikketim pazari-
na cesurca ve dikine daliglari, bu
iilkeyi askeri giddetin yapamadi-
gindan ve higbir zaman yapamaya-
cagindan ¢ok gii¢lii kildi.

italya

Italya, Almanya gibi geng bir
iilke. 1859’da resmen birlesti; o
giinden bu yana bazi yonlerden
yOnetilmeye karsi ¢ikan bir iilke.
Hiikiimetler neredeyse her yil de-
gisiyor, insanlar1 da kendilerini
hald Roma’dan ¢ok, kendi yoreleri-

Pavoni espresso makinasi, 1974

nin bagkentleriyle 6zdestiriyorlar.
Etkilerin bu ¢ogullugu ve giig
merkezlerinin fazlalig1, Italya’yt
olaganiistii canli (biraz tutarsiz da
olsa) ve modern bir iilke haline
getirmis.

Italyan tasarimi da aym sekilde
canli ve tutarsiz. Biyiik bir giizel-
likte heykel gibi islenmis Alfa
Romeo’larla klasik orantilar1 olan
Lancia’lar sahiplerinin inanmayan
gozleri oniinde pas kiimelerine do-
niistii. Eger iyi yapilmis birini bu-
lursaniz, Italyan tasarimi otomobil-
ler alabileceklerinizin en giizeli
olacaktir. Italya'da otomobil sadece
bir yerlere gidebilmek anlamina
gelmiyor: Otomobil, klise oldugu
kadar gergek olan dogal bir heye-
canin ifadesini olugturuyor. Ancak
Italyan otomobillerinin en siklarin-
da bile ¢irkin ya da koti tasarlan-
mis tasarim detaylarina rastlaniyor.
Italyan tasarimi ¢ok calakalem ola-

Ferrari Testarossa, 1985, Karoser Pininfarina. Ferrari SpA.

bilir. Italyan kent yasaminda detay-
lara ayiracak zaman sikintis1 da
cekiliyor olabilir.

Endiistrilesme Italya'da ¢ok gee
bagladi. Italyan kentleri gelenek
olarak g¢evrelerindeki araziyle bes-
leniyorlardi. 1950’lerin sonunda
Italya endiistri giicline sahip olma-
ya bagladi. Endiistri tlilkenin kuze-
yinde odaklandi; birlesmeden son-
ra Milano Roma’ya tam bir rakip
olarak goriildii. Endistrinin bu il-
keye ¢ok ge¢ gelmesi nedeniyle
kuzeyde binlerce zanaatkar atdlyesi
ve diikkdnlar bulunuyordu, ozellik-
le de Milano yakininda Brianza
yoresinde. Bu, firma agmak konu-
sunda geng tasarimcilarin ¢ok igi-
ne yaradi, ¢iinkii bu kiigiik atdlye-
lerinde ig bulup yeni iiriinler dene-
mek kolaydi. Bu da deneyciligi
destekledi, 1950’lerden itibaren
Milano ¢ok etkili ve olagantistii
miktarda tasarim akimlarinin mer-
kezi oldu. Milano, Gio Ponti'den
Ettore Sottsass’a kadar uluslararasi
pekgok tasarimci i¢in muknatis gi-
bi ¢eken bir kent oldu. Son 30
yilda Milano'dan ¢ikan tasarim ig-
levselden bayagiya kadar genis bir
yelpaze olusturur. Milano’daki ta-
sarim diinyast hernekadar diizenli
ve eglenceli de olsa, abartiyy,
kitsch’i ve absiirdligii destekledigi
de kesin.

Tasarim dergilerine bakarken yani-
nizda tuz bulundurun. Italyan tasa-
rimcilar ¢ok disavurumcu olabili-
yorlar; ¢aligmalar1 hakkinda elleri-
ni ve seslerini kullanarak hayal-
iiriinii nuanslar yaratabiliyorlar. Is-
leri ne kadar basit ya da aptalca
olursa olsun, ziyaretgilerin kafala-
rin1 parlak ve etkileyici felsefi sac-
maliklarla doldurabiliyorlar.
italyan tasariminin ilk basta sasir-
tan bagka bir yonii de olduguna
aslinda sasmamak lazim. Bir tasa-
rim stiidyosundan digerine otobiis,
tramvay ya da trenle gitmek bam-
bagka bir Italya yasamaniza neden
olacaktir. Kisisel tasarimin ugucu
dolagmalarimin baslangicinda ¢ok
saglam bir halk tasarimi gercegi
var. Genel hizmet araglar1 ve ge-
recleri, sokak saatlerinden posta-
kutularina kadar bu tasarimlar ¢cok
ucuza malolmus saglam tasarim-
lardir. 19yy. Milano saraylarinin
soguk ve agir cephelerini andiran,
kamu hizmeti i¢in yapilmug yerler,
hareketli ve moda olan Italyan
iiriinlerinin 6nemsiz ve 1giltili diin-
yasini barindirir.

Italya'da halk tasariminin ¢irkin bi-
le oldugu soylenebilir. Milano'nun
¢irkin ve fagist Merkez istasyonun-
dan ¢ikan 20. yy.in ilk yarisindan
kalma trenler de son derece ¢irkin
olabilirdi. Italyanlarin standart
ekspres buharl: lokomotifi 685
class 2-6-2 yeterince kotiiydii, ama
bu magaraya benzer terminalden
c¢ikan Franco Crosti, Italyan loko-
motiflerinin beklentilerine karsihik
verdiyse de Ingiliz trenlerine uyar-
lanamadi. Ingilizlerin safkan loko-
motifi hem mekanik hem de ter-

Achille Castiglioni’nin Flos firmast
icin tasarladigi (yapngi) Gibigiana
lamba, 1983

Gio Ponti’nin Espresso kahve
makinasi, 1949

mik agidan o kadar iyi orantilan-
must1 ki bu sagma alet onun yiik-
sek performansini gelistiremezdi.
Italyan tasariminda basari ya da
yenilgi olasihig1 ¢ok sansa kalmig
birgey.

Giiniimiizdeki Italyan elektrikli lo-
komotifleri bile iri, agir ¢izgiler
tasiyor ve ¢ok detayli. Gariptir, bu
hos olmayan devler de piazzalarla
dolagsan Vespa motosikletleri gibi
komik, ¢izgi roman karakterlerinin
stikerleriyle siislenmis, hem de
resmi olarak. Saatte 125 mil yapan
bir lokomotif, kosan bir deniz
kaplumbagasiyla 6zdeslestirilmis;
¢ok giicli bir diger lokomotif tipi-
ne de timsah simgesi verilmis.
Italyanlar ¢izgi-romanlara bayili-
yorlar. Snoopy ve Miki Fare kiil-
tiirel kahramanlar: olmus. italyan
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tasariminin Yeni Dalga tasarimci-
larindan Ettore Sottsass’in
Memphis atolyesinde ve
Alessandro Guerriero’nun Studio
Alchymia’sinda ¢izgi roman kiilti-
riiniin etkileri goriiliiyor. Ancak
yiiksek moda Italyan demiryollan-
na birdenbire gelecek.
“Settebello” ekspresi (1951-54) ge-
¢en sene Venedik-Roma arasi sefe-
rine konmadan 6nce Milano-Roma
aras1 en hizl: giden trendi; simdi
raylar lzerinde bir 1950’ler kuaf6-
rit. Ondeki vagonlarda giines 15181
yesil ve beyaz ¢izgili perdelerle
engelleniyor. Yolcular koltuklarin-
da baglarim ¢arpici agilar1 olan
kanatlara yashyorlar. Kolluklar
sivri; yine sivri ayaklar gittikge in-
celerek ufak dairesel tabanlara
oturuyor. “Settebello” 1950’lerin
Italyan yiiksek modasinin bir mii-
zesi. Ve o zamanin italyas1 gibi et-
kilemeye ¢ok dnem veriyor: Radyo
telefonlar1, duvarlarn siislii harika
bir lokantasi ve ¢ok iyi havalandir-
ma tesisat1 olan tuvaletleri var. Tu-
valetlerde pisuarlar bile var. Yol-
cularin bavul tagiyip goriiniimleri-
ni bozmalarim ve giysilerini kirig-
tirmalarini 6nlemek igin bagajlar
gemilerdeki gibi bir bagaj bolimii-
ne alintyor.

“Il stebello”, talyan tasariminda
uzun siireli etki yapan ¢agdas
triinlerin pek ¢ok ozelligini de ta-
styor: Gio Ponti’nin ekspresso
kahve makinasi, Vespa motosiklet
ve Pininfarina’nin Ferrari otomo-
billeri i¢in govde tasarimlari.
Italyan tasarimcilarinin goniillerin-
de heykeltraglik yatar derler. Gi-
niimiiziin Ferrari’lerine baktigimiz-
da buna katilmamak miimkiin de-
gil. Ferrari GTO ve Testa Rossa
carpici, heykelsi giizellige sahip-
ler. Tekerlekleri donmese bile pek
farketmez. Bunlar, atdlyelerinden
calisan ressamlarin yaptiklarimin
¢ogundan daha istiin ge¢ 20yy.
heykelleri. Italyan iiriinleri en iyi
orneklerinde hem rakipsiz giizelli-
ge hem de kullanim agisindan en
iyi oranlara sahipler. En basarisiz-
lar1 da bayag: ve kullanigsiz
oluyorlar.

Italya'da tasarim baska heryerde
oldugundan daha 6nemli kiiltiirel
referans olusturur. Tasarimcilar (i¢
boyutlu objeleri felsefi ya da poli-
tik konulari ele almak ya da tartis-
mak i¢in kullaniyorlar. Bu nedenle
de, bir sergide duvara ¢akilmig bir
yatak, Almanlar1 dehsete diisiirse,
Ingilizleri sinirlendirip, baskalarini
da hayrete diisiirse de, o kadar
sagma birsey olmayabilir. Tabii ki
hi¢ kimsenin bdyle bir yatakta yat-
mast beklenmez; bu, yatagin ya da
uyumanin dogasi tlizerine yapilan
¢ boyutlu bir tartismadir. Belki.
Benzer bir bigimde, Achille
Castiglioni’nin masa lambasinin
yanip yanmamasi da onemli degil-
dir. Pratik olup olmamasi kimi il-
gilendirir ki. Bir heykel gibi, bu,
bir giizellik ve diisiinme nesnesi-
dir. Ayni sekilde, insan Marco
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Zanuso tasarimi Brionvega siyah-
kutu televizyona ya da yine
Zanuso tasarimu Brionvega katla-
nabilir radyoya goriintii veya sese
gereksinim duymadan bakmaktan
hoslanabilir. Iste Italyanlar tasa-
rimda belki béyle akim yaratiyor-
lar. Giysilerinizde 6nemli olan ra-
hat olmalaridir, otomobiliniz, bi-
sikletiniz, televizyon ve radyonuz-
da ise 6nemli olan bunlarin iyi ¢a-
ligmasi degil, sahiplerinin, iinli
tasarimcilarin giizel ve modaya uy-
gun Uriinlerinin yaninda goriilme-
leridir. Hernekadar yiizeysel bir
akimsa da, bu yaklagim, tasarim
meslegini halkin goéziiniin Oniine
getirmekte ¢ok yararli olmustur.
Amerikan, Alman ve hatta Ingiliz
tasarimcilar taninmaya basliyorlar
ve onlarn isimleri de tiiketici fe-
tisleri olarak degerlendirilmeye
baglaniyor.

Italyanlar da hizli ve hedonistik
bir yasam stilini siirdiiriiyorlar.
Trenleri, otoyollart ve yurtigi
ucaklar1 her zaman tika basa dolu;
stirekli hareket halindeler. Kii¢iik
plastik bardaklarla higbir térensel
nitelik tagimayan sekilde bol bol
kahve igiyorlar, fast food’un en 6z-
glinii olan makarnay1 ¢atallarina
sarip en kisa siirede yiyorlar. An-
cak otomobil endiistrilerinin hika-
yesi, kotii yapilmug ihra¢ otomobil-
lerinin yabancilarin Italyanlara
olan giivenlerinin bir siire i¢in sar-
silmasina yolagmasi, zor bir ders
olmus. italyanlar, Lamborghini ve
Ferrari’leri gibi yurtdisindaki giin-
liik tiiketim icin fazla hizhlar.

Isvec

Saab’in ingiltere’deki yoneticisi
Christer Skogsborg “Motor” der-
gisinin yaptig1 bir sdyleside “bi-
zim esas sorunumuz bir imajimi-
zin olmamasidir” diyor. “Birgok
kisi i¢in Saab olduk¢a donuk go-
rinimlii bir otomobil. Sikic1 bulu-
yorlar ve pazarda yerini bilemiyor-
lar.... Sonucta da bizim imajimiz
hi¢ yoktur diyebilirim.”
Londra’daki Norve¢ Devlet Demir-
yollarinin biirosundan alinabilen
bir Isveg turist brosiiriinde, yazar,
Isve¢’in genellikle sikici ve Isvegli-
lerin de sadik, yavas ve arkadas
canlis1 olarak diisiiniilmesinden
kaygi duydugunu belirtiyor.
Isvegliler kendilerinin yavas, algak
goniillii imajlarinin ¢ok farkinda-
lar. Ancak Isveg degisik zamanlar-
da ¢ok moda da oldu. Ingiltere’de
Isve¢ 1930’larda modanin kendi-
stydi, 50’ler ve 60’larda da ¢ok
moda olmustu. Isvec tasarimi te-
miz, sade, diriist ve soguk da olsa
giizel bulunuyordu, Isve¢ kadinlar
da dyle. Model olmak ya da
Hollywood’da tin kazanmak i¢in
sar1 sa¢h ve Isve¢ isimli olmak ye-
terli gibi goriiniiyordu. Herkes Is-
ve¢'in demokratik oldugu kadar to-
leransh oldugunu biliyordu. Hapse
bile diisseniz bu, ayaklarimz ma-

sanin {stiinde, renkli televizyon
seyrederek bir gilivenlik otelinde
vakit ge¢irmeniz demek oluyordu.
Saab marka otomobiller yariglarda
hi¢ goriilmese de, endiistriyel de-
mokrasi hemen hemen gerceklesti-
rilmisti. Isve¢ muhtesem goriinii-
yordu. 60’lardan bu yana, Abba
grubu, Bjorn Borg ve Isvecli olan
hersey tarih olmus gibi goriiniiyor.
Ama, gercekte belki de onlar hig
orada degillerdi. Isve¢’in
1950’Ierdeki ¢ekiciliginin iki nede-
ni vardi. Birincisi, isveg, alt1 yillik
savagin ardindan heniiz diizelmeye
caligan diger Avrupa iilkelerinin
yaninda taze bir esinti gibiydi; te-

miz, toleransli, acik ve demokra-
tik goriiniiyordu. Ikincisi, tasarim-
cilara ¢ok ¢ekici geliyordu. Sanki
Bauhaus bir yerden saglam yere
basmust1. Isve¢ tasarimi islevseldi,
ham malzemeyi diiriistce kullani-
yordu, ¢izgileri temizdi. Ancak
glniimiizde bu nitelikler aranmi-
yor. Avrupa, ABD ve Japonya'daki
tasarimcilar bunlara karst koyuyor-
lar. Isvegli tasarimcilar bugiinlerde
Post Modern tasarimin kaba abar-
tisint basarisizca yansittyorlar. Bu
ozellikle iziici, ciinki Isveg tasa-
rimi katiksiz, sade ve diiriisttii.
Bazen sikiciydi, ama bu Modernist
moda ve dogmasina korii koriine

Uygun mobilya, 1950°ler tarzt saglkl yasam: viizvilin basindan beri bir Isve¢
ideali. Design Council

Scholl Sabolar. Scholl (UK) Ltd.

Giincel Volvo 265DL arabasi, Volvo Lid.




bagliliktan degil, her zaman boyle
tasarlayip gergeklestirmelerinden
dolayiydi. Modernizm zirvedeyken
Avrupali tasarimcilar Isveg tasari-
mina hayran olmuslardi. Ama du-
rup cagdas Isve¢ mimarisini ince-
leselerdi Skandinavyali sadeligi go-
rebilirlerdi. Alman felsefesinin et-
kisiyle yerlesmis olmayan, aksine
Isve¢’in 6ziinde olan bu sadelik bir
yandan 18yy. Ingiliz tugla mimari-
sinde de yansiyordu.

Gosterigli, karmagik tasarima uy-
gun ham malzemeler Isveg’te her
zaman seyrekti. Bunun sonucunda
da, Isvegliler dogal kaynaklarint
en lyi sekilde kullanmay1 6grendi-
ler. Yapi, giysi, alet ve ev uriinleri
¢ogunlukla agik, net ve biraz da
sikictydi. Tasarima bu islevsel yak-
lasim, endustriyel iiretim teknikle-
rine ok uygundu. Isveg, endiistri-
yellesme siirecinin yarattigy kiiltii-
rel sokun en az goriildiigii iilke ol-
du. Bugiin Isveg fabrikalari en de-
mokratik toplu iiretimin modelleri-
ni olusturuyor.

Boylece Isveg'te gelenekler bagka
lilkelerdeki gibi bir 6lim yasama-
di. Tsveg fabrikalari temiz, saghkli
mallar ¢ikardilar. Imaj ve gergek
dayanikliydi. Isveg tasarimi teme-
linde sadedir.

isvegli turistler unisex, birbirinin
esi Uniformalanyla inliler. Denim
pantalonlari, tahta ayakkabilar1 ve
sirt ¢antalariyla isvegli gengler
tiim ilkelerde goze ¢arparlar. Ya-
banci moda ve tasarim onlart hi¢
etkilemiyor gibi goriintir. Kendi
tilkelerinde de aym sekilde giyinir-
ler. Ayrica, hemen hemen herkes
yakisiklt Volvo veya saglam gorii-
niimlii Saab stirer.

Bu otomobiller Isveg iklimine gok
uygundur. Volvo, karli, parlak
giinlerde oldugu kadar sis kaplt
yollarda da kolayca goriiliip tan-
nabilen biri arabadir. Boyle sert
bir iklimde otomobillerin mutlaka
givenilir ve saglam olmasi gere-
kir. Yeni Volvo 760 ¢ok ¢irkin,
ama begenildi. Ancak, Isvec oto-
mobil endiistrisi sade imajiyla ye-
tinmek istemniyor. Isve¢ arabalari-
nin sahipleri hep ayn: marka ara-
bay1 almayi siirdiiriiyorlar, ama ye-
ni miisteriler cezbetmek o kadar
kolay degil. Saab'in en son modeli
9000, Giugiaro'nun yardimiyla ta-
sarland. Isveg ¢izgisini kaybetme-
mekle birlikte 6nceki modellere
gore daha gosterigli, bu nedenle
de daha genis pazara hitap etmesi
beklenebilir.

Tasarimin giderek daha eski ve
ironik oldugu diinyada, 1sve<; tasa-
riminin yakin zamana kadar gelen
dogal nitelikleri ve higbir dogmaya
bagli olmayis1 ferahlik hissi veri-
yor. Isveg tasarimim goriiniimiiyle
tanimlamak kolay olsa da, bu iil-
kenin tasariminda, goriinti degil,
ne oldugu onemlidir. Bu ozelligiy-
le Isveg tasarimu diger iilkelerin
tasarimindan farklidir.

Isve¢ demokratik ama ataerkil bir
iilke. Cok agik bir sekilde Isveg,

Tasarinun iiriinlerin sanisyla cok
biiyiik ilgisi vardir, fakat bu siirecte
tasarimcilar en sonunda hizmet
ettikleri kitleye: kullamicilara hayan
daha cazip kilabilirler. Ustte,
oziirliiler icin Isve¢ tuvalet
malzemeleri. Altta, dogann
hizmetinde tasartm, Demirkoprii,
Shropshire.

vatandaslarinin iyi yasamasini is-
ter. Ornegin, Isvegliler herkesin
paylasacag: giivenli ve saglam bir
ekonomi igin ¢ok yiiksek vergi
oderler. Bunu 6rnegin Ingilizler
olsalar ¢ok kotii birsey olarak ni-
teleyebilirlerdi. Sonugta, Isve¢’teki
sakatlar diger her iilkedekinden
daha iyi sartlara sahipler. Bu kisi-
ler igin Isve¢’te tasarlanan iriinle-
rin sayisi sasirticidir. Karmagtk
amagclarini yerine getirebilmeleri
igin bu tasarimlarin ¢ogu garip,
kendilerine ozgii islevselliklere sa-
hipler. Saglikli ve zinde Isvegliler
i¢in ayaklarin seklini korumaya ya-
rayan tahta ayakkabilar ve gesitli
spor malzemeleri var. ABU oltala-
r1 diinyaca iinli. Ayn1 zamanda
¢ok siklar.

Akla, baska iki Isveg tasarimi da
geliyor: Brio tahta oyuncaklar ve
stilize, camdan hayvan heykelleri.
Tahta oyuncaklar ¢ok saglam, sade
ve tamamiyle emniyetli. Kuskusuz
Isvecli anne babalar ¢ocuklart igin
de aym idealleri tagiyorlar. Cam
heykellerde de Isveglilere 6zgii ni-
telikler goriiliyor. Bu heykeller,
temsil ettikleri hayvanlara higbir
zaman tipatip benzemiyorlar. Bu-

nun yerine, tasarimcilar heykeli
yapilan hayvanin hatlarin1 yumusa-
tarak (asla diizlestirmiyorlar) esas
bi¢imini yakalamaya ¢alisiyorlar.
Sonugta elde edilen, biraz sikici
da olsa, temiz bir iifleme cam sa-
natt; ama bu sanat, ornegin Ital-
yan cam is¢iliginde oldugu gibi
her tiirli sanatsal dykiinmekten
uzak. Cocuklar i¢in de sakincali
degil, yere diisdigiinde binbir par-
caya ayrilmaz, biiyiik bir ihtimalle
ziplarlar.

Vakumlu lavabolar, numarasiz sa-
atler, vagonlarda renkli sinyaller
ve az sayida ilanlanyla, Isveg’teki
endiistriyel kiiltiir bagka iilkelerde
s0zii edilen ama en ¢ok bu iilkede
gergeklestirilmis amaglarin degeri-
ni ortaya ¢ikariyor. Bir Isvec tasa-
rimy fazla siislityse bir sey yanhs
olmus demektir; mobilya ve i¢
mekan tasarimlarinda goriilen Yeni
Dalga, 1sve§ tasarimcilarimin ken-
dilerine giivenlerini kaybettiklerini
gosteriyor. Eger kendi diinyalarinin
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tasarimina sarilsalar, biyiik bir ih-
timalle yeniden moda olduklarim
goreceklerdir. 1930 ve ‘50’lerde
oyleydiler, belki ‘90’larda da yine
moda olurlar. Avrupa ve ABD'de
0 zamana degin yeterinden fazla,
Ozentili ve riikils Post Modern ta-
sarimlar gerceklestirilmis olacak.
Insancil ve zeki Modern mimar
Ralph Erskine o zaman herkesin
tanidig1 bir isim olacak, ve Punk
akim oldiikten sonra boya imalat-
¢ilari yesil ve pembe boyalarini
atacak; yerlerini sakin sarisinlar
alacak. )

“Tasarimda Ulusal Ozellikler” ad-
It sergi, degisik iilkelerin tasarim-
larin1 oralar ziyaret edenlerin iize-
rimde biraktiklar: etkileri inceleye-
rek anlatmaya caligti. Ayrica, se-
kiz endistriyel iilkenin iriinlerin-
de, bunlarin bigim ve islevsellikle-
rinde sergilenen tutkular: tanitma-
ya ¢aligti. Tartigma i¢in temel bir
ara¢ olmay1 amagladi, serginin
amact bu. Tartisma yaratacagi da
kuskusuz, ¢iinkii hassas noktalara
deginiliyor. Higbir iilkeden higbir
tasarimet yaptiginin klise oldugunu
duymak istemez. Bir tasarimin
fransiz ya da alman oldugunu soy-

lemek, tasarimcisinin, bir tirli
kagamadig1 estetik formlarla kit-
lendigini, ulusal tutkularla sartlan-
digin1 ima edebilir. Sergi, bu so-
nuglara varmiyor, ama goziin gor-
diigiinii anlatarak ise bashyor.
Sergi, ayrica, ortak tasarim sorun-
lar i¢in evrensel ¢Oziimler olmadi-
gim kanithyor. Tasarimcinin agi-
sindan bu olumludur; uygun ve
pazarlanabilir iriinler bulmak i¢in
yapilan deneylerde tasarimcinin
yetenegi en Onemli ogedir. 1984°dc
kazanglarim neredeyse ikiyi katla-
yan Jaguar, Ingiliz safkan atin
imajim kullamyor. Diger ilkeler-
deki insanlar Jaguar'in bu Ingiliz-
ligini almak istiyorlar. Ingiliz en-
diistrisi fiyat agisindan diinya pa-
zarinda yarigamaz, ama sadece
kendine olan ait 6zellikleri kulla-
nabilir. Benzer sekilde, temiz ve
islevsel uriinler isteyenler, Alman
brosiirlerine bakmamalilar. Ulusal
ozellikler ekonomi agisindan giiglii
ogelerdir. Tiiketici iriinlerinin ¢ok
artu1 giiniimizde, imalat¢ilarin il-
kesi, tasarmmin kolaylikla tanimla-
nabilirligi olmalidir.

Yakin gelecek igin de sunu sdyle-
yelim: Yeni teknolojiler sayesinde
18yy.dan bu yana ilk defa olarak
az sayida iiretimi miimkiin kiliyor.
Bu tiir pazar boliinmesi tasarimci-
larin {iriinlerinde yeni kisilikler
bulmalari i¢in ¢alismalarina neden
olacak. Ulusal o6zelliklerin anlasii-
mast bu yeni teknolojilerin gelisti-
rilmesinde temel nokta olabilir.@
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