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Grafik tasarim, diger dekoratif sa-
natlarla ayn1 ¢ilgin duygu iginde
uygulanmiyordu. Art Deco’nun ileri-
ci ancak iddiasiz desenleri, hem
makine ¢aginin ihtisami igin kabul
edilebilir bir metafor, hem de ti-
ketici ruhu igin etkili bir sifre
olugturuyordu. Reklam tipografisi
ve layoutr Art Deco grafik tarzi-
nin birincil iletisim araclariydi.
1925 sergisindeki birgok tabela ve
yapida kullanilan resmi harf ka-
rakteri Peignot, donemin tipogra-
fik amblemlerinden biri haline
geldi. Ayrica, hurufat dokiimhane-
lerinin zarif 6rnek yapraklarinda
yer alan Moderne baslik harfleri
de, tarzin zafer tirkileriydi.

A. M. Cassandre, Paul Colin,
Jean Carlu, Charles Loupot ve
Leonetto Cappiello gibi biiyiik
Fransiz reklam afisgileri, Art
Deco dilini ustalikla halka yaydi-
lar. Ingiltere’de, Amerikali

E. McKnight Kauffer reklamlarini
ve kitap kapaklarini Kiibist ve Fiitii-
rist unsurlarla tika basa dolduru-
yordu.

1929°da, Parisli tasarimci

A. Tollmer, Art Deco layout yak-
lasiminin kurallarini ortaya koyan
Mise en Page baglikli kitabini ya-
yinladi. Daha sonra Ingilizce’ye
¢evirilen bu kitap, reklam tasarim-
cilar1 ve matbaacilar tarafindan,
Jan Tschichold’un bir yil dnce ya-
yinladigi New Typography [Yeni
Tipografi] kitabindan ¢ok daha ev-
rensel boyutta kullanildi. Mise en
Page’daki iliistrasyonlar
Tschichold’un kitabindakilerden
daha anarsik ve daha curcunali ol-
duklari halde, Tollmer’in ilkeleri
de gercekte ayn1 Modernist tipo-
grafik deneylerden tiiretilmigti.
“Bundan boyle, layout sanati zin-
cirlerini kirmustir...” diye yaziyor-
du Tollmer. “Layout’in, tercih so-
nucu ortaya ¢ikmug bir inandiricili-
g1 olmalidir. Halk burada, roman-
tik terminolojide ‘6liimciil darbe’
diyebilecegimiz etkiyi bulabilmeli-
dir. Olas: bilesimlerin daha 6zgiir
bir ¢esitliligine ulasabilmek ve...
acilar ve egrilerden olusan... bir
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alternatif gelistirebilmek igin...
yatay-dikey diizeni terk etmek ge-
rekti. Iste bu noktada, ¢agdas tek-
nige geliyoruz; ozellikle de ¢agdas
reklamcilik teknigine.”

Ideolojisi olmayan saf bir tarz ola-
rak, Art Deco herhangi bir konu-
ya uygulanabiliyordu. Belirgin gra-
fik goriinimi, hangi idlkeden ¢1-
karsa ¢iksin, kolaylikla teshis edi-
lebiliyordu. Ustelik partizan da
degildi: Italyan ve Alman fasistle-
ri, Fransiz komiinistleri, Ispanyol
solcular1 ve Ingiliz sosyalistleri
Art Deco’yu propaganda malzeme-
lerine uyguladilar. Akimin epik ve
fiitirist gorsel dili, elektrikli alet-
ler ve despot rejimler icin esit de-
recede uygundu.

Uluslararasi tasarim dergileri ve
yilliklari, diinya pazarini agzina
kadar Art Deco ile doldurdular;
ambalajlarla, kitap ve dergi tasa-
rimlartyla ve reklamlarla. Ameri-
kan reklamcilan ilk basta, Art
Deco'nun Modernist unsurlarinin
karsisinda duraksadilarsa da, za-
manla akimin seckin estetik kalite-
si ve giincel temposu karsisinda
tepkisiz kalamadilar. Tarihgi
Roland Marchand’a gore, 1926
New York Sanat Yonetmenleri yil-
lik sergisinde, “‘Baskin egilim,
modern sanat bigimleriydi... Hal-
kin, 6zellikle fantastik ve eksantrik
formlardan olusan bir atmosfer is-
tedigi goriliyordu.”

Ancak, Amerikan tasariminin ti-
mi bu tiir fanteziler {izerine kurul-
mamusti. 1930’lar, aerodinamik bi-
liminden yeni Moderne bigimler
tireten endustrivel tasarimeilarin
yillariydi. Ge¢ Deco’nun 151k ve
hareket ¢izgileri yalnzca siis de-
§il, Streamline [Diizgiin akinti]
teknolojisinin sembolleriydi.
Streamline ¢agi, 1939-40 New
York Diinya Fuari sirasinda dog-
du, kutlandi ve sona erdi. Diinya
savasin csigindeydi. Art Deco’nun
uluslararas1 hitkmii, savas dénemi-
nin hosgoristizligi icinde, hizla
sOntip gitti. Tiiketici ruhunun ge-
nis ¢aplt bir bigimde ortaya ¢iktig1
1960°larda, Art Deco da nostaljik
olarak bir kez daha canlanacakti.

Fransa

Daha 1911'de, Avrupada yeni bir
dekoratif tarz i¢in zemin hazirdi.
Paul Poiret, Martine Dekoratif Sa-
nat Okulu'nu kurmustu ve Société
des Artistes-Décorateurs, sanatgi-
lar1, dreticileri ve zanaatkarlar

1915°te diizenlenecek bir dekoratif
sanat sergisinde bir araya getirmek
izere calismalar yapiyorlardi. Ne
var ki, savas nedeniyle, doniim
noktasi niteligindeki Paris
Exposition Internationale des Arts
Décoratifs et Industriels Modernes
[Paris Uluslararast Modern Deko-
ratif ve Endistriyel Sanatlar Sergi-
si]. ancak 1925’te gergeklesebildi.
Sonunda agilabilen sergi, Le
Corbusier ve Melinkov'un Moder-
nist pavyonlarina karsin, dekoras-
yon i¢in dekorasyonun anlamsizl-
gin1 sergilemekle suglandt. Moder-
ne’in Modern’e karsi yengisi, ma-
kineden degil sanattan kaynaklanan
tasarimin zaferiydi bu. Burada su-
nulan dergi kapag: goriintiileri, de-
koratif ¢ilginligi Neo-kiasik ve
Kiibist unsurlarla (ve biraz da
Modigliani etkisi ile) birlestirmek-
tedir. Bu bilesenler, Art Deco’nun
isareti olan, yeni bir stilize tutum
olusturdular.

Modernizn'’in tasarimi sadelestir-
me cabalarina karsin, siisleme ve
siislenme dirtiisii 6lmemisti ve bu
dirtéi insani gereksinimleri nede-
niyle bir sekilde siis isteyen orta
sinif tarafindan da higbir zaman
timiyle reddedilmemisti. Art
Deco, bu amaca sembolik olarak
uygun bir tarzdi; zira likkse ve asi-
n tiketime, agik gondermeler ya-
piyordu. Etkili Fransiz moda tasa-
rimcilari, bu talepleri yalnizca giy-
si tasarimlariyla degil, ambalajla-
riyla da besliyorlardi. Ornegin
parfiim idreticisi Coty, parfim si-
selerine stslil etiketler yapmasi
icin, tasarimc1 René Lalique ile
aniasmusti. Paris’te, Les Grands
Magasins, Galeries Lafayette ve
Au Bon Marché gibi biiyiik maga-
zalar, kozmetikten ickiye ve tiitiine
dek, au courant ruhunu uyandiran
bu tir triinlere tim boliimlerinde
ozellikle 6nem veriyorlardi.
Modern ve Moderne, zamanla al-
ternatif tarzlar olarak birlikte va-
roldular. 1930’lara gelindiginde,
Modernizm’in kat1 tutumu yalnizca
aydin bir azinhg ilgilendiriyordu.
Modernist nesneler ise ¢ok daha

Tasarimeist bilinmiyor. Uzerinde St.
Raphaél sarabi reklami olan oyuncak
kamyon, tarihi bilinmiyor.

genis bir kesim tarafindan tercih
ediliyordu. Gergekte Art Deco, tii-
keticilerin ¢ogunlugu tarafindan
benimsenmis, ilk toplu lretilen
tarzlardandi. Moderne, popiiler bir
grafik tarz haline geldi. Giincel
moda iliistrasyonlarina paralel ola-
rak, afisciler doneme kendine 6z-
gu essiz grafik dilini saglayan igler
Urettiler. Bu, siislemeci ve anti-
Izlenimci bir dildi. Hurufat do-
kimhaneleri, yeni baghk harfleri-
ni, bol resimli 6rnek yapraklari ve
dergiler yoluyla tamtiyorlardi.
Bunlarin en etkilisi olan Deberny
& Peignot’nun Divertissements
Typographiques’i, her ikisini de
A. M. Cassandre’in tasarladigi,
donemin en tipik iki harf karakteri
Peignot ve Bifur'a dikkat ¢ekmisti.
Paris, on dokuzuncu yiizy1l boyun-
ca ¢agdas afisin kaynag: ve iki sa-
vas arasinda da merkeziydi. Oncii
Fransiz grafik tasarimcilari, hicbir
harekete bagli olmaksizin, gesitli
kaynaklardan esinlendiler. Georges
Barbier tarzim1 dogu sanatina ve
Diaghilev’in Avrupa dans diinya-
sinda devrim yaratan Rus Balesi
icin hazirladig1 sahne tasarimlarina
bor¢ludur. Leonetto Cappiello’nun
Gstiin yeteneginden etkilenen Fran-
s1z A. M. Cassandre (Adolphe
Jean-Marie Mouron) ve Jean
Carlu ile Isvigreli Charles
Loupout ve Paul Colin, Art Deco
¢agimin en 6nemli afig sanatgila-
nydilar. Kiibist ve Konstriiktivist
egilimleri kucaklamus, ancak onla-
rin kliselerini de asarak afiste dev-
rim yaratmis ve Fransiz reklamci-
hginda baskinlagsmislardi.

A. M. Cassandre. L’'Intransigeant. Bir gazete icin afis, 1925. Reinhold

Brown Galerisi arsivinden, New York




Almanya

Higbir ilkede tarz savasi Alman-
ya'daki kadar 6nemli olmamustir.
Bu ulusun, tarza bir ifade bigimi
olarak en bilyiik degeri verdigini,
6rnegin Ekspresyonizm’i gelistir-
mesinden ve Bauhaus modellerini
ulusal tarz olarak 6ziimlemesinden
anlayabiliriz. Bu ylizden, ticari ta-
sarimcilarin 1ki savas arasinda be-
lirgin bir Alman Art Deco’suna
donistiirebildikleri zengin bir Mo-
dernist gelenekleri vardi. En iyi
logo ve amblem tasarimcilarindan
biri olan Karl Schulpig, islerinin
¢ogunlugunda Bauhaus geometrisi
ile Ekspresyonist ikonografiyi ba-
sariyla birlestirdi. Schulz-
Neudamm'in, Fritz Lang’in Metro-
polis filmi i¢in yarattig afis, fiitii-
rist bir temanin iyi uyarlanmis de-
koratif yorumuydu. Alman ilist-
rasyonlarinin ¢ogunda, dik agili
formlar hakimdi.

Alman profesyonel tasarin ve rek-
lamcilik dergileri, o6zellikle de Die
Reklame ve Gebrauchsgraphic,
modernligin ¢ok ¢esitli ve zaman
zaman da birbiriyle ¢elisen tanim-
larina yer veriyorlardi. Bunun so-
nucu olarak da, Bauhaus’a 0zgti
grafik motifleri, her tirlii reklam
ve reklam disi layout igin uygun
goriyorlardi. Tutucu piiristler igin,
Bauhaus'un Art Deco ile bu sekil-
de iligkilendirilmesi biiyiik bir gii-
nahti. Ancak, Bauhaus yonteminin
gelecegin ticari tasarimi olacagina
inananlar i¢in, Bauhaus disindaki
tasarimcr ve matbaacilarin bu aki-
min Modernist motiflerini biyiik

Schulz-Neudamm. Metropolis. Film
afisi, 1926. Modern Sanat Miizesi,
New York. Universum-Film
Aktiengesellschaft'in armagan:

6l¢iide benimsemis olmalarn da
son derece sevindiriciydi.

Isvicre

Savastan kaganlarin cenneti tarafsiz
Isvigre, ornek alinabilecek grafik
tarzini (Werbestil) gelistirmeye de-
vam ediyor ve Ozellikle de afisin
tizerinde duruluyordu. Isvigreli sa-
nat¢ilar Avrupa’nin baska yerlerin-
de daha Once boy gosteren hareket
ve tarzlart izlemislerdi: ancak, afis
tarihgisi Alain Weill'in yazdigi gi-
bi. “Isvigre afisi ancak 1920’lerin
sonlarinda nihai bir bigimde geli-
serek kendine 6zgi tipik tarzini

Reno. Serodent, La Santé des Dents.
Afis, 1932. Kunstgewerbemuseum,
Ziirih
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Otto Baumberger. Motor Comptoir
Ziirich. Afis, 1932.
Kunstgewerbemuseum, Ziirih

yaratti. Bu tarz hi¢ kuskusuz iki
karsit etkinin, bir yanda Fransa,
diger yanda Almanya'nin kaynasti-
nlmasidir.”” Paris’i ziyaret edenle-
rin arasinda, Herbert Matter de
vardi. Matter, Fernand Légér ve
Amédéé Ozenfant'in yaninda 6gre-
nim gordiikten sonra, kisa bir siire
Deberny & Peignot ile ¢alisti.
Matter’in PKZ afisi, bu donemin
resimsel sadeliginin ¢ok iyi bir or-
negidir. Bazi Isvicreli afisciler de
Berlin'de, Alman usta O. H. W.
Hadank'in yaninda yetistiler. Mii-
nih’te 6grenim gorenlerden Otto
Bamberger ise, isvigre’de “nesne
afisi”’ni gelistirmistir.

Deco ¢agi, ince uzun, parlak ve
hizli otomobillerivle haurlanir.
Ucaklar ve gemilerle birlikte, bu
otomobiller de modernligin en
gi¢li ve mitkemmel simgeleriydi.
Ozellikle Isvigreliler otomobilleri-
ne asikular ve en basarih, en tipik
Art Deco afislerinin ¢ogu da. oto-
mobil yariglarinin ve sergilerinin
afisleriydi.

Dogu Avrupa
Avrupa'nin ¢esitli baskentlerinde,
Art Deco'nun degisik bicimleri or-
taya ¢ikiyordu. Iki savas arasinda.
Deco baskin gorsel sistemdi. Bu
yillarda, elinize herhangi bir gra-
fik tasarim dergisi veya yilhg
ahip, Deco’nun en azindan bir
ozelligine -dalgalr geometrik de-
senler, pistole ile cahisilmus 151k
¢izgileri, siisli glines parlamalari
vb.- rastlamamaniz olanaksizdi.
Alman matbaacilarinin yayin orga-
nt Archiv’in, 1930'da yayinlanan
ve Macar Modernizmi'ne ayrilmis
olan bir 6zel sayisinda, Robert
Bereny'nin, Modiano sigarasi igen
kibirli bir beyetendiyi gosteren afi-

Julius Klinger. Wasserkraft-
Elektrizitdts. Avusturya’daki bir
hidroelektrik tesisi icin afig, 1922

Cosl-Frey. Tasarnim stiidyosunun
kendisini tanitmak igin yaptig1 afis,
yaklasik 1930. Fairleigh Dickinson
Universitesi arsivinden, Madison,
New Jersey

Julius Klinger. Spessl. Afis, 1923.
Fairleigh Dickinson Universitesi
arsivinden, Madison, New Jersey

si de yer almisti. Bu afis, esprili
Deco tarzimin bir bagyapitiydi.
Kendi isleri i¢in Bereny soyle di-
yordu: “Afisin, bir ressamin elin-
den ¢ikmug gibi durmasi gerekir.
Cinki, insan psikolojisi bu, bir
ressam tavriyla yapilan tim isler
ciddiye alimyor.” Avusturyali afis
ustalar1 Julius Klinger, Cosl ile or-
tag1 Frey ve Emil Praetorius’un
triinleri olan buradaki reklamlar,
indirgeyici Alman Deco tarzinin
tipik ornekleridir. Kimligi belirsiz
bir Polonyali tasarimcinin LOPP
i¢in yaptig1 afis de, Art Deco’nun
evrenselligini vurgulamaktadir.

italya

1925 Paris sergisindeki Italyan
pavyonu, D’Annunzio’nun Italya’
nin gérkemli ge¢misine dair sdy-
levleriyle tutarli bir bi¢imde antik
Roma gorintileriyle donatilmistr.
Yenilikgi tasarima tek bir salonda
rastlanabiliyordu: Marinetti'nin {g
fitiirist -Balla. Boccioni ve
Depero- sergisinde. Novocento
tepkisine yenik diilsmemis sanatgi-
lard1 bunlar. ki savas arasindaki
Italyan dekoratif sanati, Modernist
ve klasik kendini begenmigligin
garip bir bilesimiydi. Italyan sana-
t1. Almanyadaki benzesinden fark-
I olarak Fasist ortamda alabildigi-
ne serpilmisti. Yine de fitlirizm,
Mussolini'nin onayina karsin, yo-
netimin propaganda araci olarak
kullanilmaya baslayinca. canhligin-
dan ¢ok sey kaybetti. Savag once-
sinde, Italyan ticari tasariminda
futirizmden esinlenmis, stslemeci
bir ilistrasyon, layout ve tipografi
tarzi baskin hale geldi.

Mussolini, Italyan sanat¢ilarindan,
mimarlarindan ve sanayicilerinden
“dreticilerim™ diye soz etmekten
hoslaniyordu. Gergekten de parti-
nin silahlartydilar onlar, ¢iinki
urtnleri tutarl olarak yeni diizeni
temsil etmek i¢in kullanmliyordu.
Ne var ki, donemin tim grafik ta-
sarimlar1 da fasci’yt ya da
Mussolini'yi esas motif olarak
gostermiyorlardi. Italyan sanayii
ve is diinyasi, Birinci Diinya Sava-

YAZILAR OCAK 1992 SAY!| 51



Federico Seneca. Buitoni. Afis, 1927.
Steven Guarnaccia arsivinden

Tasarimcist bilinmiyor. Calendario.
Fagist askeri harekatlarin anisina
yayinlanmus bir takvimin bashk
sayfast.

23

Lucio Venna. Carnevale (Gran
Bazar). Dergi kapagi, 1930

st Oncesinden baslayarak, Federico
Seneca gibi grafik tasarimcilarin
yeteneklerinden basariyla yararlan-
muslardi. Seneca’nin Buitoni iirin-
leri. Perugina gikolatalar ve
Modiano sigaralar i¢in yaptug: be-
lirgin afisler, onu dénemin en ¢ok
aranan afis¢ilerinden biri haline
getirmisti. Venna'nin Gran Bazar
i¢in yaptig1 kapak. Deco tarzi ka-
rikatiiriin reklam ve reklam digi
ilistrasyondaki tipik kullanimini
yansitmaktadir.
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Ingiltere

Neredeyse bir yiizyil boyunca ken-
disini siislemeci bir anlayisa kap-
tirmis olan Ingiliz tasarimi, yakla-
stk 1919°da, Victoria ¢agindan s1y-
rilarak ¢agdag endistrinin gereksi-
nimleriyle wtarli bir islevselcilige
sarildi. Ozellikle de mimarlik ve
endistriyel tasarim alanlarinda In-
giltere kisa siirede ¢agdas enduist-
riyel dretimin modcli oldu. 1925
sergisinde, Modernist tasarimdan
etkilenmis olan ve Duncan Grant
ile Vanessa Bell tarafindan uygula-
nan dekoratif tasarim, yeniden de-
gerlendirilmek ister gibiydi.

yOnetirken, biitiinligii olan bir ta-
sarim sisteminin gerekliligini fark
etti. Mimari sistemlestirmeye ek
olarak, metro haritasin1 da yeni
bastan tasarimladi ve Edward
Johnson'a ozgiin bir alfabe siparisi
verdi. Johnson’in Londra Metrosu
i¢in yarattigi bu erken tirnaksiz al-
fabe, kisa siire i¢inde diinyanin
dort bir yanindaki Modernistler ta-
rafindan degisik bigimlerde benim-
sendi. Kauffer’in, yirmili yillarin
baslarinda yarattig1 ve insanlari
neredeyse kendilerine ragmen mo-
dern sanati begenmek zorunda bi-
rakan, Kiibizm'den esinlenmis afis-
leri de yine Pick’in talebi iizerine

Tom Purvis. East Coast by LNER [LNER (Londra ve Kuzeydogu
Demiryolu) ile Dogu Kiyisi]. Afis, 1935. Chris Mullen arsivinden

E. McKnight Kauffer. grafik tasa-
rimlarint (ve pano, kumas ve hali-
larin1) Le Corbusier ve Leger’inki-
leri animsatan formlarla dolduru-
yordu. Tipografi ve tasarimin me-
scleleri Gzerine sik sik yazilar ya-
zan Aldous Huxley, 1930'da, The
Studio'da soyle diyordu: “Cagdas
tarz, Kiibizm'in kat1 artistik tutu-
culugundan dogmugtur. O Kiibizm
ki. sevimlilige kars1 ilk siddetli
tepkisinde. yitirecegi yalnizca diiz
¢izgiler ve acilardir. Bunlarin da
yerine hentiz ad1 bulunamamus,
daha olgun, daha insani bir seyler
gelecektir” Burada sunulan kitap
kapagtve afis ornekleri, Ingiliz Art
Deco dagarini olusturan, renk, ge-
ometri ve desenlere dair bigimsel
endiselerin ¢ogunu sergilemekte-
dirler.

1919'da Ingiliz Endiistriyel Sanatlar
Enstitiisii ile Tasarim ve Sanayi
Cemiyeti'nin kurulmasiyla, Ingiliz
sanati ve sanayisi sonunda gii¢bir-
ligi yapmis oldu. Grafik tasarimci-
lar bu iliski i¢inde aktif rol aldilar
ve (reticiler ile hizmetler (Orne-
gin. Londra Metrosu, dort ulusal
demiryolu sirketi, Shell-Mex ve
B.P. petrol sirketleri) igin hazirla-
nan onemli reklam kampanyalarina
katkida bulundular. Deco doéne-
minde Ingiliz grafik tarzimin ilerle-
mesinde en bitylik payt olan tasa-
rimet, Frank Pick'dir. Pick, Lond-
ra Metrosu reklam kampanyasini

gerceklestiritmislerdir. Reklam et-
kKinliklerini Jack Baddington'mn yo-
nettigi Shell petrol sirketi de, nak-
liye kamyonlarinin tizerinden, hal-
ka hi¢ durmadan degisik afislerini
sunuyordu.

Amerika

1933 yilinda, Amerikali i¢ mimar
Donald Deskey, tlkesinde firtina-
lar estiren tarzi soyle tanimhiyor-
du: “Expo ‘25, dekorasyon igin
goriilmemis bir yiikselis donemi
yaratmisti. Bu donemin karmasa-
sindan... bir tarz ortaya ¢ikti... ya
da daha dogrusu... bir ortak bo-
len: Modernist tarz. Bu sdzcligin
ger¢ek bir Amerikanizm Ornegi
olduguna inaniyorum. Modernist
terimi, Expo’nun yarattig: histeri-
den dogmustur. 1925-29 yillar
arasinda tretilen ve daha dnce
tretilen higbir seyle ilgisi olmayan
1isleri ifade etmektedir... gecmisin
kligeleri bir yana birakilarak yeri-
ne iyi sindirilmemis giincel bir
formil getirildi. Her biri bir baska
tarz olan tasarimcilar, siislemeyi
-zaten koti planlanmis olan- form-
larin yilizeyine korii kdrine uygu-
ladilar. Stisleme dagarlari da nere-
deyse tumiyle... zigzaglar, licgen-
ler ve geyik yavrusunu andiran eg-
rilerden olusuyordu... O arada,
gercek modern tarz modernist te-
rimlerden farkli bir bigimde ta-

i 1 & !
Tasarimaist bilinmiyor. Contact.
Ornek kitabindan reklam, 1930
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mimlaniyordu ve nesnelerin yalniz-
ca dig goriiniisleriyle ya da yizey-
leriyle ilgileniyordu.” Deskey ve

digerleri igin Art Deco, ¢agin tar-
z1, ve ayni zamanda da cezasiydi.



Jazz Modern, Zig Zag Tarzi,
Depression Moderne ve Manhattan
Modern diye de bilinen Amerikan
Art Deco'su, Kizilderili, Aztek ve
Misir sanatlariyla besleniyordu.
Deco sanatcilar, sadelikle dina-
mizmi birlestirecek bir tarz yarat-
maya ¢abaladilar. Ekonomik krizin
en koti doneminde bile, Deco
zenginlik, ihtisam ve liiksi ¢agrig-
urdi. Tazilar, piramitler, obelisk-
ler, yildirimlar ve giines sinlari,
transatlantiklerden miicevher kutu-
larina dek her gseyin {lizerine ¢ag-
daslik damgasini vuruyorlardi.
Jeffrey Meikle'in da yazdif gibi,
Deco motiflerinin bir baska ¢agn-
simi da, “‘Uretim hattinin kesik,
stakato ritmi” idi. Merle Armitage
ve Fortunato Amato gibi grafik sa-
natgilari, tiketicilerin -dergi ya da
kitaplardan, ekmek kizarticilara
dek- herhangi bir {riini yalnizca
modern oldugu i¢in satin almalari-
n1 saglayacak basili ortamlar yarat-
tilar.

John Dos Passos, Amerikan deko-
ratif tarzini, “Besinci Caddenin
vitrin diinyast,” sozleriyle betim-
ler. Empire State ve Chrysler bi-
nalarimin kenti New York, Ameri-
ka'nin Deco bagkentiydi. New
York'da yayimlanan dergilerin ka-
paklar1 da, tipki kentin vitrinleri
gibiydi: hayalci, diissel ve sembo-
lik dekoratif iliistrasyonlar hi¢ ek-
sik olmuyordu. New York, Moder-
nist egilimleri olan Avrupali sanat-
¢ilarin da Mekke’siydi. Afisci

A. M. Cassandre, Harper’s
Bazaar’a kapak tasarimlar1 yapmak
icin Paris'ten kalkip gelmisti; tip-
ki, Fortune, The New Yorker ve
Vanity Fair i¢in diizenli olarak ca-
lisan Paolo Garretto ve Vanity
Fair’in prestijli sanat yonetmenligi
gorevini kapan M. F. Agah gibi.

Streamline

Streamline [Sozlik karsdig: di-
zenli akint1] yalnizea belirgin ve
modern bir Amerikan tarz: degil,
ayni zamanda yeni bir ¢agin da
metaforuydu. Sanat, sanayi ve bili-
min evliligi olan bu akim, yeni
kusak endiistriyel tasarimcilar tara-
findan, ugaklardan kalem agicilara
dek her tir makinenin aerodina-
mik ilkelerine gore bastan tasarim-
lanmasinda tutkuyla uygulaniyor-
du. Streamline’in goriniisi Art
Deco ile akraba oldugu halde, sis-

SIS

Otis Shepard. Platz Dark Beer [Platz Esmer Bira]. Bir billboard icin oneri, 1935

leri yalmizca yiizeysel degildi. Bir
yandan hiz ¢agimi simgelerken, ay-
n1 zamanda da biiyiik bir iyimser-
ligi belli ediyordu. Amerikalilar
modern tasarimi, Streamline egili-
minin kisa émiirli ticari kaltird,
ozellikle de reklamlart aracilifiyla
tanidilar. Streamline egiliminin
baslica savunucularindan Walter
Dorwin Teague, soyle diyordu:
“(Streamline akimi) Beaux Arts
ilkelerini, Moderne nitelikleri,
billboard sanatini ve endistriyel
grafik tasarimi 6ziimsemisti.” Bu-
rada sunulan billboard tasarimlar,
grafik sanatindaki Streamline uy-
gulamalarinin drnekleridir.

Biiyiik ekonomik krizin trajik etki-
lerinin hala hissedildigi 1930’1arin
sonlarinda Devlet {s Gelistirme
Idaresi, grafik tasarimeilara toplu-
mun yarar1 igin ¢esitli afigler ve
bilgilendirici grafikler hazirlama
gorevini verdi. Ulkenin dort bir
yanmindaki sanatgilar ve kiigiik
stiidyolar (¢ogu kimligini sakh tu-
tarak), insanlar1 okur-yazarhiga,
kisisel temizlige ve is yerinde
olumlu davranmaya ¢agiran yizler-
ce afig yarattilar. Bu afislerin ¢o-
gu, tarz bakimindan Avrupa Mo-
dernistlerinden (6zellikle de Fa-
sistlerin Amerika'ya go¢ etmeye
zorladiklar sanatgilarin isleri) ve
New York Modern Sanat Miize-
si'ndekine benzeyen sergiler yoluy-
la yayginlasan makine estetiginden
etkilenmiglerdi. Lester Beall, Kir-
sal Elektrifikasyon Idaresi i¢in,
Tarim Bolimii’niin her zaman

J. C. Leyendecker. Jantzen Swimsuits [Janizen Mayolary. Billboard ilani,

tarihi bilinmiyor. Fairleigh Dickinson Universitesi arsivinden

Madison,New Jersey

yurttaslarin yararia c¢alistigini ha-
tirlatmaya yonelik bir dizi afig ya-
ratt1. Fotograflarla birlikte giicli
sembolik renkler kullansi,
Bauhaus islerini animsatmaktadir.
1941'de, N. W. Ayer'in Baskan
Yardimcisi Charles Coiner, Jean
Carlu’ya bir savunma afisi siparisi
verdi. Sonu¢ hala belleklerdedir.
“Tlerleme Yiizyil” bashkl 1933
Chicago Diinya Fuari, biiyiik 6l¢i-
de endistriyel tasarimcilar tarafin-
dan hazirlanan ilk Amerikan sergi-
siydi. Sergi, tim fiitiirist goérkemi
icinde, yeni makine ¢aginin gelisi-
ni miijdeliyordu. Ne var ki, tasa-
rimcilarin Gtopyast ancak 1939-40
“Yarinin Diinyast” New York
Diinya Fuari’'nda ger¢ek anlamda
drneklenebildi. Her biri bir za-
manlar grafik tasarimcr olan
Walter Dorwin Teague, Norman
Bel Geddes, Henry Dreyfuss ve
Raymond Loewy’nin tasarimladigi
bashca pavyonlar, adeta gelecegin
¢ok daha etkin, ¢ok daha varhikli,
¢ok daha giizel Amerika’sinin ke-
filleriydiler. Iki mimar, Wallace
K. Harrison ve J. André Foilhoux
tarafindan gerceklestirilen The
Trylon and Perisphere, fuarin oda-
g1 ve bu gelecegin simgesiydi.
Nembhard N. Culin’in fuar1 duyu-
ran afigi de, Streamline grafik tar-
zinin tiptk Orneklerindendir. Bura-
da sunulan katalog ve dergi kapak-
larinda da gorilebilecegi gibi, ge-
lecek kavrami, o dénemin ilistra-
tor ve tasarimcetlarinin sik¢a kul-
landiklar1 bir ortak temaydi.

Hollanda

Hollanda’ya 6zgii bir Art Deco
tarzindan s0z etmek gigtiir. Her
ne kadar P. A. H. Hofman"in
Utrecht Sanayi Fuari i¢in gergek-
lestirdigi afisin Art Deco formii-
liine uygun oldugu kolaylikla
goriiliiyorsa da, diger drnekler
belli bir sinifa rahat¢a sokulama-
maktadirlar. Yine de, kendilerin-
den 6nceki Modern uygulamalar-
dan bilingli olarak etkilendikleri
distniilerek, bunlarin da Art
Deco olduklarina karar verilebilir.

H. Th. Wijdeweld'in Birinci Diin-
ya Savasi'ndan sonra ¢ikardigi
Wendingen [Ayaklanma] dergisi,
De Stijl'in sofuluguna kiyasla, bir
eklektik modernizm sampiyonudur.
Samuel Schwartz'a ait dergi kapagi
orneginde. o donem Hollanda rek-
lam afislerinde yaygin olan Gerge-
kistucu egilim gorilebilir. G. H.
Bithrmann'in kagit fabrikasi
Papicrmolen igin gergeklestirilen
yillik tanitim tiriintniin kapag: da,
belli ki, baskin egilimi temsil ede-
cek bi¢imde tasarlanmistir.

Samuel L. Schwartz. Wendingen.
Erken yirminci yiizyill tasarim ve
mimarligina agirlik veren bir
derginin kapag, yaklasik 1931.
Fairleigh Dickinson Universitesi
argivinden, Madison, New Jersey

P A. H. Hofman. Industries Fair,
Utrecht, Holland. Afig, 1930.
Mitchell Wolfson Jr. Dekoratif
Sanatlar ve Propaganda Sanatlar
Koleksiyonu, Miami

rSurecek

YAZILAR
Grafikerler Meslek Kurulusu
Dernegi adina satubi
Yurdaer Altintag
Sorumiu Yayin Yénetmen
Billent Erkmen
Uygulama: Feride liguy
Vdu bir vavimlanir, para ile sanlmaz
Tiem haklart sakldir.

Dizgi. Osman Tadiu TIPOGRAF
Basiddigi yer. OFSET YAPIMEV!

YAZILAR OCAK 1992 SAY!| 51



