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Reklam mi,
Sanat mi?

(Beaux-Arts, 84, Kasim 1990;
Beaux-Arts, Reklam ve Sanat
6zel sayisi)

Derleyen: Nitiifer Giingérmiig

Sanatla reklanmun bulusmasi
ya birinin, ya da otekinin
stirekli kagirdig bir
randevuya benziyor. Gegen
yiizythn sonunda, reklamin
ortaya ¢tkmasindan bu
yana, birbirine aykiri bu iki
alan arasindaki iliskiler
kafalar kurcalayip durdu.
Oysa ne reklamin tam
anlamziyla sanatin yerinde
gozii vardy, ne de sanat,
fazlasiyla etkilendigi
reklamla ayni kefeye
konmak istiyordu. Ancak,
reklamun, iizerinden silip
atamadigr “ticari” tiriin
damgasina ragmen
guiniimiizdeki sarat kollan
arasinda kendine bir yer
acmay: bagarmasi, ote
yandanda sanatin pazar
manngina giderek daha
fazla gomiilmesi, hic degilse
bunlarin yoneltildigi kitlenin
goziinde alanlarin birbirine
karigmastyla sonugland.
Reklamu bir sanat kolu
kabul edecek miyiz?
Sanann piyasa mantigl
icindeki yeri nedir?
Gegtigimiz Aralik ayt
icinde, Paris’teki Georges
Pompidou Kiiltiir
Merkezi’nde acilan “Reklam
ve Sanat” sergisi, 1200 yaput
etrafinda bu sorulann
yanitlanini aniyor. 1 Kasim
1990°dan 25 Subat 1991
tarihine kadar acik kalan
serginin bir benzerine de
yine bu aylarda, New
York’taki Modern Sanat
Miizesi’nin “Modern Sanat
ve Popiiler Kiiltiir” konulu
sergisi i¢inde yer verildi.
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Henri de Touloe-Lautrec, Moulin Rouge,
balo, 1891, afis. Ixelles Miizesi, Briiksel.

19. ytizythn sonunda endiistri ve
ticaretin gelismesiyle yayginhk
kazanan reklam teknigi,
20.yiizyilin sonuna gelindiginde
“resmi sanatlar” hanesindeki ye-
rini almak icin daha ¢ok sikigtir-
maya basladi. Fransiz Devriminin
ilk yilinda, kutlama senliklerinin
hazirhgim devrimin ressami ola-
rak kabul edilen Jacques Louis
David iistlenmisti. Bundan 200
yiizyil sonra, Champs
Elysées’deki kutlamalarda, izleyi-
cileri bityiileyen dev gosterinin
altinda reklamc1 bir sanatgimn,
Jean-Paul Goudeun imzas: bulu-
nuyordu. Bir bakima, reklamin,
ozledigi yere ulagtiginin kaniti sa-
yilabilecek bu bagan, sanatla rek-
lam arasinda ani bir rol degisikli-
gine isaret etmekten cok, sozko-
nusu kardes disiplinler arasinda-
ki -bitaz da tehlikeli- iligkileri ye-
niden su yiiziine ¢ikardi..Gergek-
ten de geriye doniip bakildiginda,
reklamla sanat arasindaki gidip
gelmelerin sanuldigindan daha
fazla oldugu goriilir: Ressamhigy-
mmn yani sira reklamcilik yapan
Jules Chéret, Henri de Toulouse-
Lautrec, René Magritte; sanat
hayatina reklam sektoriinde bas-
layan Andy Warhol, Rosenquist;
sinemaci olup da reklam filmi ¢e-
ken Jean-Luc Godard; sanatgilar
yalnizca reklamin konuk yildizla-
r1 olarak goren reklamci Jacques
Séguéla; ya da yapitlarini kentin
reklam agisindan stratejik nokta-
larina yerlestiren (gizleyen) ¢ag-
das sanatgilar bunlara yalmzca
birkag ornek.

Ne var ki, uriiniin halka goturile-
rek tanititmasini ve satilmasin
amaglayan reklam nasil kendini

hi¢bir zaman dogrudan dogruya
sanata rakip olarak gormediyse,
sanat da gergekte o anki sorunsa-
li1 aydinlatma gayesi disinda
reklama pek yanagmadi. Son yiiz-
yilin hemen hemen biitin avan-
gard sanat akimlan konumlarini,
yeni gostergeler liretmeye yone-
lik bu uygulamanin yaninda ya da
karsisinda aldiklari yere gore
belirlediler. Toulouse-Lautrec’in
afiglerinden Italyan fiitiiristlerinin
ve Rus konstriiktivistlerinin dev-
rimci projelerine, kuibizmin este-
tiginden, dadaizmin ve modern
sanatin elestirelligine,
Bauhaus’tan Pop’a sanat, ticari
nitelikli galigmalan hep an1 anina
izledi ve yansitti.

Kentlerde afiglerin duvarlan isti-
la etmesiyle, sinema ve sinema
reklamlarmin, radyo ve reklam
spotlarimn, televizyon ekraninin
gerisinden evlerimize kadar giren
reklam filmlerinin ortaya ¢ikma-
styla ¢evreyi algilayisimiz da ko-
kiinden degisti. Isikh panolarla,
neonlarla, diikkkan tabelalar ve
vitrin siislemeleriyle yeni kent
estetiginin gereklerine ilk uyan
mimari oldu.

Sanat da teknik gelismelerden
payini alarak eskiye gore akil al-
maz bir kolaylikla evlere kadar
girmeyi basardi. Konserin yerine
plagin ve kasetin, tablonun yeri-
ne afigin ve kartpostalin gegme-
siyle sanat artik daha ¢ok evlerde
“tuketilir” oldu.

Marshall Mac Luhan’a gore me-
saj medyanin ta kendisiydi. Boy-
lece, teknolojinin getirdigi cesitli-
lik reklam diline yansidi. Afig
teknigi, paketleme, saklama ve
titkketiciye sunma, 151kl1 panolar,
radyo, sinema, televizyon sirasty-
la One ¢ikarken, aymi ¢izgi tuzerin-
de yogunlasan iki ayn etkinligin,
reklamla sanatin kargihikl ahg-
verisleri, gerilimleri, konumlarin-
daki farkhiliklar, birbirlerine yak-
lastiklar1 ve uzaklastiklar nokta-
lar belirginlik kazandi. Bu anlam-
da, reklamin ve avangardlarin
aragtirmalarim eszamanliliklar
icinde kavramanun belki de en iyi
yolu, medyanin kronolojik
gelismesini izlemektir.

Georges Brague, Masa Ustiinde Olii Doga
(Gilette), 1914. Kagut iizerine fizen, tahta taklidi
kaplama malzemesi, gazete kagidi, guas.
Georges Pompiou Kiiltiir Merkezi, Ulusal
Modern Sanat Miizesi.

19. yiizyilin ikinci yanisinda orta-
ya cikan fotograf ve renkli tag-
baskisi teknikleri dagitim ve do-
lagim siirecini aniden hizlandirmn-
ca, geleneksel “orijinal” mitosu
buyuk bir darbe yedi. Reklamin
basdondiiriicu ilerlemesi de iste
goruntiiniin bu “demokratikles-
mesi’yle atbagi gider. 1890l y1l-
larda renkli resimli afiglerin ba-
silmasina olanak veren teknik,
yeni sanatsal kavramlarin ortaya
atilmasina ve yayginlagmasina
yol acti. Ayn1 donemde, basta
Toulouse-Lautrec olmak uizere
pek ¢ok sanatgi ilk reklam afisi
orneklerini verdiler. Teknigin ge-
reklilikleri sonucunda ortaya ¢i-
kan yassittilmig bicimler, goze
batan konturlar, aligiimisin digin-
da boyutlar Toulouse-Lautrec’in
afislerinde plastik degerler kaza-
niyordu.

Baglangicta her ne kadar sanat,
reklamdan daha eski olmasindan
gelen tistiinlugu kullanarak ona
ihtiya¢ duydugu ilk bigimsel
araglar sagladiysa da, reklam ki-
sa surede bu agig1 kapayip ba-
gimsizligim ilan etti ve sanattan
odiing aldiklarm: ona fazlasiyla
geri getirmekte gecikmedi.
Afisgten sonra, reklam ikinci bii-
yuk atiliminy, tiriinlerin 6zel bi-
¢imde sunulmasina olanak tani-
yan marka ve paketleme kavram-
lariin ortaya ¢ikmasiyla yapt.
Dagitim bigimlerinin hizh degisi-

Pablo Picasso, Bon Marché'de, 1913, karton iizerine yagl boya ve kagit yapistirma. Ludwig
koleksiyonu.




Bertrand Lavier, Fichet-Bauche Ustiinde
Brandt, 1981.

Martial Raysse, America, America, 1964, neon
ve boyanmis metal. Georges Pompidou Kiiltiir
Merkezi, Ulusal Modern Sanat Miizesi.
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B. Kruger, Yazisiz, (Algveris ediyorum oyleyse
varim), 1987.

koleksiyon.

Kem Lum, Dilsel Resimler, 1987.

mine bagh olarak gelisen bu siire-
cin sonunda, A E G, Coca Cola,
Kodak, Odol gibi isimlerden olu-
san gorsel ve fonetik bir mitoloji
evreni oruildu. Boylece 20. yiizy1-
lin avangard sanatgilari, nesnenin
hem kendisi, hem sureti, hem de
gostergesi olan siradan ama mug-
lak tiriinle kars: karstya buldular
kendilerini. Georges Braque’in
1913’te gerceklestirdigi “Masa
Ustiinde Olii Doga” isimli kolajin
tam ortasina Gillette tiras bicakla-
rinin reklam kartoncugu gelip
kuruluvermisti. Kiibizmin onde
gelen sanat¢ilar1 Braque ve
Picasso, olu doga kolajlaninda ga-
zete kesiklerinin, tahta taklidi
kaplama malzemesinin arasina
tiitiin rejisinin ambalajini, Bon
Marché’nin tamtim kartonlarim
sikistirarak, tablolarinda aperetif
markalarinin yazi karakterini
kopya ederek, takdimi temsile
tercih eden bir sanatin savunucu-
lugunu yaptilar. Kubist tablolar-
da reklam dilinin yeni bastan bu-
tilniiyle kaliba doktugii bir diin-
yanin yazi ve resimleri ustalikla
bir araya getirilmigti.

Italyan fiitiiristleri slogandan ve
onun sessel ozelliklerinden ya-
rarlanarak reklamla siiri yanyana
getirdiler. Ancak, reklam manti-
giyla hinzirca oynamasint bilen
dadaistler oldu. “Dada’nin hi¢bir
anlamu yoktur”, gibi kargi-rek-
lamlarla, “Dada galip gelecek”,
gibi propaganda reklamlariyla,
“Satilik gotik sato: Dokme demir-
den, bahgesi agir ve ¢irkin. Ek bi-
nalar” (Eric Satie), gibi sahte
ilanlarla reklam dilinin geligkili
ve muglak yamm ortaya koydu-
lar. Dada’nin ¢evresinde ve
Duchamp, Picabia, Man Ray gibi
sanat¢ilarla birlikte, reklamla sa-
natin kargilagmasi, ticaretin iis-
tiinluginu kabul eden anlayisa
raz: gelmek, ama sert ve ironik
bir tavirla raz1 gelmek bigimini
aldi.

Bundan boyle, glindelik dekor
icinde bir yere sahip olan réklam,
tiketici-seyircide ger¢ek anla-
munda birer gorsel reflekse donii-
sen logo ve markalar yoluyla res-
me adimim att1. Coca Cola'nin
grafik yazilisindan, Perrier gigesi-
nin bi¢imine, bir reklam slogani-
nin kolayca secilen plastik diize-
ninden ¢ogunlukla buyurucu
olan ifade bigimine kadar gorsel
reklam uslubuna ve reklam reto-
rigine ait ne varsa hepsi sanatgila-
rin elinde saysi1z degisiklige ug-
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A. Warhol, Campbell Corbalari, 1962-65, tual iizerine boya.

ratilan araglar haline geldi. Go-
ziin ve kulagin alistign her tiirden
goriuntil, nakarat tablolarda mo-
dern yasamdan yapilma alintilar
olarak boy gosteriyordu.
(Paolozzi’nin kolajlarindaki Pep-
si Cola sigeleri ya da “Delaunay
alin” tiirinden, taklit yoluyla ti-
retilmis sloganlar.) Kimi zaman
da, Magritte orneginde oldugu
gibi, iki diinya arasindaki iligkiler,
ikisinin de birbirini derinden et-
kilemesiyle sonuglanmyordu.

Hig vakit kaybetmeden afig, kent

mobilyalari, mimari, yaymncilik

gibi alanlara uygulanan “grafik
tasanm” ilkesi esas olarak
1920-30 yillan arasinda gelisti.
Bauhaus, endiistri ve zenaat ala-
ninda, teknik kadar tasarimda da
sOz sahibi igbirlik¢iler yaratmay1
amachyordu. 1925’ten 1928’¢
kadar Bauhaus’un baski atolyesi-
ni yoneten Herbert Bayer biitiin
reklam tekniklerine egildi. Sov-
yetler Birligi'nde ise Mayakovski
ile Rod¢enko 1923’ten

itibaren, iki yil sureyle Sovyet
propagandast igin, yiizi askin
reklam panosu, ambalaj, 151kl
reklam, vb., ve elliyi agkin afig
urettiler. 1925’te Paris’teki deko-
ratif sanatlar sergisinde, mimar
Melninkov'un pavyon diizenle-
mesiyle sunulan ¢alismalarinin
bir etkisi oldu. 1925°te Sovyetler
Birligi'ndeki siyasi konjonktiiriin
degismesiyle bu ¢abalarin arkasi
kesildi, ancak bunun yansimalar
iki savag aras1 Avrupasi’'nda Le
Corbusier’nin Nestlé pavyonun-
dan L.H. de Koninck’in reklam
pavyonuna kadar pek ¢ok ornekte
sirerken, Bauhaus’un yetistirdigi.
Moholy-Nagy ve Herbert Bayer
tarafindan da Birlesik Ameri-
ka’ya tasindi.

Reklamin 1930’1y, 40’hh yillarda-
ki bashca itici guclerinden 151kl
reklam, plastik ozelliklerinden
dolayi kisa stirede sanat¢i, mimar
ve tasarimeilarin en gozde aragla-
r1arasina girdi.

Ikinci Dunya savagi sonrasinda
reklam artik biitiinuyle 6zerk ve
vazgecilmez bir kimlik kazanmis-
tt. Eskinin masum reklami kabuk
degistirerek marketing islemine
doniistii. Ozellikle ABD’de
“Amerikan yagam tarzi’nin aman-
s1z saticisi haline geldi.
Baudrillard'in deyisiyle “olsa olsa
kullanildig1 esnada siradan” go-
riinen nesne bir gostergeye do-
nustugii andan itibaren siradanh-

gindan ¢ikiyordu. “Cagdag nes-
nenin gergegi, bundan boyle, bir
ise yaramak degil isaret etmek,
bir arag olarak degil bir gosterge
olarak kullanilmak”ti. Bunu en
iyi gosteren Pop sanat1 oldu. Tek-
rarlar ve pargalar iizerinde oyna-
yan Andy Warhol, izleyiciyi
“markali”, “imzah” ve “tuketilen”
nesneyi bagka bir bicimde oku-
maya zorlayarak bu asamalara
bir yenisini ekliyordu. Ttuketim
toplumunun simgeleri (Campbell
Corbalan) serigrafi yontemiyle
tuvale tasindiginda, bir yandan
siradanliklart vurgulamyor (seri
tiretim), diger yandan da (sanat
yapitia konu olabildiklerine go-
re) yuceltiliyorlardi. Warhol,
“Gergekligin araciya ihtiyaci yok-
tur; gercekligi cevresinden soyut-
lamak ve tuvale tagimak yeterli-
dir”, demisti. Bu goriigiin uzanti-
lan, dekoratif nesnelerini Corn
Flakes kutulariyla yan yana sergi-
leyen Heim Steinbach, gibi
sanatctlarda devam etti.

Sanat, reklamin nesne ve bigim-
lerinden sonra nihayet ondan ik-
na etme yontemini de odung aldr.
Reklamm bu giiciinii ve zengin-
liklerini ilk fark eden Italyan fi-
turist Marinetti olmugtu. Barbara
Kruger, Ken Lum ayni sistemi es-
tetik amaglarla kullandilar. Cag-
das sanat, reklamun estetigi ve et-
kileme giicii etrafinda yogunlasan
bagka sayisiz arayisa girdi, zaman
zaman bunlar1 kendi araglan ara-
sina katti. Ayn yonlere agilan,
bazan birbirine biitiiniiyle ters
disen tum bu tavirlar ortak bir
noktada, “lretimin aynasi” rekla-
mun, sanat¢inn tiketim toplumu
icindeki yerinin ve yapitin niteli-
ginin sorgulanmasinda diigiimle-
niyordu.

Tiketim piyasasi ile sanat piyasa-
stun bugiinki durumunda, rek-
lamla sanat arasindaki bu bitmek
bilmeyen gel-git oyununu ve iki
alan arasindaki iligkileri en iyi
aciklayan ornek Bertrand
Lavier'nin yapiti olacak. Bir ¢elik
kasanin iizerine buzdolab: yer-
lestiren Lavier (Brandt-sur-
Fichet Bauche, 1987) boylelikle,
“heykel kaidesi kasa” ile “heykel
buzdolab1”’min artik “mutfakla ga-
leriye, ya da siiper marketle mi-
zeye esit uzaklikta yer aldigini”
vurguluyor. “Paradoksal olarak
birbiriyle kaynagmus gibi goriinen
iki diinya” arasindaki ince ayrim
¢izgisi de en agik ifadesini belki
burada buluyor. @
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Grimwood’un
Resimlemeleri

Steven Heller
(Print, Mart/Nisan 1990)

Ceviri: Mine Haydaroglu

Brian Grimwood’un duyumsal
gizimlerini ilk kez 15 yil 6nce
konusu erotizm olan Ingiliz der-
gisi Club International’da gor-
dim. Insan anatomisi (daha
dogrusu seks organlari) iizerine
bir makaleyi tamamlayan resim-
lemelerdi bunlar. Ortalama okuyu-
cuyu derginin hizli igerigi cezbet-
mis olabilir; ama, benim ilgimi
bityiik gogiisliilerden ¢ok, dergi-
nin sik format1 ¢ekmisti. Dergiye
gorsel karakterini veren gergek-
iistii resimlemelere de hayran ol-
mustum. Bunlarin arasinda en
heyecan verici olanlar da Grim-
wood’un ¢izimleriydi. Cizgisi ya-
lin ve cesur, Picasso’nun graviir-
leri gibi de sikti. Ama Picasso’
yu taklit etmiyordu; islibu be-
nim o zamanlar bildigim baska
hicbir ressamin tslibunu da an-
dirmtyordu. (Bugin Push Pin
atdlyesinin etkilerini gorebiliyo-
rum.)

20 yil kadar 6nce Grimwood, In-
giliz resimleme sanatimin canlan-
masinda sonradan onemli bir payi
olacak, disavurumcu bir ¢izgi ge-
listirdi. O siralarda Ronald Searle,
Ralph Steadman, Gerald Scarfe
gibi ¢izgi-roman ustalar: ¢ok et-
kindiler: Ronald Searle, Ralph
Steadman ve Gerald Scarfe gra-
fik yoluyla ¢arpici yorumlar ge-
tiriyorlardi; Alan Aldridge,
Beatles’in sarki sozleri izerine

bir kitab1 resimlemisti; Roger
Law’in alayct karikatiirleri

London Sunday Times’da basili-
yordu. Ancak bunlarin disinda,
Ingiliz resimleme sanat1 garip bir
sekilde cansizdi. Grimwood’a
gore, 1960’1arn ikinci yarisinda
en ¢ok rastlanan resimlemeler,
Uriinlerin gergekci tasvirleriyle,
kadinlarin deterjan kutularini
gosterir resimlerinin karigimi ol-
mus. Bu 1969’a kadar gecerliydi;
sonra Ingiliz sahnesinde ilk degi-
siklikler goriilmeye baslandi.
1969°da Grimwood, Londra’nin
Piccadilly semtindeki Reed

House’da New York’lu Push Pin
Atolyesi’nin sergisini izledi. O
zamana kadar bir tasarim atol-

Brian Grimwood
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“Sigarayt Birak” adli kitabin kapag i¢cin
Grimwood soyle diyor: “Baghg: giiclendirmek
i¢in basit ve klasik bir imge ariyordum”.
yesinde 6nce tasarimcl, sonra sa-
nat yonetmeni olarak isine sadik
bir sekilde ¢alismisti. Push Pin,
parlak paleti, 6zgiin grafikleri ve
tarihe atiflanyla tinlenmisti.
Grimwood’u da ¢ok etkiledi.
Sergiden 6nce de, Grimwood
kendisinden baska kimseye gos-
termedigi gorsel bir ‘‘giunlik”’
tutmaya baslamisti. Bu konuda
sOyle diyor: ‘‘Diisiincelerimi na-
sil ve ne yolla resimleyebilecegi-
mi gercekten bilmiyordum. Ingil-
tere’de o zamanlar kavram re-
simlemesi diye birsey yoktu, ge-
gersizdi. Ingiliz resimleme sana-

tinin ¢ok uzun bir tarihi, gelene-
gi olabilir, ama 1960’larda bu

benim igin belirgin degildi.’
Push Pin (6zellikle de Milton
Glaser ve Seymour Chwast) yeni
bir akimin ilham kaynag oldu-
lar, daha da 6nemlisi Londra’da

resimleme dalinda bir patlamaya
yol actilar. ‘‘Gergekten, benim
yasitim meslekdaslarim arasinda
Push Pin’den hem felsefe hem
de tslip agisindan etkilenmeyen
yoktur. Push Pin uygulamali sa-
natlara yeni fikirler ve giizel sa-
natlar1 kazandirdi. Beni ¢ok sa-
sirtan birsey Push Pin’in reklam-
cihikta bile kullanilmas1 oldu. In-
giltere’de boyle garip bir sey o
zamana kadar ne duyulmus ne
de gorillmastii’’

Brian Grimwood 1948’de
Beckingham, Kent’te dogdu. 13
yasma kadar oldukg¢a siradan bir
egitim gordii. Bir resim sinavini
kazanarak Bromley Teknik Er-
kek Lisesi’ne girdi. Bu okul nor-
mal ders programinin disinda
resme agirlik veriyordu.

(Bromley Technical High School
for Boys’in o zamana kadar en

tinlii mezunu Grimwood’dan bir
sinif bilyiik olan David Bowie’y-
di) Grimwood 16 yasina geldi-
ginde 3 yillik bir sanat egitimi
gormisti ve kendi deyimiyle
“bir tir tasarim atolyesi’’ne yer-
lestirilmisti. Burada reklam kam-
panyalarinda, ambalajlamada ve
promosyonda ¢alisiyordu.
1969°da atolyenin sanat yonet-
meni oldu, haftada 40 isi yiiri-
tliyor, sanatgilar1 ve fotografcila-

n ise aliyordu. Genglik yitlarinin
¢ogunu boylece grafik sanatina
ayirdiktan sonra degisime hazir
buldu kendini.

Grimwood bir grafik sanatgisi
olarak renk konusunda tedbirliy-
di, daha ¢ok kahverengi ve krem
renklerini kullamyordu. Fakat
1960’lar Ingiliz kiiltiiri i¢in sar-
sintih yillard:, miizik ve gorsel
sanatlarda olaylar gelisiyordu.
Canl renkler bu yillarin metafo-
ru olmustu. Grimwood’un yoru-
mu soyle: “‘Ortamdan, kultiirel
etkinlikierden, 6rnegin Kizilderili
dini ve felsefeden etkilenmemek,
sanat tarihinin genis referanslari-
na ilgisiz kalmak olanaksizd:’
Grimwood, kanvas iizerinde ilk
defa 1969’ta resim yapti ve bun-
dan ¢ok etkilendi. ‘‘Boya kagit
izerinde daha yakin goziikityor’
derken ‘‘sihirli fikirlerini ilk kez
kagit ve kanvasin istiine koydu-
gunda’’ duydugu heyecani yeni-
den yasiyor sanki.

Grimwood, kalem ve fir¢ayla
dogrudan kanvas tizerinde resim
yapmaya baslayinca, kendi giin-
ligiinde sakladig: garip fikir ve
cizgileri resimlemelerinde kulla-
nabilecegini farketmis. ‘‘Diisiin-
celerimi disavurabilmem igin bir
arag¢ gerekiyordu. Onceleri fikir-
lerimin sadece kendime ait oldu-
gunu disiniyordum ¢unku ¢i-
zimlerim digerlerindekinden
farkl degildi. Bir usldp gelistir-
me ¢abasi i¢indeydim; kendime
en yakin ¢izgilerimin, bir fikir
gelistirirken yaptigim ilk karala-
malar oldugunu anladim. Bu ne-
denle, ilk gelistirdigim tslibun
biraz siislenmis ¢iziktirmeler ol-
dugunu soyleyebilirim. Bu kara-
lamalarda, ayak ve el gibi ayrin-
tilarin benim anladigim anlamda
gergekci olmasini saglamaya
Ozen gosteriyordum; ama bu ¢iz-
gilerin karalamala &zelligini de
kaybetmemelerine dikkat ediyor-
dum?’ Grimwood, bu iislibunu
gelistirirken Seymour Chwast’in
¢izimlerinden 6grendiklerini de
kullanmisti. ““‘Onun diiz golgeler
yaptigin1 goriince ben de cesaret-
lendim ¢iinki beni, 6yle hacim
yaratmak gibi konular ilgilendir-
miyordu. Siyah ve egri ¢izgileri-
min i¢ taraflarim diiz renklerle
doldurdum?’

Grimwood portfolyosunu hazir-
lamak i¢in issizlik sigortasiyla
yasayip kendine bir yil ayirdi.
“Cok ciddiydim. Kendi tasarla-
digim portfolyo ¢antamin igini
orijinal ¢alismalarimla doldur-
dum ve erkek dergilerine goster-
meye basladim!’ 1960’larda seks
dergileri Atlas Okyanusunun iki

yaninda da geng illiistratorler igin
is ve kendini ispatlama olanagi

sagliyordu. Ucretlerin az olmasi-
na karsin istedigini yapma 6z-
giirligii sonsuz gibiydi. ABD’de
Cavalier, Nugget ve Escapade,
Barbara Nessim ve R. Crumb gi-

bi sanatgilarin ilk olmasa bile
erken ¢alismalarini yayimladilar.

’

Grimwood’un ilk profesyonel
atihmi da Club International’in
Sanat Yonetmeni’ne basvurusuy-
la basladi. Burada kendisine ve-
rilen ilk is bir hafta i¢inde bitir-
mesi gereken 12 ayri ¢izim oldu.
Grimwood ayni giin Image’la da
goriistii. Image, yayin hayati ki-
sa sliren ama etkin bir gorsel sa-
natlar dergisiydi. Grimwood’u
kapak konusu yaparak portfol-
yosunu yayimladilar.

O giinden itibaren Grimwood’un
sans1 hep agik. “‘Freelance’’ ¢a-
lismanin risklerine karsin kazan-
c1 gittikce fazlalasiyor. Grim-
wood, ve aralarinda Peter Till,
Linda Gray, George Harvey ve
Peter Brooks’un bulundugu ya-
sitlar1, Ingiliz resimleme rone-
sansimin bu ilk déneminde halk
icinde deney yapma firsatin1 bul-
dular. ““O dénem herseyden ¢ok
fikir donemiydi’’ diyor Grim-
wood. ‘‘80’lerin ortalarinda ise
Ingiliz resimlemeleri ¢ok dekora-
tiflesti’’ Ancak, Grimwood fikir-
lerden s6zederken toplumsal ya
da politik yorumlardan bahset-
miyor. Daha ¢ok miisterinin ge-
tirdigi metin ya da notlara bagh
olarak belirtilen gereksinimleri
karsilayacak bi¢cim ve simgelerin

Son Volkswagen Beetle'in yapiimasimi kutlayan
takvimden.

tasarnimuyla ilgili gelistirdigi ken-
di sozligiinden sozediyor. Kul-
landigi bazi imajlann dénemin
etkinliklerinin bilin¢altinda bi-
rikmesiyle olabilecegini belirti-
yor; ama, bunlan daha ¢ok ken-
di duygularinin, belki de icinde-

ki seytanin, disariya ¢ikmasi ola-
rak yorumluyor. ‘‘Bir sanatg¢i

olarak ilerleyebilmenin, ancak
kendi i¢cime yonelmemle gercek-
lesecegini anladim. iste bu ne-
denle de, disardan hi¢ etkilenme-
meye c¢alistim?’

Grimwood birka¢ yil sonra erkek
dergileri icin yaptigi ¢calismalarnn
yolacabilecegi stereotiplestiriime
endisesiyle daha ‘‘ciddi”’ isler al-
maya karar verdi. London
Sunday Times toplumsal temali
makaleleri siirekli yayimladigi
icin itk duragi oldu. Ayrica In-
giltere’nin prestijli haber ve yo-
rum dergisi New Society’de 7
yillik bir “‘hafif memuriyet’’ isi
aldi. Haftada iki kere bir gece
icinde tamamlamak {izere resim-
lemeler yapiyordu. Bu konuda

hafif alaycr: ‘‘Pranga mahkGmu
olmak gibiydi bu. Ama harika

da bir ¢irakhkt1?” Aynm1 zamanda



Ingiltere’nin en ¢ok satan iki
dergisinde, iki yillik rotasyon de-
digi sekilde, is aldi. Her iki yilda
bir aym dergi i¢in kapak hazirli-
yordu. Continent’dan da is al-
maya basladi ama ajanslar ona
reklam konusunda giivenmiyor-
lard1)” Kimse benim {islibumda
bir ¢izimi duvara asamazdi!’ (Bu
zamanla degisecekti.)
Grimwood, iislibu tizerinde on
yil ¢alisti. ‘‘Baslangigta naif ol-
maya ¢ahsiyordum ama naiflik
ile kot ¢izmek arasinda ¢ok in-
ce bir ¢izgi var ve bazilari benim
bu ¢izgiyi birkag kere astigimi
disiindiiler. Buna izin vermemek
icin her ne kadar ozgiir ve ser-

best olacaksam olayim, gergek-
ten ¢izebilecegimi gosterecek un-

surlar1 kullanmahydim?’” Bu an-
layisla ¢izimlerini tasarlamaya
basladi. Bu da bazen ko6til sonug
verdi. “‘Kullandigim alanin ¢ev-
resi ve disinda kalan sekillerin
fazlasiyla bilincindeydim. Walt
Disney’in kendi ¢izimleri hak-
kinda yaptig1 bir gézlemi hatir-
ladim. Onun ¢izimlerinin igini
doldurup karartsaniz da siliietle-
rinden hangi karakter olduklari
anlasilir. Bunu kural olarak ka-

bul ettim. Hig¢bir zaman garip,
egreti duran agilar kullanmadim,

ve ¢izimlerimi verdigim alan
icinde tasarlamaya 6zen goster-
dim?”’

Grimwood’un gorsel kisiliginin
diger bir ozelligi de, gekici ve

Radio Times icin “psikiyatri tipla birlesiyor”
temasi lizerine. Grimwood, klise olarak

up icin stetoskopu psikiyatri icin

Freud'un profilini kullandigint séyliiyor.

Freud'un gorislerini sorgulayan ve ¢iziimleyen
“Freud, The Assoult on the Truth” adli kitabin
somizinde kullanilan ¢izim.

tekrarlanan bir sembolizm. “Da-
ha ilk giinden itibaren ¢izimleri-
mi sahneye dekor yerlestirmeye
benzetmisimdir. Gergekten de
benim c¢izimlerim diiz ve pers-
pektifsiz olduklar igin Gzenle
yerlestirilmis pargalara benzer!’
Grimwood’in ‘‘dekor’’lar1 farkh
sorunlarin ¢6ziimiinde karsimiza
cikardig: bir tema olusturdu.
““Belirli bir objeyi , 6rnegin bir
salyangoz kabugunu, benzer du-
rumlarda kullandigimda ¢izime
bir tiir ¢ekicilik ve belirsizlik ka-

zandirdigim farkettim. Ornegin,
stereo takimlarla ilgili ¢izimle-
rimde salyangoz kabugu kullan-
dim. Kus-tiiyleri, bagsparmaklar,
kelebekler de kullandim. Bunlar
benim repertuarnimdi)’ Peki
amagladig: neydi? Hatirda kala-

cak imajlar yaratmak iginm kul-
landig1 bir yontem mi yoksa salt
kisisel bir kapris miydi? Grim-
wood bu konuda ‘‘birka¢ klasik
fikir”’ pesinde oldugunu iddia
ediyor. Basanh orneklerden biri
olarak da ‘‘Sigaray1 Birak’ ¢i-
zimini gosteriyor: Cizimdeki el-
de, sigaray1 tutan parmagin bir
par¢as1 makas bicagidir. Klasik
olsun ya da olmasin, Grimwood
kendi incelttigi, 6zendigi yetenek
ve duyarhgimi gosteren ¢izimle-
rinden hosnuttu - 1982’ye kadar.

O yil bir baska déniim noktasi
oldu.

Grimwood’un ¢izimleri 1982’de
cok degisti. Unlii Ingiliz
“‘Design’’ dergisi i¢in kapak
yapmast istenmisti. Cizimi bitir-
mek lzereyken, derginin sanat
yonetmeni Grimwood’un stiidyo-
suna geldi. ‘‘Ben ona yaptigimi
gostermeden 6nce duvarda, ser-
best fir¢ayla yapmis oldugum
tirnak buyikliginde bir ¢izimi
gordii. Begendigini soyledi. Ka-
pag1 gormek istedi, gosterdim.
Son bitmis halinden 6nceki ¢izi-
mi begendigini soyledi, ben de
onu verdim. Biiyiitti ve ¢ok gii-

.zel basti. O giine kadar yaptikla-

rimin hep daha ince ve sofistike
olmasina ¢alismistim. Bu ‘yeni’
yaklasim kabugu kirdi ve beni
sasirtacak sekilde ¢ok basarilt
oldu’”’

Bu bitmemis ““isliip’’ Matisse’in
¢alismalarin1 andiriyordu. Ancak
Grimwood, o zamanlar heniiz
iistadi iyi tantmadigini, yani
benzerligin de farkinda elmadi-

g1 iddia ediyor. Smith and
Milton tasarim grubu, bir seri

Fransiz sosu i¢in kendisine
Matisse’i andiran ambalaj isini
verdiklerinde, kisa bir siire igin
kendi kendihe sanat tarihi calis-
mis. ‘‘Bana bu tiir ¢izim yapan
tek iliistrator oldugumu soyledi-
ler. Bunun tesadiifi oldugunu
ama yine de bir denemeyi ¢ok
istedigimi soyledim. On giin bo-
yunca Matisse oldum. Ger¢ekten
de, o giinden sonra siyah ¢izgiler
ve diiz renkler kullanmayi birak-
tim. Bu da iyi oldu, ¢iinkii za-
ten, yar bilingli olarak ¢izimleri-

min donuklastigim diisinmeye
baslamistim. Sansima sasmadim
da degil. Yaptiklarim Londra’da
devrim yaratti.’

Matisse adli devrimci bir sanat-
cinin yaptiklari kazaen yeniden
kesfedilmisti; ve Ingiliz resimle-
melerinde, kurum kimligi, amba-
lajlama, ve ditkkan grafigi tasa-
rimlarinda ortaya ¢ikan yeni bir
islibun anahtar Ggesi olmustu.
Grimwood, ‘‘Londra’y: gezip
gormeniz gerek,’ diyor. ‘‘Heryer-
de serbest fircayla yapilmis ti-
pografi ve logolar géreceksiniz.
Samirim 6grencilere bunlar basit
gibi goriiniiyor.

Ama kurumlar i¢in, bunlar, op-
timizm, genglik ve giincelligi
simgeliyor!” Grimwood iki
onemli konuyu da bu yeni usli-
bu sayesinde ¢oziimledi. Biri,
reklam piyasasina girmesiydi.
Reklamcilarin iiriinleri i¢in kul-
lanabilecekleri dekoratif bir is-
lip mevcuttu artik. Ikincisi ise,

daha teknik bir konuydu. ‘‘Da-
ha once olusturdugum kat1 ku-
rallart simdi yikabiliyordum.
Simdi renkleri istuiste koyup ka-
ristirabiliyordum. Grafiker tavri
yerine sanat¢i yaklasimini edin-
mistim?” Grimwood yeni Gslibu
sayesinde sanat tarihiyle de ivice
ilgilendigini sOyliiyor: ‘‘Bir giin
Paul Klee oluyordum, derken
George Grosz, derken ikisinin
karisimi... Musteriler de benim
bu sanat tarihini halk karsisinda
yapmama izin vermis oluyorlar-
di. Deneylerimin iistiine para da
aliyordum?’

Grimwood Ingiliz grafigindeki
bu yeni akimi renkli ve heyecan
verici buluyor. Ama bir diisiis
noktas: da goriiyor. ‘‘Resimleme
islibunun gelismesinin bu ulke-
de tasarimin duraganlasmasinda
payt da var” Grimwood’a gore
bugiinkii tasarim hem ¢ok deko-
ratif hem de ¢ok tekrarci. Rek-
lam resimlemelerine talep ¢ok
fazla, ama bunun nedeni rek-
lamcilarin fikir ya da kavramsal
sanattan ¢ok dekoratiflige ilgi
gostermeleri. “‘Su anda yaptikla-
rimin %80’ninden fazlasi reklam
1s1;” diyor Grimwood. ‘‘Gergek-
ten de 1982’de The Face ve ID
dergileri ¢iktiginda artik dergiler
i¢in ¢alismamaya karar verdim.
Bunlar ¢ogunlukla dekoratifti
nasilsa)” Grimwood, sanatin son
durumu hakkinda saghkli bir
tavra sahip goriiniiyor, Ingiliz re-
simlemeciliginin tasarimcilar ta-
rafindan modacilar tarafindan
yonlendirildigini soyliiyor. *‘On-
lar (tasarimcilar/modacilar) bir
fikir tiretiyorlar. Bana Istedikleri
resmi bazen mimikle bile ifade
ediyorlar, ben de bunu kendi iis-
libumla ¢iziyorum. Ancak bana
tasarimin ¢ok bilinen, epey de-
nenmis dallarinda is veriliyor.

Yatinm firmalarn, bankalar, ha-
vayollan sirketleri gibi. Bunlar

biraz canlandirilmah. Simdi de
““yuppie’’ tiirit insanlara hitap

Gy,

Grimwood’un “stereo” kelimesi tizerine ilk
resmi. Erkek dergisi Club International
tarafindan ¢ogaltilmugti.

edebilmeli. Bu anlamda benim
yaptigim olduk¢a karsi ¢ikici ni-
telikte!’

Grimwood, kendi resimleme ¢a-
lismalan disinda CIA’nin de
(Central Illustration Agency/
Merkezi Resimleme Ajansi) yo-
netmeni. Bu ajans 40’tan fazla
ingiliz ve birka¢ da Amerikal
iliistratoriin ajanshgini tistlenmis
durumda.

Ingiliz ekonomisi bazi alanlarda
yeterince giiglii. Yetenekli kisiler
siirekli 15 bulabiliyorlar. Grim-
wood, genelde ayni anda 6 ka-
dar is lizerinde ¢alisiyor. Bu eko-
nomik gercek Grimwood’u
“‘ilustratorlerin gelecegin sanatgi-
lar olacagi’’na inandirmus.
Grimwood, kanvas lizerinde yap-
tiklaninin ‘‘Matisse’in klasik
imajlar yaratmas: gibi klasik
fikirler’’ olusturacagina inaniyor.
“Bir ressam olarak basarih ol-
may1 istiyorum’’ diyor. Hemen
pesinden al¢ak goniilliiliikle
“‘Ben ¢ok iyi bir ressam degilim,
ama Ogrenmeyi ¢ok istiyorum.
Yeniden baslamak gibi bu. Sani-
rim bir 40 yilim daha var. San-
sim varsa belki basaracak zama-
nim olur’@
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