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Ceviren: Cem Cetin

MICHAEL SCHIRNER

Michael Schirner, Diissel-
dorfdaki, GGK firmasinin
yaratict beyni olarak elde et-
tgi efsanevi bagariyla, Al-
manya’mun en onemli rek-
lamcilar arasina girmistir.
Temmuz 1988°de, Galerie
Hans Mayer'de tuval iizerin-
de 22 eserini sergiledi.

Bernard Skupin/Kirstin Ruge:
“Reklam sanattir’sloganini siz or-
taya attimz. Ancak, sanat ile rek-
lam arasinda baz: farklar oldugu-
nu kabul etmeniz gerekmez mi?
Ornegin reklam, tirtinii satan me-
tin olmadig takdirde anlagilirhigi-
n1 bityuk olcuide yitirecektir. Bir
resmi anlamak igin ise herhangi
bir metne gereksinim yoktur.
Michael Schirner: Ama, sanat-
sanat da metne dayahdir. Yani,
sanatciyl satan metinlere. Fark
budur. Sanat-sanatin sattig: tirtin,
sanat¢imn kendisidir. Ve de, bu-
nu yapan her kimse, onun imza-
s1z bir ¢aligmasi olarak diisiiniil-
mesinde hi¢bir sakinca yoktur.
BS/KR: Ancak, sanat bir urintn
reklamiysa, sanatin bir takim di-
stinceleri uzlagtirma siireci olma-
s1 veya goruntuler haline gelmis
bir tezin sunulusu olmasi sanatgi-
y1 yine de kosullamayacak midir?
MS: Elbette. Bu da isgin bir parga-
s1; igerigi. Ancak, olayin tiimiiniin
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ayakta durmasi veya yikilmasi,
sonugta onu olugturmaktan
sorumlu kigiye baghdir,

BS/KR: Buiyiik ¢abalar gosterile-
rek sanatcidan veya sanatginin
kisiliginden soyutlanmaya, kopa-
rilmaya ¢ahgilmis olan sanat bi-
¢imleri i¢in de gegerli mi bu?

MS: Elbette. Sanat-sanat, rek-
lamcihiga ve sanatcinin adinin
gizli kalmasina, anonimligine her
zaman hayranlik duymustur. Bu-
nun, reklamcihgin ideallerinin
dogrudan resime ve diger gorsel
sanatlara uygulandigt Pop Art ile
bagladigini soyleyebiliriz. Pop
Art, bireyden ve 6zneden uzakla-
san ilk adimlardan biriydi. Bunun
devami da kavram sanati oldu.
Kavram sanatinda, sanatgilar ya-
pitlarinda goriinmemeye, yok ol-
maya c¢alistilar; en azindan, isleri
ornegin resim sanatinin el isgiligi-
ne dayah gelenegi icinde yer al-
madigy, fiziksel bir varlik goster-
medigi surece. Bu, sanat agisin-
dan bir “Ozneden kurtulma” giri-
simiydi ve de basarisiz oldu.
Cunku, sanat ortami sanatg1 veya
yaratici kavamina fazlasiyla ba-
gimh durumda. Reklamcilikta ise
bunun tam tersi soz konusu.
BS/KR: Sloganiniz ¢ok ¢arpici.
Ve bu yiizden de bir hayli akil ¢e-
lici. Peki, bunu tam tersine ¢evi-
rirsek ne olur? “Sanat reklam-
dir.” Bu gorusi de savunurmuy-
dunuz?

MS: Tabii. Yaratict olan ve olma-
yan, adini gizli tutan ve tutmayan
sanatgilar bulundugunu zaten pe-
sinen kabul edebiliriz. Ancak, ka-
bul etseler de etmeseler de, hos-
larina gitse de gitmese de, sanat-
¢ilarin davranislan daima pazara
uyum gosterecek bi¢cimdedir. Sa-
nat¢tlarin baska secenekleri de
yoktur. Aksi durumda, sanatc
olarak var olamazlardi. Bu kadar
basit. Yani bir bakima tcret kar-
stig1 calistiklari soylenebilir.
BS/KR: Ama bu her zaman ve
her kosulda gegerli mi? Ornegin
Alfred Oehlen’in en basindan bu
yana pazara uyum gosterdigini
sOyleyebilir misiniz?

MS: O tiir insanlar i¢in pazara
uyum gostermek demek, yalmzca
olabildigince az uyum gosteren
davranis bi¢imlerini segmek de-
mektir. Veya oyle gorunmektir.
Yani, lafi tersine ¢evirmek, dog-
rulugunu higbir sekilde azattmi-
yor. Sanat¢i da, tipki kampanya

hazirlayan bir reklamci gibi ¢alig-
mak zorundadir ki bu da, uzun
vadeli dusiinebilme meselesidir.
Sanat¢1 da isini gelisimi icinde
degerlendirmek ve rekabeti yani
Olii veya diri diger tiim sanatgilart
dikkate almak durumundadir.
Sanatgl, pazara belli araglar sag-
layan diger tim girisimcilerle ay-
n1 durumdadir.

BS/KR: Sloganiniz i¢in sunu soy-
leyebilir miyiz: “Reklam” s6zcii-
g “sabit” bir unsur olarak kalir-
ken, “sanattir” yerine bir¢ok bas-
ka terimle ciimleyi tamamlayabi-
liriz. Yani, tinlu “Agk....dir” dizi-
sindeki ciimle yapisi gibi.

MS: Kesinlikle dogru.

BS/KR: Ama sozu tersine gevir-
digimizde, bir defada yalmz bir
sanatgiya uygulayabiliyoruz. Bu
da, uygulama alaninin ¢ok daha
sturl hale geldigini gosteriyor.
MS: Hig degil. Uygulanabilirligi
birey olarak sanatg¢iya olmaktan
¢ok, sanatctnin iginde ¢alistigi
iligkiler sisteminin butiintine, ya-
ni pazandir. Bireysel sanat¢ilarin,
tipk1 herhangi bir firma gibi
uriinlerini hazirlayip sundugu
pazara.

BS/KR: Bu sanatin pek yuizeysel
bir ozelligi degil mi? Sanatgilar
islerini yalnizca reklam olarak
gorselerdi,....

MS: Bu kadar basit degil tabii.
Diger daha temel alanlardaki de-
neyimlerde kolaylikla farklar bu-
lunabilir. Reklam her zaman ger-
¢ekler yaratmanin bir yolu ol-
mugtur. Sanatta ise ¢ogu kez tersi
yapihr. Sanat ¢ogu kez gergegi
sorgular. Bir elestiri bicimidir. Bu
da reklamin tamamen tersidir.
Bugun. Yani gegmiste iglerin ¢ok
tfarkh oldugunu soylemeye ¢alisi-
yorum. Mezbaha resimleri, mez-
bahanin kendisinden her zaman
biraz daha sevimliydi. Prensler
de, portrelerinde ger¢ek yasam-
dakinden biraz daha iyi goriintir-
lerdi. Ancak Daumier gibi birisi-
nin ortaya ¢ikmastyla igler degis-

meye bagladi. Yani, nesnelerin
normal ¢irkinlikleri, resimlerin
basedebilecegi seyler haline gel-
meye basladi. Yine de 1900’lere
dek sanat hemen hemen tiimiiyle
siparis Uizerine yapihyordu ve bu
da sanatin toplumla iligkisini be-
lirliyor, sanatin toplumun deger-
lerine uymasina yol agiyordu.
BS/KR: Ve bu da reklamin bu-
gunki durumu. Insanlarla temas
kurma sorunu olmayan bir med-
ya araciligryla digar1 yonelmek
yani.

MS: Kesinlikle. Medyanin belli
bir etkisi vardir ki bu da ekono-
mik etkidir. Tum bunlar, reklami
sanat yapitlarina doniigturir. Ve
de bunun reklamcilik alanindaki
kararlarla hig ilgisi yoktur. Rek-
lamcilar tarafindan yapilmig bir
seye bakip ¢ok yeni, ¢ok yaratici
oldugunu diisiinsek bile-ki bu
noktada ger¢ekten cok dikkatli
olmamiz gerekir- sorun her za-
man bu insanlarin nasil yaratici
ve yenilik¢i olmaya zorlandiklar-
dir. Reklamcilara, otuz saniye si-
ren bir sey uizerinde ¢aligmalari
igin ucret verilir. O bitince de bu
kez yeni bir geyler bulmalari iste-
nir. Bu da ¢aligmalarini her za-
man ¢ok ¢agdas olmaya iter. Or-
taya ¢ikan urin kalic1 degildir.
Bir vardir, bir yoktur. Bu da miit-
his bir gey.

BS/KR: Goriiglerinizin timi ¢ok
maddeci bir sanat anlayigina da-
yandirilmig gorinuyor. Uzantila-
r1 da hep hangi kosullarda varol-
mast gerektigi sorunu iizerine.
Ancak, diyelim ki toplum iginde
varolmak ve siparis iizerine du-
siinmek zorunda olan bir reklam-
ctya kiyasla sizce bir sanatgi nis-
peten sessiz kalmaya istekli duy-
gusu verecek sekilde
davranamaz mi1?

MS: Bu soylediginiz ancak goru-
nuste dogru. Reklam uzmaninin
birincil endigesi tirtin, reklam ve-
ren veya urini olabilecek en gar-
pic1 bicimde sunmak degildir.

Michael Schirner. Imzalar, 1988, Tual iizerine vaghboyva.




Temel endigesi yaptig1 isin esteti-
gidir. Isinin ilk kosullarindan bi-
rinin komisyon almak oldugu da
cok acik. Ancak, olay o kadar tek
boyutlu ve dogrusal, tumiyle tek
bir hedefe yonelik degildir. Ciin-
ki insanlar boyle bir seye yanas-
mazlar; ¢iinku oyle bir igin keyfi
yoktur. Ne reklam veren i¢in, ne
reklamcinin yaratici kadrosu igin,
ne de her seyden once, toplum
icin,

BS/KR: Hig¢ soyut reklam
yaptimz mu?

MS: Bagka bir sey yapmam ki.
BS/KR: Ornek?

MS: Ornegin, ne metni olan ne
de Jagermeister sisesi goriinen
Jagermeister reklami. Yalnizca
ayakta durmus, bir elinde bar-
dak, diger elinde de sise tutvyor-
mus gibi yapan biri var. Buoun
disinda da, reklami yapilaw iirii-
niin ne olduguna dair hiobir be-
lirti yok.

BS/KR: “Ilan No.354” seklindeki
ipucu disinda.

MS: Evet, tabii sonugta bunun
yeni bir Jagermeister reklamina
doniigmesini saglayan bir iki ipu-
cu var. Geri plan gibi. Ama yine
de bir Jagermeister ilan1 olarak
gildirtic1 derecede soyut. Cunku
normal olarak bir reklami tanim-
layan unsurlarin, ¢ok soyut bir
bigimde sunulusu. Bagka bir de-
yisle, bu reklamin soyutlugu, sa-
nat yapit1 ozellikleri tasiyor ol-
masidir. Bu bir baska sekilde de
sOylenebilir: Amag, sozde yarati-
c1 kisgilerin -“sozde”, ¢linkil yara-
tict olmadiklar ¢ok agik- bireysel
dusunce damlalarini tagimayan,
bunun yerine toplumun ¢ozup
anlamini bulmakta yiikimli ol-
dugu basit yapilar iiretmeyi ba-
sarmalaridir. Bunun anlami da
sudur: yaraticilik bu igleri yapan
kisilerden ¢ok, bunlara bakan ki-
silerin kafalarinda olusur.
BS/KR: Diisseldorf, Hans Mayer
Galerisi’ndeki serginiz hakkinda
ne soyleyebilirsiniz?

MS: Dusseldorf kenti igin bir
reklam yaptim. Konusu gorsel sa-
natlar. Diisseldorf’ta bulunan,
unlii ressamlara ait yagl boya re-
simlerin imzalar1 kurulu bir ser-
giydi. Imzalarin dev agrandis-
manlarin1 yaptiktan sonra, geri
planlarini yagh boyayla, orijinal
renklerinde boyadim. Sundukla-
rim bunlar. Reklamui tekrar sana-
ta dondurmek i¢in ilk adimu at-
tm.

WERNER LIPPERT

Werner Lippert, Diissel-
dorf’ta yasamakta ve ¢alig-
maktadir. “Lippert, Wilkins
ve Ortaklart” reklam sirketi-
nin sahibidir. Bir sanat ta-
rihgisi olarak 1970’lerde ¢e-
sitli sergiler diizenlemis,
uluslararasi sanat dergilerine
yazuar yazmus, 1974 ve 1975
yillaninda EXTRA sanat
dergisini yaymlanugtir.
EXTRA, tiimiiyle sanatcila-
nn telif yazilanindan olugu-
yordu. Sol LeWitt EXTRA
icin “sanan sanat olarak ele
almayan tek dergi” der.
Bernard Skupin/Kirstin Ruge:
Schirner ile, “Reklam sanattir”
tezi hakkinda konugtuk. Size de,
hem sanat tarihgisi hem de bir
reklam ajansinin yoneticisi ola-

rak iki alanda da yetkin bir kigi-
den, farkl bir goriis almak uzere

geldik. O halde; neden reklamci-
hgm sanat olmadigim dusiiniiyor-
sunuz?

Werner Lippert: Oncelikle, bu
gorusu destekleyecek herhangi
bir kanit goremiyorum. Higbir te-
meli yok. Ik sorun bu.

BS/KR: Schirner’in 6nerdigi bir
tamim var. Bu tanimu bir dizi ben-
zetmeyle de destekliyor. Orne-
gin, bugiinkii reklamcilarin i¢in-
de bulundugu durumun, ge¢mis
donemlerdeki sanatgilarin, orne-
gin Ronesans sanatgilarinin duru-
muyla es oldugunu diistiniiyor.
Schirner, Ronesans prensleriyle
gunimiiz sanayicilerini kargilasti-
riyor ve Ronesans sanatgilar ile
gunumuz reklamcilarinin benzer
olduklar kanisina vanyor.

WL: Ne var ki, diisiincelerimi
form diizeyine yonelttigimde, bu
benzetmeler bana higbir sey an-
latmiyor. Ronesans ressamlari,
ucret karsiliginda, kendilerine
ticret veren kisilerin resimlerini
yapiyorlardi. Ancak bunun, s6z
konusu resimlerin sanat diizeyt
ile hig iligkisi yoktur. Sanatin,
karsiliginda birisinin bana para
odityor olmasiyla, veya ben belli
bir estetik kavramim tanimlama-
ya ¢aligirken, bir bagka seyi tem-
sil ediyor olmamla hig ilgisi yok-
tur. Su anda bu diisiincenin yer
ettigini gorebiliyorum; ancak sirf
Schirner ortaya att1 diye bir
baglayiciligi olamaz. Robert
Smithson’mn bir sozii var: “Sanat-
¢ilan diirtuleyen, iletisim gereksi-
nimi degildir.” Saninm bu bazi
farklan ortaya koyuyor. Bir rek-
lamec, iletisime mahkumdur. Ve
de bu, isinin bir par¢asidir. Yani,
reklamcilifin 6zi zaten budur.
Reklamin amaci, bir urunun ure-
ticisiyle, bu lirini satinalma ola-
silig1 bulunanlar arasinda bir ile-
tigsim siireci olugturmaktir. Rek-
lam islevsel ve iletigimsel olmak
zorundadir. Sanat i¢in boyle zo-
runluluklardan soz edilebilecegi-
ni ise hi¢ sanmiyorum.

BS/KR: Ancak, bu bakis agisinin
ozellikle sizin tercih ettiginiz sa-
nat tarzindan etkilendigi soylene-
mez mi? Kitabiniz Aufschnitt,
hemen hemen tiimiiyle minimal
sanattan, Roehr, Zorio, Smithson
ve diger sanatgilardan soz ediyor.
Diger sanatcilarin, ornegin Pop
Art’¢tlarin tam anlamuyla zit bir
tutumu benimsedikleri bir do-
nemde, siz bu “farkli”, i¢ine ka-
panik sanatgilarla ilgilendiniz.
WL: Beni ilgilendirmis olan veya
hala ilgilendiren seyleri gegistir-
mek gibi bir niyetim yok ama, he-
men izlenimcilige gelebiliriz.
Temsil etme veya naturalizm gibi
sorunsallann sozcuk oyunlaryla
gozardi edilemedigi izlenimcilik-
te, sanatin kendisiyle ilgili bir¢ok
gorevi olduguna dair sayisiz kanit
bulunabilir. Iletisimden ¢ok, sa-
natin kendisi ve sanat kavrami
iizerine yorumlar, yansimalar soz

konusudur. Reklamcilik alaninda
ise, reklamcilik adina yansimalari
olan tek bir iiriin gormedim. Tim
sanat iiriinleri ise, kendilerinden
once gelen geleneklerin kapsami
icinde, her zaman sanat kavram-
lar iizerine yansimalar barindi-
rir. Reklamcilikta ise, ensest sayi-
labilecek boyle bir tutum, rekla-
min temel amaglartyla hi¢bir ge-
kilde bagdasamaz.

BS/KR: Schirner, bu kez belki
de reklamin sanata iistiin geldigi,
ikinci bir benzerlikten soz ediyor:
Reklamm anonimligi. Reklam,
yaraticisini ve yaraticisinin 6zgin
el yazisim1 yok etmeyi basanyor
ki bu, 196(0’iar sanatinin hedefle-
rinden biriydi.

WL: Evet ama gercekler hicbir
zaman boyle olmadi. Warhol hi¢-
bir zaman islerinin gerisinde kay-
bolmadi. Duchamp da Oyle. Hele
Beuys i¢in hig gegerli degil bu.
Ve burada, ¢ok temel bir noktay-
la karsi karstyayiz. Bu tiir yapitlar
ancak sanat¢1 “Bunun sanat oldu-
gunu ben bildirecegim,” demek
ozgurliigiine kavustugunda ger-
ceklesebildi. Sanat¢inin yapitinin
ardinda gizli kalmasi, belki her
zaman imza atmamasi bakimin-
dan dogruydu. Ancak, sanati sa-
nat yapan da, yalnizca sanat¢inin
onun sanat oldugunu soylemesiy-
di. Boyle bir sey reklamcilikta as-
la s6z konusu olamaz. Bir uriin,
Schirner veya bir bagkasi

reklam oldugunu bildirdi diye
reklam olmaz.

BS/KR: Michael Schirner’in ser-
gisine tepkiniz nedir?

WL: Sergideki sanat kavramu,
reklam riizgarlariyla surikleni-
yor. Reklamcilik alaninda ¢alisan
birgok kisi, islevselligi yiiziinden,
yaptiklari isten hognut degiller-
dir. Metin yazarlan edebiyat ya-
zari, sanat yonetmenleri ise res-
sam olmak isterler. Schirner’in de
bir ressam olma 6zlemi i¢inde
bulundugu ¢ok acik. Ciinkii, rek-
lam alaninda yaptiklari ona ye-
terli gelmiyor. Simdi tek yapmam
gereken sey, Aachen’e gidip, ar-
tik tozlarla ortiilii olan Ludwig
kolleksiyonunu ziyaret etmek.
Kargima hemen, ayn1 numarayt
yaparak Rembrandt’in imzasim
neon 1stklanyla yazan birisi ¢ika-
caktir. Ve de kendime su soruyu
soruyorum: “Neden bugiin birisi
ortaya ¢ikip ayni seyi yagliboya
ile yapmak istiyor?” Iyi niyetli ol-
mak i¢in ne kadar ¢aba gosterir-
sem gostereyim, bunun sanatla
ne ilgisi olabilecegini bir tiirlii go-
remiyorum.

BS/KR: O halde, “Reklam sanat-
tir” tezi, degisik unsurlarin iizeri-
ne diigen rollerin agik secik anla-
silamadig bir platform tizerine
kurulu.

WL: Almanya’da, reklamcinin
rold, kiiltirel agidan kabul gor-
memektedir. Reklamcimn roli,
a) gelirinden, b) yeteneklerine
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dair i¢gorii ve giiveninden sonra
gelmektedir. Fransa’da igler ¢ok
farkli. Mitterand, reklamcilan
Ogle yemegine davet edebiliyor.
Fransa’da reklam, ilkenin gorsel
kultiiriiniin bir pargasi kabul edi-
liyor. Schirner veya Charles
Wilp gibi kigilerle temsil edilen
Alman reklamcilan ise, toplu-
mun maskaralarn olarak gorulii-
yorlar.

BS/KR: Bu kisilerin, halkin zeki-
ce hazirlanmg reklamlari anlaya-
mayacak kadar aptal oldugunu
disiinen Alman sanayicilerinin
Onyargili tutumlarina kurban git-
tiklerini soyleyebilir misiniz?
WL.: Reklamcilar ustiin zeka uiru-
ni isler Uretseler dahi, reklamci-
liktan sanat olarak soz etme hak-
kina sahip olmaktan hala ¢ok
uzaktalar. Gergekte sanati sanat
yapan, bir sanat¢1 elinden ¢ikmus
olmasy, ilke olarak bir degeri bu-
lunmasidir. Schirner bu ger-
¢egi hep unutuyor. Reklamcilik-
ta, reklami kimin hazirladiginin
hi¢ 6nemi yoktur. Ureten kim
olursa olsun, sonug yine
reklamdir.

Do6rt Onemli Alman
Reklamcisinin Kendi
Rolleri, Sanatla
iligkileri ve Schirner’in
“Reklam Sanattr”
Goriisii Uzerine
Disunceleri

Flash Art Eki, Kasim-Aralik 1988

Ceviren: Ayse Erkmen

WERNER BUTTER

Werner Butter reklamcilik
sektoriine girmeden once
gazeteciydi. Bugiin Diissel-
dorfdaki RSCG, Rang
Ajansin ortagl. Kendi ¢ag-
das sanat kolleksiyonunda
Bernd ve Hilla Becher, Be-
uys, Hanne Darboven, Gil-
bert & George, Sol LeWitt,
Bruce Nauman, Thomas
Schiitte, Boyd Webb ve
Lawrence Weiner gibi sanat-
culann isleri bulunuyor.

Bernard Skupin/Kirstin Ruge:
Michael Schirner, “Reklamcilik
Sanattir” iddiast ile ¢ok canli bir
tartigma ortamu yaratti. Siz bu ko-
nuda ne dusunuyorsunuz?
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Werner Butter: Oh, az birsey.
Schirner’in ¢ok zeki birisi oldu-
gunu diigiiniiyorum. Herseyin iis-
tinde, kendi reklamim miithis iyi
yapan birisi, ama bunun sanatla
ilgisi yok. Bu reklamcihktir. Sa-
nat olabilir ama olmasi da
gerekmiyor.

BS/KR: Sizin “Von hier aus” afisi
sanat mi1?

WB: Bizim tasarladigimiz, oran-
da tamamlanan ve insanlarin
sonradan iizerlerini karaladiklan
afisler mi? Beuys tasarladigi i¢in
o afigler sanattir. Onun elyazisi
ve isim de onun. Ustelik duvara
orijinalini astigim i¢in de sanattir.
BS/KR: Fakat ayni seyi sizin
kampanyalarnnizdan biri igin
sOyleyebilirmisiniz?

WB: Onlarda sanat elemanlar
var. Giizel bir yazi karakteri ya
da ilging bir fotograf. Fakat rek-
lamciliga sanat olarak bakmam.
Schirner’in tarif ettigi anlamda
sanat degil. Bence epeyi kiskirtic
bir bi¢cimde reklamciligin biraz
daha iyi yapilabilecegini ima et-
mek istiyor. Ben sanatin amagsiz
olduguna inamyorum. Reklamci-
ligin ise ¢ok kesin amaglari var.
Daha da 0Otesi, sanatin onceden
tarif edilmig bir iglevi yok. Sosyal
gercekeilik benim igin sanat
degil.

BS/KR: Oyleyse sanatin islevi
ne?

WB: Bunu sdylemek giig. Uzerin-
de diisunmek gerektiren ¢ok te-
mel bir soru. Boyle bir soruyu
“sanat nedir?” sorusu izler. Bu-
nun cevabi “benim kolleksiyo-
numdakiler degildir” olabilirdi.
Ben sanat olduklarini diigiiniiyo-
rum. Sanat olduklarina inantyo-
rum. Benim tarifim bu.

BS/KR: Bu sanat tarifi iginde
mizah ve alay igeriyor mu?

WB: Mizah sanatt bozar. Ben
bdyle buluyorum. Sanatta alay
zordur. Benim kolleksiyonumda
yapitlari olan sanatgilarin, sanat-
larinda alayci olduklarint hi¢ bir
zaman diiginenem. Onlarin igle-
rinde hi¢ mizah yok. Nedenini
tanr bilir.

GERD HIEPLER

Gerd Hiepler, IBM, Swissair
ve Volkswagen gibi firmalar
icin kampanyalar gelistirdi
ve bu firmalara yaratici da-
nmigsmanltk yapmakta.

Bernd Skupin/Kirstin Ruge:
Kurumsal kimlik terimi sizin igin
ne anlam tagiyor?

Gerd Hiepler: Benim i¢in bunun
anlam belirli bir grup insanin ya
da seylerin belirli bir ifade kazan-
masidir ve bu her tirden olabilir.
Ornegin, eger tigiimiiz de bagpar-
maklarimizi kiigiik bir kirmuzt
mirekkep kabina batirmaya ka-
rar versek, ki bunu yapabiliriz,
boylece hepimizin birer kirmizi
parmag olur. Sadece bu nedenle
bir grup olarak dikkati ¢ekebili-
riz, disardaki insana bile.
BS/KR: Bunun gorsel-tanitimin-
dan ne farki var?

GH: Bu gorsel-tamtim. Cunku
bununla gorintumi degistirebili-
rim ya da saptayabilirim.

BS/KR: Bundan daha fazla bir
sey degil mi? Gorsel tanitim hal-
buki-itibarsiz bir tirinde oldugu
gibi-toplum bilincinin dinyasin-
daki kotu damgalar1 yoketmeye
¢aligir. Kirmizi parmak ornegi ile
ilgili olarak, eger zevzek, bosbo-
gaz birisi olarak tanimyorsak
ornegin...

GH: ... kolaylikla oyle olabilirdi...
BS/KR: .....bir gorsel kampanya
yapmamiz gerekseydi, herbirimi-
zin etrafina kusursuz bir ¢izgi. Bu
¢izgi sayesinde gogsumuzil gere
gere halkin arasina girebilirdik.
Bu bizi temelde degistirmezdi.
Kirmizi parmak, kurumsal
kimlik, ashnda yeterli.

GH: Tam tersine. Eger zevzeklik
etmeyi birakacagimiza soz ver-
seydik bu bir tiir disiplin olurdu.
BS/KR: Gorsel kampanyay: siir-
diirsek de, kendimizi halka ug
adet kusursuz ¢izgi ile tanitsak da
biz gercekten degismis
sayllmayiz.

GH: Tam tersine. Onlar bizi an-
lamh bir bicimde degistirmis
olur.

BS/KR: Sekeri ele alahm, orne-
gin. Birkag yil once “Patates ve
kiraz seker sever” diyen bir kam-
panya yaptiniz. Sekerin imgesi,
kalori degerleri ayn1 kalmasina
ragmen degisti.

GH: Evet, sekere saldiran dinya
capindaki PR kampanyasina kar-
sin sekerin imgesini degistirdi. Bu
saf, beyaz ya da kahverengi hari-
ka madde bir dugman portresi gi-
bi tamtilmgti. Sonra ben “Seker
oyle degildir, degisiktir” dedim.
Bu kampanya aslinda seker tike-
timini tegvik etmedi, tersine du-
surdu. Cunki sekeri dogru konu-
muna oturttu: bir ¢esni
konumuna.

BS/KR: Fakat sekerin kendisini
degistirmedi.

GH: Tam tersine. Sekere artik ig-
kence edilmedigi i¢in degistirdi.
Ondan sonra seker koseye sikis-
tirilip, cezalandirilmadi. Daha
dogrusu rahat nefes alip tekrar
dusunebildi, “evet, ben gercekten
birisiyim”. Ondan sonra rastladi-
gim sekerler oncekinden ¢ok
daha mutlu goruniyorlardi.
BS/KR: Fakat yeni bir'seymisge-
sine kendini gizlemiyor mu. Bi-

zim istedigimiz ve ihtiya¢ duydu-
gumuz kendimize kurumsal
kimlik vermekti.

GH: Kendimizi gorsel olarak ve
bundan dolay:1 da i¢ten olarak
hazmetmemiz gerekir. Bu da
gerekli.

BS/KR: Kurumsal kimlik aym
zamanda tavirda ve davranista da
bir degisiklige yol agmiyor mu?
GH: Evet, tabii.

BS/KR: Firmanin yaranindan
¢ok hayata bakis acisinda bir de-
gisimden bahsetmiyor muyuz?

GH: Evet, tabii, kurumsal kimlik
kisinin hayata bakis agisina katki-
da bulunur. Bir isadami, yanim-
da ¢aliganlarin birbirleriyle daha
medent iligkiler kurmalarini iste-
yorum’ derse, o bir kimlik oneri-
yor demektir. Bu kavranu daha
da gelistirip soyle diyebiliriz, “zi-
yaretgiye asansore kadar refakat
edilip orada ondan ayrilindi, yol
gosterilmedi”.

Bu firmalan degistirdigi gibi
insanlan da nitelik bakimindan
istenen bir bigimde degistirir.
Bir grup aptaldan olusan

bir ise sahip olmak istemezdim
¢iinkii 0 zaman hedeflerime ulag-
mayi beceremezdim. Bunun tari-
hi 6nrekleri de var. Ornegin
IBM’de ¢alisan birisi biittin ¢ali-
sanlarin yeni beyaz i¢ camastrlari
ve beyaz gomlek giymeleri kura-
lim getirdi, bu mecburiydi. Inam-
yorum ki bu, firmay buyiik olgu-
de degistirdi. Ve bu orada ¢ali-
sanlar1 da degistirdi. $imdi ben
bunun dogrulugu konusunda hu-
kiim vermek istemiyorum. Bu-
nun ¢ok aptalca birgey oldugu
dusunilebilir. Fakat yine de sir-
kete biraz faydas1 dokunmustur.
BS/KR: Kurumsal kimlik i¢in
motifler, renkler ve sembollerle
yani sanatin temel elemanlari ile
cahsmamiz gerekmez mi?
GH: Evet, tabii. Butiin mesele
diinyaya ona doga tarafindan ve-
rilenden farkl bir form vermeye
calismak. Bu durumda halk kitle-
lerinin sembollere olan inanglari-
m dusiniiyorum. Ondan sonra is,
onlarla ¢alisip ¢calisgamayacagima
dayamiyor. Kitlelerin bazi seylere
nasil tepki gosterecegini hissetti-
gim zamanlar eger amaglarim
icin faydali olacaksa o isi Uistleni-
rim. Ortamun etnik olarak savu-
nulabilir olup olmamasindan
bagimsiz olarak.

BS/KR: Oyleyse birbirine bagh
bir grup elemanm bu grup duy-
gusunu kurumsal kimlik sayesin-
de kazandiklarini hayal etmek
¢ok mu hayalperestlik olur?

GH: Tabii. Bir¢ok iilkede durum
bu ve herzaman buydu. Alinlari-
na sar birer ¢izgi cizenler veya
kulaklar1 omuzlarina digene ka-
dar iglerine tas dolduranlar-bun-
lar i¢in bir topluma ait olmak ai-
lelerine ait olmalarindan daha
onemli.

BS/KR: Kurumsal kimlik buna



katkida bulunur mu? Birlegsmeyi
etkiler mi?

GH: Evet, grubun duygulari ve
ifadeleri agisindan.

BS/KR: Onsuz higbir sey isle-
mez. Kisi bir grup insani gercgek-
ten birlestirmek istiyor mu?

GH: Birgey elde etmek isteyince
faydali. Fena olmayan bir ¢izgi
roman vardi. Kimin yaptigim bil-
miyorum. Uzerinde soyle bir il-
lustrasyon vardi. “Bernard Shaw
Ingiliz ordusunu ele gegirirse ne
olur” I¢gindeki kisiler bahkei ka-
zak ve pipolarla geziyorlar. Ve
ben kendi kendime derim ki iste-
nir ve amaglanmirsa kimlik
verilebilir,

KONSTANTIN JACOBY

¥

Konstantin Jacoby, Diissel-
dorfdaki GGK Ajansinin,
Almanya’daki en geng yara-
fict yonetmeni idi. Bugiin
ise, onun tarafindan en goz-
de yaratict ajanslardan biri
haline getirilen, Ham-
burg'daki Springer ve
Jacoby’nin ortagu.

Bernard Skupin/Kirstin Ruge:
Schirner’in reklamcilik sanattir
tezi iizerine ne dusiinityorsunuz?
Konstantin Jacoby: Hicbirsey,
cunkil herkes sanatin ne oldugu-
nu bilir. Herkes reklamcihigin da
ne oldugunu bilir. Su anda neden
bir tartigma baslatiyoruz! Bu seks
askla aym sey demektir demek
gibi bir sey. Herkes seksin ne ol-
dugunu bilir ve herkes agkin da
ne oldugunu bilir. Aralarinda bir
tir baglant: olmas: miimkiin ola-
bilir. Fakat herkes ¢ok harika bir
sekilde ikisinin arasindaki farki
bulabilir. Seks asktir. Ask sekstir.
Bunu tamamen sagma buluyo-
rum. Fakat tabii ki birbirleriyle
baglantilar var.

Reklamcihigin sanat oldugunu
sOyleyenler gergekte sanatgi ol-
may: tercih ederlerdi. Su anda
Mayer'deki Schirner sergisinde
bu goriiliyor. Bu arada sergiyi

¢ok iyi buldugumu soyleyebilirim.

Bence fikir iyi. Eger param olsay-
di, resimleri satin alirdim. Ama
restmleri yakip yalnizca fikri sa-
tin almayi tercih ederdim; ¢unki
fikrin iyi oldugunu diisiiniiyo-
rum. Ciinkii o bir pazarlama fikri.
Bu durumda, bir kisi gergekten,
reklamcilik ile sanatin ¢ok yakin
iligkiler iginde oldugunu soyleye-
bilir. Resimlerin dis goriiniisu as-
linda o kadar da ilging degildir.

Resim yerine eski Ferrari kollek-
siyonculugu yapmayi tercih eder-
dim. Ya da bu benim i¢in aym
anlamu tasiyor ¢iinkii o da, bir
heykel gibi, dokunmasi son dere-
ce heyecan verici ve duygulandi-
rict. Gormesi de. Arabanin mo-
tor kapagim agarsin ve 12 silin-
dirlik motora goz atarsin. Tam
bir heykel gibidir. Ve bu nedenle
bir otomobile bir sanat objesi gi-
bi bakabilirsin. Cok duygulandi-
ric1 bir deneydir; koseden doner-
sin ve birdenbire, iki g0z sana
bakmaktadir.

BS/KR: 1909°daki Futurist Ma-
nifestodan: “Govdesi ates piiskii-
ren yilanlara benzeyen muhte-
sem borularla siislenmis, sarap-
nel hiziyla, cighiklar atarak giden
bir yaris arabasi, Samothrake
zaferinden daha giizeldir”.

F.G. GRUNDLACH

F.C. Grundlach ellili yillar-
dan yetmislere dek en etkili
moda fotografcilarindan bi-
riydi. O ylardan bu yana
bir laboratuar/atelye yatiri-
rmint ve Hamburg'da sahibi
oldugu PPS Cagdas Sanat
Galerisini calistirmakta.

Bernard Skupin/Kirstin Ruge:
Bay Grundlach, siz 1950’lerden
beri Alman fotograf sahnesinin
¢ok onemli kisilerinden birisiniz.
1950’lerdeki fotograflar genellik-
le o donemin her alanda gortilen
ciddiyetsizligini tagiyor. Fotogra-
fin kendisi ciddiyetsiz degil fakat
ciddiyetsiz bir donemin yansitici-
s1 olarak ortaya ¢ikiyor. Pozlar...
F.C. Grundlach: Cok ciddiye
alinmust1. Hersey zorlama. Tabii
ki burada gergeklerden bir kop-
ma s0z konusuydu. Fakat bu ka-
dinlar da boyle hissediyorlardi.
Bu tur davraniglar iiretecek bir
modeli bugun kimse talep etmez.
Yapamazlar; Onlarin duygulan
ile baglanti kuramaz. Her zaman
suna inanmgimdir; Bir poz done-
minin 0zgun bir ifadesidir, bir di-
savurumdur. Pozlar degigken de-
gildir-bu imkansiz.

BS/KR: Moda fotografciligs, do-
neminin ideal tipinin tanimian-
mastna yon verir mi, ornegin rek-
lamcilik i¢in de bu s6z konusu
mu?

FCG: Bir kisinin ideal bir tip tire-
tebilecegine ya da yaratabilecegi-

ne inanmiyorum. O dénemin
temsilcileri, o donemin tipi, ger-
cekte o donemin entellektiiel tav-
rina ve egilimlerine bir karg ¢1-
kistir. Bu basitge su anlama geli-
yor, inantyorum ki her dénemin
ortaya ¢ikarttif kendine 6zgi
anlar vardir.

BS/KR: Belirli bir kadin tipinin
bulunusu, yaratilmasi, en azindan
Almanya'yi ilgilendiren yoOniiyle,
size atfedilmigtir. “Brigitte (kadin
dergisi) kadinini tasarlayan F.C.
Grundlach’ti.” Bu dogru mu? Ve
Brigitte kadim sizce gergekte ne?
FCG: Evet, bu dogru. Brigitte’nin
yayin kurulunun basinda bulunan
Barbara Buffa o donemin diger
dergilerinde bulunmayan, yeni
bir kadin tipi yaratmak istediler
ve bu tipi de Brigitte tipi olarak
adlandirdilar. Ve bu inanilmaz
bir ilgi ile karsiland.

BS/KR: Bu tipi nasil tarif
edersiniz?

FCG: Modada belirli bir sporluk,
buna karsin gercekle ve giindelik
hayatin pratigi ile de stki bir iligki.
Aym zamanda da kadinsi. Bu ta-
ze bir kadin idi, daha gengti ve
mesguldu (isi vardi, meslek sahi-
bi idi). Bu kadin tipi boylece be-
lirli bir diizeyde sosyal gelismeyi
barindirtyordu ve genis bir kitle-
ye hitap ediyordu.

BS/KR: Brigitte kadininin,
1970lerde Almanyanin ideal ka-
din tipi oldugunu séyleyebilirmi-
siniz?

FCG: Tabii ki. Bunu
sOyleyebiliriz.

BS/KR: Doneminin bir sonucu
muydu yoksa qnun imgesinde mi
kadinlar yaratild1?

FCG: Bu tiir bir kadinin bu tiir
imgesi sinirsiz bir etki yaratti.
Kendini daha da gelisgtiren o ka-
dinlarin bugiin hala o modele
bagh kaldiklarim goruyoruz. Bu
oldukga sasirtici.

BS/KR: Gorevlerin yapisi ne
yonde geligti? F.C. Grundlach bir
moda dergisi i¢in, dogru oldugu-
na inandig herhangi bir seyin fo-
tografini ¢ekebilir mi?

FCG: Hayir bu genel anlamda
degisti. Kadin yayinlar iginde her
zaman biiytk bir tirajt elimizde
tuttek. En iyi donemlerinde Bri-
gitte'in 1.5 milyon tiraji vardi.
Ama bu denli popiiler bir dergi
¢ikartmak istiyorsaniz, 0 zaman
cok genis bir kitleye hitap etmek
zorundasiniz; ve bu durum hig
bir tur asiriliga ve hataya izin ver-
mez ve ayrica olgunlasmus Brigit-
te hayranlarim da ardimizdan sii-
rikklemek zorundasiniz; bu arada
onlarin onunde olanlar da tarti-
mn obur ucunda durmaktalar. Ve
bu da 50’ler, oyle degil mi?
BS/KR: Bu arada, siz bir de gale-
ri yonetmektesiniz. Bu galeri,
Markus Oehlen ve Walter Dahn
gibi onemli sanatgilarla ¢alisan ve
klasik tiiriin diginda bir galeri. Su
anda galerinizde sergilemekte ol-

dugunuz sanat¢i David Rob-
bins’in bir fotografi ile bir reklam
fotografi arasindaki ayirici fark
ya da sanat ile reklamcilik arasin-
daki fark sizce nerede yatiyor?
FCG: Ben her zaman, resim ol-
sun fotograf olsun, temelde go-
runtii ile ilgilendim. Bu gézoniin-
de tutulmasi gereken bir sey (bu-
nu gozonunde bulundurmak ge-
rek). Ikinci olarak bu tiir fotograf
ozellikle Avrupa’daki sanat uz-
manlarinin ve miize yoneticileri-
nin hesaplarini ilgilendirme ag1-
sindan her zaman biraz, hayir,
bunu daha kesin koymaliyim,
“sanatin uvey evlad1” idi. Ve ger-
cekte fotografa biraz haksizlik
yapildy; ve, bundan dolayi son
birkag yildir bir¢ok sanatg¢inin fo-
tografin sanatlarinda bir arag ol-
dugunu kesfetmeleri beni ¢cok
mutlu ediyor. Bana gore fotograf
sanatel i¢in gerekli olan grafik
araglardan biri daha olina nokta-
sina ulasti. Sanat¢i daha kavram-
sal diistinuyor. Kabul edilmek
i¢in cahsmyor, fakat daha fazla
tartiyma ve kigkirtma ortam ya-
ratmak i¢in ugras veriyor. Ve
simdiden ¢ok belirgin bir farklihk
var. Reklamcilik her zaman ki§-
kirtmaya izin veremez ve dogru-
sunu soylemek gerekirse boyle
bir durumda basarili oldugu ¢ok
ender goriiliir. Kabul edilene uy
mak zorundadir. Ve tabii ki onu
destekleyen en olagandig: teknik-
lerle. Yine de sanat¢i kavramsal
olarak daha ozgiirdur ve bu belki
de daha kigkirtict. Sanat teknikle
tamamen degisik bir yolla hagir-
nesir olur. Her zaman, fotograf¢i-
larin teknik diistincelerinin diin-
yasina kisildiklarini hissetmisim-
dir, ki bu, sanatgiy1 hig ilgilendir-
mez. Fotografta kasitl: bir fluluk
yaratsa ya da kimyasal hiinerler
gosterse bile fotograf¢inin sinur-
lart hep isin igindedir. Gorsel sa-
nat¢imin ayni aleti kullanarak
yaptigy is ile bu, tam bir kontrast-
tir. Ve iste bu noktada bir gerilim
hissediyorum. @
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