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Kitsch

Gillo Dorfles, “Kitsch/Kotu
Zevkin Dinyas!” kitabindan,
1975 Londra

Ceviren Serdar Erener

Bugiinlerde gogu kisi zevk
meselelerini tartigmamak
gerektigi, zevkin artik estetik
i¢inde ayn bir yeri olmadify
goriisiinde. Ancak, alcakgoniilly,
biiyiik burunlu gibi degisik
sanatsal seviyeleri arasindaki iyi
bilinen farkla ilgili olarak, ya da
Dwight McDonald’in
Amerika’da ve bagka heryerde
¢ok tutmusg terminolojisiyle
soylersek, vasatkiilt'i (mid-cult),
yani o yari-cahil kiiltiirt,
vasatlarn herhalde en yaygini ve
kitlelerin sanatsal gidasi olan
vasat hakkinda yazilanlari bir
tarafa birakirsak, zevkle ilgili
denemeler tekrar yazilmaya
basland.
Hatta, “kitsch” kelimesi bir
zamanlar yalmz belli bir tiirdeki
sanat eserleri i¢in kullanihirken,
son yillarda -6zellikle Hermann
Broch ve Ludwig Giesz’in
konuyla ilgili yazdiklar:
mitkemmel denemelerden sonra-
Kitschmensch veya kitsch-adam
kavramu “zevksiz adam™
anlatmak i¢in kullanilacak kadar
genisledi- yani zevksiz birinin (iyi
,veya kotu) bir sanat eseri ile
kargilagtiginda ona bakigin,
ondan zevk aligin1 veya ona karg
davramgini anlatmak igin.
Modern insanhgin ne kadar
kitsch-adam mertebesindedir?
Diistiniildiigiinden daha az da
olsa, herhalde kesinlikle biiytik
bir bolimii. Cogu zaman,
modern sanatin, zor, soyut,
kapal1 (sik1 orulmu§) gah§malar1n
(bunlara modern siirin, muizigin
veya resmin biiyilk bir bolumu
dahil) yanhs anlagilmasi, halkla
sanat arasindaki bir
uygunsuzluktan degil, hazirhk
eksikliginden. Ispata ihtiyag yok,
getek de yok ama onyargilan
olmayan, “vasat-kiltiir” ile.
zehirlenmemis ve dahasi sanat
eserleriyle siirekli ve sabirla karst
karsiya gelen vasat insanin ¢ok
gecmeden onlan yalmz
anlamakla kalmayip, hatta
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sevecegi ispatlanmustir. Sade
insanlarin-teknisyenlerin,
zanaatkarlarin, elektrik¢ilerin,
yeni teknolojik buluglarin
bazilaryla meggul olanlarin-
daha kargilastiklar anda
elektronik muzigin, kinetik
sanat¢ilarin veya programlanmig
sanat operatorlerinin hastasi
haline gelislerinin sonsuz
ornekleri var: hemen her modern
sanatg¢1 buna ornek verebilir. Bu
da modermn sanatin
anlagilmayisimn siiphesiz nasil
biiyiik olciide egitim ve aliskanhk
eksikligine bagh oldugunu
gosteriyor.

Kitsch-adamn ve ait oldugu
kesimin sanat eserlerine karst
tavrindaki kesin ve ¢aresiz
yanlighksa tamamen bagka bir
durum. Burada sadece modern
sanatla, veya muhtemelen
gecmigin “zor” sanatiyla, yani en
ciddi eserlerle ilgili kasith bir
aptallik sozkonusu; bu, sanatin
sadece tatli, geker gibi duygular
vermesi gerektigine inananlarin,
veya hatta sanatin bir cesit
“baharat”, “fon miizigi”,
dekorasyon, insanin kendi sosyal
cevresinde parlamasini saglayan
bir statii sembolii olmasi
gerektigini dusunenlerin
problemi; bu insanlar i¢in sanat,
ciddi bir mesele, yorucu bir
diigiince egzersizi, derin ve
elestirel bir eylem olmamali...
Bu yiizden, bu grup insan sanat
eserini anlamaktaki eksikligini
veya yorum yanhghgim sadece
modern sanat eseriyle
kargilagtiklari zaman degil,
anladiklarim zannettikleri eski,
biiyiik sanat eserleri kargisinda
da gosterirler. Bu insanlar
Rafael’i resimli postakarti
ressamu gibi gorecekler; Wagner
veya Verdi'yi miiziklerinin
kalitesinden ¢ok libretti’lerinin
romantik havasi i¢in sevecekler;
Antonella de Messina veya
Morandi’yi gergek resimsel
degerleri i¢in degil, resimlerinin
“guzelligi” veya “dekoratif” olusu
yiiziinden begeneceklerdir. En
derin ve benzersiz tarihi
romanlar onlar igin romantik
hikayelerinden otiirii ilgingtirler.
Eger bu sanatin yaratihgindan
¢ok kullanimyla ilgili durum
zamammizin tipik bir ozelligi ise,
daha 6nce hi¢ gorilmedigi i¢in
yalmz giintimiize has olduguna

inandigim bir yam daha var isin:
Bir “zevk” ifadesi olarak, suirekli
degisen, 6ngormesi imkansiz
faktorlerden etkilenen, sadece
belli bir donemin adet ve
modalarina ait olan, bazisi sanat
eseri, bazist, giindelik nesne, bir
slirii seyin etrafimizdaki
varligindan bahsediyorum.
Hepimiz Art Nouveau denen
donemin i¢ dekorasyon, seramik,
cam ve mimari alaminda ne kadar
hir¢inca yaratici oldugunu ve

o yapilanlarin 6nemti bir
boliimiiniin sadece 20-30 sene
sonra, son on senede tekrar
aniden alevlenmek ve ortaya
¢ikmak iizere, toptan unutulup
horgorildigunii biliyoruz.

Art Nouveau'ya olanlar,
dedelerimizin, hatta onlarin
dedelerinin kullandify
mobilyamn da bagina geldi ve
yildan yila degiserek, degisik
iilkelerin ve degisik donemlerin
modalarina uygun olarak bu
durum kendini tekrar etmeye
devam etti. (Bir donem,
“Imparatorluk” stilinin revagta
olduguna, onu XVI.Louis stilinin
takip ettigine, onun yerini Barok
doneme ve hatta 17.ylizy1l stiline
biraktigina sahit olduk.)

Bu olay1 nasil degerlendirmek
lazim? Bugiin artik klasik olmus,
yani “sanatsal” olarak
siniflandinlmas, tescil edilmig ve
taninmg belli stillerin en ¢ok
moda olarak ilan edildigi
durumlar i¢in bu soruya cevap
vermek zor degil; olay, bu
durumda buyiik ol¢iide pazarin
durumuna, reklama veya belli
stiller arasindaki yakinhga (yuzyil
basinda Uzak Dogu sanati
modasi) ondokuzuncu ytizyildaki
baz1 yeniden doguslara (Ingiliz
Gotigi, Amerikan Kolonyal

Stili vs.) bagh.

Soruya, havasi gegince
reddedilmek, unutulmak, hatta
hor goriilmek iizere, sirf gegici
bir ihtiyaca cevap vermek igin
“sanatsal” olarak kabul edilen
nesneler ve eserler agisindan
cevap vermek ise, daha zor. Bu
durumda, agik¢a moda sanata

Mona Lisa bitmez titkenmez bir kitsch kaynag.
O harikulade tebessiim burada bir
suni fiber reklanunda  kullanimag.
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hakim oluyor; ve en sahici kitsch
orneklerinin ortaya ¢iktigim
goriiyoruz. (Bir kag sene
oncesinin modern, iglevsel,
hastane gibi beyaz
mutfaklarindan sonra ortaya
¢ikan, kolonyal islemelerle bezeli
ultra-modern mutfaklar
hatirlamak kafi.)

Yine ¢ok yaygin ornek de, bir
sanat eserinin tamarmm veya tek
bir unsuru, yaratildig: gercek
durumdan ¢ikanhp, bagka bir
amaca uygun olarak “transfer”
edildigi zaman ortaya ¢ikiyor.
Bu, gegmisin bityiik anitlan
gercek amaglanndan farkh
amaglarla kullamldiginda
goriilen durum iste; mesela, Piza
Kulesi’nin alg1, biblo kopyalar,
yalniz bagka bir malzeme ile
kopya edildikleri i¢in degil, aym
zamanda “kuralin gozle goruliir
ihlali”ni (kulenin egikligini) bir
ilginglik ve cazibe kaynag haline
getirerek suistimal ettikleri i¢in
kitsch sayilirlar. O harika
“Mucize Meydam” boylece
kitsch taklit seviyesine
indirgedikleri i¢in. (Dilimin, daha
dogrusu kalemimin ucuna gelen
“ilging”lik kelimesinin kitsch'te
her zaman varoldugunu da bu
noktada belirtmek lazim.
Amerikah turistlerin digarda
paket turlarda o ¢ok aradiklari
“ilging”likler, (biblolari, hatira
hediyelikleri kastediyor-¢.n./
kitsch’in dik alas1 degil de ne?)
Ayni sey Liszt ve Chopin'’in (ikisi
de kendi baglamiannda ele
alindiginda onemsiz veya kolay
olmaktan ¢ok uzaktirlar)
duygusal sarki seviyesine
suruklenen besteleri i¢in de
gecerli.

Kabaca taklit edilip, gercek
degerleri icin degil, bu degerlerin
duygusal ve teknik ikamesi i¢in
kullamilarak kitsch sembolii
haline gelen Mikelanj’in
Musa’sindan, Leonardo’nun
Mona Lisa’sindan, Rafael'in
Sistine Madonna’sindan,
Cellini’nin Perseus’undan hig
bahsetmiyorum bile.

Hatta kitsch’in bagina gelenlerin

Warhol'in Mona Lisalar'inda, bu kitsch efsanesi
Pop Art iislubunda sunulmus.
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bir garkidaki bir bolimiin
sanatsal mesajim
kuvvetlendirmek igin kendi
cercevesinden ¢ikanldiginda
bagina gelenlere paralel
oldugunu sdylemek ciiretini bile
gosterebiliriz. Tabii tam aksi
yonde; siir, miizik ve resimde,
mesaj yabancilastirmayi
saglamak ve boylece mesajin
giiciinii artirmak i¢in sanat
eserini veya bir boliimiinii
olagan- cercevesinden
¢ikarip bagka bir

baglamda kullanmak sik
kullanilan bir numaradir.
Kitsch’te de buna benzer bir
durum var ama tam aksi sekilde:
Leonardo’nun Son yemek'i kendi
ortamindan ¢ikarihp, vitraya
uygulaniyor, bu cam da Forest
Lawn Memorial’daki kiigiik
mermer bir kiliseye yerlestiriliyor
ve beyaz algidan
dokililyor-sonucu tahmin
edebilirsiniz. Aym sey bir biyik
sanat eseri (diyelim ki
Leonardo’nun Mona Lisa’s1)
mesela bir peynir reklamunda
veya giizellik yarigmasi
posterinde kullamldiginda
oluyor.

Kitsch'le ilgili, McHale'in isaret
ettigi bir bagka dikkat ¢ekici
nokta da (eski veya modern)
sahaserlerin mermer veya bronz
gibi kaliteli malzemeden
tipki-kopyalarinin pazarlanma ve
pazarda bulunma sikligr. Seri
Uretim sanayi tiriinleri ve seri
Uretimi igin 6zel olarak
tasarlannmug birka¢ modern sanat
eseri icin gegerli olabilir ama
benzersiz olarak diisiiniilmiig ve
benzersiz kalsin diye yapilmus,
gecmise ait eserler i¢in bu
kesinlikle mumkiin degil. Sahte
bir Apollo Belvedere veya taklit
bir Samothrace Nike’1 veya
Cellini Perseus’u iginde yer aldig1
yerin kitsch atmosferini

olsa olsa pekistirebilir.
Diizeltmez.

Tam aksine-bu da madalyonun
obiir ylizii-, (goriiniirde veya
ashinda kitsh olan) bir unsurun
estetik agidan kabul edilebilir ve
etkili bir biitiinliik i¢inde yer
aldiz1 zaman gegirdigi inanilmaz
degisikligi bir tarafa birakalim, en
sakil nesneler bile, bu nesnelerin
rafine bir atmosfer kazanan
ortamlarda belli bir tarzda
kullamildiklarinda, saheser
olmasalar bile, sanatsal agidan
olumlu unsurlar haline
gelebilirler. Muazzam bir 6rnek:
New York’un sagirtica siluetini,
sadece mimari degerler agisindan
degil, ihtisami yuiziinden de
estetik bulmamak elde degil.
Ama detaya girersek,

o gokdelenlerin ¢cogunu (6zellikle
Babil stilinde inga edilenleri ve
Curtain Wall'daki ¢elik olanlar1)
ve (Rockefeller Merkezindeki
gibi) heykelleri kesinlikle kitsch

Kitsch’teki anlam kaymas:, saatle gitar bigimine
sokulmug saat, Eyfel kulesiyle Eyfel kulesi
bigiminde yapilnug kiiciik biber Ogiitiiciisii
arasinda ortaya ¢tkan garip zithkta kendini
gosteriyor.

olarak gormek miimkin. Ama
biitiiniine bakildiginda bu kadar
sanatsal goriinen bir manzarayla
kargilagtiginda kim kot zevkten,
zevksizlikten bahsedebilir?
Benzer bir gekilde, Taliesin
West'deki Wright (Frank Lyod
Wright kasdediliyor-¢.n.)
“yastiklanin1” da, onlan i¢ine alan
binanin olaganiistii “i¢ hacmine”
hayran olmak yerine, kitsch
bulmak mumkiin. Bu yuzden
sahte mermer siitunlarin,
kagittan yapilmus dekoratif
heykellerin, aga¢ desenli duvar
kagitlanimin, Murano’da yapilan
camdan hayvanlarn, hatta killik
seklindeki deniz kabuklarimin ve
Brezilya tagimin kendileri
tartigmastz bir sekilde kitsch
olsalar da, iflah
olmayacaklarindan hi¢bir zaman
kesinlikle emin olamayiz. “Mit”
olmaktan cikarihip farkh cerceve
atmosferde kullamildiklarinda
kurtarilabilirler. Problem, bu
“mit” olmaktan ¢ikarilmig
nesneleri tekrar
mitlestirdigimiz-veya
idollestirdigimiz-ve onlara en st
derecede incelmigligin ifadesi
olarak baktigimizda ortaya
¢ikiyor: iste o zaman
“hyper-kitsch”, “kitschkare” orta
suuf kitsch’ini lanetleyen, siiper
snop kitsch’i yaratanlann kitsch’i
ortaya ¢ikiyor. Kitsch biitin
sanatlarda, insana ait butiin
formlarinda vardir.

Ancak kitsch’i tartigirken
zamanimiza ait bir olay olarak
ele aldigimiz i¢in, sanat
eserlerinin benzersiz iletigim ve
ifade araglan olarak
uretilmesinde ve
reprodiiksiyonunda makinenin
macerasin onemini dikkate
almak zorunlulugunu hissettim,
Sanatin iiretiminde ve
nakledilmesinde kullanilan
mekanik, elektrik ve nihayet
elektronik metodlarin ortaya
¢ikistyla belli kitsch unsurlarin
kendini gostermesi arasinda bir

eszamanhhk oldugunu gormek
hi¢ de zor degil. Bu, gorecegimiz
gibi, bu iki siire¢ arasinda mutlak
bir bag oldugu anlamina
gelmiyor: ama sanat (veya
so0zde-sanat) nesnelerin (koti
degilse de) kolay
reprodiiksiyonunun, kopya
edilmesinin ve ¢abuk dagitimimn
bizi ilgilendiren faktorlerden
birini su yiiziine ¢ikardigim
ozellikle belirtmek isterim. Bu,
kiiltirel endiistrilesme
problemidir. Yani kiltiirtin bile
-yaratihginda ve tiiketilisinde-
biitiin bir liretim ve organizasyon
sistemimizi etkileyen bazi
metodlarin etkisi altinda kalmug
olmasi. Kitle iletigimi

alaninda aragtirma yapanlarin
icine diigtiikleri hatalardan biri,
altta yatan sosyolojik ve
psikolojik problemleri ele
almadan once estetik
problemlerle ilgilenmis
olmalandir. Bu problemlerden
en onemlisi, yeni kitle iletigim
araclannmn kullammminda 6nemli
bir rolil olan, tecriibe faktoriidiir.
Bir digeri, yeni mecralarda sahici
bir “yasanmighk™n eksikligidir;
bu olay: herkes kendi baging ve
kendisinde gozlemleyebilir.
Fotograf, sinema, televizyon ve
dergilerde beliren
yeniden-iiretilmis goriintilere
baktirarak gercekten “yaganms”
bir tecriubeyi aktarmak mumkiin
degildir.

Olan, yabanci bir iilkeye gittikten
sonra aym yerleri sinemada
gormekle agag1 yukari aym
seydir. Gittigimiz tlkenin
hafizamiza silinmemek tizere
yerlesen goriintiileri, sesleri,
tatlar, kokulan ve atmosferler
yeni mekanik iletigim araglanyla
aktanldiginda silik bir imaja,
gercegin hayaletine indirgeniyor.
Modern reprodiiksiyon
metodlariyla ortaya ¢ikarlan
goruntiiniin sahteligi problemiyle
gecmiste de ugragtim ve
zannediyorum bu problem, zevk
ve zevksizlik meselesiyle ¢ok
yakindan iligkili oldugu kadar,
halkin ve elestirmenlerin de
hatife aldig1 bir konu. Gorsel ve
musiki, eski ve yeni, sanat
eserlerinin yeni tekniklerle
biiytik olgiide
reprodiiksiyonunun son
zamanlann kiiltiirel devriminin
en sagirtic ve dikkat ¢ekici
ozelliklerinden biri olduguna
stiphe yok. Ancak eger aslen seri
uiretilmek iizere tasarlanmig
endiistriyel nesnelerin seri
uretimini ashna uygun
buluyorsak, tekrarlanmamak
(taklit edilmemek-¢.n) lizere
tasarlanmig benzersiz
caligmalarin biitiin
reprodiiksiyonunda gercek bir
sahtekarlik, taklitcilik olarak
gormek zorundayiz,

Aslina sadik kalan taklitlerin

sanatsal ve tarihi bilgiyi
yayginlastirdigi dogru olsa da, bu
glinlerde reprodiiksiyon
¢ilginhginin o kadar deger verilen
eserlerin asillarina sadece
ylizeysel bir benzerlikte iiretilen
nesneler ortaya gikarmasi gibi
paradoksal bir durumu da
gozardi etmemek gerek. Sistine
Madonna’sinin, Parthenon’un,
Belvedere Apollo’sunun, Piza
Kulesi’nin sayisiz taklitlerini
hatirlamak kafi; bu eserlerin
sanat degerleri, sadece taklit
olduklan i¢in degil, daha da
otesi, evini bu taklitlerle
dolduran kitsch-adam bu
saheserlikten ¢ikmug seylerden
zevk aldig1 ve onlara tapindigt
icin birdenbire bir kitsch deger
kazaniveriyor. Bu eserlerin
reprodiiksiyonlan -ister eski,
ister yeni olsun, ki tipik 6rnegi
Empresyonist’lerin, Van Gogh ve
Gaugin'in renkli
reprodiiksiyonlandir- genel
olarak ashnin duygusunu,
goruntiisiinii vermek ugruna
oran ve renk niianslarim
vermekten son derece uzak
disiiyorlar; bu demektir ki,
bunlar sadece halk i¢in yapilmis,
ashnin beg asag beg yukan
kopyalar olmakla kalmiyor, isin
daha da ilging yam, insanlann
bunlan asillarindan daha cazip,
daha giizel ve daha etkili
bulmasma sebep oluyorlar.

Bu igin bir diger yam da
dogrudan-postalama usiilityle
kataloglardan segilip ¢ok ucuz
fiyatlara satin alinan eski (veya)
yeni saheserlerin taklitleri. Bu
taklitler sadece ilk bakista
kiiltiru ve zevki pekistiriyor gibi
goziikityor: asil yaptiklar,
insanlarn asu gaheseri vasat veya
katlanilmaz (agagihik-¢.n.)
taklidiyle aym seviyede
gormelerine sebep olmak.
Kiiltiiriin endiistrilesmesi
sanatsal goruntiiller diinyasina da
yayilarak degisik sosyo-kiiltiirel
katmanlar arasindaki geleneksel
ayinmlarin altim ¢izdi. Kitle
kultiiry, elit kiiltiiriintin tipik
ozelliklerinden tamamen farkh
ozellikler kazanarak (veya
kazanmg goziikerek) kitsch
sanatin yayillmasina ve zaferine
katkida bulundu.

Her ne kadar bu sozde-kiiltiirde
haz almanin farkli bigimlerinden
soz etmek miimkiin degilse de,
(vani yukarda belirttigim gibi
sanatsal temagann artik bir
imtiyaz ani1 yok, ve gegmiste
olanin tam aksine, torenselligin
biitiin izleri, bir zamanlar sanat
eserini tarif eden o gizem ve
kutsallik havasim (aura)
yokederek kayboldu) esitleyici
bu kiiltiiriin halk tarafindan
benimsenmesi igin bir gesit
farklilagmaya gitmek zorunda
oldugunu da inkar edemeyiz. Bu,
daha once hi¢ goriilmemis ve bir
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Porno kitsch’te cinsellikle “estetik” endiseler
birbirine karigtyor. Keman ve 1900'lii yillarin
mobilyast burada kaliteli ve cazip bir atmosfer
yaratmak igin kullanilmug.

Bahgeniz, holiiniiz ve salonunuz i¢in iinlii
saheserler (!)

sekilde kisisellestirilmis yeni
urinlere duyulan siirekli aghg
agikhyor. Ve bu durum da daha
¢ok kitsch’e yol agiyor. Higbir
estetik veya teknik sebep
olmadan, sirf yenilik olsun diye
yenilige duyulan talebin, sik sik
kitsch nesnelerin ortaya
¢ikmasina sebep olan en bariz ve
iyi Ornegi, “iiriin tasarim” diye
bilinen siiregtir. Bu tarz tasarim
veya “estetik ameliyat” sanayi
triinlerine ya tiiketici adina, ya
da tasarlanms tiriinler yoluyla
statii sembollerine duyulan istahi
kabartmak i¢in, tamamen
pazarlama gerekceleriyle
uygulanir.

(Flimlerden, endiistri
tasannmindan, titketim
miiziginden vs. dogan ve ¢ogu
zaman kitsch’in ortaya ¢ikisiyla
¢akigan) bu yeni sanatsal
“janr”larn (tavirlarin-¢.n.) en
tipik ozellikleri sunlar: sanat
eserinde ig boliimii ve
ortaklagtirma (collectivization),
dolayisiyla ferdi caligmanin
kagimnilmaz olarak ekip
¢alismasina ve bunun sonucu
olarak, daha yiiksek bir kiiltir
seviyesine ait unsurlarn
seri-iretilmis sanata sokulmasini
saglayan ortak standarda tabi
olmast; veya tam tersi. Bazen,
ashinda kiiltiir eliti i¢in
diigiiniilmiis ve yaratilmis bazi
trirder, kiiltiirel olarak
“vasat-kiilt"tin en kotusi demek
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olan (sadece para agisindan)
“yitksek simif’a hitap eden
modanin, pahahligin, snoplugun
vesilesi haline gelirler.

Bu durum, kitle kiiltiiriinii
inceleyen sosyologlarin yeteri
kadar ilgilenmedikleri bir konu:
yani ekonomik-sosyal elitin
kiltiir elitiyle aynt sey olmamast
ve ekonomik olarak yiiksek
smifin avangard sanat (gercek
avangard sanat) karsisindaki
acizligi ve reaksiyonu ve boyle
sanati yalmz moda, dolayisiyla
pahali ve aranan birgey haline
geldigi icin, veya geldigi zaman
kabul etmeleri. Goriiniige
bakilirsa elit kiltiir seri iiretilmig
tilketim mallarinin tipik ozelligi
olan birlegtirme ve
benzerlestirmeye
(standardizasyon) direnme
egiliminde. Yalniz maalesef bu
direng, cogu zaman, sahte
avangard uiriinlerinin boslugu ve
anlamsizlify ortaya ¢iktiginda,
yani sadece geg olarak ortaya

. ¢ikan bir tapinma geklinde

kendini gosteriyor. Bu nedenle
sOzde-avangard iiriinleri,
gercekleriyle kiyaslandiginda
¢ogu zaman bir anlagilmazliktan,
belirsizlikten ve taklit kokan,
kasith olarak kullamlmug bir
havadan ibaret goriiniiyorlar. Bu
isin, tamemen fetigist bir yani da,
baz: ger¢ek avangard sanat
tarzlarimin son derece 6nemsiz
tiiketim mallarin alip
kullanmalar1. Bunun degisik
orneklerini son zamaniarin pop
sanatinda (Jasper Johns,
Rauschenberg) gordiik. Burada
(Coca-Cola sigeleri, fotograflar,
dis macunu ambalajlan, teneke
ambalajlar) tam da resme
iletilmesi zor bir benzersizligi
sokmak amaciyla kullandiklari
igin estetik olarak gegerli hale
geliyorlar. Burada, standart,
kisiliksizlestirilmis iiretimin
onemsiz tiriinlerini alip elit
sanatin diinyasina sokmanin iyi
birsey mi oldugu, yoksa avangard
sanat¢inin da bazen resmen
kiigiik gordiigi bir

sanat tarzim mu tercih ettigi
merak konusu dogrusu.
Avangard sanattaki tapinma ve
bu sanatin snop kiilt'ti de
kitsch’in sinirlarina dahil
edilebilir. Suphesiz ayirim
yapmak zor ama bunun miimkiin
oldugunu gormek i¢in
sanayilesmis tilkelerden birinde
¢ikanlan avangard denen sanat
dergilerinden birine

bakmak kafi.

Sozkonusu edebiyatsa Joyce,
Beckett veya Kafka’'nmin, resimse
Duschamp, Schwitters gibi
biiyiik pop sanat ressamlarinin,
miizikse Stockhausen ve
Cage’in miiziginin, i¢
bulandiran, cocuksu taklitlerini
hemen gorebilirsiniz. Burada
kitsch olan nedir? Bu sahici

avangard sanatin kamuflajin
yapanlarin, taklit etmeye
caligtiklar sanatsal olayin ashnda
yaratim degeri olan tek bir
unsurunu ayinp “tekrar
seviyesine” ¢ikararak (distince
kismim formu kullanmak)
yeniligini yoketmeleri ve
bilgilendirici giciinden yoksun
birakmalari. Mesela, iyi bilinen
ve ¢okca kotii ve kullanilmig
degisik linguistik elemanlan
biraraya getirme surecini, sanki
haftalik bir dergi i¢in bilmece
hazirlar gibi kullandilar.

Boylece Joyce ve Duschamp’daki
anlagilmazlif takip eden kesif
amumuzin degeri, “Hatay1 bulun!”
turiinden bir resimli bilmeceye
(bir anlamda karikatiire)
dontyor. Buytik yazarlann ¢ok
kullandiklan bazi teknikleri de
kullamyorlar: mesela anadildeki
metinlerin icine “cokdilli”
kelimeler yerlestirmek gibi.
(Ama ¢ogu zaman bu s0z
oyununun temeli olan, dogru
yaziligin bilmedikleri yabanci
kelimelerin anlamlarim da
bilmeden...) Bunlarin hepsi
-bagka bir diizeyde tabii-
novelette (kisa roman-¢.n),
Western filmleri ve popiiler
miizikte olup bitenlerden farkh
degil.

Hyper-kitsch’in oldugu her yerde
sahtelik kendini hissetirir: agk,
keder, dogum ve oliim yiizeysel
duygulara veya sirf zevk i¢in sivri
zeka gosterisine doniisiir.
Boylece bir Joyce’un, bir
Proust’un, bir Klee’nin veya bir
Mondrian’in 6nce kendi
kendileri i¢in yaptiklari, tek
amaci basilmak veya sergilenmek
olan igler haline gelir. Maksat,

- sirf ne kadar yeni oldugunuzu

gostermek, yeniliklerden
habersiz elestirmeni veya
gazetecinin kafasim
kanigtirmaktir. Bu cogu zaman
gozardt edilen agin duruma,
kiilttirel elitin kitsch’i denebilir:
yiiksek kiiltiiriin zevksizligi. Yani
sadece dig gorunusleri,
makyajlar, argolar itibariyle
yuksek kiiltiire aitmis gibi
goziikken, ama aslinda cinayet
veya agk romanlarinda, miizik
-kutusu muzigi ve hasilat rekoru
kiran filmlerin de ait oldugu
kitsch diinyanin pargalar olan
tiriinler. Yaziy, bu sanatsal
sahtekarlik tehlikesinin
toplumun hicbir katmanim
ayirmaksizin, nasil herhangi bir
yerde sakl olabilecegini iyi
gOsterdigi i¢in bu tur bir
hyper-kitsch ornekle bitirmek
istedim. Hyper-kitsch ne agag
siuflara, ne zenginlere (her ne
kadar ¢ogu zaman orta ve st
orta siiflan tercih etse de) ne de
kendilerini avangard kiiltiiriin en
ust mertebelerinin sahibi olarak
gormek isteyenlere 6zgii bir
ayricalik degil. @

Reklamcihkta
Kitsch

Gillo Dorfles, "Kitsch/Koti
Zevkin Dunyas!” kitabindan,
1975 Londra

Ceviren Serdar Erener

Reklam -herseyden once gorsel
acidan-zamammizin en etkili
iletisim yollarindan biri: belki de
gortintiiler diinyasi ile gergekler
diinyas: arasindaki iligkiyi bir
anlamda altiist eden yol. A¢ik ki
bu yol halka “zevkli” veya
“zevksiz” bir mesajin en etkili
sekilde ulagabilecegi kanallardan
biri de olabilir -nitekim oOyle.
Reklamin en biiyiik degeri ve
ayni zamanda en biiyiik tehlikesi
de iste tam bu noktada
(manifestolarin, posterlerin,
bildirilerin, i¢-boyutlu
modellerin seri uretiminde;
gunliik ve streli basinda,
televizyon ve sinema i¢in
yapilmus reklam filmlerinde)
ortaya ¢iktig1 i¢in, halkin her
kesiminin, her yastan ve siniftan
insanin, bu muazzam ve karistk
ise girmis teknisyenlerin ve
sanatgtlarin yarattiklan
gorintiillerden etkilendikleri
soylenebilir.

Bugiiniin reklam endiistrisinin
omuzlarindaki ahlaki-estetik
“sorumlulugun” ¢ok biutyiik
olduguna siiphe yok, ¢inkii bu
endustri sokaktaki adamin
zevkini yonlendirecek neredeyse
tek gergek silahi elinde tutuyor;
ve o sokaktaki adam
toplumumuzun gergek
belkemigini olugturuyor.

Eger modern sanat gsaheserleri
kitle iletisim araglarimn disinda
tutulduklart i¢in 6li dogmaya
mahkumsalar, oraya buraya
dagilmus bir avug uluslararasi elit
i¢in agilan avangard galeri veya
basilan bir derginin bu sanat
saheserlerine adanmasi neye
yarar? Ve fakat yasadigimiz
tarihi amin tuhaf yam da tam
burada gizli. Daha diine kadar
kulturlu elitin mutlak tekelinde
olan o renk kombinasyonlari,

o grafik formiiller, bugiin kitleleri
hedef alan gorsel mesaja
-dusiintldiiginden de fazla-
“siztyor”. Sonug, sokaktaki
adamun reklam afisleri, film
afigleri ve televizyon vasitasiyla
modern sanat eserleriyle- ya da
en azindan modern sanattan yola
¢ikan bir dusiince bi¢imiyle cok
sik kargilagmasi.

Burada zamammizin bir bagka
tatsiz zevk meselesinden, yani
-ozellikle kadinlar i¢in- modadan
bahsedemeyecegim; ama hi¢
stiphe yok ki son elli yilda
modada kullamlan belli renk
kombinasyonlar ve belli
kompozisyonlar -bizzat bu
modalarin yaraticilan tarafindan
bilinmeseler de- ilhamlarin: elit



Cezanne'in bir resimdeki taklidi miimkiin
olmayan maviyle bir erkek gomleginin
mavisini bir tutan bu reklamdaki (Baglik su:
“Hathaway ” bir Fransiz saheserini

getirdi: Cezanne Mavisi.) uydurma, isin
kolayina kagan, abartil kitsch tavrin bir drnegi.
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Ne ise yaradigr anlagiimayan, erkeklik organ
bigimindeki bir alet i¢in hazirlannmug bu reklam,
tam bir kitsch ornegi.

sanatin ya onlarn donemine ait
ya da biraz Onceki buluglarindan
aldilar. Boylece bir Mondrian, bir
Picasso, bir Miro, bir
Capogrossi, esarplardaki
desenler ve kumag baskilanyla,
kadiniarin sirtlarna giydikleri
seylerde ve renklerde arz’1
endam ederek halki renkli ve
plastik armoniye yeni bir bakisla,
yeni biri zevkle tamgtrdilar.
Ancak, maalesef “haute couture”
seviyesinde (hatta ucuz giyimde)
kendini gosteren bu zevk
modernizasyonu bir taraftan aym
sekilde halkin orijinal, figiiratif
modern sanat konusunda da
zevk sahibi olmasim saglamadi.
Ve bu reklamla ilgili olarak
kinadigimiza benzer bir olay.

Bu iddia, tabii ki sadece reklamin
vazgecilmesi gereken bir yamyla,
olmamas: gereken, ancak daha
ziyade olan bir yaniyla ilgili. Bu
ylizden gorsel reklamin, popiiler

zevki egitmede 6nemli yarim
olan, gegerli ornekleri iizerinde
durmayacagim; kendimi
“zevksizligin en kotil unsurlarim
tagtyan, zarar veren yaniyla
siurhyorum.

Kitsch’in reklamda kullaniligina
nasi! bakmak lazim? Genel
olarak dikkate alinmasi gereken
iki ihtimal var:

1. Reklam mesajinin iginde kitsch
malzemenin kullanilig1 veya
reklamin ustubundaki kitsch’lik;
2. Ashinda kitsch olmayan ve
grafik ve resim zevki agisindan
kabul edilebilir malzemenin kitsch
ambiyansina (diinyasina) dahil
edilebilir objeler veya
durumlarin reklami icin
kullailmasu.

Burada acik ki bahsettigim
kitsch-adam’in i¢inde ¢alistigz ve
ulagmaya gayret ettigi ambiyans
(diinya); kitsch zihniyetin
tamamen tabiatina uyan
duygularin, ahlaki egilimlerin ve
sosyal davraniglarin
desteklendigi ve uyarildig
ambiyans (dunya). Bu nedenle
elimizde biiyiik bir zevksizlikle
yapilmig muazzam bir figiir unsur
cesidi var, ki bunlar tahlil
etmemiz gereken su degisik
alanlara tam uyuyorlar: ev
esyalar1, mobilya, mimari, din,
aile vs. Ote yandan,

teknik ve stil acisindan kabul
edilebilir yollara bagvuran ama
bunu -iistelik incelmis bir
ustalikla- kitsch hayat tarzimn
degismez bazi unsurlarin
icerdigi icin daha ziyade kitsch
olarak gordugiimiiz 6zellikleri
kacak olarak isin i¢ine sokmak
i¢in yapan bir taraf var- yani
kitsch ditnyamn gercekligi
olmayan duygular ger¢ek
duygularin yerine koyusunu,
sosyal kliseleri kullanigini, milli,
dini, mistik temalan ait oldugu
¢erceveden ¢ikarip suistimal
edisini ve saire... Bu iki taraf i¢in
de ornekler az degil; hatta higbir
yerde pesimizi birakmiyorlar:
evlerin duvarlarindan,
trenlerden, sinemalardaki film-
oncesi filmlerden, televizyondaki
reklamlardan bizi seyrediyorlar...
Bir iki ornek vermek gerekirse,
Cezanne'in bir resmiyle bir
gomlegin mavisinin veya bir
mercan pargasiyla aym isimdeki
bir parfiimiin -malin
seviyesizligini onu temsil eden
deniz mahsulunin egzotik
cagnisimlanyla ortbas edecek
sekilde- biraraya getirilmesi; veya
arabanin torpidosuna
yerlestirilen bir stereo radyonun
reklamuyla ilgili olarak, hizli bir
araba ile Beethoven’in bir
bestesinin “hiz1” arasinda
kurulan ilgi; veya kokusunu
kendi kendine gideren bir
tuvaletle bir vazo ¢icegin
biraraya getirilisi.

Beatrice, Leonardo,

Michelangelo, Dante, Romeo ve
Juliet gibi tarihi veya edebi
isimlerin kullamlis1 cogu zaman
sozkonusu mala dikkati cekmeye
veya bir gesit statii sembolu
haline getirmeye yarar.
(Beatrice’in porselen heykelinin
Dante’den alintilarla reklam
edilisine bakin.) Diger yandan
uzak ve sihirli iilkelere yapilan
gondermeler, bir ismin veya bir
objenin yarattigs hayranhg
artinir. (Siradan miicevherlerin
ilhamm Uzak Dogu’dan,
Avusturya Alplerinin yildizindan
veya Ispanyol boga giireslerinden
almas: gibi.) Bazen de bir
bebegin yikanig toreninin i¢
bayan duygusallif1 veya insanin
baz: temel i¢giidiileri (inang, din,
vatanseverlik) ¢ok akillica ama
hemen her zaman kitsch bir
tarzda kullanilir. Fakat insan
kitsch’in traji-komik zirvesine
(kadinhigin ve bagarinin sembolu
olan) meshur bir yildiz,
timorlere kars1 ikaz i¢in yapilan
bir reklam ¢iktif1 zaman variyor
dogrusu. Reklam, en
yardimsever amagcla (mesela
kansere karg1 uyarnirken) bile
insanligin her zaman en biyiik
emelleri olan zengilik, gizellik ve
un gibi en talihsiz ¢agrigimlara
siginiyor veya siginmak zorunda
oldugunu distiniiyor. Diger u¢
nokta da da, “iyi” bir reklamin
mal daha iyi satabilmek i¢in
kitsch duygusalliga ve unsurlara
siginmasinin sayisiz ornekleri
var: fazla agik bir fallik (erkeklik
organ gibi-¢.n) kisve altindag
sunulan ¢ikolatal biskiii veya
yine bu fallik kisvenin ve objenin
ne ige yaradiginin belirsizliginin
el cantasina sigacak kiiguikliikteki
bir masaj aletinin reklaminda
kullanilmas.

Kisaca ozetledigimiz bu
ozellikler kitsch reklamin (veya
reklamda kitsch’in) veya
herhangi bir mal (en kalitelisi
dahil) kitsch bir metodla rekiam
etmenin veya kitsch islubunun
tartismasiz pargasi olan bir tirtinii
(estetik olarak) birinci siuf bir
metodla reklam etmenin en belli
bagh ozellikleriyse, bunlardan ne
sonuglar ¢ikabilir veya ne gibi
uyarlarda bulunulabilir, ona
bakalim:

1. Herseyden Once, reklamin
sanatsal degeri ticari bagansina
gore belirlenmez (az sonra
deginecegimiz gibi, en azindan
belli stnirlar iginde bu boyle).
Nizoli, Cassandre, Saul Bass,
Steinberg vesaire gibilerince
tartigmasiz bir zevkle tasarlanmig
olan reklam da stil olarak en
demode, en zevksiz reklam da ig
gorebilir. Kendisiyle dogrudan
ilgili bir imajin sokaktaki adarm
¢ogu zaman kuvvetle
cezbedeceginden siiphe yok; ve
belli (cogu zaman sanatkar)
reklamcilik teknisyenlerinin belli

mallan (bir diinya goriigsiinden
“firlamig” olan havay1) reklam
ederken kesinlikle agagilanmasi
gereken imajlara ve tavirlara
bagvurmalarinin muhtemel
gerekgesi de bu.

2. Ote yandan, ince zevkli (hatta
avangard) grafik ve gorsel
malzeme kullanan iyi bir
reklamin da zannedildiginden
¢ok daha iyi sonug verebilecegini
kabul etmemiz gerek. Yakin
zamanlarda, riizgarda ugugan
mini eteklerini iizerinde firmanmn
ismini tasiyan kizlarla yapilan,
uinlii bir benzin girketine ait
“kotii” reklam kampanyasimn
halk bu 6zenti havayi sikici ve
cazibesiz buldugu icin benzin
satiglarim artirmak yerine
diigiirmesi; benzer bir tiriiniin
(Lichtenstein andiran bir
tarzda, yani elit sanattan ilham
alarak) yapilan yeni tarz
reklaminin da, halk sozkonusu
reklam kampanyasiyla bir pop
art sanat¢isinin yaptiklar
arasindaki bagdan habersiz olsa
da, satiglar1 etkilemesi bunun bir
gostergesi.

3. Son olarak, bilingli veya
bilingsiz -reklamcilar tarafindan
¢ok sik kullanilan, reklamcilikta
gorsel olarak ¢ok sik igin igine
giren- bugiin ¢ok tartisilan ve
stiphesiz onemli olan-bilingalt:
faktoriinii degerlendirmek iyi
olur. Sik sik sembolik,
sozde-seksi Ozellikteki
goruntiilerle bagi kurulan bu
faktor, cogu zaman agik secik
kitsch ¢agrnisimlarla (masaj aletini
ve biskiiiyi hatirlayimz) biraraya
getirilerek iistii kapah cinselligini
belli yonlerinin nasi kolayca
kotii zevke kayabilecegini
gosteriyor; ayni sey, ¢ift anlamlar,
ustil kapal: ifadelerle s6z
diizeyinde de gecerli.

Bizi en ¢ok ilgilendiren birinci
noktaya kisaca donmek
gerekirse, reklamda ¢ok sik
yapildig gibi sanat agisindan
zayif unsurlarin halkin zevkine
peskes cekmek igin
kullanmilmasiyla endiistri
tasaniminda pekgok kitsch igin
ortaya ¢ikmasina sebep olan aym
dustince tarzidir. Yani birbiriyle
ortiigen iki olay var: Bir mah
satmak icin asir1 ticari, higbir
fonksiyonel ve estetik gerekgesi
olmayan ikna yollarina sigimirken
yapilan utang verici i, uzun
vadede, reklamu yapilan mal i¢in
veya iglevsiz bir gekilde
tasarlanmig malin kendisi i¢in
olsa olsa olumsuz sonug
verebilir. @

YAZILAR
Gralfikerler Mesiek Kurulusu
Dernegi adina sahibi
Yurdaer Altintas
Sorumiu Yayin Yénetrmeni
Bilent Erkmen
Ayda bir yayimlanr, para ile satiimaz.
Tiim haklart saklidir.
Basildigr yer: MATAS

YAZILAR OCAK SAYIl 15



