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Giinimiizde her medya gibi
billboardlar da degisiyor ve
seslendikleri kitlenin
gereksinimlerine gore gesitleniyor.
Gorsel bilgi aktarimi ve tasarim
alanlarindaki gelismelerle,
billboardlarin yapisal ve islevsel
ozelliklerindeki teknolojik yenilikler
birbirini izlemekte. Eski, tahta A-
cergeveli billboardlar yerlerini, dnce
yine tahtadan iretilen telefon diregi
standartlarina, daha sonra I-
celiginden yapilan billboardlara
biraktilar. Simdi ise topraga
cakilmis dev gelik siitunlar bu
gorevi Ustlenmis durumda.
1980’lerde en basit billboard yapist,
boyle bir ¢elik ayak {izerine ya alt
koselerinden birinden baglanmis

ya da geleneksel olarak tam
ortadan baglanmis reklam
panelinden olusmakta.

Gelecekteki billboard yapisiysa,
bugiin Amerika’nin baz
kesimlerinde yeni yeni kullanilmaya
baslanan bir format benzeri
olabilir. Bu yeni formatla
hedeflenen; kaldirilabilen,
tasinabilen ve arkasinda higbir iz
birakmaksizin baska bir yerde
tekrar kullanilabilen bir billboard.
Oldukea biiyiik, sekizgen bir gelik
stitun ayak olarak kullaniliyor. Bu
ayak daha onceden yerde 6zel
olarak hazirlanmis delige
yerlestiriliyor. Bu sirada

reklam sirketi atelyelerinde

reklam panellerini hazirlar ve
bunlan daha 6nceden irettigi tek
ya da ¢ift cepheli billboardun
izerine monte edilecegi yere tasinip,
yine pargalar halinde vingle ayagin
tizerine ¢ikarnlip tek tek monte
edilmesi yerine, bu yeni sistemle
tamamen hazir durumda olan
billboard vingli bir kamyonla
tasinir ve bir kerede ayagin tizerine
yerlestirilir.

Billboardun biitiin olarak
yerlestirilecegi yere tasinmasi ve
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Rock and Roll sanatcilarinin renkli ve ilging
kisiliklerini yansitan Randy Newman'in son albiim
kapag buyiitiilerek Sunset Boulevard iizerindeki bir
bilthoarda akarild:.

kolaylikla ¢ikarilip
yerlestirilmesiyle, billboard iiretimi
hem hizlanmakta, hem de daha az
is¢i gerektirmektedir. Ayrica,
panellerin ve iskeletin bakimi da
acgik havada degil de atelyede
yapilabilmektedir.

Siiphesiz ki, bu yeni montaj
yonteminin en cazibeli yam
billboardun tasinip baska bir yere
kolaylikla yerlestirilmesine olanak
tammasidir. Billboard bir ving
yardimiyla kolaylikla deliginden
¢ikarihir. Delik doldurulur ve
billboard yeni bir mekana dogru
yola ¢ikar. Afis asma
kanunlarindaki sik degisiklikler ve
ticari haklarda aym sikhkla goriilen
el degistirmeler, bu tiir tasinabilir
billboardlarin 6nemini daha da
vurgulamaktadir.

Billboard reklamcihginda 60l ve
70’1 yillarda getirilen yenilikler
ozellikle, ¢esitli bilgisayarh
gorintiilerin ve sekillenmelerin
olusturulmasina olanak tanityan
ayrintilt elektronik sistemlerin
eklenmesi, ya da mevcut billboard
yapilarin ve gergevelerini yeniden
stilize etmek yoniindeydi. Fakat,
billboardlari daha 6nce var
olduklar baz1 yerlerde
kullaniimalarini yasaklayan

bir takim yeni kanunlarin kabul
edilmesiyle, agikhava
reklamcilifinda daha yaratict ve
yenilik¢t yaklasimlar ortaya ¢ikti.
Oniimiizdeki yillarda agikhava
reklamciliginda bir¢ok teknolojik
yeniligin ortaya ¢ikmast sasirtic
olmayacaktir. Billboardlarin
basarist blyiik miktarda izleyicinin
dikkatini ¢gekme kapasitelerine
baglhidir. Bu nedenle billboard
sirketleri yeniliklere agik olmalidir.
Ozel olarak tasarimlanmis yaya
yollari, kaldirimlardaki afis
kolonlar (kiosk), kinetik afisler,
sehirle ilgili bilgiler veren afisler
iizerinde inceleme ve arastirma
calismalan siirmektedir. Kentsel

¢evre s0z konusu oldugunda,
billboardlar yalnizca birer reklam
araci degil, ¢esitli kent hizmetlerini
barindiran islevsel birer iinitedir.
Test edilip uygulanabilirligi
onaylayan yeni billboard teknikleri
arasinda; sisirilebilir billboardlar,
bilgisayarh boyama teknikleri,
icerden aydinlatmali panografik
billboardlar, holografik, lazer
donamimli ve giines enerjisi
kullanan billboardlar sayabiliriz.
Kentlerdeki duvarlar farkl
sekillerde kullanilabilir. Standart
reklam afisleri, kent duvarlarini
slisleyen siiper-grafik duvar
resmilerinin bir pargas: haline
getirilebilir. Afisi gevreleyen duvar
resimleri Oyle geometrik sekillerde
yapilir ki, uzaktan bakildiginda afis
sanki duvar resminin bir
parcastymis gibi goriiniir.

Eski bir Avrupa gelenegi olan afis
kolonlar: (kiosk), Amerika’da,
baska golgelik olmak tizere
yayalara bir¢ok kullanim imkani
sunmak iizere hazirlanmaktadirlar.
Yerden yiikselen ya da ayaklar
iizerine yerlestirilen ii¢ cepheli afis
kolonlan, otobiis duraklarinda
bekleyen yolcular1 giines, yagmur
gibi etkenlerden korumaktadir.
1980’lerde, ulasimda dikkati
¢ekecek derecede degisimler
olacaktir. Petrol darhigi, kent
alanlarinin yeniden kullanima
acgilmasi, sadece yayalara agik
yollarin sayisinin artmasi, hizl
tasimacihigin zorunlu hale gelmesi
gibi nedenler dolayisiyla,
Amerika’da yakin gelecekte sadece
yayalar1 hedef alan daha kigiik
boyutlardaki billboardlarin
kullanimi artacaktir.

Yayalarin gereksinmelerine cevap
verebilecek ve kent i¢1 meydanlarla
yaya yollarma hacim olarak
uyabilecek, standartlasmis bir
billboard yapist heniiz tasarim
asamasindadir. Otobiis
duraklarinda tente gorevi
gormelerinin yaninda bu yapilara
jetonlu telefonlar, ilkyardim ¢agrn
terminalleri, sehir haritalari,
vitrinler ve daha bir¢ok genel
hizmet araci yerlestftilebilir.

Son zamanlarda, kent igi yerlesim
alanlarinin kalabalik kesimlerinde
daha kiigiik boyutlarda afisler ve
billboardlar gériinmeye baslandi.
Bu billboardlann ¢ogu yerden
yaklasik 5 metre yiikseklikte, celik
bir ayak lizerine yerlestirilmis,
uzunlugu 4 metre, genisligi 2 metre
olan 8’lik (standart boyutlarda
sekiz afis alanina sahip)
billboardlardir. Dis mekan
reklamciliginda bu yeni boyutlarla,
yeni bir donem baslamaktadir.
Birgok sirket 30’luk dev
billboardlarin yerden yiikseklikleri,
boyutlari ve yerlestirilmeleri
lizerinde yogun arastirmalar
yapmaktadir. Bu sirketlerin
bazilar, billboardlarin boyutlarinin
kiigiiltiilmesinin ve yerden
yiiksekliklerinin g6z seviyesine
indirilmesinin reklamin mesajinin
unutulmamasi agisindan daha
olumlu sonuglar doguracag:

kanisina vardilar. Yillardan beri
daha biiyiik reklamin daha etkili
olacag diislincesine saplanmis
reklam sirketleri i¢in bu sonug
oldukga ¢izgi disidir.

New Jersey’deki Telecom sirketi
yaptigi arastirmalar sonucunda,
biiylik ve ylksek billboardlarin
izleyici lizerindeki etkisinin daha az
oldugunu saptadi. Siiriiciiler birkag
blok ilerideki cisimlere nadiren
bakiyorlar, 6nlerindeki 60 metrelik
mesafe icerisinde yerden 8 metre ya
da daha fazla yiikseklikte bulunan
cisimlereyse hemen hig¢
bakmuiyorlardi. Yerden yiikseltilmis,
genis 30’luk billboardlar araba
igerisindeki bir kisinin goriis
alanindan, son 25 metre iginde
tamamen gikiyorlardi. Bu sonuglar
gostermektedir ki, goz seviyesinde
yerlestirilmis daha kiigiik
billboardlar, biiyiik boyutiu
olanlardan daha fazla dikkati
¢ekmektedir. Amerika’da
otoyollarda sik rastlanan, eski
Burma Shave reklamlari (bugiiniin
standartlarina gore kiigiik boyutta
olmalarina ragmen) goz seviyesinde
yerlestirilmis billboardlara giizel bir
Ornektir. )

Giiniimiizde, kent plancilan ve
tasarimctlari da, kiigitk boyuttu »

First come
last served.

Yerli Amerikalilara yapilan haksizliklart protesto
etmek icin kizilderili topraklarina yerlestirilen bir
billboard. Egitim yetersizligini anlatan Ingiliz
billboardu.

Miizelerde sergilenen eserlerin b 3
fotograflaruun billboardlarda goriinmesiyle herkes,
Kral Tut'un alun biistiinde oldugu gibi, bu sanat
saheserlerini yakindan tanima olanagi
hulabilecektir. Kamu hizmetine ayrilan
billboardlarla, ¢ok onemli olmasina karsin iizerinde
pek konusulmayan konularin ¢arpici bir sekilde
vurgulanmast saglanacaktir.



billboardiar1 daha ¢agdas ve temiz
goruniimde olmalari nedeniyle
benimsiyorlar. Ayrica beyaz akrilik
{izerine Mylar kaplamayla yapiimus,
icten aydinlatmal billboardlar,
kentlerin karanlik kesimlerinde
sokak aydinlatmasina yardimci
olmakta.

Eski, biiylik billboardlarin yeniden
stilize edilme ¢ahsmalar arasinda,
billboardlarin taban alaninin
bityltilmesi ve bu alandan daha
cok faydalanilmasi da yer almakta.
Istridye kabugu seklindeki
billboardlar bu diisiincenin en iyi
ornekleri. Iki cepheli bu
billboardlar, kabuk seklindeki 1ki
disbiikey yiizeyden olusmakta;
béylece zorunlu olarak billboardun
oturdugu taban alani da artmakta.
Ortasi bombeli, kenarlara dogru
kivrilan yiizeyler reklamin daha
degisik agilardan da goriilebilmesini
saglamakta, entegre bir aydinlatma
sistemi de buna yardimci
olmaktadir.

istridye sekilli billboardlarin genis
taban alanlan, billboardun
konulacag yere gore 6zel olarak
bi¢imlendirilebilir. i¢erilerine
yerlestirilen genel kent hizmetleriyle
bu alanlar, tipki telefon kuliibeleri
gibi kentlerin kaniksanan
goriintiileri arasina girebilir. Bu
modiiller igerisine banklar, tuvalet
ve telefonlar kolaylikla
yerlestirilebilir. Kentlerin kenar
mahallelerinde 1ss1z bolgelere
verlestirilecek bu modiiller, o
bolgelerde yasayanlar igin
sevindirici bir yenilik olacaktir.
Kinetik afisler son yirmi yil
igerisinde zaman zaman kullanilmis
ilging bir diistincenin triinidiir.
Kare kesith afis kolonlar: lizerine,
her yiize standart bir afis asilir. Her
afiste ya ayn, ya da farkh reklam
mesaj1 vardir. Boylece reklamin
vaya tarafinda her yonden
farkedilebilme olanag dogar.
[stenirse her yiize ayr1 bir reklam
afisi asilarak yayanin yaklastigi
yone gore degisik bir mesaj almast
saglanir. Kare kesitli kolonlarin
bazilar1 hareketsizdir. 1zleyici afisin
cevresinde donerek, kinetik dzellig
kendisi yaratir. Bir kisim kare
slituniar bir elektrik motoru
yardimiyla kendi ekseni etrafinda
hareket edebilir sekilde Gretilmistir.
Boylece 1zleyici yerini
degistirmeksizin farkli reklam
mesajlarini gorebilir. Kare kesitli
kolonun dért yiiziindeki afisler
birbirinden bagimsiz olabildigi gibi,
dordii yan yana geldiginde bir
reklam mesajini tamamlayan
ardasik afisler de olabilir. Sikisik
kent i¢i alanlarda, 6rnegin vaya
trafigi fazla olan biylik
meydanlarda, kinetik afis
siitunlarinin goz seviyesinde
farkedilme olasiligr azalir. Bu
durumda kinetik afisler pilonlar
tizerine monte edilebilir.

Kinetik yiizeylerse, tizerinde iki ya
da ii¢ farkh afis bulunan ve
hareketsiz ya da kendi ekseni
gevresinde donebilen bir ayak
iizerine yerlestirilmis

billboardlardir. Bu tip
billboardlarin 6zel bir gesidi,birkag
yonde katlanmis,boylece olusan her
ylizeyde ayri bir reklam mesaji
tastyan billboardlardir. izleyici
billboarda yaklasirken ve
uzaklasirken farkli mesajlar ahr.
Ne vyazik ki, billboardlarin kamu
hizmetinde kullanilmasi konusunda,
billboardlarin altlarindaki alanlara
telefon, tuvalet gibi genel kent
hizmetlerinin yerlestirilmesi disinda,
kent yonetimlerince pek fazla
arastirma yaptlmamaktadir.
Halbuki kent, turistiere oldugu
kadar kentte yasayanlara da
vardimer olacak mesajlar veren bir
reklameci olabilir. Kentin girislerine
ve anacaddelerine ‘hosgeldiniz’
afisler asilabilir. Billboardlarda
cesitli sanat eserlerinin ya da
elislerinin bilyiik formatta
fotograflart kullamlarak izleyiciler
galerilere, miizelere, fuarlara ve
Ozel gosterilere ¢ekilebilir,
Siirticiiler i¢in kentin o bolgesinin
kusbakisi krokileri hazirlanabilir;
ya da yolun ilerisinde ne oldugu,
Ornegin bir kavsak, bir tistgecit,
strticiiye belirtilebilir. Strisi
kolaylastiran bu afisler trafigi de
rahatlatir. Giniimizde bir¢ok
sehirde, flas yapan mesajlarla
stiriictiye trafigin durumu hakkinda
bilgi veren elektronik paneller
kullanilmaktadir. Billboardlar da
genellikle yol boyunca
yerlestirildikleri i¢in, siiriiciiye
billboard yardimiyla ileride
karsilasacagi yol durumu, kavsak
v.b. hakkinda ayrintih bilgi
verilebilir. Cok bilinen bir yapinin
fotografi konulup altina “Bes
dakika sonra orada olacaksimz”
yazilabilir. Billboardlara
yerlestirilecek basit krokiler
yardimiyla stiriictlere, sehrin
merkezi yerlerine en kolay nasil
ulasabilecekleri anlatilabilir.
Yulardan beri reklamcilar, ¢esitli
eklemeler yaparak li¢ boyutlu
billboardiar yaratmaya
calismaktadirlar. Eski bir boyama
teknigi olan trompe 'oeil (goz
aldatmasi) ve birtakim ilging
perspektif teknikderi disinda,
billboardlarda kaliteli bir ti¢ boyut
etkisi yaratma yolunda ¢ok fazla
basari elde edilemedi. Hareketli
parcalarla animasyon, floresan
boyalar ve riizgarda hareketlenen
payetler kullanildi. Ancak gercek
li¢ boyut etkisi sisirilebilir
malzemelerin billboardlarda
kullanmlmasiyla yaratildi. Bu tip
malzemelerle birlikte {i¢ boyutlu
billboard yaptirmanin parasal yukii
de hafifledi.

Agikhava reklamcihginda bayiik bir
asama olan gercek Gi¢ boyutlu
reklamlara, billboardlarin tizerine
sisirilebilir parcalarin eklenmesiyle
ulasildi. Nesneleri gergekte
oldugundan daha bilyiik boyutta
kopya eden bu yontemle, diinyanin
en bilyiik tekila sisesinden
Marineland’in katil balinas1 Orca’ya
kadar hemen hersey ti¢ boyutlu
olarak canlandinlabilir. Boylece
reklamcilik alaninda sade

A
Sanatgt gruplanimin billboard boyutlarindaki ozgiin
calismalari, tiim diinyayt kapsayan programiaria
caddelerimizde izlenebilecektir,

Giines enerjisi kullanan billboardlar 1980 lerdeki
enerji gereksinmesine cevap vereceklerdir. Bir
billboard modelinin arkasinda giines enerjisi
panelleri gortinmekte.

e s Dty P
{0yt D% Kogaty)

Sisme tekila sisest: sanat¢t Claes Oldenburg’'un bir
vumusak heykel cahismast olan bu dev sise ii¢
boyvutlu reklamciigin en biiviik drneklerindendir.

reklamdan heykel sanatina bir gegis
s6z konusudur. Sisirilebilen :
malzemelerle yapilan reklamcilikta
halen dort ayn teknik
kullanilmaktadir; soguk havayla
sisen yere bagh malzeme kullanimi,
helyum gaziyla sisen balon tipi
ucan malzeme kullammu, sicak
havayla serbest ucan malzeme
kullanim1 ve son olarak da soguk
havayla sisen billboardlarin
cephelerine baglanan malzeme
kullanimt.

Bu ti¢ boyutlu modeller, kamyon
brandasina benzeyen, oldukga
saglam vinyl kapli naylondan
iiretilmektedir. Hemen hemen
yirtilmasi olanaksiz olan bu
malzeme, giinesin mor-otesi
isinlarina karsi bes yil kadar
solmadan durabiliyor. $isirme
islemiyse, kiigiik bir bilgisayara
bagli, 110 voltluk kiiciik fanlarla
gergeklestiriliyor. Her fan
modelinin ayrn bir boliimiinii
sisirivor. Eger modelin hareketli
olmasi istenirse sisteme ufak bir
bilgisayar ekleniyor. Bilgisayar her
fam degisik zaman araliklarinda
calistirarak istenen hareketin
gergeklesmesini sagliyor. Naylon
malzeme billboarda 8 cm’lik
civatalarla baglanmakta; boylece
malzemenin siddetle ritzgarlarla
yirtilma olasihig: ortadan kalkiyor.
Kullanilan faniar da 30 cm’e kadar
olan yirtiklara karsi koyabilecek
kapasitede.

Billboarddan tasan goriintiileriyle
i boyutlu reklamlar, baski ya da
boyama teknigiyle yapilan iki
boyutlu reklamlardan ¢ok daha
fazla dikkati cekmekte.
Kaliforniya’da igki satan bir
dikkan, ii¢ boyutlu, sisme bir Jose
Cuervo tekila sisesiyle satislarim bir
glin i¢erisinde %150 arttird:.
Billboard sanatinda yeni bir
teknolojik gelisme de Japonlardan
ve Amerikan 3M sirketinden ayni
anda geldi. Bu yeni yontem ozel,
bir bilgisayar yardimiyla 6zgiin bir
sanat eserinin billboard
boyutlarinda, kalitesinden higbir
sey kaybetmeden yeniden
yaratilmasina olanak
saglamaktadir. Negatif filmden
yapilan biiyiitmelerin kaginilmaz
sonucu olan grenli goriintiiler bu
yontemle sorun olmaktan
¢itkmaktadir.

3M sirketinin “Scanamural” adim
verdigi biiyiik formatl ve tam
renkli grafikler, normal bir fotograf
filminden ya da baskidan, bu is i¢in
ozel olarak hazirlanmis bir
bilgisayar yardimiyla tiretilmekteler.
Grafikler afis kagidi lizerine
vapilabildigi gibi kumas ve vinyl
iizerine de yapilabilmekte.
Bilgisayar baslica ii¢ ana elemana
sahip; bir renk skaneri, bir islem
iinitesi ve resmin iizerinde yeniden
firetildigi genis bir tiip. Kagit

tiipe baglanirken ¢ogaltilmasi
istenen 6zgilin saydam da skanere
baglaniyor. Tiip ve skaner ayni
dénme hizinda ¢alistinliyorlar.
Skaner iizerindeki 6zel bir 151k
saydamu tarayarak renkleri okuyor.
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Ana islem iinitesine gelen bu
bilgiler tiip tizerindeki kilcal boya
tabancalarina elektrik sinyalleri
olarak aktariliyor. Hepsi ayr bir
ana rengi piskiirten dort kilcal
boya tabancasi tiipiin uzuniugu
boyunca kagidi tarayarak saydam
iizerindeki goriintiiyli yeniden
yaratiyorlar. Bu yontemle yapilan
billboardlar yillar boyu solmadan
giines altinda kalabiliyorlar.

Son yillarda, billboarrdlarin ener)i
gereksinmesinin karsilanmasinda
giines enerjisinden yararlanilmasi
konusunda da ¢alismalar
yapilmakta, 1980’lerde daha ¢ok
insan geceleri seyahat etmeyi,
calismay: ve aligveris yapmayi
tercih edecegi icin, eger yeni
kaynaklar bulunmazsa
billboardlarin aydinlatma faturalari
altindan kalkilamayacak rakamlara
ulasacaktir.

Giines enerjisi kullamminda asil
sorun, enerjiyi depo edecek ucuz
giines pillerinin {retilmesinde
yatmaktadir. Bu enerjinin
kullamima girmesiyle giinimiizdeki
billboardlar yalniz giines panellerini
degil giines pillerini de
barindirabilecek sekilde degisiklige
ugrayacaklardir. Uzmanlar yaklasik
4x14 metrelik bir billboardin giines
enerjisiyle bir senelik aydinlatma
tutarinin 50.000 dolar civarinda
oldugunu hesaplamislardir. Ayrica
bu tip billboardlar yalmzca,
agaclarnin ve binalarin golge
etmedigi agik alanlara
yerlestirilecektir.

Holografi, billboardlarda kullanimi
oldukg¢a zor olan bir tekniktir.
Herhangi bir nesneyi holografiyle
ii¢c boyutluymus gibi yansitabilmek
miimkin olsa da, giines sinlar
goriintilylt aminda yok etmektedir.
Bu nedenle, imajin goriinebilir
olmasi i¢in biyiik bir gélge kutusu
gereklidir. Holografi heniiz
emekleme ¢aginda oldugu igin,
ilerde bu alanda kaydedilecek
gelismeler, holografinin dis mekan
reklamciliginda daha pratik olarak
kullaniimasina olanak saglayabilir.
Giiniimiizde lazer 1sinlan
kullanarak bir billboard mesaji
yaratmak teknik olarak
miimkiindiir. Bilgisayarl bir
mekanizma yardimyla lazer 1sin1
elyazisina benzer bir stilde hareket
ettirilerek billboard iizerinde
gozalic bir mesaj yazilabilir. Fakat
giiniimiizde, lazer teknigi de
hologram gibi yalnizca geceleri
kullanilabilmektedir.

Lazerle yazi tekniginde hala gizli
bir tehlike s6z konusudur. Lazer
ismlarinin iginden gegen kuslarin
kér olma olasiligi yaninda; bu yeni
teknikten haberdar olmayan
yayalarin da gozlerini kaybetme
olasiig vardir.

Yine bir 3M iiriinii olan
panografikler PVC
(polyvinylchloride) tabakalarindan
olusan yiizeylerin geceleri igten
aydinlatilmalanyla elde edilir.
Panografik yontemde billboardun
cephesi PVC panellerle kaplanir; ve
aydinlatma alisilageldigi sekilde
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distan degil, i¢ten yapihir. Dev
boyutlu birer 151k kutusu olan
panografik billboardlar normal
billboardlardan ¢ok daha fazla
etkileyicidir. Fakat giindiizleri
panografik billboardlarin
digerlerinden higbir farki kalmaz.
Bu nedenle, maliyeti de oldukca
yitksek olan bu tip billboardlar pek
yayginlasmamustir.

Kentsel ¢evre diizeniemelerinde
giizel sanatlardan yararlaniimasi
disiincesi, yeni bir diislince
degildir. Yiizyillardan beri plastik
sanat iiriinleri, heykeller ve duvar
resimleri kentlerin fantezisidir.
Kurumlar ya da kisiler binalarim
sanat iiriinleriyle siislerler, hatta
duvarlan igin ayni ¢aba
gosterilmemektedir. Ornegin bir
sirket, binasinin yan dis
cephelerinden biri igin bir duvar
resmi 1smarlayabilir. Ashnda devlet
bu tip bir¢ok projeyi finanse
etmektedir; ama ekonomik dar
bogazlar s6z konusu oldugunda, ilk
vazgegtikleri harcamalar da bunlar
olmaktadir. Cilinkii, hala bir¢ok
kimse bu tiir yatirimlarin gereksiz
oldugunu diistinmektedir.

Cagdas sanata yakin ilgi gosteren
billboard sirketlerinin daha basarili
oldugu bilinen bir gergektir.
Sirketler belirli zamanlarda
billbeardlarin sanatgilarin
¢alismalarina ayirabilirler. Boylece
sanat eserleri, bir miizede asli
erisilemeyecek izleyici kapasitelerine
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sahip olur. Bu tiir girisimlerde
billboard sirketlerinin kazanci,
yasam alanlarini giizellestirerek
halktan sempati toplamaktir.
Cevreyi giizellestiren bu sanatsal
¢abalar, sanatcilarla biliboard
sirketlerinin tam bir igbirligiyle
ortaya ¢ikmaktadir. Sanatgilarin
calismalan sirketler tarafindan ya
afigler halinde basilmakta, ya da
kontraplak plakalar veya tuval bezi
lizerine yapilan 6zgiin ¢alismalar
billboard yiizeyine yerlestirildikten
sonra koruyucu malzemelerle
kaplanmaktadir.

Sanatgilarla reklamcilar arasindaki
bu isbirligi stirecek gibi géziikiiyor.
Bazi biiyiik sirketler, bilyiik
ustalarin yapitlarin1 dev boyutlarda
kopya edip billboardlarinda
sergileme yolunda ¢alismalar
yapmakta. Yakin zamanda, ¢agdas
sanatgilari yapitlarini billboardlar
lizerinde gergeklestirirken
gorebiliriz.

Rénesans sanatina destek olan
zengin ailelerin giinleri ge¢miste
kaldi. Giiniimiizde onlarin yerini,
billboardlardaki sanat yapitlarini
kitleler i¢in satin alan giictii
sirketler aldi. 1980’lerde
billboardlarda biiyiik sirketlerce
finanse edilmis sanat yapitlarin
daha sik gorecegiz. Ciinkii sirketler
halka hos goriinme ¢abasi i¢inde
olacaklar. Enflasyonla birlikte
fiyatlar yiikseliyor ve halkin yiizii
gitgide daha ¢ok asihyor.

U¢ boyutluluk tizerine yapilan ¢calismalar sisme billboardlar: yarati. Marineland'in katil balinast Orca

dikisli naylondan yapimustir; ve kiicitk yirtiklardan etkilenmeyecek giicte bir elekitrikli fanla sisivilmektedir.
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“Tommy” filmi icin hazirlanan bu billboard giizel sanatlarla reklamcilik arasinda bir koprii olusturmakadir.

Sirketlerin finanse ettigi
billboardlarda genellikle kiiltiirel
olaylarla 1lgili haberler ya da sosyal
hizmet veren organizmasyonlarin
ilanlan yer almakta. Tabu sirket
billboardun bir kenarina, kiigiik
ama gorliniir bir sekilde ismini ya
da ticari amblemini eklemeyi
unutmuyor.

Dis mekanlarda ¢alisan reklam
sirketleri de, billboardlarinin
bazilarin: kamu hizmetinde olan
kurumlara ayirmakta. Bu
billboardlarda yalnizca, kar amac
giitmeyen kamu kurumlarinin
ilanlar yer aliyor. Birkag yil 6nce
Amerikan Kanser Dernegi
tarafindan hazirlanan boyle bir
billboard simsekleri iizerine
¢ekmisti. Afiste ¢iplak bir kadin
gogsii goriinityor ve iri yazilarla
kadinlara, diizenli araliklarla kendi
kendilerini kontrol etmeyi ihmal
etmemeleri hatirlatihyordu. Kamu
hizmetine ayrilmis billboardlarda,
bunun gibi, daha onceleri gereken
Onemi gérmemis konulara parmak
basan, ¢arpici ilanlar gorecegimizi
umuyoruz.

Billboardlar, mesajlarim kitlelere
iletmekteki iistiin performanslari
sayesinde yirminci yiizyil kent
yasaminin vazgecilmez unsurlarn
haline geldiler. Toplumun
egilimlerini ve isteklerini yansitan
rengarenk, resimli yiizeyleriyle
dogal giizellikleri oldugu kadar
kentlerin gitgide girkinlesen
¢ehrelerini gizlemeye basardiklari
da bir gergek.

Diinya yiiziinde yolculuk eden
milyonlarca insan igin, siirekli
karstlarina ¢ikan billboardlar,
aslinda birer sosyoloji ve sanat
dersi saylabilirler. Billboardlarin
yuzeylerinde elle boyama yada
baski teknigiyle yaratilmig imajlar,
binlerce yildir siiregelen geleneksel,
gercekel resim anlayisinin yanisira,
giizel sanatlara yeni soluklar
getiren avant-garde egilimieri de
yansitirlar. Televizyon, dergiler,
filmler gibi bir kitle iletisim araci
olan billboardlar, yasam bi¢imimizi,
modayi, mekanlarin i¢ dizaynini,
iriin tasarimini etkiler ve
doniistiiriirler.

Billboardlar bilgilendirici, alayct,
politik, sanatsal bir¢ok imaji
yiiklenebilirler ve toplumsal
hayatimiz1 bityiik 6lgiide etkilerler.
Diinyanin gesitli yerlerinde
reklamcilar hedef kitlelerine
ulasmak i¢in ¢ok ¢esitli yaklasimlar
kullansalar da, billboard
reklamciliginin ‘basartya ulasmasi
icin temel birtakim kurallar oldugu
sOylenebilir: Mesajint kisa, net ve
mutlaka kitle tarafindan
goriilebilecek bigimde ileteceksin.
Fakat bu kadar goz 6niinde duran
billboardlarin estetik ve ¢evresel
boyutlar reklamcilar ve sehir
plancilar tarafindan gézardi
edilmemeli. Eger uygun bir bigimde
yerlestirilebilirse, billboardlar,
gorsel iletisimin 6nemli unsurlar ve
insan ¢abasinin bir yaraticisi olarak
toplumumuzda varliklarin
siirdirmeye devam edecekler. @
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cift yonli
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Stephen Bayley

Creative Review, 1983

Grafik en popiiler sanattir ve Saul
Bass da onun en yetenekli
uygulayicilarindan biridir. Ayn
zamanda ¢ok verimli olan bu
grafik¢inin Los Angeles Sunset
Boulevard’daki ofisinde yaklasik
20.000 galismas slaydlar halinde
arsivlidir. Orta yash grafik
tasarimcilari arasinda ¢ok biiyiik
bir sayginlig1 olmasina ragmen
Amerika disinda pek taninmaz.
Fakat Amerika’da goriiniimi,
kisiligi ve kariyeriyle gercek bir
efsane, bir mittir, -

Ingiltere’den Amerika’ya transfer
olan nadir grafik sanat¢ilarindan
biri olan ve simdi Santa Monica’da
yasayan Arnold Schwartzman,
Bass’in kendisinin ilk bilyitk
kahramani oldugunu soyler.

Saul Bass Amerikan tasarim
endiistrisinin harika ¢ocugudur.
Bilingli veya bilingsiz olarak

Anatomy filmi afisi.
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Amerikan Dis’iniin etkileriyle
yogrulmustur. Her zaman geg
kalmaktan kurtulamadig i¢in kol
saatini siirekli olarak yirmi dakika
ileri alir. Simdilerde ise Saul
Bass/Herb Yager ve Ortaklan
sirketinin basarili genel
miidirleriyle uyum iginde ¢alisan
usta bir profesyoneldir. Oturmus ve
olgunlagsmis bir imaj sahibidir.
Amerika’nin yitksekten ugan ve
kendine hayran tasarimcilarinin her
sene toplandiklan Colorado
Rockies’deki Aspen kentinde, yilhk
tasarim konferanslarinda, Bass
digerlerinden avam alskanliklaryla
ayrilir, Kisiligini Sir Roy Strong ve
Warren Mitchell arasinda bir yere
yerlestirmeye ¢alisir. Basinda ¢ikan
fotograflarinin g¢ogunda elinde
megafonla bir yonetmen
sandalyesinde otururken goziikiir.
Levis blue-jean ve igi kiirklii deri
kabanlar giymekten, kovboy
sapkasi takmaktan hoslanir. En
¢ok asina olunan fotografinda,
profilden, pilot gozliikleriyle ¢olde
bir kovboy romantigi olarak
goruniir. Bu fotograf o kadar ¢ok
yaymlanmstir ki insanlar onu taklit
etmeye baslamislar, ve boylece bir
moda dogmustur.

Boylesine bir sohret, boylesine
yetenekli ve yaptiklariyla herkesi
kendisine hayran biraktiran bir
grafik tasanmci i¢in aslinda fazla
degildir. Bass'in kariyerinde; ilk
bakista karalama gibi goriinen
sevimli ve ¢ok ilgi ¢ekici desen
cahsmalan, hareketsiz kamera ile
yepyeni goruntii ¢alismalan (bu
calismalardan hayranlarindan olan
Schwartzman ¢ok ekilendi;
Schwartzman son Avrupa Konseyi
toplantilarinda Saul Bass’dan
esinlendigi goriintilerle bir gorsel-
isitsel sunum hazirladi), uzun ve
kisa filmler, ve portfolyonuza
koyabileceginiz tiirden diiz grafikler
yer alir. Bunlarin disinda kalan
calismalarn arasindaysa sirketler igin
simge ve tanitici film ¢alismalarini
sayabiliriz.

Etkileyici logotayp

Business Week’in ve dev sirketlerin
Amerika’sinda Bass, sirketler i¢in
bir dizi logo ¢alismasi yapti.
Hazirladig) logolarin kararl ve agik
hatlan, sirketler hakkinda herhangi
bir medyanin yapabileceginden ¢ok
daha aciklayicidir. Bass bir
telekomiinikasyon tekeli olan
AT&T igin, “Ma Bell” diye bilinen
iinlii gan1 yapti. Aluminium
Corporations of America igin
yapug giizel logoda, koseleri tipki
presten ¢ikmis bira kutularinin
koselerine benzeyen yepyeni bir
harf karekteri kullandi. Minolta
icin hazirladig logoda hem
bilimsel, hem optikle ilgili, hem de
doguya ait havayr hemen
farkedebilirsiniz. Bunlarin yaninda;
bir yiyecek sirketi olan Celanese
and Lawry’s i¢in dalgah ¢izgilerden
olusan logoyu; Warner
Communications igin leke gibi
kalin W’yu; ve Quaker Oats and
America’s Girl Guides i¢in patates

kesiklerinden esinlendigi logolan
sayabiliriz.

Fakat Bass’in ¢alismalarinin en
glizel 6rnekleri i Amerikan
havayolu sirketi i¢in yaptif
calismalardir. Continental, United
ve Frontier havayolu sirketleri Saul
Bass’in boyama ¢alismalarini ve
logolanmn kullanmaktadirlar. Yeni,
etkili ve giiven duygusu veren bu
calismalar Stapleton International
ile Lubbock, O’Hare ile
Midland/Odessa arasinda i¢ hat
seferleri yapan sirketlerin giinlitk
hayat igindeki gergekliklerini
artirmstir.

Bass’in havayollan i¢in yaptiklan
basit ama giizeldir. Kullandg
renkler giiglii ve parlak renklerdir.
United i¢in kirmizi, beyaz, portakal
rengi ve mavi; Continental i¢in
portakal rengi, altin sansi ve beyaz;
ve Frontier i¢in parlak beyaz,
portakal rengi ve kirmzinin ii¢ ayn
sicak tonunu segmistir. Her ii¢
sirketin logolan da Bass patentlidir.
Logolarda ya dalgal bir gerilimle
ayrisan elemanlardan olusan tek bir
karakter, ya da yukarn dogru bir
dalgalanimin ve bir kuvvetin
sezildigi bir desen vardir. Bass, bu
sirketlerin yaninda 1970’lerin dev
Amerikan sirketlerine de en az
bunlar kadar basanlt logolar
yapmistir. Ama biitiin bunlarnn
yaninda Bass, bu dénemde filmcilik
alaninda yaptift calismalarla
hatirlanacaktir.

Amerika’daki film endiistrisine
tasanimcilarin ulasabilme, katihm
saglayabilme olasilifn Avrupa’dan
daha fazladir. Atlantigin karst
kiyisinda tasarimcilar daha
bagimsiz bir sekilde film sektoriine
girebilirler ve yaraticiliklarim
kullanarak yeni seyler
deneyebilirler. Ornegin inlii bir
tasarimci olan Charles Eames
yaptig1 basarih kisa filmlerle
taninir.

Yaratic1 grafiker

Saul Bass’da birtakim kisa filmler
yapmustir. Fakat onun bu alandaki
gercek katkisi, filmler i¢in yeni,
alistimadik ve yaratici grafikler
yaratmak olmustur. Saul Bass’dan
once film yaziar1 eski kafal
harfleme sanatgilar tarafindan
yapiliyordu. Otto Preminger
tarafindan Hollywood’a tanistirilan
ve bu komplimana Great Man’in
otobiyografisinin kapagini
tasarimlayarak cevap veren Bass,
boylece sinema dinyasina da demir
atiyordu,

“Imajlan severim,” diyor Bass.
“Ama imajlar1 hareket ederlerse
daha ¢ok severim. Hatta hareket
edip konusurlarsa daha da ¢ok. lyi
filmle iyi oldugundan dolay1
ilgilenirim, ve koti filmle de kotii
oldugundan dolay:...”

Gerilimli, korkutucu dus sahnesi

Bass’in iinli film isimleri arasinda
Anatomy of a Murder, Walk on the
Wild Side, The Man with a Golden
Arm ve The Magnificent Seven yer
alir. Daha sonralari yeteneklerini

nitelikli filmlerin yapma
asamasinda kullanabilme firsati
bulmus ve Hitchcock’un Psycho
filmindeki gerilimi ¢ok yiiksek,
inlii dus sahnesini kendisi
yonetmistir. Bu sahneden dolay:
Bass katildifi sunumlarda ve
konferanslarda hala coskulu
alkislar alir.

Asil ¢ahsma alani olan grafige
sinemayi da katmasi gergek bir
cesaret Ornegi olsa da; giiniimiizde
Bass’mn film isimlerinin modasi
gegmistir. Kolaj teknikle ve
golgesiz renklendirmeyle yapilmus,
ve tek merkezli bir espri anlayisina
sahip bu ¢alismalar sinema
alanindaki hizl: gelismeler sonucu,
1960’larn {iriini olarak tarih
sayfasinda yer almistir. Dénemin
sirket logolanyla birlikte bu film
basliklari, giintimiizde ancak
Amerika’nin gegmisi ile ilgili
bilgiler edinmeye yarar. O
zamanlarin modasina uygun
eglendirici filmler ve monolitik
sirketler, bugiin ekonomik ve
teknik alanlarda bugiin tamamen
yok olmustur.

Saul Bass, hem verdigi iiriinler
agisindan hem de kendi kisiligi
agisindan mikemmel ve gok
yetenekli bir tasarimcidir.
Calismalarinda gordiigiiniiz

gibi, sehirli ve ¢ok

deneyimli bir desen yeteneginin
bigim verdig, bilgili ve bilingli bir
yaraticilik s6z konusudur.
Bass,portfolyosu tizerinde ¢alistigi
kadar kisiligini gelistirme {izerinde
de ¢alismistir. Havayollarinda,
biiylik sirketlerde ¢alisanlarin
tiniforma giymelerini sevdigi gibi,
kendisinin de iiniforma giymekten
hoslandigini séyler. Ciinkii: “...her
giin ne giyeceginize karar vermek
i¢in bir siirli zaman ve ¢aba
harcamazsiniz,”

Sade yemeklerden hoslanir; fiime
som baligl, biftek ve kaynamis
yumurta yer. Yedikleri tipki grafik
cahsmalan gibi; saglikh, sade,
belirlidir ve duygularini agiga
vurmaz. Warner logosu iizerine bir
tasarimei soyle demustir: “Sey,
sanirim giizel goriiniiyor, ama
‘komiinikasyon’ ile pek ilgisi yok
degil mi? Yalmzca giizel bir ¢ift -v-"
Fortune 500 ve Academy Awardys
of 1963 gibi bir¢ok basarinin sahibi
olan Saul Bass’a tasarim alaninda
talep pek azalmayacak gibi. Ama o
buna kendini hazirlamis. Bombos
gececek bir yil iginde ne yapacag
kendisine soruldugunda, séyle
cevap vermistir: “Bitirilmesi
imkansiz projeler yaratacagim”.
Saul Bass gercek bir profesyonel
tasarimcidir, @

Stephen Bayley, Victoria and Albert
Museum’da Boilerhouse miidiiriidiir.
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