1999 sonbaharindan bu yana, uluslararast tasarim gevreleri bir konuyu
tartistyor: Giiniimiiz tiiketim kiiltiiriinde, grafik tasarimcinin rolii nedir?
Ne olmali? Bu ¢ilginligin yaratilmasinda énemli rol oynayan grafik
tasarimcilarin, toplumun yardim ve ilgi bekleyen daha énemli ihtiyaglarina
yonelmek gibi bir sorumluluklart yok mu? First Things First /2000 (Ilk
once oncelikler 2000) Manifestosunun alevlendirdigi bu tartismanin
gecmigi, bugiinii ve gelecegini, Eye ve The International Review of
Graphic Design’in kurucu editorii; tasarim, medya ve gorsel sanat
elestirmeni Rick Poynor kaleme almig:

Gectigimiz sonbaharda Adbusters ve 6 tasarim dergisi
Firs Things First ( ilk 6nce oncelikler) 2000’1 yayimladi.
1964’te orijinali yaymlanan manifestonun
giincellestirilmis hali olan FTF 2000, tasarim enerjisinin
amagsiz bir tiiketimi fazlasiyla destekleyip, giderek daha
karmagik ve kirilgan bir hal alan giiniimiiz diinyasin
insanlara anlatmakta yetersiz kaldigini savunuyor.33
taninmig tasarimci tarafindan imzalanan duyuruya,
simdiye kadar yiizlerce isim daha eklendi.

FTF 2000’1n basit bir amaci vard1. Bir tartigsmay:1 tahrik
etmek. Ekonomideki canliligin icinde uyusmus goriinen
tasarim, onceliklerini gbzden gecirmeye pek de niyetli
goriinmiiyor. Onemli imzalar ve dergiler aracihigiyla
verecegimiz bir ivmeyle, bu konuya dikkat ¢cekecegimizi
umduk. Geri doniis inanilmaz oldu. Manifesto’nun bir
ihtiyaci dile getirdigi kesin. Baglangicindan 7 ay sonra,
kampanya tiim hiziyla devam ediyor. Adbusters, Emigre
ve diger dergilere sayisiz mektup akmaya bagladi. Bazilar
imzalayanlara tepkili. Bazilar1 ise bu amaci nasil
destekleyeceklerini soruyor.

Diinyanin dort bir yaninda bagka dergiler manifestoyu
yayimliyor. Ingiltere’de Design Week ve Creative Review;
A.B.D’de ID, Print ve Communication Arts; Japonya’da
Idea ve Almanya’da Form. AIGA (Amerikan Grafik
Sanatlar Enstitiisii), British Design History Society
(Ingiliz Tasarim Tarihi Dernegi) ve Brno’daki tasarim
bienali, konuyu tartismak {izere toplantilar diizenledi.
Manifesto tasarim okullarinda tartisiliyor ve orijinal
metni kaleme alan Ken Garland konugmaci olarak gittigi
okullarda, konuyu kendisi agmasa bile 6grencilerin
mutlaka agtigini soyliiyor.

Durum bu. Simdi sormamiz gereken, “Sirada ne var?”

First Things First: Tarihce

Ken Garland 35 y1l 6nce Londra’da First Things First
manifestosunu ilk yayimladiginda, grafik tasarimcilara
ve diger gorsel iletisimcilere dyle bir meydan okudu ki,
bugiin hala tartisiliyor. Yiizyilin bitiminde, giiniin
kosullarindan dogan ve 21 meslektasi tarafindan
imzalanan bu kisa bildiri, 6neminden hicbir sey
yitirmedigi gibi daha da 6nem kazandi.

Tasarimcilarin ¢cagdas gerekligi tiretmekle mesgul
olduklarin1 sdylemek bir abart1 olmaz. Bugiin tasarimi
her yerde yasayip soluyoruz. Evde, bog zamanlarimizda,
sehirde, aligveriste bizi ¢cevreleyen ¢cogu sey tasarim
kapsaminda. Tasarimi dyle benimsemis durumdayiz ki
bizi nasil avuttugunu, rahatsiz ettigini veya
heyecanlandirdigini fark etmiyoruz bile. Tamamiyla
dogal. Hayat boyle.

Bizler derginin, televizyon reklamlariin, makarna
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sosunun, parfiimiin ‘icerigi’ ile dogrudan iliski
kurdugumuzu santyoruz. Halbuki igerik tasarim tarafindan
belirleniyor; onu nasil algiladigimiza ve neler
hissettirdigine tasarim karar veriyor. Marka ve pazarlama
gurular bunun fazlasiyla farkinda. Bir iiriin rakiplerinden
cok farkli olmayabilir. Bizi bastan ¢ikaran onun ‘imaji’.
Bu imaj bize dnce gorsel olarak ulagtyor; bi¢im, renk,
resim, yazi karakteri. Ama iizerimizde etkili olacaksa,
bir fikir barindirmali: Nike! Iste tasarimin olaganiistii
glicii burada.

First Things First ilk yazildi§inda, Ingiltere ekonomisi
yiikselisteydi. Her siniftan insanin giicii artiyor, kolay is
bulunuyordu. Televizyonlar, camasir makineleri, plak
calarlar ve arabalar zengin Avrupa iilkelerinde giindelik
hayati1 bastan sekillendiriyor, tiiketici beklentilerini
degistiriyordu. Grafik tasarimda da, savas sonrasi yillarm
sadeligini; dort renk baskinin, biiyiik biit¢elerin ve
gosterisin hayal oldugu giinleri geride birakmisti. Geng
tasarimcilar girisken ve iyimserdi. Tasarimin degerini
anlatan toplantilar, tartigmalar ve sergiler diizenleniyordu.
Profesyonal kurumlar ve bugiiniin kimi 6nde gelen
isimleri, o zamanlar meslek hayatlarina bagladilar.

Ken Garland 1950’11 yillarin baglarinda Central School
of Arts and Crafts’de tasarim okudu. Alt1 sene boyunca
Design dergisinin (Endiistriyel Tasarim Konseyi nin
resmi yayini) sanat editorliigiinii yapti. 1962’de kendi
sirketini kurdu; Ken Garland & Associates. Ayni yil
Niikleer Silahsizlanma Kampanyast ile ilgili calismalara
basladi. Kendini adamis bir bomba karsitiydi.
Aldermaston to London Easter 62 afisi o donemin protest
grafiginin klasik bir 6rnegidir. Her zaman acik sozlii bir
insan olan Garland, sosyalist Is¢i Partisi’nin faal bir
tiyesiydi.
Garland, tarihi metnini 29 Kasim 1963’te yapilan
Endiistriyel Sanatc¢ilar Dernegi’nin toplantisi sirasinda
kaleme ald1. Londra’nin Cagdas Sanatgilar Enstitiisii'nde
yapilan toplantinin sonunda soz isteyerek, metni okudu.
“Basladiktan sonra farkettim ki, metni okumaktan ¢ok
nutuk ¢ekiyordum. O anada hepimiz bir manifestonun
tamamiyla demode bir ara¢ oldugunu farkettik” Uzun
alkistan sonra bir siirii insan orada imza i¢in goniillii
oldu.

First Things First Ocak 1964’te 400 adet basildi. Bazi
imzacilar iyi taninmig isimlerdi. En yash destek¢i Edward
Wright, kirklarinin bagindaydi; Central School’da deneysel
tipografi dersi veriyordu. Anthony Froshaug da cok etkili
bir tipograftir. Diger katilimcilar arasinda 68renciler,
egitmenler, geng tasarimcilar ve fotografcilar vardir.

Manifesto beklenmedik bir kesimden de destek gordii.
Imza sahiplerinden biri metni parlemanto iiyelerinden
Anthony Wedgwood Benn’in esine iletmigti. Benn, 24
Ocak’ta metnin tamamini haftalik Guardian gazetesindeki
stitununda yayinladi. “Hepimiz, aleyhinde goriis
bildirdikleri yetenek ziyaninin sorumlulugunu tagimalry:z.
I¢inde yasamak zorunda oldugumuz ¢irkinlik bunun
kamiti. Onu kaldirmak i¢in, bilingli bir sekilde bu yetenegi
refah icindeki toplumumuzu siislemenin étesinde
kullanmaliyiz” diye yazmust.

O aksam, Guardian’da ¢ikan yazidan dolay1 Garland
First Things First’ten bir kistm okumak ve tartigmak
tizere BBC haberlerine davet edildi. Design, SIA Journal,
Royal College of Art ve Ark dergileri 1964/65 Modern
Publicity yillig1 manifestoyu tekrar yayinlandi. Metin
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fransizca ve almanyacaya cevrildi, Ingiltere disinda da
okundu. Garlan’in arsivinde Avusturalya, A.B.D ve
Hollanda’dan amacini destekleyen tasarim egitmenleri
ve ilgili cevrelere ait mektuplar var.

First Things First’iin hassas bir noktaya degindigi kesindi.
Tasarimin kendine giivenen profesyonel bir meslek haline
gelmeye basladig1 bir zamanda ortaya ¢ikti. Giderek
biiyiiyen bir tiiketim toplumunun olusumu, yetenekli
gorsel iletigsimciler i¢in reklam, tanitim ve ambalaj
sektorlerinde is imkan1 demekti. New York’ta reklam
sektorii kendi icinde bir ‘yaratici devrim’ gecirmisti; fikir
ozlii grafik tasarimin Amerikali savunucularinda bazilar
1960’larda Londra’nin reklam ajanslarinda calistyorlardi.
Bu bol kazancli sektorii piriltt ve heyecan sarmisti.
1950’lerin sonundan itibaren, bazi tasarimcilar bu dalganin
toplumun daha genis ihtiyac ve sorunlarina nasil bir
faydas1 oldugunu sorgulamaya bagladilar. Bazilarina gore
meslektaglarinin dagittiklar ddiiller, tasarimin sadece s1§
ve gecici olanlarina veriliyor, onlart tegvik ediyordu.
Garland ve diger ilgililere gore, tasarim daha kaliteli bir
yasam i¢in vermesi gereken savasin sorumlulugunu
unutmasi tehlikesi ile karsi karstya gelmisti.
Manifestonun altini ¢izdigi kritik yol ayrimu, iletigsim
icin tasarim (insanlara gerekli bilgileri vermek) ile, ikna
icin tasarim (insanlari bir gey satin almaya inandirmak)
arasindaki farktaydi. Destekleyicilere gore bircok
tasarimcinin yetenek ve enerjisi maden suyundan
zayiflama rejimlerine kadar bir takim dnemsiz seylerin
reklamin1 yapmak icin kullaniliyordu. Sokak isaretleri,
kitaplar, siireli yayinlar, katalog, kilavuz ve egitim araglar
gibi daha 6nemli ve kalici igler ise ikinci plana atiliyordu.
Bir Ingiliz tasarimciya gore, “Kendine ikinci yolu secen
tasarimcilar ise iknadan ¢ok bilgi, gelir gruplarindan
cok fizyoloji, zevkten cok verimlilik, modadan ¢ok
kolaylikla ilgililer. Onlar i¢in insanlara yardimci olmak
kendilerinden isteneni anlamalarint saglamak, yeni
yontem, ara¢ ve makineleri kolayca kullanmalarini
saglamak daha onemli”

Bazilar1 manifestoyu saf bularak kiictimsedi, ama
imzalayanlar tasarimin gidisat1 konusunda tamamiyla
hakliydilar. Takip eden yillarda bagka tasarimcilar da
sikintilarini dile getirdi, ama ¢ogu bigim ve zanaat
konularina konsantre olmay tercih etti. 1960’larin basinda
birkag¢ tasarimcinin daha ¢izginin obiir tarafina gegip
durumu dengeleyecegini hayal etmek miimkiindii.
Manifesto kendi icerdigi konunun politik boyutlarina
girmemisti. Garland mevcut politik ve ekonomik sistemin
sorgulanmasi gibi bir niyetleri olmadigini belirtmisti.
Tiiketici reklamlarinin ortadan kalkmasin savunmuyoruz.
Boyle bir sey tatbik edilemez” diye yazmisti.

Bir tasarimci olarak ¢abalarini kurumsal projelere,
reklama veya bagka tasarim alanlarma yoneltmek, politik
bir secim. “Tasarim, tarafsiz, degerlerden bagimsiz bir
stire¢ degil” diyor Amerikali tasarim egitmeni Katherine
McCoy ve igerigi en zararsiz goriinen bir kurumsal
calismanin bile politik bir 6nyargisi oldugunu savunuyor.
Bugiin First Things First’te alt1 ¢izilen dengesizlik daha
da biiyiik. Tasarim projelerinin biiyiik cogunlugu -ve
tabii ki bunlarin arasinda biiyiik biitceli, genis bir alana
yayilanlar da var- kurumsal ihtiyaclara cevap veriyor,
toplumun ticari kesimini fazla dnemsiyor ve grafik
tasarimcinin neredeyse biitiin zaman, yetenek ve

yaraticiligim tiiketiyor. Katherine McCoy un dikkat
cektigi gibi, bu durum toplumun sosyal, egitimsel, kiiltiirel,
ruhsal ve politik ihtiyaglar1 yerine, ekonomik ihtiyaclari
yoniinde yapilmis bir tercih. Bagka bir deyisle, statiikoyu
destekleyen politik bir durus.

Bu sorunun temelinde, tasarimin bicim ile yasadig1 ask
var. 1990’larda reklamcilar, tasarim diinyasinin el iistiinde
tutulan starlarinin sdziimona ‘radikal’ grafik ve tipografik
sihirbazliklarin1 kullanmakta gecikmediler. S6zkonusu
tasarimcilar da, ulusal ve uluslararasi kitlelere ulasmanin
bir yolu olarak, iyi kazang¢ getiren bu sektore katkilarimi
esirgemediler. Genglik dergilerinde, uguk miizik
videolarinda sinanmis olan tarzlar, bir anda spor ayakkabi,
icecek ve banka reklamlarinda goriiniir oldu. 1960’lardan
bu yana bakildiginda, bugiin reklam ve tasarim hi¢
olmadi81 kadar birbirine yakin. Hatta 1990’larda mezun
olan ¢ogu 6grenci icin, aym sey. Bir ilanin ne dedigi
veya hangi baglamda var oldugu degil, ne kadar ‘cool’
goriindiigii onemli. Tasarimcilar sadece yaptiklar bicimsel
yenilikler sayesinde, iletilen mesajin dogasin ve igerigini
ileriye tasiyacaklarina inaniyorlar. Ama bunun nasil
olduguna kimse bir tiirlii agiklik getiremiyor.

Bu arada, sansasyona a¢ olan tasarim basininda, tasarim
yarigsmalarinda, tasarim kurumlarimin amag bildirgelerinde,
tasarim diinyasinin 6énde gelen isimleri ve sozciilerinin
aciklamalarinda, hatta egitim kurumlarinda, tasarimin
reklama yonelik kullanimi1 disindaki dneminden pek
bahsedilmiyor. Giiclii bir bakis agisina ender rastlaniyor;
herkes 1yi tasarimin i hayatinda rekabet giiciinii ne kadar
artirdig1 konusuna takilmis. Bu piyasa ortaminda yetisen
tasarimcilara, tasarimin daha farkli amag¢ ve anlamlari
olabilecegi ihtimali bile uzak geliyor. McCoy, “Politik
ve sosyal kaygilarin islerine yabanci veya uygun
olmadigini diigiinen profesyoneller yetistirdik” , diyor.

First Things First’iin giincellestirilmis haline gelen destek,
bu konularm hala gegerli oldugunu gostermekle beraber,
cok gec¢ kalmadan bunlarin tartisilabilecegi yeni bir
platform olusturuyor. Johanna Drucker’e gore burada
tehlikede olan, tasarimin goriiniisii ve bi¢cimi Otesinde,
tasarimcinin varolusu ve bilinci. Drucker’a gore bu ticari
kiiltiiriin ideolojik temelini desifre edip ortaya ¢ikartma
siireci, bizi tekrar tekrar sormamiz gereken basit bir
soruyla kars1 karsiya getiriyor: Kimin adina ve ne ugruna?
Boyle bir gercekligin olusumu ve ‘dogal’ kabul edilmesi
kime yartyor?

Bu durum iki agidan tasarimciy: veya gorsel iletisimeiyi
diisiindiirmeli. Birincisi toplumun bir iiyesi olarak; biitiin
bu imgelerin alicis1 bir birey olarak. Ikincisi, kendi
uzmanlik alanina giren simgeleme, goriintiileme,
gercekligin siirekli degisen imgesinin, araylizeyinin ve
ifadesinin bir yaraticisi olarak. Eger diisiinen bireylerin,
artan ikna yontemlerine karsi durmak gibi bir
sorumluluklar varsa, o zaman bu yontemlerin yaraticisi
olarak tasarimcinin ¢ifte sorumlulugu var demektir.
Herseyin alinip satildig bir kiiltiirel ortamda, biitiin kor
noktalari, baskilari, tutku ve ¢ilginliklarina ragmen, gorsel
iletisimcilerin alternatif var olma bicimleri kesfetmeleri
miimkiin.

Oziinde, hersey demokrasiye dayaniyor. Giindelik hayati
esir alan bu ortamda, demokratik bir kars1 durus, hi¢
olmadig1 kadar 6nemli.

Rick Poynor, Adbuster’s, Sonbahar 1999



TIBOR KALMAN

Birgeyi oldugundan farkli gdstermek-
tasarim gogunlukla bu degil mi? Iste
bu noktada endiseleniyorum. Yetenege
ve giicll silahlara sahip tasarimeilar
olarak, bu diinyada ne yapiyoruz?
Oynadigimiz rol nedir? Pis bir petrol
sirketine ‘temiz’ imaji giydirmek,

arabanin tanitim bros(irindi arabadan
daha kaliteli yapmak, makarna
sosunu tipki anneannenin tarifiymis
gibi sunmak, dokintl bir daireyi
havali gdstermek. Biitiin bunlar kabul
edilebilir mi, yoksa gogu tasarimeinin
ve profesyonelin distigi diizey mi?

PIERRE BERNARD

Reklamciligin grafik tasarim tzerindeki
ideolojik etkisine kars oldugumu her
zaman bagtan soylerim. Grafik
tasarimin roll ekonomik biiyimeyi

canlandirmak degildir.

ILKONCE O

1964

Biz, asagida imzasi bulunan grafik tasarimcilar,
fotografcilar ve dgrenciler, reklameiligin teknik ve
araclarinin, yeteneklerimizi kullanmak i¢in en kazangli,
etkili alan olarak sunuldugu bir diinyada yetistirildik.

Bu inanci destekleyen, yetenek ve hayal giiclerini kedi
mamasi, mide ilaci, deterjan, sa¢ bakim iiriinleri, cizgili
dis macunu, tiras sonrasi losyonu, tirag dncesi losyonu,
zayiflama rejimleri, sismanlama rejimleri, deodoran,
maden suyu, sigara vs. satmak i¢in kullananlarin
islerinin takdir gordiigii yayinlarin hombardimanina
ugradik.

Reklam sektdriinde calisanlar, ulusal refahimiza az ya
da highir katkisi olmayan birtakim amaglar ugruna,
fazlasiyla zaman ve enerji harciyorlar.

Tiiketim dalgasinin kuru giiriiltiiden ibaret sesi,
toplumda sayisi giderek artan insanlarin oldugu kadar
bizleri de bir doyma noktasina getirdi.

Ugruna yetenek ve tecriibelerimizi kullanabilecegimiz
daha degerli amaclar olduguna inaniyoruz; sokak ve
binalar icin isaretler, kitap ve siireli yayinlar, kataloglar,
kullanim kilavuzlan, endiistriyel fotograflar, egitim
araclari, filmler, televizyon programlari, bilimsel ve
endiistriyel yayinlar gibi, ticaretimizi, egitim diizeyimizi,
kiiltiiriimiizii ve diinya goriisiimiizii gelistirmeye yonelik
diger alanlar.

Tiiketici reklamlarinin ortadan kalkmasini
savunmuyoruz.

Bayle bir sey tathik edilemez.

Hayati zevkli kilan yonlerinden arindirmak istemiyoruz.
Onerimiz, iletisimin daha yararli ve kalici bigimleri
lehine dnceliklerimizi yeniden siralamak.

Umudumuz, toplumumuzun tiiccarlardan, statii
saticilardan ve kandiriimaktan sikilip, bizim
yeteneklerimizi daha anlamli amaclar ugruna
kullanmasi. Biitiin bunlar 1s1ginda, tecriibe ve
fikirlerimizi paylasmayi teklif ediyor,
meslektaslarimizin, dgrencilerin ve ilgili herkesin
kullanimina sunuyoruz.

KEN BRIGGS, RAY CARPENTER, ROBERT CHAPMAN, GERRY CINAMON,
ANTHONY CLIFT, HARRIET CROWDER, IVAN DODD, GERMANQ FACETTI,
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BRIAN GRIMBLY, BERNARD HIGTON, GERALD JONES, IVOR KAMLISH,
SAM LAMBERT, IAN MCLAREN, CAROLINE RAWLENCE, WILLIAM SLACK,
GEOFFREY WHITE, EDWARD WRIGHT.

JAMES VICTORE

Kamuoyu siradan reklamlarin gorselligine
oyle sartlanmis ve alismis ki, o ortamda
sunulan alternatif mesajlar kabul ediyor.
Mesajlari iletmek igin reklam kullanmak
cok ilgimi gekiyor. Bu amag ugruna bir
marka veya logo yaratmam gerekiyorsa,
bunu yaparim.

NCELIKLER
1999

Biz, asagida imzasi bulunan grafik tasarimeilar, sanat
yonetmenleri ve gorsel iletisimciler, reklamcihgin teknik ve
araclarinin, yeteneklerimizi kullanmak icin en kazancl, etkili
ve arzu edilir alan olarak sunuldugu bir diinyada yetistirildik.

Bircok tasarim egitmeni ve danigmani bu goriisii savunuyor,
piyasa ddiillendiriyor, yayinlar vurguluyor. Bu yonde tesvik
edilen tasarimcilar ve yetenek ve hayal giiclerini kopek
biskiivisi, ‘designer’ kahve, pirlanta, deterjan, sac jolesi,
sigara, kredi karti, spor ayakkahi, popo sikilastirici krem,
‘light’ bira ve agir araglar satmak igin kullaniyorlar.

Reklam sektdriinde ¢calismak faturalar 6demeyi her zaman
kolaylastirdi, ama birgok grafik tasarimei yiiziinden grafik
tasarimeinin isinin bu oldugu saniliyor. Diinya tasarimi boyle
taniyor. Bu meslegin zaman ve enerjisi cok da gerekli olmayan
bir siirii seye talep iiretmekte kullanihyor.

Birgogumuz tasarimin bu sekilde algilanmasindan rahatsizlik
duyuyoruz.

Cabalarini reklam, pazarlama ve marka yaratmaya adayan
tasarimcilar, birey-tiiketicilerin nasil konustugunu,
diisiindiigiinii, hissettigini, tepki gosterdigini ve kaynastigim
degistiren bu mesajlara bulanmis zihinsel ortami destekliyor
ve acik acik dogruluyor.

Bir yerde hepimiz indirgeyici ve zararl bir kamusal sdylemin
kodlarini olusturuyoruz. Ugruna problem ¢ozme yetegenimizi
kullanabilecegimiz daha degerli amaglar var.

Esi goriilmemis cevresel sosyal ve kiiltiirel sorunlar ilgimizi
bekliyor.

Sayisiz kiiltiirel olusum, sosyal kampanya, kitap, dergi, sergi,
egitim araci, televizyon programi, film, hayir isi ve iletisim
projesinin, uzmanligimiza ve yardimimiza acil ihtiyaci var.

Onerimiz, iletisimin, daha yararli, kalici ve demokratik
bicimleri lehine onceliklerimizi yeniden siralamak; iiriin
pazarlamanin 6tesinde hir zihniyet gelistirmek, yeni bir anlam
kesfetmek ve iiretmek. Tartigma alani giderek daraliyor;
genisletilmeli. Tiiketim aldi basini gidiyor; gorsel dillerin ve
tasarimin kendi kaynaklari aracilhigiyla bu egilime karsi
durmalar gerekiyor.

1964’te yeteneklerimizin daha iyi kullanilmasi ¢agrisinin
orijinal metnini 22 gorsel iletisimci imzalamisti. Giiniimiizde
kiiresel tiiketim kiiltiiriinde yasanan patlamayla, bu ¢agri daha
da dnem kazanmis durumda. Bugiin, onlarin manifestosunu
yenilerken, beklentimiz 6ziimsenmesi i¢in onlarca yilin
gecmemesi.

JONATHAN BARNBROOK

Yaptiklarimin bir anlami var ve eger
yakindan bakarsaniz bunu
anlayabilecedinizi umuyorum. Fakat bu,
iletisim stirecinin direkt olmamasi
nedeniyle, ilk baktiginizda hergeyi
anlayacadiniz anlamina gelmez.
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