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Tirnaksiz
yazitiplerinin
bluyull ve
sasirtici tarihi

Neel Dozome
dozome.medium.com
Ceviri: Ayse Dagistanh

Bir zamanlar gayrimedeni
olarak gériilen tirnaksiz
yazitipleri, giiniimiizde her
nasilsa verimliligin timsali
haline geldi.

2015 yilinda, gevrimigi aramanin
mega sirketi Google, diinyada en
¢ok gortilen ve en ¢ok taninanlardan
biri olan logosunu daha temiz

ve daha etkin bir goriiniim elde
etmek i¢in yeniden tasarladiginda,
tasarimcilari tirnakl (serif) bir
yazitipinden tirnaksiz (sans serif) bir
yazitipine gegmeyi segti.

Bu degisim, tipograflar1 200
yildan uzun siiredir bolen estetik
konusundaki bir tartismanin
kucagina tasidi. Oyle ki, tasarimcilar
arasinda #zirnak (serif) kelimesinin
kendisi bile tartigmaya yol agar oldu.

Bazi tarihgiler, kelimenin 18.
yiizyil Hollandacasindaki schreef
(kalem izleri) teriminden tiiredigini
iddia ederken, digerleri bunun
sanserif kelimesinden geri kalan bir
olugsum olduguna inanir. Tirnaklilar,
19. ylizyilin sonlarinda kaldirilmaya
baslanip, sans serif (tirnaksiz)
yazitipleri (Fransizca'da sans,
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UZERINE

olmadan anlamina gelir) ytikselise
gegene kadar tasarimcilar tarafindan
pek fazla dikkate alinmamustir.
Sahsen bazen, serif kelimesinin
etimolojik olarak kiiltiirlii ve
rafine anlamina gelen Urduca
sharif kelimesiyle baglantili olup
olmadigimi merak ediyorum.

Fiziksel olarak tirnaklilar,
hattatin bileginin gosterisli
hareketlerinde hayata ge¢mistir. El
¢izimi harf sanati olan kaligrafide
tirnaklilar iki amaca hizmet eder.
Birincisi, yazarin harf ve sembolleri
yapma momentumu iizerinde
kontrol kazanmasina yardimci olur,
ikincisi karakterlerin kollarinda
egriler olugturmak ve vurusglara
farkli kalinliklar vermek i¢in basinci
ve acilart degistirir. Bir hattat
i¢in tirnaklilar, kriket oyununda
hizli bir atici igin, kogma ve takip
hareketleriyle ayn1 seydir.

Ancak zamanla, uygulama
ve milkemmellik sayesinde, bir
zamanlar mekanik zorunluluk olan
sey, yaziy1 bireysel ve karmagik
gosteren etkileyici siislemelere
doniistii. Tirnaklilar géziin
yumusak bigimde takip edecegi
bir egri saglar. Tasa oyuldugunda,
tirnaklilar kelimelerin hizal
goriinmesine yardim eder. Bu
nedenle, Viktorya doneminde tiim
yazitiplerinde ve Italyan Rénesans
mimarisinde tirnaklilar yaygin
olarak kullanilmistir. O zamanlar
Romen olarak tanimlaniyorlardi.
Giiniimiizde, bilgisayarlardaki
yazitiplerinin (Times New Roman,
Comic Sans, vb.) adlar1 ve harflerin
sekilleri insan medeniyetinin tarihini
Ozetlemektedir.

MESLEK KURULUSU

Gutenberg zamanlarinda
(1450’1erde), kulaga paradoksal
gelse de, basili metinlerde elle
yazilmisg izlenimi yaratiltyordu.
Matbaacilik ugursuz bir sey olarak
goriilityordu, korkutucu ve insan
dis1 yeni bir teknolojiydi. Sanayi
devrimiyle birlikte ¢ok sayida insan
yerinden yurdundan edildi ve kirsal
kesimler boliindii, yasam alanlari
kirletildi. Aydinlar ise dénemin yeni
makinelerine siipheyle yaklastilar.
William Blake’in meshur sorusu
suydu: Yani Kudiis burada mi
insa edildi? Bu karanlik Seytani
degirmenlerin arasinda mi?

Matbaacilarin kéti kokulu
yazitipi iretimhanelerinde,
miirekkep ve metalle, gece geg
saatlere kadar ¢alisan ve ticari
sirlarini siddetle koruyan kiigiik
Mason gruplari olmasi da isleri
zorlastirtyordu. Dizgide yansitma
usulil kullaniliyordu: harfler
tersinden diziliyor ve anlamsiz
goriiniiyorlardi, ancak kagida
uygulandiklarinda, neredeyse bir
sihirli el degmis gibi, milkemmel
sekilde okunabilir metinler ortaya
¢ikiyordu. Bu agamada, ticari

kullanimdaki tiim yazitipleri
tirnaklarla bezeniyordu.

ik tirnaksiz mekanik yazitipleri
seti ilhamini, Misir’da kesfedilen
Rosetta Tasi’nin terclimesinden
ilham almist1. Tastaki Yunanca
boliim tirnaksiz yazitipinin hayatta
kalan en eski kullanimlarindan
biridir. Napolyon 19. yiizyilin
basinda Misir’1 iggal ettiginde
yaninda, Biiyiik Iskender’in sarayinu,
tarihgilerini, sairlerini yad etmek
iizere bir grup akademisyen ve
kiiltiir uzmani gotirmiistii. Birlikte,
Rosetta Tas1 da dahil olmak {izere
birgok tarihi eseri yagmaladilar.
Ancak girisimin koétii planlanmig
lojistigi ve Britanya donanmasinin
denizlerdeki hakimiyeti, Ingilizlerin
Fransizlari rehin almasini ve
sonunda da Tasi ele gegirmelerine
yol agt1. Gazeteler olay1 ve Tagin
kesfini duyurdu ve bu da mumyalar,
lahitler, hiyeroglif duvar resimleri
ve tabii ki lanetler hakkinda
kamuoyunda yaygin bir heyecana ve
yogun spekiilasyonlara yol acti.

Ardindan da ilk tirnaksiz
yazitipleri, Misir’a dair her
seye karsi ¢1g gibi biiyliyen bir

William Blake’in A Poison Tree (Zehirli Agag) siiri — (tirnaklara dikkat edin), William Blake
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kiiltiirel ¢ilginliga yol agti ¢iinkdi,
Antik Cag’in yankilari olarak
goriiliiyorlardi. Ancak, bu yazitipleri
seckinleri rahatsiz etti. Onlara

gore, tirnaksiz harfler ¢iplak ve ¢ag
dis1 goriiniiyordu. Bu nedenle bu
yazitipleri grotesk olarak adlandirildi
ve Gotik olarak bilinmeye baslandi.
(Bu arada bunlar, tirnaksizlar ortaya
¢ikana kadar Gotik olarak kabul
edilen orijinal kalin siyah, oldukga
siislii harflerden olusan Blackletter
yazitipleriyle karigtirtlmamalidir —
Gotik tamimlar1 zamanla oldukga
degismistir.)

ik tirnaksizlar, Kiliseyi ve
sanayilesmeyi reddeden kiiltiirel
Romantizm ¢aginda ortaya gikt.
Romantikler beseri bilimlere ve
sanatlara deger veriyordu. flging
bir sekilde, tirnaksizlar o donemde
toplumun iki farkli kutbuna,
bohemlere ve sanayicilere hitap
ediyordu. Ciinkii bu yazitipleri,
hem ortacaga 6zgii tiim gosterisli
siislerden uzakti, hem de, ayni
zamanda mimarlar, sanayiciler
ve gemi yapimcilari tarafindan
mekanik plan ve gizimlerde
gelistirilen yazi sistemlerine
benziyordu, ayrica tirnakl
yazitiplerine gore daha degisken ve
¢ok yonliiydii.

Ancak tirnaklt yazitipleri kolay
kolay 6lmez. 1896°da, ¢icekli
stislemeler deliligini kutlayan Art
Nouveau hareketiyle geri doniis
yaptilar. Hareket, tipograf Adolf
Loos’u o kadar gileden g¢ikardi ki,
1908°de Siisleme ve Sug baslikl bir
makale yazarak, kiiltiiriin evriminin,
kullanisl nesnelerden siislemelerin
ortadan kaldirilmasiyla
saglanabilecegini ilan etti. Heller
ve Anderson’in Yeni Siisleme Tipi
adli kitaplarinda da belirttikleri
tizere, Loos’a gore gereksiz siisleme
yalnizca tasarimeinin zamanini
bosa harcamak degildi; diipediiz
ahlaksizdu.

Cehennemde yanacaksiniz
tehditlerine ragmen, tirnaklilar on
yillar sonra bir kez daha, bu sefer
buhran 6ncesinin Amerika’sinda,
Sanat ve El Sanatlar1 hareketi
araciligiyla geri dondii. Ingiliz
tekstil tasarimcist William Morris,
Modern baski yontemlerini,
endiistrilesmenin kemer sikma
politikalarina kars1 yeni bir panzehir
olarak, geleneksel sanatla birlestirdi.
Tirnakl yazitipleri, uyandirmaya
calistig1 gelenekselcilik duygusunda
onemli bir rol oynadi.

Ancak olan olmustu. Bauhaus
hareketi, tanimlama ve
kliselestirmeden kagmanin bir
yolu olarak bazi dekoratif unsurlari
korurken, siislemeyi eski bir
diizenin kalintis1 olarak reddetti.
Boylece minimalizmin en temiz
iletisimi sagladig1 inancina dayanan
modernizm dogdu. Yavag yavas,
hattatin bilegi ile tipografin kursun

harfleri arasindaki baglantinin
hatirast solmaya bagladi.

Savag sonrasi hareketleri,
kendilerinden 6nceki Romantikler
gibi, seckinlerin aptalligini
vurgulamaya ugrasti. Tirnaklilar
saldirt konularindan biriydi.

Biiyiik Roma Imparatorlugu’nu ve
gecmise geri doniisli hatirlatan, bir
zamanlar siislin ve medeniyetin
tanimi olan sey, artik gosterissiz
ve karmasik olarak goriiliiyordu.
Tasarimcilar, iginde Avrupa
emperyalizminin saldirganligini ve
yikimi somutlastiran tirnaklilardan
uzaklagmaya calistilar.

Yazitiplerine ¢ekidiizen verilmesi
tarihin hatalarini temizlemenin
bir yoluydu. Ancak bu hareket ilk
basta afisler ve kamu tabelalariyla
siirlydi. Teknolojik olarak kalemin
yerini daktilo almist1. 20. yilizyilin
baslarinda ve ortalarinda daktiloyla
yazilmig ¢ogu materyal, Courier
benzeri popiiler yazitiplerindeki
belirgin tirnaklara sahipti.

Sonra, birkag on yil iginde
bilgisayarli hayat basladi ve Steve
Jobs adinda bir adam ortaya ¢ikt.

Jobs, bir 6grenciyken liniversite
yerleskesindeki afiglerin giizel
goriiniislii harflerle yazildigini fark
etti. Etrafina sordugunda tabelalarin
kampiisteki yiiksek kaliteli kaligrafi
derslerinden kaynaklandigini kesfetti.
Kaligrafi okumaya karar verdi ve
bunun sonucunda da Apple’in
kelime islem yaziliminda kullanilan
yazitipleri ortaya ¢ikti. Apple II ile
gelen ilk alt1 yazitipi artik yerini
milyonlarcasia birakmisti ve hurufat
tasarlayan illiistratorleri ve grafik
tasarimetlart ¢alistiran stiidyolar
¢esitli medya igin elektronik
yazitipleri iiretmeye odaklandi.

Jobs’la baslayarak bilgisayarlar
bas dondiiriicii hizla ilerleyen
tipografik yenilesmeye olanak
sagladi. Glinlimiizde de kelime
islemciler tasarim ve illiistrasyon
arasindaki ¢izgiyi bulaniklastirmaya
devam ediyor.

Google’in marka imajinin temiz
ve samimi goriinmesini gerektiren
estetik tercihler oldukga agiktir. Bu,
reklam verenlerin size daha verimli
bir sekilde ulasmalarma yardimci
olma amaciyla, arama ge¢misi,
konum, eposta, sohbetler vb. gibi,
en mahrem verilerinizi ona emanet
etmenizi isteyen bir sirkettir. O
halde, Viktorya doneminin grotesk
tirnaksizinin ulasilabilir ana akimi
temsil etmesi ilgingtir. Bir zamanlar
uygun kabul edilen geleneksel
tirnakli yazitipleri, gogunlukla
dévmelerde, grafitilerde ve hipster
dergilerinde, yani kars1 kiiltiirde
goriiliir olmustur.

Ister tirnakli kampina, ister
tirnaksiz kampina ait olursaniz olun,
bir konu ilizerinde herkes hemfikir
olabilir: Yazitipinin tarihi, bizim
kendi tarihimizi yansitir. @

Ajansiniz
gelecege
hazir mi,
yoksa geri
mi kaliyor?

James Ledger
www.bandt.com.au
Ceviri: Ayse Dagistanh

Reklamcilik sektorii

hep «gelecege uyguny
olduklarindan bahsetmeyi
seviyor, ancak ajanslar
gercekten gelecege hazir
mi?

Miisteri beklentilerinin, teknolojinin
ve yetenek gereksinimlerinin bas
dondiiriicii bir hizla degistigi bir
diinyada, aslinda «gelecege hazir
olmak» yalnizca moda bir ifade
olmaktan ¢ok daha fazlasidir.

Reklamcilik

Mesele, ajansinizi stratejik vizyon,
yenilikgilik ve giiglii iligkiler
yoluyla miisterilerinize deger
sunabilecek sekilde donatmaktir.
Peki, ajansiniz gergekten «gelecege
hazir» m1? Onciiliik mii ediyor,
yoksa kimsenin fark edilmeyecegini
umarak geriden mi geliyor?

Verity RI'da (Verity Relationship
Intelligence) yaptigimiz «Gelecege
uygun musunuzy» anketi, ajans-
miisteri iliskilerinin nasil degistigini
ortaya koydu. Diinya gapinda 8.300
miigteriye ulagim yaptik ve onlara su
o6nemli soruyu sorduk: «Gelecekteki
ihtiyaglarinizi karsilamak iizere
ajansinizin ne kadar iyi ve hizli
sekilde gelistigini ve degistigini
diigtintiyorsunuz?» Sonuglar ufuk
aciciydi ve kurumlarin gelismek
i¢in ele almas1 gereken kritik
alanlara 151k tutuyordu.

1) Yenilik miicadelesi
Yenilik, miisteriler i¢in hem
bir firsat hem de giderek artan

bir hayal kiriklig1 kaynagidir

ve yiiksek performans gosteren
ajanslar tarafindan en yiiksek puan
alan faktor olmasina ragmen, alti
miisteriden biri temel sikayet
olarak yenilik eksikligini gosteriyor.
Yenilikte ustalagan ajanslar
bliylimeye devam ederken, yetersiz
kalanlar miisteri giivenini kaybetme
riskiyle kars1 karsiya kalacak.

2) Stratejik vizyon:

Baslica vazgecme nedeni
Ozellikle karar vericiler arasinda,
ajanslarin gelecege hazir olma
durumlarina kars1 giiven azaliyor.
Kritik temaslarin — yani bir ajansi
ise alma ya da isten ¢ikarma
yetkisine sahip kisilerin — iigte
biri, ajanslarinin onlar1 gelecege
tagima konusundaki yetkinligine
glivenmiyor. Yapay zeka, veri,
analitik ve dijital dontigiimdeki
yeteneklerle desteklenen stratejik
vizyon olmazsa olmaz bir konuma
geldi.

3) Once insanlar:

Temelde yatan yetenek
Diisiik dereceli ajanslar; kotii
davranis bicimleri, zay1f miisteri
odaklilig1 ve kaynak sorunlar gibi
insanla ilgili 6nemli zorluklarla
kars1 karstyadir.

Bu arada, en saglam performansa
sahip ajanslar yetenekli kadrolara,
gesitlilige ve iletisim becerilerine
yatirim yaparlar. Insan hala her
miisteri iligkisinin merkezindedir.

4) Kuvvetli temel kavramlar
hala énemlidir
Gelecekteki yenilikleri
tartigabilmeleri igin bir
ajansin en once temel bilgileri
saglamlastirmalar1 gerekir.
Miisteriler, kusursuz proje
yiiritme ve giiglii iletigim
dahil olmak iizere, glinbegiin
miikemmellik bekler. Bu temel
olmadan, gelecege odakli
tartismalar basarisiz olur.

5) Liderlik faktori

Olaganiistii liderlik, en iyi dereceli
ajanslar i¢in fark yaratmaya devam
ediyor. Miisteriler her an gerekli
Onlemleri alacak bir sekilde
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¢oziimler sunan, zorluklara meydan
okuyan ve net bir stratejik vizyon
sunan ajanslara deger veriyor.

Ne kadar gelismis olursa olsun
araglar ve teknoloji, etkili liderligin
giiciiniin yerini alamaz.

6) «Bir sonraki» faktori

En yiiksek dereceli ajanslar bile
gelecege hazir olup olmadiklari
konusunda incelemeye tabi
tutuluyorlar. Ajanslarinin mevcut
performansini 6ven her dort
miigteriden biri, uyum saglama
yetenegi konusunda endiselerini
dile getiriyor. Bu da, mevcut
mitkemmelligi gelecege yonelik
stratejilerle dengelemenin 6nemini
arttiriyor.

Ajanslarin eyleme
doénustirilebilecekleri adimlar
Miisteri iliskilerinizi denetleyin.
Ajansmizin giiglii yonlerini,
zayifliklarini ve firsatlarini, temel
gelecekteki uygunluk kriterlerine
gore miisteri bazinda degerlendirin.

Yetenek gelistirmeye yatirim
yapin. Istikrarly, gesitli ve yetenekli
ekipler uzun vadeli basart i¢in
kritik 6neme sahiptir. Egitime
ve ige almalara diizenli yatirim
yapmak ajansinizin temelini
gliclendirecektir.

Stratejik vizyonu gelistirin.
Uzmanliginizi ve misterilerinizin
iglerine iliskin hakimiyetinizi
kullanarak 6n tedbirler alin, onlara
daima miisteri merkezli ¢oziimler
sunun. Miisterilerini stratejik olarak
yonlendirebilen ajanslar gliven
vererek baglilik yaratirlar.

Iletisim kurun ve egitin.
Miisterilerinizi ajansimizdaki
yenilikler ve stratejik girisimleriniz
hakkinda bilgilendirin. Bilgi
paylasimi, hizli degisimin ortasinda
itimat ve psikolojik giiven olusturur.
Miisteri iligkilerine odaklanin.
Ortakliklar, gelecekteki zindelige
olan giiveni artirir. Giigld, is
birligine dayali iligkiler gelistirin
ve iligki kurmay1 uzun vadeli
stratejinize dahil edin.

Son olarak: Gelecege odakli
bir ajans olusturun
Gelecek gimdi burada ve misteri
beklentileri degisiyor. Basarili
ajanslar, inovasyonu stratejik vizyon,
giivenilir uygulama ve giigli
liderlikle birlestirenler olacaktir.
Tabii, yetenek kritik 6neme sahip
olmaya devam ediyor; ajanslar
basarisiz oldugunda, bunun nedeni
genellikle uzmanlik ve miisteri
odaklilik konusundaki bosluklardir.
En iyi performans gosterenlerin
bile rehavete kapilma liiksti yoktur
ve gelecege hazir olmak igin yatirim
yapmak artik istege kalmig bir
konu degil. Sorulacak soru sudur:
Ajansiniz gelecege hazir mi, yoksa
geri mi kalryor? @
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Tipografi ve
markalasma
birbirine
nasil daha
uyumliu hale
getirilebilir?

Megan Williams
www.creativereview.co.uk
Ceviri: Ayse Dagistanh

Londra merkezli yazitipi evi
Studio Drama’nin kurucularmdan
Will Richardson ve ortagi

Chris Nott, «Miisterilerden ve
ajanslardaki tasarimcilardan gelen
eskizler ya da kendi yaptiklar
¢izimlerle sikca karsilastiklarini»
sOyliiyorlar. Hatta bunun bayagi
sik, neredeyse %10, %15 oraninda
oldugunu ve bundan memnun
olduklarin1 ekliyorlar.

Birgok tasarimci, bir
miigterinin eskiz yapmasindan
hoslanmaz ama ikisi i¢in bu
Oyle degil. «<KEminim geleneksel
olarak insanlar burun kivirir ve
Ay bakin, neler de ¢izmigsiniz?
derler. Ama ben bayiliyorum.
Insanlarin bunu denemesini ¢ok
havali buluyorum, ¢iinkii bir
stirll insanin ¢izim yapmasini
ve bundan heyecan duymasini
istiyoruz. Eger ¢iziyorlarsa,
heyecan duyduklari anlamina
gelir, bu da fikri benimsediklerini
gosterir.» Ismine ragmen yazitipi
tasarimini olabildigince gergekgi
ve siirtiigmesiz bigimde yiiriitmeyi
hedefleyen Studio Drama’nin
tamaminda, hiyerarsik olmayan bu
tutumu goérmek ¢ok kolay.

Richardson ve Nott marka
ajanslar diinyasinda epey deneyim
kazanmiglar: Richardson meslekte
cesitli sirketlerde galisarak pismis,
Nott ise on yilin biiytik bélimiini
Neville Brody Associates’te
gecirmis. Kariyerleri kesistiginde,
ikisi de marka projelerinin
tipografik 6gelerine benzer sekilde
tutku duyduklarini kesfetmisler
ve Studio Drama’y1 kurmak igin
kendi baslarina yola ¢ikmislar.
Baslangigta daha genel bir tasarim
ekibi olarak ¢aligirken zamanla
neredeyse tamamen yazitipi
tasarimina odaklanmislar. Ancak
markalama her zaman igin odaginda
yer almig ve RSPCA, Mozilla ve
Vogue Brasil gibi sirketler igin
projeler tiretmisler.

Richardson, felsefelerinin nasil
sekillendigine dair sunlart sdyliiyor:
«Kariyerimiz boyunca diizinelerce
yazitipi liretim firmasina siparis
verdik. Meslegin tuzaklarini,
olumlu ve olumsuz yanlarin1 bizzat
yasayarak gordiik. En biiyiik eksik
parganin, marka yaratim siirecini ve
inceliklerini anlamada ve yazitipini
satabilmede yattiginin ayrimina
vardik. Ayrica markanin stratejisini
harf bigimlerini gercekten
etkileyebilecek noktaya kadar
ayirt etmenin dnemini kavradik
diyebiliriz.»

Marka olusturma konusunda
bilgi sahibi olmak, miisteri
sunumlarina katki saglama
anlamina geliyor. Richardson’a
gore bu, marka ajanslari igin «ayirt
edici harika bir unsur» olabiliyor
ve brifi projeye uygun sekilde
uyarlamaya yardim ediyor. Nott
ise sOyle ekliyor: «Yazitipinin
nerede ve nasil kullanilacagini
iyi anlamak, bu agamada biiyiik
yaz1 karakteri stiidyolarinin
bazi taninmig isimlerine karsi
kendimizi daha etkili bigimde

konumlandirmamiza olanak
taniyor.»

Studio Drama’da birbiriyle
iligkili birkag genel hedef var.
Bunlardan biri, marka projelerinde
daha fazla 6zel yazitipi gormek, ki
bu, islerinin ayrilmaz bir pargast
oldugu igin sasirtict degil, ancak
markalara da fayda saglayabiliyor.
Bir diger hedef ise, son anda bir
yazitipi taslagi hazirlamak yerine,
yazitipini siirecin daha erken bir
asamasinda marka projesine dahil
etmek.

Internet tarayicist Mozilla’min
kimliginin yeniden tasarlanmasi
konusunda Jones Knowles
Ritchie ajans1 (JKR) ile yaptiklar1
igbirliginin, 6zellikle bu goriigmeler
yeterince erken basladiginda
tipografinin markalasmayla ne
kadar i¢ ice gegebileceginin 6nemli
bir 6rnegi oldugu sdylenebilir. Nott
bu konuyla ilgili olarak brifin, «Tek
bir tarzda, kalin ve yogunlastirilmis
bir baslik yazitipi olarak»
basladigint hatirliyor. Ama sonunda
proje pek ¢ok benzersiz 6zellik
ve karakter barindiran, ¢ok farkli
geniglikteki 42 stilden olusmus bir
baslik ve metin yazitipi ailesine
doniigmiis.

Richardson, aslinda siirekli
olarak miisteriye daha fazlasini
satmaya calismadiklarini ekliyor.
«Daha ziyade, gergekten genis bir
kitleye hitap etmesi gereken devasa
bir marka gibiydi. Biz yazitipini
gelistirirken, onlar kelimenin tam
anlamiyla bu canavar markay1 insa
ediyorlardi.»

Ayrica, yazitipini daha erisilebilir
hale getirmek istiyorlar, ki bunun
da ilk iki hedefle yeniden baglanti
kurduguna inaniyorlar. Richardson,
«Her zaman, yazitipi hakkinda
tartismanin bir marka i¢in imgeler
veya renkler hakkinda konugmak
kadar dogal hissettirmesi gerektigini

Ustte: Ozel tasarim yazitipi Tirnaksiz Wilberforce ile yapumis RSPCA markasi; Altta: Studio Drama tarafindan James Griffin ve Tom Baber
isbirligiyle tasarlanan Vogue Brasil i¢in ozel yazitipi ailesi.
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'VOGUE BRASIL SANS & SERIF

rrmz SERIFS

'DISTINCTIVE ANGLED COUNTER AXIS

'HIGH ELEGANTWAIST

CORE DNA

Vogue Brezilya.

diisiiniiyoruz» diyor. Bu, saglanmasi
zor bir denge. Yazitipi tasarimi
belirlilik gerektirir ve dil bunda
acikca biiyiik bir rol oynayabilir.

Ote yandan ikili bunu, sinirl
kelime dagarcigina sahip olabilecek
bir ajansla veya muhtemelen daha
az bilgili bir miisteriyle, jargon
kullanmadan tartigabileceklerini
savunuyor. Bir anlamda, «Bu
konular1 anlatmak igin teknik
terimler sart degildir» demek
istiyorlar.

Richardson, «Tipografi dilinde
¢ok fazla teknik terim olabilir
ve Chris bunlari is ile ilgili
konusurken siirekli kullanir» diyor
ve kendisinin, Nott’un kullandig:
bazi terimleri gogu zaman gok
da anlamadigini kabul ediyor.
«Ancak yapmaya ¢alistigimiz sey,
yol aldikga dilin terminolojisini

RSPCA markalama.

agiklamak. Ornegin, tamam direk
(bar) budur, u¢ (terminal) budur,
ilmek/kase (loop) budur gibi seyler
sOylemeye calistyoruz. Ya da
bazen, bir projeyle bogustugumuz
anlarda, insanlar istedikleri gibi
isimlendirmeye tesvik ediyoruz.
Ornegin G harfinin ilmegi «krvriml
kisimy» olarak adlandirilabilir. Bir
harfin st kismi, dikey kisim,
harfin alt kism, i¢ kismi1 denebilir.
Hepsinin illa dogru teknik dilde
ifade edilmesi olmasi gerekmiyor.»
Nott, «Ancak siirecin egitim
kismindan da keyif aliyoruz,» diye
ekliyor. «Bence insanlar terimleri
anlamaktan hoslaniyorlar. Ardindan
bunlar1 kullanmaya baglayabilir
ve miisterilerine ve ekiplerine
satabilirler. Erisilebilir bir sekilde
yavagga baglayabilir ve Will’in de
belirttigi gibi, onceleri ‘diiz ¢izgi’

JKR 't Mozilla sumn kimlik giincellemesinin bir parcast olarak Studio Drama tarafindan

tasarlanan Slab yazitipi.
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THE QUICK BROWN
FOX WAS PROTECTED
% BY THE RSPCA. &

AND THE LAZY DOG FOUND A SAFE HOME T00.

JKR ajansimin miisterisi RSPCA igin gelistirdigi marka ¢alismasi. Studio Drama tarafindan
serbest yazitipi tasarimcist Florian Runge ile isbirligiyle tasarlanan ozel bir yazitipi olan

Tirnaksiz Wilberforce.

veya ‘kivriml kisim’ diyebilirler.
Zamanla, insanlar tiim bu terimleri
kullantyorlar ve bence siireg
boyunca terimleri 6grendikleri i¢in
gurur duyuyorlar.»

Studio Drama’nin ¢alisma
prensipleri ilham verici ve ufuk
acict ve bilgileri dagitma gorevini
istlenmis esik bekgileri olarak
sektorde onemli bir role sahipler.
Richardson, «Sonugta diinyada
daha ¢ok yazitipi olsun istiyoruz,»
diye agikliyor. Olagan yanlis
anlagilmalarin elden geldigince
¢ogunu diizeltmeye ¢aligtyorlar ve
bu, onlar i¢in daha fazla yazitipi
gergeklestirme yontemlerinden
biri: «Cogunluk yeni bir yazitipi
olusturmanin {i¢ y1l slirecegini
diisliniiyor olabilir. Dogrudur;
eger birden fazla dil ve alfabe
igeren devasa bir yazitipi ailesi
olusturuyorsaniz bu gergekten iig y1l
siirebilir, ancak kii¢lik bir karakter
seti — Ornegin giizel, hos, 6zel bir
baslik yazisi — uzun yillar almaz.
Arada ¢ok biiyiik niianslar vardir.»
diyor.

«Kisaca diyebiliriz ki, her
projenin kendine 6zgii 6zel
yazitipinin olmasini arzu ediyoruz,
bu yiizden onu daha erisilebilir
hale getirmeye galistyoruz. Bizimle
igbirligi yaparken kimsenin
herhangi bir siirtiisme yasamasini
engellemek istiyoruz. Elbette,
tabii bu konuda uzmanligimiz ve
birikimimiz var ve isi gergekten
yliksek seviyeye ¢ekebiliriz, ancak
gizem perdesiyle 6rtmeye de gerek
yok.»

Nott, «Bence oldukga iyi
yaptigimiz bir sey, kurallara
saygl gostermede en iist diizeye
ulagsmig olmamiz, ancak daha sonra
onlari ara sira hangi noktalarda
¢igneyebilecegimizi bilmek de
onemli,» diye ekliyor. «Bence
bu, siirecin ger¢ekten dnemli bir
pargasi ve bu da zamanla ve bilgiyle
kazaniliyor; ancak bu ‘kurallar1
¢igneme’ kismi, gogunlukla daha
fazla eglenebilecegimiz ve yazitipi
tasarimini daha ¢ok marka odakl

bir yaklagimla diisiinebilecegimiz
kisim.»

Richardson, tasarim endiistrisi
hakkinda daha genel olarak,
«Ayrica kendimizi gok ciddiye
almiyoruzy diyor. «Tarzimiz, bir
web sitesinde herkesin siyah
polo yaka kazaklar giydigi ve
ciddi pozlar verdigi bir goriintii
yaratmamali» diyor. Bizce siireg
oldukga eglenceli ve keyifli
olmali. Ozellikle markalarla
calisirken, pazarlama ya da
marka midiirleriyle birlikteysek
sOyle diistiniiriiz: Uzun zamandir
bulunduklart bu kurumsal
pozisyonda, bunun yaptiklari
en heyecan verici projelerden
biri olmasini istemezler mi? Bu
yilizden amacimiz sadece siireci
erisilebilir ve eglenceli kilmak
degil, ayn1 zamanda markalarinin
en iyi sekilde ifade edildigi
estetik ve giiclii bir arag¢ yaratmay1
istiyoruz.» @
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