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The Big Idea’nin (Biiyiik Fikir)
onctisii ve Amerikan reklameiliginin
harika ¢ocugu George Lois ile

ilk kez 30 yildan uzun bir siire
once, New York City’deki The Art
Director’s Club’da tanistim. Hall

of Fame se¢im komitesine davet
edilmistim. Otuzlu yaslarimin
baslarindaydim ve reklam ve
grafik tasarimin kodamanlariyla
ayni masada olmak benim igin bir
onurdu. Aralarinda kendimi 6nemsiz
hissediyordum, ama Lois’in tavri i¢
rahatlatictydi. Tamami erkeklerden
olusan grubun baskani olmasa da,
aday gosterme ve oylama {izerinde
siki bir kontrolii vardi. Onun
segtikleri kesin aday oluyorlardi.
Benden geng birkac aday hakkinda
yorum yaptigimda, beni fena
hasladi — sanirim “beni sorgulama
clireti gosteren (muhtemelen o
daha venkli bir terim kullanmustr)
bu kendini bilmez de kim?” diye
diistiniiyordu. Lois, ¢cok az sayida
kadin adaydan biri ve eski igvereni
olan Reba Sochis’i Hall’a sokmaya
niyetliydi. Ben de raziydim ama
onerdigim adayn (kim oldugunu
hatirlamiyorum) ciddi sekilde
degerlendirilmesini de istiyordum.
Rahatsiz edici bir durumdu, tartistik,
kendimi onunla tartismaya hazir
hissetmiyordum ama ettim. Sonucu
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hatirlamiyorum ama ertesi yil
ikimiz de tekrar davet edildik.
Baska bir biiyiik savasa girmek
konusunda biraz isteksizdim, ama
o bu sefer kibar ve profesyoneldi

— sanki gegen yildan beri benim

sadece kiistah bir geng degil, ciddi
bir tasarim tarihgisi olduguma karar
vermis gibiydi. Arkadas olduk,
sonra iyi arkadas olduk.

Onu tanidigim onlarca yil
boyunca, beni ve esim Louise
Fili’yi, harika esi Rosie (Rosemary)
ile tanigtigimiz evine davet etti.
Rosie ile Pratt Enstitiisii’'nde sanat
ogrencisiyken tanigip, hemen asik
olmuslardi. Birinci siniflarinin ilk
giinlinden itibaren, Rosie iki ay dnce
vefat edene kadar siirekli yakin dost
oldular.

George aileme karsi comertti.
Bizi geleneksel Yunan usulii
Noel kutlamalarina agirladilar,
sik stk aksam yemeklerine davet
ettiler, Knicks maglarinda onun
gipta ile bakilan saha kenarindaki
koltuklarina oturduk. Bizi,
Madison Avenue’deki zaferleri
ve sikintilarr, Muhammed Ali
ile olan dostlugu, Bob Dylan ile
caligmasi, Bobby Kennedy ile
karsilagmalari, Rubin “Hurricane”
Carter’1n savunuculugu ve Yunan
cuntasina karst miicadelesi ve diger
bir¢ok harika basaris1 hakkindaki
hikayeleriyle eglendirirdi.
Hikayelerini dinlemekten ya da
emeklerinin meyvelerini gormekten
asla bikmadim. 2016°daki se¢im
giiniinde The Daily Heller’da
kullanmam i¢in bana Lois-Esquire-
vari bir kapak bile verdi.

On yildan fazla bir siire 6nce,
McBurney YMCA’da genellikle
profesyonellere kars1 yaptig1 haftalik

George ve ben, 2010 da Dublin deki Ofset tasarim konferansindan déniiste ABD Giimriik
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basketbol antrenman maglarinin
dizlerinde biraktig1 hasarlar hareket
kabiliyetini sinirlamaya basladi.
70°li yaglarinin sonlarina kadar
antrenmanlari kisitlamayi reddetti ve
agriy1 azaltmak igin igneler yapildi.
80’lerinde pek de ige yaramayan diz
protezi ameliyati gegirdi. Son birkag
yilda tekerlekli sandalye kullanimi
zorunlu hale gelmisti. Onu bu
kisitlanmis durumda gérmek

yiirek burkucuydu ama, Good
Karma Creative’deki i ortagi ve
oglu Luke, gelini Diane ve sevgili
karis1 Rosemary’nin mitkemmel
bakimi altindaydi. Birkag yil
oncesine kadar aktif olarak

Biiyiik Fikirler tretiyor, reklam
kampanyalari, logolari, tasarim
¢alismalar1 hakkinda kitaplar
derliyor, yaziyordu ama bunlarin
disinda her zamanki George olmaya
devam ediyordu. Lois’in arsivinin
yer aldigt CCNY deki (City College
of New York) son 6diil térenlerinden
birine davet edildik. Reklamlarinin
¢ogunda yer almis pek ¢ok Ginliiyle
beraber muhtesem bir aksam
yasadik.

Rosie 6ldiikten bir hafta sonra
onu ziyarete gittik. Hepimiz ¢ok
kederliydik. Lois’in vefat haberini
gectigimiz 18 Kasim Cuma giind,
91 yasinda son nefesini vermesinin
ardindan sadece birkag saatler sonra
aldim. Bir insanin sinirli yagam
siiresinin kaginilmazlig: diistincesi
beni, George’un fiziksel bir varlik
olarak artik olmadig1 gergegi kadar
etkiledi. Ancak vefatinin biraktigi
ac1 derinlestikge ve grafik tasarim
ve reklameilik tarihinde daha
simdiden birer anit olarak kalacak
biiyiik katkilarini diisindiigtimde,
Sanat Yonetmenleri Kuliibiinde
yasadigimiz o ¢ekigsmeli giiniin
hatirasinin yani sira, George ve
ailesi ile yasadigim tiim degerli
anlar i¢cin minnettarim.

Birbirimizi tanidigimiz otuz
y1l boyunca onunla roportajlar
yaptim, hakkinda makaleler
yazdim. Size, Eye Magazine’in
24’{incii sayismin (Sonbahar, 1998)
Reputations ({tibarlar) bdliimiinde
yayinlanan réportaji bir an1 olarak
sunuyorum. Asagidaki, West 57th
Street’teki ofisinde iki ay boyunca
gergeklestirdigimiz on ii¢ saatlik
kayitlarin bir damitimidir ve George
Lois iizerine yazmaktan zevk
aldigim tiim pargalar arasinda en
sevdigim yazidir.

1960’larda ABD reklamcili-
gindaki Biiyiik Fikirlerin dncii
yazarlarindan ve 1950°lerin

“yaratict devrimi’nin fikir
babalarindan biri olan George Lois:
“Biiyiik bir fikri arastiramazsiniz.
Gergekten iyi aragtirilan fikirler
vasattir, kabul edilebilir fikirlerdir.
Aragtirmalarda ortaya ¢ikan biiyilik
fikirlere her zaman siipheyle bakilir”
demistir (bkz.) Eye No. 22 cilt 6).

1960’ta kurdugu ilk ajanst
Papert Koenig Lois, diinyadaki
ikinci yaratici ajansti. Doyle
Dane Bernbach’in o zamanki
hegemonyasina meydan okuyordu.
Lois’in Xerox, Wolfschmidt’in
votkasi, Coldene, Maypo, Braniff
Airlines ve diger onlarca {iriin igin
yaptig1 ikonoklastik kampanyalar,
donemlerinin en unutulmazlari
arasinda yer ald1 ve reklamecilik
tarihindeki hak ettigi yeri buldu.

Lois, ciddi bir kiltiirel ve
politik giigler kitlesi, bir sanat
tutkunu ve solcu davalarda tam
bir aktivistti. Gogmen bir Yunan
ailesinden geliyordu ve iscilere
ve yoksul siniflara karsi kalict
bir sempatisi vardi. Propaganda
becerisini sosyal davalari ve siyasi
adaylar1 desteklemede kullanirdi.
Giiglii bir mizah ve keskin bir hiciv
duygusuyla tatlandirilmis pratik
bir zekasi, ¢cok alayci, dogrudan
bir iletisim tarzi1 vardi. Lois’in
reklamlart hem mesleginde bir
devrimdi hem de mesleginin
ikiytlizliligiiniin ifsas1 gibiydi. Ona
gore reklam, insanlar1 gereksiz
mallar almaya zorlamakla ilgili
olmamalrydz; aksine, bilgilendiren,
eglendiren ve zekice yiiriitiiliirse
insan davranigini daha iyiye dogru
degistirme giicline sahip olan bir
ortam olmaliydi.

Tartigmali fikirleri satmak igin
kullandig: reklamlara sezgisini
katiyordu. Caligmalar arasindaki
en kalic1 katkisi, 1960’lardan
1970’lerin basina kadar tiretilen 92
Esquire dergisi kapaginin tasarimi
ve tasarimi olmustur. Briyiik
Fikirlerden yararlanan Lois, bu
huzursuz edici sosyal ve politik
¢agin en akilda kalan ikonlar1 haline
gelmis grafik tasarimlar yapti.

Bir kapakta, Vietnam’da
savagmay1 reddettigi i¢in unvani
elinden alinan agir siklet sampiyonu
Muhammed Ali’yi (Cassius Clay),
inanci igin 6lmiis Aziz Sebastian’a
oykiinerek, hiikiimetin hain oklariyla
vurulmus olarak gosteriyordu. Bir
baskasinda yaninda giiliimseyen

George Lois'in Kore Savasi sirasinda
cekilmis bir enstantanesinin kullanildigi ama
yayinlanmamig Esquire (1962) kapagi maketi.



Vietnamli ¢ocuklarla, Mai Lai
katliamindan sorumlu subay
Tegmen William Calley vardi ve
baslik Yiizbas: Calley’in Itirafi idi.
Lois, bir derginin kapaginda ilk
defa goriinen siyah Noel Baba’yi,
Sonny Liston’1 tanitt1. Lois, birgok
markay1 tinlendiren biri olarak,
bu giicii Amerikalilarin kendi
uluslarinin iyi ve kotl yonlerini
daha iyi anlamalarini saglamak igin
kullaniyordu. Yirmi yili askin bir
siire boyunca kendi kurdugu Lois/
USA adli ajansini yonetmistir ve
67 yasinda Biiyiik Fikrin sembolii
olmaya devam etmektedir.
Grafik tasarima ilginiz nasil
basladi?
Bronx’ta heniiz ilkokuldayken,
bir Stuart Davis tablosundan ¢ok
bir Cassandre posterine bakarken
heyecanlanirdim. Ayrica ¢izimim
¢ok iyiydi ve ¢ok erken yasta sanat
tarihi konusunda epey gelismistim.
Sanat okuluna gitmen igin sana ne
ilham verdi?
On iki yasimdayken miithis bir
resim 0gretmenim vardi, Bayan Ida
Engel, bana metroya binecek kadar
param olup olmadigini sordu. “Var
efendim. Neden sordunuz?” dedim.
“Saat on birdeki Miizik ve Sanat
Okulunun giris siavina girmeni
istiyorum.” Bana bir resim ¢antast
verdi, bunu ti¢ dort dolara satin
almist1 — ki o zaman igin bir siirii
paraydi. Iginde son ii¢ yilda sahsen
biriktirdigi seksen kadar ¢izimim
vardi. Siava girmem igin israr etti.
Kabul edildim.
Baban da seni tesvik etti mi?
Hayir. Aslinda babam benim igin
¢ok endiseleniyordu. Ciinkii stirekli
¢iziyordum ve ona gore gok erkeksi
degildi. Her giin disar1 ¢ikip tanesi
iki sente gazeteleri alir, babamin
¢igekei diikkanina getirir ve her
gazetenin mansetlerini i¢ boyutlu
olarak ¢izerdim.
Peki, grafik tasarima olan ilginiz?
Miizik ve Sanat Yiiksek
Okulunda, Bauhaus Sanat’tan
gelen 6gretmenler vardi. Onlarim
uyandirdigi duyarlilikla tasarlardim
ama calismalarima her zaman

McCarthyci sef Roy Cohn’un Esquire kapagi,

Subat 1968. Fotograf¢i: Carl Fischer.

kelimeler eklerdim. Gergekten bir
tasarimc1 zihniyetine sahiptim. i1k
yilimda Isvigre iizerine bir poster
yaptigimi hatirliyorum. Isvigre
Alpleri’nin bir fotografini ¢ektim,
sonra sar1 kagit aldim ve her yere
delikler agtim, devasa Isvigre peynir
dilimlerinden daglar yaptim. Her
zaman gorsel fikirler artyordum.

O zamanlar sizi reklamcilik
alanina girmeye neler itiyordu?

O zamanlar Paul Rand benim igin
Tanr1’ydi1. Hala da 6yledir.

Bir sanat kolejine gittin mi?
Brooklyn’deki Pratt Enstitiisiine
gittim. Lise hayatim boyunca

gece giindiiz babamin diikkaninda
¢alistim. Mezun olduktan sonra
sabahin dordiinde, onunla gigek
pazarina inmeye devam ettim. Sonra
4 Eyliil’de ona “Bugiin {iniversiteye
basliyorum” dedim ve diikkanini
devralmayacagimi sdyledim.
Eminim ¢ok kirtlmist1 ama bunu
bana gostermedi.

Universite, lise kadar faydal
miyd?

ik y1l berbatt: ama ikinci y1l
Herschel Levit’ten ders aldim.
Harika bir 6gretmendi. Miizikten,
danstan ve yemekten bahsederdi

ve birlikte Rand’in ¢aligmalarina
alkis tutuyorduk. Bay Levit bir 6dev
verirdi ve smiftaki herkes bir tane
ddev bitirmek igin ugrasirken ben
alt1 tane bitmis 6devle gelirdim.
Ancak canli model ¢izimi dersi
disinda diger derslere gitmedim.

En sonunda Levit ikinci donemin
basinda yanima geldi. “George,
buradan gitmelisin” diye 1srar etti.
Ve bana Reba Sochis’in telefon
numarasini verdi.

Reba Sochis kimdi?

Reba’nin bir tasarim stiidyosu vardi.
Cipe Pineles ile ikisi bu alandaki
ilk kadin sanat direktorleriydi

ve Reba kasabadaki, iginde otuz
erkegin galistig1 bir stiidyo isleten
ilk kadindi. Miithis bir tasarimci

ve hafif bir el dokunusuyla harika
bir tipografi ustasiydi. Onun
prensiplerine gore, “comp lettering”
(harflerin yazilmak yerine ¢izilmesi)
yaptiginizda, ayni resim yapar gibi
bir firga kullanmaniz ve ister 72
ister 8 punto olsun metindeki her
s0zcligll ¢izmeniz gerekirdi. Bunu

hala 6grenmediyseniz, vay halinize...

Siyasi goriigleriniz o zaman mi
gelisti?
Reba ve bazi arkadaglarinin
tizerimde biiyiik etkisi oldu.
Ben bir hiimanistim... Biraz da
komiinistligim var. Sistemin
acimasizligindan ve Amerika’da
stiregelen adaletsizliklerden nefret
ederim. Isci sinifini, emekgi
insan1 umursuyordum. Ornegin
“Hurricane” (Kasirga) Carter
lehine miicadele edisim (Lois, eski
boksoriin cinayet mahkimiyetinin
bozulmasina yardimci bir kampanya
diizenlemigti), fabrikalarin

oniinde gazeteler dagitmam ve
herkesin bana kiifredisi. Reba ve
birgok arkadasi, Paul Robeson,
NAACP’nin kurucusu W. E. B.
Dubois ve Alger Hiss — Hiss
sonradan benim de arkadasim oldu —
bunlart géziimde netlestirmisti. Sol
hakkinda séylediklerine, insan
haklar1, irksal adaletsizlik ve First
Amendment (ABD anayasasinin
Birinci Degisiklik maddesi) ve
temel 6zgiirliiklerimize yonelik
sagc1 saldirt gibi konulara, her
seye katiliyorum. McCarthycilik
Amerikan tarihinde korkung bir
lekeydi, Amerika igin korkung bir
doénemdi...
Politik egilimlerinizle reklam
tasarumcist olmaniz arasinda bir
celiski gordiiniiz mii?
Kapitalist mallart satmaktan mi1
bahsediyorsun? Hayir. Konu her
zaman iletisim kurmak, tasarlamak
ve ikna etmekle ilgiliydi.
Reba Sochis’in stiidyosundan
askere alindiniz, savag sirasinda
Kore’de gorev yaptiniz ve 21
yasinda sag salim New York’a
dondiiniiz. Sonra CBS televizyon
kanalinda ¢caligmaya basladiniz. Bu,
reklamciliktan bir sapma muydi?
O giinlerde, reklamecilik temelde
degersiz bir endiistrisiydi. Herhangi
bir kalitede herhangi bir sey yapmak
i¢in bir moda ajansinda ¢aligmak
zorundaydiniz ama onlarin fikir
iiretmekle ilgileri yoktu. Sadece her
seyin iyi goriinmesini sagliyorlardi.
CBS tam olarak bir reklamct
kosusturmasi gibi degildi, ancak bir
grafik tasarimci igin riiya gibi bir isti.
FBI, patronum Bill Golden’1
ziyaret etti ve ona benim bir
komiinist oldugumu sdylediler,
acikca beni kovdurmaya
¢alistyorlardi. Bill bunun igin
endiselenmememi séyledi. CBS
o giinlerde bir 6zgiirliik kalesiydi.
FBI’1n pesine diistiigii sanat¢1 Ben
Shahn’a da is vermislerdi. Sonunda
da, Edward R. Murrow sayesinde
Joe McCarthy’nin ipi ¢ekildi.
CBS’in resmi yazitipini siz mi
tasarladiniz?
Golden, Didot Bodoni’yi yeniden
cizmemi istedi. Insanlarin — zaten
mevcut — bir yazitipi kullandigimizi
diistinmelerini istemiyordu, CBS’in
kendi yazitipi olmaliydi. Didot
Bodoni’den daha giizel bir sey
yoktur. Didot’nun “stat” tablolarini
(Style Attributes Table — Bir yazitipi
ailesi i¢indeki stil farkliliklarini
agiklayan tablo) blylittiim, biraz
yeniden ¢izdim ve biraz daha stil
ekledim — yani daha zarif ve 6zgilin
bir tarz oldugunu diistindiigiim
seyi yaptim. Bill’e nereye dogru
gittigimi gostermek igin alt1 galigma
yaptim — A, B, C, D, E, F. Golden
bunlara bayildi ve kalem ve
miirekkeple harflerin son ¢izimini
de benim yapmami soyledi. Haftada
bir harf ¢iziyordum. Oldukca

kolaydi. Zor olan rakamlardi! Ama
sonunda hepsi giizel oldu.

Doniim noktasiydi diyeceginiz,
belirli bir reklam veya promosyon
oldu mu? Mesela imzaniz
diyeceginiz, benzersiz yaklagiminizi
ortaya ¢ikaran bir sey?

Ozellikle birini, “64.000 Dolarlik
Soru” (CBS’in en sonunda Kongre
tarafindan sorusturulan en
poptiler bilgi yarismasi programi)
yayindayken yaptigimiz reklami
sayabilirim. Yarismacilardan biri
rahipti, 64.000 dolarlik soruya
katilip katilmayacagina karar
veriyordu ve o arada sovu tanitmak
igin 6zel bir reklama ihtiyacimiz
vardi. Rahibin resmini gosteren bir
reklam yaptim ve altina “64.000
dolar1 alacak m1?” yazdim. Ne
logo kullandim, ne de programin
yayinlanacagi zamani belirttim.
Higbir sey. Yapimei sordu: “Logo
nerede? Bu lanet seyin bir logosu
olmal1.” Dedim ki: “Hayir oldugu
gibi yayinliyoruz.” Ertesi sabah
diinya ayaga kalkmisti. Golden
boyle bir seyi nasil yapabildigimi
sordu! “Bill” dedim, “bu miithis bir
reklamd1. Bir logoya veya zamana
ihtiyaciniz yok. Biitlin diinya
6grendi. Buna ciiretkarlik denir.”
O zaman ya da simdi reklamlarinizi
bagkalariminkinden farkl kilan
nedir?

Insanlarin goriislerini degistiren
seyler yapmay1 seviyorum.

Ikna etme giicii mii yoksa satg
ustaligy mi?

Istekli bir zihnin ve ag bir goziin
giicli. O zamanlar ekmek veya araba
ya da bir hava yolu satmaya can
atryordum. Kiiltiirii, kendi tarzimla
degistirmek igin deliriyordum.
Baoylece CBS’ten ayrildiniz ve
mutlak reklamcilik endiistrisine
katildiniz.

Lennen & Newell reklam sirketinin
American Airlines hesabinin bas
sanat yonetmeni olmam istendi.
Harika bir baslangi¢ yaptim.
American Airlines Los Angeles’a
ucus saatlerinde degisiklik yapmuisgti.
Ben de kafasina Brooklyn Dodgers
sapkas1 takmis, gozleri batiya
bakan bir adam yaptim ve basligin
iizerinde “Los Angeles’a gitmeyi
mi diisiiniiyorsunuz?” yaziyordu.
O siralar Dodgers basket takimi
Brooklyn’den Los Angeles’a
taginmakla tehdit ediyordu.
Mubhtesem bir reklamdi.

Oradan, Herb Lubalin’in kreatif
direktor oldugu ajans Sudler &
Hennessey’e gittiniz. Orada hangi
isler iizerinde ¢alisiniz?

Onlarn tiim tiiketici irtinleri
iizerinde ¢alistim. Birkag ay dnce
Lubalin hakkindaki kitabr okudum
(Herb Lubalin: Art Director,
Graphic Designer, and Typographer,
American Showcase) ve yanhgslikla,
benim yaptigim bir siirti isi de
icerdigini fark ettim.
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Sizin yaklasiminiz ile Lubalin’in
tasarimi arasindaki fark neydi?
O giizel yaztipleri ve tipografik
kavramlar yapmaya meyilliydi ve
yaptig1 yazitipleri muhtesemdi.
Kesinlikle heyecan verici ve
benzersiz bir diisiince bigimi vardi.
Oysa ben, insanlarin aklini gelmeyi
severim. Tiim ¢alismalarimda her
zaman biiyiik fikirler bulmaya
¢aligmisimdir.
Sonra, Amerika’nin en gozde
ajansi Doyle Dane Bernbach icin
S&H’den ayrildiniz.
Iste o zaman hayat gergekten ilging
hale geldi.
Ancak ilk miisteriniz icin
yaptiklarimiz kulaga pek de yaratic
bir devrimin habercisi gibi gelmedi.
[k miisterim Kerid'di. Yeni bir
kulak kiri temizleyicisi damlastydi.
Miisteri temsilcisinin iiriin hakkinda
higbir bilgisi yoktu. Tabii bu
sastrtict degildi. Sonugta, kulaginiza
soktugunuzda kulak kirinin
¢iktigini anlamak yeterince kolaydi.
Bu yiizden i¢inden, insanlarin
kulak kirlerini temizlemek igin
kullandiklari garip ve tehlikeli
nesnelerin tam bir sembolii olan
kalemler, ataglar vs. gikan seylerle
kocaman bir kulak fotografi yaptim.
Onu ve bir siirii bagka reklami1
yaptim, hepsi heyecan verici bir
stiri reklam. Ertesi giin, hepsini
aldim ve duvarima firlattim, bum-
bum-bum. Ofkeliydim ve metin
yazarim falan da yoktu. Bernbach
hos geldin demeye geldi ve olani
goriince “Kiminle galigtyorsun?”
diye sordu. Ben de “Kimseyle
¢alismiyorum” dedim, “benim metin
yazarim filan yok.” O da “Ben senin
metin yazarin olurum” dedi.
Bir tasarimci ve tipografsiniz,
ancak mesajiniz ve bu mesaji nasil
sunacaginiz her zaman énceliginiz
olmugstur... Dogru mu?
Lou Dorfsman, CBS Radyo
hesabini1 Doyle Dane’e vermisti
ve CBS’in haberleri her saat basi
verdigini duyurmak igin Times’a
tam sayfa ¢ikacak bir ilan yapmami
istemisti. CBS sehirde saat basi
haber yapan sekizinci istasyondu
ve zamanin o kadar gerisindeydi ki
bununla éviinen bir reklam yapmak
CBS igin berbat bir strateji olurdu.
Bu yiizden 24 tane kiiciik ilanlar,
iki siitunlu reklamlar (yaklasik bir
sayfaya kadar yer tutuyordu) yapip
ve bunlar1 gazetenin tamaminda
yayinlamaya karar verdim. Her saat
basi icin: “1:007, “2:00”, “3:00”,
“4:00” seklinde her biri logolu olmak
lizere 24 tane kiigiik ilan hazirladim.
O giin gazete bize ait olacakti.
Oyle de oldu. Insanlarin CBS’i
hatirlamasini sagliyordu, ama ayni
zamanda “Sonunda biz de yaptik”
demeyen heyecan verici bir gorseldi.
“Yaratici devrim” ve Biiyiik
Fikir gibi terimler, 1960°larda
reklamcilikta kaliplagmig
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sunumdan yaratici diisiinceye
gecise isaret eder. Gergekte ne
olmugtu?
Oldukga dramatikti diyebilirim. Bill
Bernbach, metin ve harika grafik
goriintiilerin nasil uyum iginde
calistigini bilen adamd1 — ona gore
bir art1 bir, ii¢ ederdi. Bunun igin
diinyada hep takdirle alkislanmaistir.
Bernbach, yazar ve sanat
yonetmeninin bir ekip olarak birlikte
calismasi gerektiginin farkindaydi.
ikisi de miithis yetenekli olmaliydi,
yoksa ige yaramazdi. Bernbach, bir
yazar olarak Rand’in ¢alismasini
izlediginde bunun kokusunu almisti.
Bill, Paul’den itibaren, grafikgi
bir sanat yonetmeninin dehasi ve
biiyiisiinii fark etmigti. Diyebilirim
ki, bu konuda neredeyse gizemli bir
yant vardi.
Kendi ajansiniz Papert Koenig
Lois’i kurdugunuzda ne oldu?
Renault-Peugeot distribiitorliigiinden
telefon aldik. 300.000 dolarlik bir
hesaplari vardi, bu da bizim kiramizi
O6demeye yeterdi. Birkag hafta
sonra, Ladies’ Home Journal bizi
aradi ve yiiksek tirajl reklamlarini
yapmamiz i¢in bize hesabini verdi.
Ladies’ Home Journal reklamlar:
o zamanlar icin cok erken gelismis
onciilerdi.
Dergi bize geldi ve iki giin iginde
Dr. Benjamin Spock’u aradim
ve onun bebekken bir fotografini
aldim. Altinda “Dr. Spock nasil bir
bebekti?” diye yazdik. Sonra baska
bir reklamda, yavru dana ile ilgili
bir hikéyede, bir inek bag1 koyduk.
Tath geng bir inek s6yle diyordu:
“Liitfen bu ayin Ladies’ Home
Journal dergisini okumayn.”
Ajansimizin ofisleri Seagram
Building’deydi ve Seagram’in
Wolfschmidt marka votkasinin
reklamlarint orada geligtirdiniz.
Biiyiik Fikir yontemini ve stilini
simgeleyen, esprili, saygili ve biraz
da miistehcen bir reklamcilik
tarzt oldugunu soyleyebilirim.
Bunun sizi meydana ¢ikardigini
soyleyebilir misiniz?
Smirnoff lider markaydi. Benim
fikrim Wolfschmidt’i “tadi olmayan”
bir votka olarak konumlandirmakti;
agizda tat birakmadigi i¢in
0gle yemeginde icebilir ve fark
edilmeyebilirsiniz. Konusan meyve
ve sebzelerin oldugu o reklamlari
yaptigimda herkes onlardan
bahseder oldu. Satislar patladi.
Baska bir miisteri Xerox’du. O
kadar genel bir isim haline geldi
ki, ortak dilimizin bir pargasi oldu
ama aslhinda oyle baglamamugty.
Sizin katkiniz ne oldu?
Joe Wilson (CEO), Haloid Xerox’un
admi1 Haloid olarak degistirmeyi
diistinmiisti ama ben onu Xerox’un
unutulmaz bir marka olabilecegine
ikna ettim. Ona bir TV spotu igin
gorsel bir hikaye taslagt gosterdim.
Dedi ki: “Televizyon mu? Neden

bahsediyorsun? Biz Amerika’da
sadece 5.000 kisiye ulasmak
istiyoruz.” Ben de ona Xerox’u
hizla ¢ok iinlii yapmak igin bir
firsatimiz oldugunu sdyledim. Ona
film seridini gosterdim: kii¢iik
bir kiz babasinin ofisine gidiyor
ve “Bunun iki kopyasin ¢ekebilir
miyim liitfen” diyor, sonra acayip
bir miizik esliginde Xerox 914°e
gidiyor. Anlayin, o giinlerde fotokopi
¢ekmek duyulmamis bir seydi. Spotu
ilk gordiiglimde neredeyse orgazm
oluyordum. Kiz birka¢ diigmeye
bastyor, sonra bebegini cam tabaga
koyuyor, sonra geri atliyor ve
kopyay1 babasina veriyor, o da
“orijinal olan hangisi?” diyor.
Bana iyi bir konsept gibi geldi.
Sunumu bitirdikten sonra, Wilson
beni kovdu! Biitgesini televizyonda
harcatacak kadar deli oldugumuzu
diistintiyordu. Oysa asil kendisi,
ticari reklamlar yayinlamamizi
istemisti. Ancak ertesi sabah
Joe Wilson’dan bir telefon geldi.
Diyordu ki: “Fikrimi degistirdim.
Reklam1 yapiyoruz.” Boylece
reklam1 yayinladik. Yine aradi ve
bu sefer sdyle dedi: “Inanilmaz bir
sey, satig boliimiim ¢ok heyecanli,
herkes Xerox’un antifriz oldugunu
diistintiyordu, simdi {inlii bir marka
oldu.” ki giin sonra FCC’den
(ABD ’nin medya diizenleyicisi,
Federal Iletisim Komisyonu)
“reklam1 durdurma” emri geldi.
Bu hikdye Bizans oyunlari gibi
olmus. Neden bir durdurma karari
aldlar?
Onde gelen bir ofis matbaasi
sirketi olan A.B.Dick, kiigiik bir
kizin bir kopyay1 bu kadar kolay
yapamayacagi i¢in gikayet etmisti.
Ben de FCC’ye “Sizi arayacagim”
dedim. Bir saat sonra da aradim,
reklami1 yeniden gekecegimi
soyledim ve filmin ¢ekimini
izlemeye davet ettim. Gri takim
elbiseli iki adam gonderdiler ve ben
de tam olarak ayni reklami1 yeniden
¢ektim! Ama kiigilik bir kiz yerine
bir sempanzeyi kullantyordum.
Ayni babaya bu kez bir sempanze
geliyor, adam ona “Sam, bunun
bir kopyasini yapar misin?” diyor.
Sempanze gidiyor, kopyalar kiigiik
kizdan daha kolayca yapriyor, bir
ipin ucunda sallanarak geri doniiyor,
kopyalar1 adama veriyor. Adam
da, “Miithis, Sam! Ama bunlardan
hangisi orijinali?” diyor. Kiigiik kiz
reklamini aksam haber programiin
basinda, sonunda da sempanzeyi
gosterdik ve kiyamet koptu. Demek
istedigim, hikayeler, makaleler —
herkes ¢ildirdi. Xerox iki ayda
350.000 dolarlik bir hesaptan 9
milyon dolarlik bir hesaba ¢ikti.
Xerox gercekten bir gecede tinlii
olmustu.
Bu nasil oluyor? Yani biz
tiiketicileri reklamlara bu kadar
duyarli yapan nedir?

Bundan daha ¢ilgin bir soru,
“diinyay1 degistirecek biiyiik bir fikre
sahip oldugunuzu nasil anlarsiniz”

olabilir mi?
Tamam da, bunu nasil
yapryorsunuz?
Uriiniin benzersizligini inanilmaz
derecede akilda kalict bir sekilde
yaparak 6zetlemeye ¢aligirsiniz. i1k
kural tiyatrodur. Tamamen taze ve
dramatik bir sey yaparak dikkat
¢ekmelisiniz. Reklam sektoriindeki
¢ogu kisinin anlamadigi sey, harika
reklamciligin kendi bagina iiriiniin
bir faydasi haline geldigidir.
Ancak, halkin anlayacagindan
emin olmak i¢in konseptin
aragtirdmast ve pazarda test
edilmesi gerekiyor mu?
Tabii ki hayir. Braniff havayollari
i¢in “Firsat buldugunuzda gosteris
yapin” fikrini buldum. Harding
Lawrence’a (CEO) dedim ki:
“Bunun aragtirmasini yapmak
istiyorsaniz, unutun gitsin; gok
iyi olacak.” “Yok, arastirmaliy1z”
dedi. Arastirmay1 yaptilar. Reklami
gosterdikleri insanlarin, sanirim
%84’1 bir daha asla Braniff’le
ugmayacaklarini sdyledi. Test
gruplart kampanyadan bu kadar
¢ok nefret etmisti. Ama Lawrence
ciiretkard: ve bana onay verdi. Bir
tanesinde Salvador Dali beyzbol
oyuncusu Whitey Ford’a kavisli bir
topun nasil atilacagini anlatiyordu;
bir baskasinda Sonny Liston
g6zlnii dikip, ¢orba kutularinin
6nemini agiklayan Andy Warhol’a
bakiyordu; birinde de Mickey
Spillane kelimelerin giiciinii biiyiik
sair Marianne Moore’a agikliyordu.
Branift’in isleri yiizde 80 artti.
Oyle bir fikri arastiramazsiniz.
Arastirmalarda gergekten iyi
bulunan fikirler genelde vasat,
“kabul edilebilir” fikirlerdir.
Arastirmalarda, biiyiik fikirler her
zaman siipheyle karsilanir.
Ister ucakta, ister arabada veya
parkta bir bankta olsun, uyumsuz
karakterleri her yerde bir araya
getirmek harika bir fikir. Ama
benim gibi meslekten olmayan

Esquire, Ekim 1966. John Sack’in bir ABD
pivade boliigiiniin Vietnam’a gelisini konu
alan makalesinden alinti.
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The true story of M Company.
From Fort Dix to Vietnam.




birine bunlarin ne iletmek
istedigini aciklar misiniz?
Temelde benim sdyledigim
sey suydu: “Ozel baz1 seylerin
olabilecegi bir yerde ugmak varken
neden American havayollar gibi
sikici bir havayoluyla uguyorsunuz?”
Arastirmada herkes, “Bu korkung,
bu ¢ok sagma, bu aptalca” demisti.
Ama evde izleyin, eglenceli,
heyecan verici gelir ve s0yle
dersiniz: “Bir dahaki sefere Dallas’a
gittigimde, beni Braniff’le yollayin.”
Olan sey sadece, insanlarin
dediginize inanacagini hissediyor
olmaniz. Ayni, oltaya takilmig baligi
¢ekerken hissettiginiz sey gibi.
Psikolojiden anliyor musunuz,
yoksa bu sizin aginizdan sezgisel
mi?
Muhtemelen sezgiseldir. Insan
psikolojisini anlamak konusunda
emin degilim. Ama hayatimda
yaptigim her seyi diisiindiigiimde
diyebilirim ki, her zaman tam
olarak neden yaptigimi biliyordum.
Ornegin, New York City’nin
¢evrimigi bahis sistemi OTB miithis
bir ilk y1l gecirmisti. Belediye
Baskani John V. Lindsay bana
“OTB hakkinda ne diisiiniiyorsun?”
diye sordu. OTB’nin reklamlari
bir bahis salonunda gériinmekten
utanan herkesi ikna ederse,
gelirini ikiye katlayabilecegini
diislindligiimi s6yledim.
(Insanlarin bahis yaparken
goriilme endisesi oldugunu tahmin
etmek igin dahi olmaniza gerek
yoktur.) Ben de New York Bets
konseptini gelistirdim: “Mets
(NY basket takimi) i¢in gok mu
agirsin? Jets (NY futbol takimi)
i¢in gok mu hafifsin? Boyun Nets
(NY basket takimi) i¢in gok mu
kisa? NY Bets (bahisleri) i¢in dogru
kisisin!” Broadway yildizlarina,
NY Bets tisortleri giydirerek tam
sayfa Times reklamlarinda yer
almalari igin teklif gotiirdiim. Carol
Channing, Rodney Dangerfield...
Derken bir de baktik, New York’a
gelen her sovmen reklamlarda
goriinmek igin yalvartyordu: Bob
Hope, Frank Sinatra. Yaklasik

Andy Warhol 'u gosteren Esquire kapagi,
Mayis 1969. Fotograf¢i: Carl Fischer.
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THE MACAZINE FOR MEN

The final decline and total collapse
ofthe American avant-garde.

iki diizine reklam yaptik ve OTB
kazancini ikiye katladu.
Yunan turizm kurulu, Baskan
Reagan’n bir ucak kacirma
olayindan sonra Amerikalilarin
Yunanistan’a ucmamasi gerektigi
yoniindeki yorumunun ardindan
potansiyel bir turizm endiistrisi
felaketini engellemek icin size
gelmisti.
Atina tlizerinde bir terdr olay1
oldu. Atina’dan Roma’ya giden
bir ucak kagirildi. Bunun tizerine
Baskan Reagan birden canlandi
ve hi¢bir Amerikalinin tehlikeli
Atina havaalanina gitmemesi
gerektigini duyurdu. Reagan’in
bunu, Yunanistan Bagbakani1
sosyalist Papandreu’dan nefret ettigi
i¢in sdyledigine eminim. Sonugta
Yunanistan’a seyahat neredeyse
durdu. Yunan hiikiimeti turizm
sezonunu kurtarabilecek bir sihir
bulmam igin bana yalvardi. Aktor
Lloyd Bridges gibi 39 tinliiyle
reklamlar hazirladim. Birinde
Bridges: “Biiyiik-biiyiik-biiytik-
biiylik-biiyiikbabam bu tilkeye
Mayflower ile (Ingiltere den
Amerika’ya gogmenleri tasryan
gemi) Ingiltere’den geldi ve simdi
ben, nihayet evime, Yunanistan’a
gidiyorum!” diyordu. Futbolcu
Namath ise, “Babam bu iilkeye
1906°da Macaristan’dan geldi ve
simdi nihayet evime, Yunanistan’a
gidiyorum” diyordu. Verdigim
mesajda: herkesin evi Yunanistan,
¢iinkii Yunanistan demokrasinin
yurdudur, diyordum. Filmleri Los
Angeles’da bir giin iginde gektim
ve yayina aldim. Spotlarin gergekte
sOyledigi sey suydu: “Lanet
olsun Reagan; ben Yunanistan’a
gidiyorum. Kisaca: 6lmeden
once medeniyetin besigini ziyaret
etmeniz gerekir” diyorduk.
Peki neden bu kadar cok kotii
reklam var?
Sozde yaratici insanlarin, sebep ve
sonucu anladigimi sanmiyorum.
Bir iiriiniin adini ortaya koyan o
kadar cok reklam var ki ve dyle
sinsiler ki izleri beyninizde kaliyor
ve siz de markay: kabul ediyorsunuz.
Sinsiler ¢iinkii, 20-40-50-60-80
milyon dolar harciyorlar. 40 milyon
dolarin {izerinde para harcayan
ylizlerce marka var oysa Amerika’da
kimsenin reklamdan haberi yok.
Ben milyonlarca dolar
harcadiginiz kampanyalar
yapmiyorum. Miisterilerin ¢ok
para harcamadiklari ve iirtini tinli
yapmak i¢in fazla ugrasmadigim
kampanyalar yapryorum, ancak
hemen ige yaramalarini sagliyorum.
Bir miisteriyi reklaminizin iyi
olduguna nasil ikna edeceginizi
biliyorum, ancak bunu kendinize
nasu kanitlayacaksiniz?
Siradan insanlari bir odaya alip
onlara reklamlarimdan birini
gosteriyorum ve “Ne oldu? Ne

gordiintiz?” diye soruyorum.
Konsepti agiklayamazlarsa ve bana
“anladiklarin1” gosteremezlerse bana
gore reklam berbat demektir.
Eglenceli bir sey izliyorum ama ne
sattiklarint asla anlamiyorum.
Birgogu eglenceli olabilir ama
ne hakkinda konustuklarini
anlamazsiniz, marka adini
hatirlamazsiniz ve iiriinii satin
almazsiniz. Ancak, eger 100 milyon
dolarlart varsa ve reklamu siirekli
gosterirlerse sonunda er ya da geg
aklmiza takilabilir. 11k giinden
itibaren Michael Jordan gorsellerine
bir ton para harcamasalardi Nike,
istedikleri marka haline gelemezdi.
Yar1 anlasilir olmasi igin en az
20-30 kez goriilmesi gereken gok
fazla reklam var. Benim goriigiime
gore, lUrlinimii ilk kez gordiigiinde
hemen algilamalisin ve iirline
kilitlenmelisin.
Miizik kanali MTV den bahsedelim.
Al sana havali yeni bir ag, o
zamanlar diinyanin en basarili
aglarindan biriydi. Baslangicta
promosyon kampanyalarini
yapmaniz istendiginde, bu sizin
hoslandiginiz bir miizik tarz
miyd?
Rock-and-roll’un kétii miizik
oldugunu diisiinliyordum, hicbirini
begenmiyordum. Ben bir Cole
Porter, Giuseppe Verdi adamiyim.
Ama bir {iriini satmak i¢in onu
sevmek zorunda degilim. Birkag
geng adam beni gormeye geldi.
Liderleri yirmi yedi yasindaki Bob
Pittman’d1 ve {i¢ kanallar1 vardi:
Film Kanali, Nickelodeon ve adi
hi¢ duyulmamis MTV kanali. Iki
ajans segecekler ve bir sekilde isi
boliiseceklerdi. Ugiinden ikisini
se¢gmemi istediler. Biitgeleri,
film kanal1 i¢in 6 milyon dolar,
Nickelodeon i¢in 3 milyon dolar ve
MTYV igin geyrek milyon dolardi.
Dedim ki: “MTV’yi almaliyim.
Tek bir sey buysa alacaksam onu
almaliyim. Bence MTV genglerin
aninda ayilip bayilacaklari biiyiik
bir program fikri.” Pittman da, “lyi
de bunu yapabileceginizi nereden
biliyorsunuz?” diye sordu.
Siz ne diigiiniiyordunuz?
Dedim ki: “Siz gencler, Maypo 'mu
istiyorum reklamini hatirltyor
musunuz?”’ (Lois’in 1960 larin
ortalarinda sicak misir gevregi
icin olusturdugu bir reklam
kampanyasi.) Hepsi gayet iyi
hatirliyorlardi. Onlara: “Artik
25-26 yasindasiniz ve simdi
diinyaya MTV 'mi istiyorum diye
haykiracagiz” dedim. Sonra
reklami anlattim. Logonun M
harfini alip ¢i1lgin varyasyonlarla
gbsterecegimizi sdyledim. (Ornegin
birinde dili digar ¢ikmuigtr). Odadaki
bir avukat bunu yapamayacagimi
¢linkii her yaptigimda logoyu
yeniden tescil ettirmek zorunda
kalacaklarini séyledi. Avukata

¢enesini kapatmasini soyledim.
Sonra onlara arkadan bir sesin,
“Yasadigimiz yerde MTV’yi
izleyemiyorsaniz, yerel kablo
operatoriiniizli araym ve MTV 'mi
istiyorum diye bagirin,” dedigi
reklami1 gosterdim. Ardindan Mick
Jagger da “MTV’mi istiyorum” diye
bagirtyordu.
Ve sonug?
Persembe gecesi dort reklam
spotu aldik ve Cuma giinii ne
olacagini gérmek icin bekledik.
San Francisco’daki kablo operatorii
Pittman’1 arad1 ve “Su reklami
yayindan kaldirin!” dedi. “Binlerce
telefon aliyorum. Hatt1 kapatmak
zorunda kaldim. Ah, bu arada,
MTV’yi kabloya kabul edecegim!”
Amerika’y1 bu sekilde boydan
boya yildirim gibi gegtik ve alt1 ay
sonra MTV, Time Magazine’e son
¢eyrek ylizyilin en biiyiik pop kiiltiir
devrimi olarak kapak oldu. Cilginca
basarili olmustu, ama bu arada
muhtemelen diinya kiiltliriini de
yok etmistik.
Islerinizin ne kadart sadece
sizsiniz? Islerinizin ne kadart
isbirligi sonucu?
Fikir, neredeyse her zaman benden
gelmelidir — gergek bir Biiyiik Fikir
olmali. Baskasinin fikri beni asla
tatmin etmez, ¢iinkii kendi aklimi
yeterince zorlamadigimi hissederim.
Ihtiyacim olan tiim girdilere
sahip oldugumu hissettigimde,
tamamen konsantre olurum ve fikri
yakalarim. Heyecan verici oldugunu
diisiindiigiim bir konsept bulmakta
zorlaniyorsam, bunun nedeni tiim
girdileri gercekten anlamamis
olmamdir. Ama fikri yakaladigimda
ve bu fikirle dolup tagtigimda, is
harika bir metin yazariyla isleri
yoluna koymaya kalir ve ben bunu
seviyorum. Bu inanilmaz derecede
eglencelidir. @
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