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Bu ayki novum+ igin, renk
alanminin gergekten en
onemli uzmanlarindan

biri olan Pantone Renk
Enstitiisii Direktorii ve renk
ko¢u Leatrice Eiseman ile
roportaj yapmayt bagardik.
Kendisi, renk tizerinde
birgok kitabin yazaridrr,
sirketlere seminerler verir
ve ayrica Pantone Fashion
Report'un sorumlusudur.

Psikoloji, moda ve ic tasarim
egitimi aldiniz. O zamanlar sizin
icin rengin rolii neydi? O siralarda
rengin ¢calismalarinizda énemli
bir unsur olacagint éngormiis
miiydiiniiz?

Ah, benim renklere karsi
hayranligim daha ¢ocuklugumda
basladi. Diger ¢ocuklar iyi piyano
¢aliyordu; benimse renk uyumu
konusunda 6zel bir yetenegim
vardi. Annemin ve teyzemin

hangi renklerin bir arada daha
uyumlu oldugu hakkinda bana fikir
danigmaya bagladigini hatirliyorum.
Egitimim sirasinda rengin
psikolojik ve duygusal yoniiniin
onemli bir rol oynadigini fark edene
kadar her tiirlii tasarim kursunu
aldim. Egitimini aldigim alanlari
biitiinlestirmek i¢in, psikoloji ve
tasarim konusunda master yaptim
ve “renk” bunun i¢in bana dogal
bir yol olarak geldi. Insanlarm renk
hakkinda konustuklarinda, aslinda
duygusal bir tepkinin ve temelde
baz1 psikolojik nedenlerin var
olmasindan her zaman etkilendim.
Daha sonra, birkag y1l dnce
giincelledigim “Renklerle Daha
Canl1” baslikli renkler hakkinda bir
kitap yazdim. Pantone’un sahibi
kitaptan ¢ok etkilenmis, beni aradi
ve “Pantone I¢in Renk Enstitiisti”nii
baslatmay1 planladiklarini ve
benim bunu yapmak i¢in en dogru
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kisi oldugumu sdyledi. Renk,
yasamimda ve ¢aligmamda hala
6nemli bir unsur oldugu igin
sansliyim.

Yalnizca kigisel tercihine gore
kurumsal renklerini secmek
isteyen geng is insanlarina ne
soylemek istersiniz?

Benim geng profesyonellere
Onerim soyledir: kigisel olarak
hoslandiginiz veya hoslanmadiginiz
seyleri, profesyonel isinizde
hoslandiginiz ve hoslanmadiginiz
seylerden ayirmalisiniz. Bu,
sunumlarima katilanlara her
zaman sOyledigim bir seydir. Her
rengin kendine 6zgii dogal bir
anlami vardir; kurumsal renk
secenegi kisisel duygulara degil,
is veya hizmetin yararia olacak
¢ok pragmatik nedenlere dayali
olmalidir.

Sadece “Eiseman Renk Bilgi ve
Egitim Merkezi’nde” (Eiseman
Center for Color Information and
Training) seminerler sunmakla
kalmiyorsunuz. Ayrica renk secimi
konularinda cok uluslu sirketlere
danigmanlik da yapiyorsunuz.

En sik karsilagtiginiz sorunlar
nelerdir?

Ben renk s6z konusu oldugunda
iletisimin ¢ok 6nemli oldugunu
iddia ediyorum. Diyelim ki siz
Almanya’da bir tasarimcisiniz,

ben de Hong
Kong'da bir
iireticiyim — ki
moda sektoriinde
bu ¢ok yaygin
bir senaryodur.
Ornegin, bir
elbise igin
aklimizda

hangi renklerin
oldugunu
birbirimize
acikca
iletebilecek
durumda
olmaliy1z.
ikimizin de
rengin nasil
goriinecegi
hakkinda ortak
bir temel anlayisa
ihtiyacimiz

var. Siz, bu

yeni elbisenin
yumurta kabugu

UZERINE

MESLEK KURULUSU

beyazi olmasini istiyorsunuz, ama
benim yumurta kabugu beyazi
konseptim sizinkinden gok farkli.
Bu noktada Pantone devreye

girer. Herkesin anladig1 tutarli
renk kodlart sayesinde — ister
kagat, ister plastik numuneler veya
bilgisayardaki renk numuneleri
olsun — ortak bir paydaya ulagsmak
miimkiin olur.

Bir marka veya iiriin lansmaninin
bagarisinda rengin ne kadar etkisi
vardir?

Renk, ruh ve tarzi yansitan

en onemli tasarim unsurudur.
Sirketlerin efsanevi bir marka
kimligi olusturmalarini saglamada
onemli rol oynar. Bir sirket benden
tirtin gelistirme konusunda yardim
isterse, bu genelde, ya tiiketicinin
dikkatini ¢ekmek ya da belli bir
segmentte talep yaratmak istiyorlar
demektir. Biz insanlar ¢evremizi
ylizde 89 goérme duyumuzla
algilariz, bu yilizden karsinizdakine
bir mesaj1 basariyla iletmek igin
gorsel ipuglarina gerek vardir.
Higbir sey iyi diisiintilmiis bir

renk kullanimindan daha yararl
olmayabilir. Eger iyi yapilirsa bir
sirket benzersiz bir kurum kimligi
rengi olusturabilir ve boylece
kendi marka veya tirliniinii hizl bir
sekilde rakiplerinden farklilagtirarak
hemen goze ¢arpmasini saglayabilir.
Cogu tiiketici i¢in karar verme
mekanizmasi sezgisel ve duygusal
olarak calisir, sadece yiizde besi
akilcidir, yani renk uygunlugu ve
ilk izlenim ¢ok 6nemlidir. Renk,
ozellikle iiriin alimi1 kararlarinda
kritik etkiye sahip bir unsurdur;
diistiniin ki, bir aligveris ortaminda
tiiketicinin gorecegi ilk sey renktir
ve sizin tiiketicinin dikkatini
¢ekmek igin sadece li¢ saniyeniz
vardir. Ancak renk alaninda,
goriindiigl kadar kolay, dyle sihirli

formiiller yoktur. Renk diinyasinda
6zel bir duygu ya da yetenege sahip
olmalisiniz.

Yeni teknolojiler renk diinyasini
nasu etkiliyor?

Renk ve teknoloji birbirini karsiliklt
olarak zenginlestirir ve giiclendirir.
Gegmise geri gidersek, Apple
teknoloji savasinda ilk basta
Microsoft’a kars1 gii¢ kaybetti,
ancak 1998 Agustosunda bir dizi
g0z alic1 6zelliklere sahip, yar1
saydam plastikler i¢indeki yeni
iMac’1n lansmani yeni umutlar
dogurdu. Carpict renkler, biiytik bir
medya kampanyasiyla duyurulan
mesajin altini ¢iziyordu: Mac’ler
bilgisayar kurtlar1 i¢in degil,
macera sever diistiniirler i¢indi.
Diger taraftan da, teknoloji renk
diinyasinda 6nemli etkiler yaratti.
Ornegin, Pantone “Capsure”
adinda bir mobil 6lgliim cihazi
gelistirdi. Grafik tasarimcilar veya
dekoratorler bir diigmeye basarak
saniyeler i¢inde istedikleri herhangi
bir rengi eslestirebiliyor. Renkli
tarayicilar, kullaniciya kiigiik
esyalar da dahil olmak tizere, desen
veya ¢ok renkli dokularin yant sira,
duvar ve hali gibi tiim yiizeylerdeki
renkleri yakalama olanagi veriyor.
Endiistrinin hizla gelismesine

tanik oluyoruz ve ben gergekten
teknolojinin renk alaninda
getirecegi sonraki agamalar1
merakla bekliyorum.

Tasarum sektoriinde 2016 — Yilin
Pantone Rengi “Rose Quartz

and Serenity” (Pembe Kuvars ve
Huzur) hakkinda ¢ok tartismalar
oldu. “Yilin Rengi” nasil seciliyor?
Segim siireci ¢ok naziktir ve

bir siirii renk secenegi gézden
gegirilir. Renk uzmanlarindan
olusan bir ekip, her yil yiikselise
gegen, bnem kazanan rengi ve
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i¢inde bulundugumuz zamanda
belirli bir anda, kiiltiiriimiizde olan
biteni yansitan rengi ve mesajini
en iyi ileten tonunu aktif olarak
takip ederler. Yapmaya calistigimiz
sey, tabiri caizse, halkin nabzini
tutmaktir. Renk komitesinde olan
bizler ¢ok seyahat ederiz, Londra,
Paris veya Milano’ya, moday1
sokakta izleyebildigimiz bir stirii
yere gideriz ve oralarda bazi
renklerin kanitlarini arariz. Moda,
her seyi iki y1l evvelinden izledigi
i¢in bunun 6nemli bir pargasidir.
Trendler ondan dogar. Ama bizim
bir rengi dogrulamamiz i¢in bagka
yerlerde de gérmemiz gerekir.

Yeni ¢ikan filmleri izleriz. Hangi
renkler kullanilmis bakariz. Yeni
efektler kullanilmig m1? Ya da yeni
¢ikan araba modellerine bakariz.
Ciinkii teknoloji dediginizde, araba
imalatgilari o renkleri yaratmak igin
uzay ¢ag1 teknolojilerini kullanirlar.
Diinyadaki etkinlikleri takip ederiz.
Bir yerlerde sergilenen sanat
koleksiyonlar1 m1 var diye bakariz.
Ornegin, eserlerinde, Yilin Rengi
secilen “Serenity and Rose Quartz”
rengi gibi, agik pastel renkleri
kullanan soyut resim sanatgisi
Agnes Martin’in islerine bakin.
Eserleri 2015°te Londra’da Modern
Tate Galerisinde sergilendi.

Bu ¢ok hassas iki renk, kisisel
olarak sizin icin ne ifade ediyor?
Ben sahsen bu yumusak renkleri
seviyorum. Benim i¢in bu ikili
konforu, sagligi ve i¢ barist ifade
ediyor. Birlikte bir denge duygusu
yaratiyorlar: biri sicak, biri serin.
Insanlar benim Y1lin Renginde oje
sirdigiimii, gozlik ¢ergevelerimi
Yilin Renginde sectigimi bilirler.
Ve bu yilin renklerine gelince, bir
tanesi Serenity, digeri Rose Quartz
renginde kiipe takiyor olabilirim.

Eger kendinizi bir renkle
tamimlamak miimkiin olsaydi, bu
hangi renk olurdu? Ve neden?
Tahmin edebileceginiz gibi

ben ¢ok renkli bir insanim.
ABD’nin Kuzeybati’sinda Seattle
yakinlarinda yasiyorum. Evime
geldiginizde, bir siirii sanat
eseriyle stislenmis duvarlarin gok
yumusak altin saris1 boyandigini
kesfedeceksiniz. Baska bir
odadaki duvarlar, antika gece
canta koleksiyonuna dramatik

bir fon goérevi géren koyu mor
boyalidir. Eger illa segmem
gerekseydi, o zaman kesinlikle mor
bir insanim derdim. Sanirim, daha
¢ok Pantone™un Deep Periwinkle
denilen mor-mavisi olabilirim,
¢linkii cosku uyandiran bir renktir.
Ben mavinin i¢ine biraz kirmizi
koydugunuzda ortaya ¢ikan
morumsu enerjiyi severim. @

www.eisemancolorblog.com

Yilin
kelimesi

Jochen Gros
Eye 264, Subat 2016
Ceviri: Ayse Dagistanh

“2015 te sevingten aglama
emojisi Oxford Sozligii’
tarafindan Yilin Sozciigii
secildi. Evet, bu dogru, ilk
defa bir piktogram, Yilin
Oxford Sozciigii oldu.” Peki
bu kiigticiik simgeyi boyle
biiyiik bir konu haline
getiren nedir? Oncelikle,
diinya ¢apinda inantlmaz
bir siklikla kullanimi soz
konusu. Ama belki de daha
onemlisi bu odiille, emoji
resmen bir “sozciik”, ya
da en azindan bir “resim
kelime” olarak taninmaya
ve sanki giintimiiziin
modern hiyeroglifi gibi
kabul gormeye baslamigstir.

Emoijiler ve diger piktogramlar
Emojileri sozciik olarak
nitelendirmek onlara bakis agimizi
degistiriyor; sadece bir e-posta, bir
mesaj veya yazi metnini betimleyen
ve duygu yiikleyen bir ara¢ olmakla
kalmay1p, ayn1 zamanda kendi
baslarina bir yazma bigimi haline

geliyorlar. Japonya’da bu kavram
muhtemelen ¢ok eskiden beri
biliniyor, ¢iinkii emoji kelimesi,
resim anlamina gelen “e” ile
karakter/harf anlamina gelen

“moji”nin birlikte kullanilmasiyla

olusuyor. Grafik yazi sistemlerinde
karakterler sesleri degil, kelimeleri
temsil eder. Bu da emojileri grafik
harflerden ¢ok, resimsel yazi
sistemlerindeki “resim kelimeler”
baglaminda niteliyor.

Giliniimiizdeki kullanimlariyla
emojiler, gergek bir resimsel yazi
sistemi kriterlerinin epey gerisinde
kalan 6zgiin birer resim kelime
bi¢imidir. Yine de, piktogramlar ve
simgelerden olusan zaten oturmus
kelime dagarcigina 6nemli bir katki
sagliyorlar. Piktogramlar, temelde
“adam”, “kadin”, “agag”,
gibi insanlarin ve fiziksel seylerin
basitlestirilmis gorsel anlatim
bigimini temsil ederler. Her ne
kadar bu, gorsel anlatimin en temel
bigimi olsa da, biitiin piktogramlar
birlestiginde herhangi bir resimsel
yazi sisteminin sozligiine biiylikce
bir boliim ekleyebilir.

Diger taraftan, bilgisayar
kullaniminda islevsellik kazanan

klasor ve ¢op kutular: gibi simgeler,

piktogramlara benzeseler de bizi
zihinsel bir sigrama yapmaya
zorlayan sembollerdir; diger

bir deyisle, onlar esasen soyut
kavramlarin oldukca kolayca
anlagilir mecazi ifadeleridir. Oysa
piktogram ve simgeler s6z konusu
oldugunda, giindelik kullanimlarina
bakarak onlari resimsel bir

yaz1 sisteminin pargasi olarak

Is¢i Piktogramlari, Izotip “Resim Sozliigii 1932 dolaylari, Otto ve Marie Neurath Izotip

Koleksiyonu, Reading Universitesi.
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araba” vb.

gérmiiyoruz, bunun yerine, onlari
hala isaret levhalarindaki, ya da
iiriin agiklamalarindaki duygusuz

“infografikler” olarak goriiyoruz.
Eger piktogram ve simgeler resim
kelimeler olarak kullanilacak ise,
ayni emojiler gibi dijital formda
herkesin kullanimina sunulmalari
gerekir.

Bununla birlikte, piktogramlar,
simgeler ve emojilerdeki hizli
degisim, en azindan teoride, belirli
bir yone dogru, “yeni bir resimsel
yaz1 sistemi”’nin kurulmasi yoniinde
hareket edildigini gosteriyor.
Burada gergekten “yeni” olan
su: yakin gelecekte herkes, eski
resimsel yazi sistemlerine kiyasla,
metnin i¢ine olduk¢a karmasik
ve bu nedenle biiyiik 6lgiide
kendi kendini agiklayici resimleri
ekleyebilecekler, yani — bu resim
kelimeleri harflerle birlikte, teknik
ve ekonomik agidan kolaylikla ayni
sekilde kullanabilecekler. Ama
bunun tam anlamini ancak geriye
bakinca ileride kavrayabiliriz.

“Resimsel dénis”
Kitaplar ve resimlerle belgelenen
uzun tarihimiz boyunca; kelime
ve resimlerin, Letterland’in
resim tabanli yaz1 sistemlerinin,
akileilik ve duygusalligin

Gerd Arntz, Izotip linocut ve baski, 1930,
Gemeentemuseum (Gemeente Miizesi) arsivi,
Lahey, fotograf: Max Bruinsma.

Kadin Piktogramlari, Izotip “Resim Sozliigii”,
1932 dolaylari, Otto ve Marie Neurath Izotip
Koleksiyonu, Reading Universitesi.

H
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Gerd Arntz, Izotip sembolii, 1930 lar, Gemeentemuseum (Gemeente

Miizesi) argivi Lahey.

diyalektigi defalarca tekrarlayan

dini anlagmazliklarla sonuglandi;
hatta bunlar bazen, sekizinci ve
dokuzuncu yiizyillarda Bizans’ta
yasanan ikona diismanligindaki gibi
siddetle dolu oldu. Nitekim, bu karsit
giliclerin arasindaki anlagsmazliklar
6n-modernist dénemin son giinlerine
kadar acili bigimde siirdii, nihayet
sarkag giderek soyutlamaya ve
rasyonellige dogru sallanmaya
baslad: ve bu sadece Bauhaus’un
tasarimlartyla sinirh kalmadi, dil
kullanimi1 da bundan etkilendi.

Bu baglamda, mevcut durum
tamamen yeni bir firsat sunmaktadir.
Sonugta, eger Letterland resim
tabanli yaz1 sistemleri ¢ok az
cabayla ve masrafsizca ayni ¢izgide
birlegebiliyorsa, o zaman kelimeler
ve resimler arasindaki, akilcilik
ve duygusallik arasindaki asirlik
karsitlik iligkisinin de dilin ana
sahnesinde uzlastigini gorebiliriz.
Bunun gergeklesmesi iginse,
modernizmin siisleme-karsiti
tutumlarindan sembolizme kars1
tarihsel antipatinin sik sik unutulan
direncine kadar, madalyonun her iki
tarafina da yeniden ilgi duyulmasi
gerekir. Jean Paul (1763-1825),
zamaninda eserleri ¢agdaslari
Goethe ve Schiller’e kiyasla daha
yaygin okunan bir Alman sairdir. O
zamanlar hakim olan estetik ve dilsel
akim ilkelerinin, tim metaforlar,
hatta yazili olanlar1 bile “rasyonel
olmayan” ve hatta “yalan” diyerek
reddettigi donemde, Jean Paul yeni
bir “pitoresk dil”’in savunucusu
olarak, bunlar1 dzellikle bolca
kullanmakta 1srar ediyor, “resimsel
dili” destekliyor ve soyutlamalarla
bayatlamis bir dili canlandirmanin
miimkiin olacagina inaniyordu.

100 y1l kadar 6nce, “resim
tabanli dil” fikrinin yeni yeni grafik
bir form kazanmaya basladigt
donemlerde Otto Neurath ve
Gerd Arntz sadece ¢1g1r agan
piktogramlari gelistirmekle
kalmadilar, ayn1 zamanda
piktogramlari eksiksiz “yardimci
resimsel” bir dil olarak sundular.
Alman Sanatgilar Dernegi Werkbund
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da dahil olmak
tizere gesitli
gevrelerin kars1
¢ikmasina
ragmen,
Neurath alenen:
“Hiyeroglif
ve resimsel
yazinin tim
formlarimin
uzerlmdekl

etleIIll kabul
ediyorum ve
calismalarimi
hiyeroglifin
ronesanst olarak
betimlemekte
tereddiit
etmiyorum” diye agikliyordu.?
Bilgisayar kullaniminin ytikselisi
ile birlikte Timothy Leary ve Vilém
Flusser gibi yazarlar ¢ok daha genis
kapsamli vizyonlar gelistirdiler;
hatta Flusser, alfabe tabanli dillerden
resimsel kodlara* dogru genel
bir akim olabilecegi kehanetinde
bulundu, ancak bu bilimsel yeni
bir mantiga dayali bir ¢ikarimdan
oOte bir sey degildi. Ancak sadece
birkag yil sonra, William John
Thomas Mitchell, sanat ve medya
iizerinde genis capli gozlemlerine
dayal1 yazilarinda, dijital ¢agla
beraber daha ¢ok resim kullanimina,
gorsel diisiinme ve iletisime verilen
onemdeki artisa igaret ediyor ve
bunu “resimsel doniis™ diye
adlandiriyordu.

Oysa resim teorisi lizerine
bu derinlemesine diisiinceler;
ornegin “yeni bir resimsel yazi
sisteminin” kurulmasi gibi
projelerin tasarlanmasi ihtimaline
hi¢ deginmiyordu, yani bu yazarlar
ve diisiiniirlerin, sirin bir piktogram
apansizin farkli bir alandan firlayip

“yilin kelimesi” segildiginde bundan

kendilerine pay ¢ikartmalari gok
zordur. Tersine, bu 6diil sunu
gostermistir: bir dil dogal siirecinde
kendiliginden dogar, kullanilir;
sonradan incelenir, gelistirilir

ve kurallara kavusturulur ve bu,
piktogramlardan emojilere kadar,
grafik veya tipografik her tirli
resim kelime i¢in de ayni olacaktir.

Tipografi arti anlam

Resim kelimeler elbette, grafik
tasarimcilara tipografik harflerden
¢ok daha fazla olanak sunuyor.
Ancak emojiler, ¢cok tanidik ay
seklindeki formlar1 sayesinde artik
iyi tanimlanmis ve sanki farkli
bicim olasiliklar tiikkenmis gibi. Ek
anlamlarin olusturulmasi sadece,
ornegin emojilerin yiiz ifadelerinin
piktogramlarin viicut dili ile
birlestirilmesiyle miimkiin olabilir.
Bu ise, daha biiyiik satir aralig
gerektirebilir ve genisleyen bu aralik
daha da karmasik ve etkileyici
resimler i¢in kullanilabilir.

Oysa o zaman soru bizim hala, az
veya ¢ok mevcut emoji listelerinden
se¢im yapmamiz mi gerektigi? Her
seyden dnce, ayni Cinlilerin Cince
kelimeleri (Pinyin) girmek igin Latin
alfabesini kullanmalar1 ve Cince
karakterleri kolaylikla olugturmalari
gibi bizim de uygun harfleri segip
kelimeleri yazarak resim sozciikler
olusturmamiz ¢ok daha kolay olur.
Ancak bunun i¢in, bu karakterleri
veya resimleri birlestiren bir yazi
fontunun yayginlagmasi gerekiyor.
Teknik olarak, bizim i¢gin de bu
miimkiin, ama bdyle bir yazi
karakterinin sunulmasi igin bir siire
daha beklemek zorundayiz gibi
goriinliyor. Bu meniilere ve yazi
tiplerine bagvurmaksizin her gekilde
dijital resim kelimeleri ¢izmek
icin tamamen farkl1 bir teknolojiyi
zaten kullanabiliyoruz. Bu gelisme
dokunmatik ekranlarla basladi
ve giderek artan uygulamalarla
koriikleniyor. Uygulamalar sadece

“el yazisinda dijital bir ronesans”a

giden yolu agmakla kalmiyor, ama
ayn1 zamanda kullanicilara elle ¢izme
ve boyama olanagim da sunuyor.®

Resimli yaz dijitallesiyor
Aslinda zaten akilli telefonlar ve
iPad’ler sayesinde epeydir kendi
kisisel dokunmatik ekranlarimizi

Erkek Piktogramlari, “Lahey’in egitim ve istatistik sembolleri”,

yanimizda tagtyoruz. Ancak Upad
ve Noteshelf gibi uygulamalar
sayesinde, onlar1 sadece dijital
glinliik tutmak i¢in degil, ayni
zamanda parmagimizla ya da 6zel
kalemlerle el yazisiyla e-postalar
yazmada ve resimlerle siislemede
de kullanmak miimkiin. Apple’in
Notes uygulamasi kullanicilari
bunu i0S9 ¢iktigindan beri

zaten yapabiliyordu. Gmail’in,
kullanicilarina elle yazma ve resim
¢izme olanagini saglamasi ile diger
e-posta programlarinin da onu
izlemesi muhtemelen uzun zaman
almayacaktir. Halen e-postalarini
el yazisiyla yazabilenler o arada
kendi giilen suratlarini da pekala
ciziktirebiliyorlar. Ve sadece
suratlar degil, ¢6p adamlar da
eklemek kolaylikla miimkiin.
Hatta calakalem ¢iziktirilmis
resimler, mesaja farkli bir anlam
yiikleyip onu kesinlikle daha
kisisellestiriyor.

Sonugta, resim kelimeler
dagarciginin muhtemelen, farkli
teknolojiler kullanilarak ve
farkli bigimler alarak biiylimeye
ve yayilmaya devam edecegini
varsayabiliriz. Resim kelimeleri
kullanirken; ancak, baglantilart
hayalimizde canlandirabildigimizde
ve Ogeleri ayr1 ayr1 ciimleler

(Symbolen voor onderwijs

en statistiek), 1979 dolaylari, Hollanda Istatistik Vakfi (Nederlandse Stichting voor Statistiek),

Lahey.
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olusturmak i¢in kullanmaya
basladigimizda, iste ancak o
zaman gergekten Misir ve Cin
dil bilgisinde oldugu gibi, “yeni
bir resim dili” ile diislinmemiz
miimkiin olabilir.

Gorsel dil bilgisi -

sonraki mantiksal adim

Biz kelimeler olusturdugumuzda
genellikle, bu ayn1 zamanda
climleler de kurdugumuz anlamina
gelir, ardinda da gramer kurallar1
saklidir. Ancak konu resim
sozciiklere, piktogramlar, simgeler
veya emojilere gelince, su anda
bdyle bir sey i¢in ¢ok az talep
oldugu goriilmektedir. Oysa gorsel
bir dil bilgisinin temellerine
giintimiiz teknolojisi kullanilarak
kolayca ulasilabilir. Cizgi
romanlardaki “hiz ¢izgileri’nin ve
flip kitaplardaki animasyonlarin
hareketi aciklikla gosterdigi gibi,
benzer sekilde resimsel bir yazi
sistemindeki ¢izimlerin de gesitli
hareket ve eylemleri temsil ederek
boylece fiilleri gorsellestirmelerini
hayal etmek kolay olabilir. Ayni
sekilde, “ben” veya “sen” gibi

kisi zamirlerini, parmak isaretleri
seklindeki piktogramlarla; gogul
eklerini ise Cince’de oldugu gibi
sembolleri ¢ogaltarak kolaylikla
gorsellestirmek miimkiin olabilir.
Kisacast: bir sonraki dogal

adim, her yerde hazir ve nazir
piktogramlarimiza gorsel bir dil
bilgisi eklemek olabilir.” Aslinda,
bu yeni resimsel yazi sisteminin,
sadece haiku’lar1 (Japon siirleri)
stislemenin veya On Emri
¢evirmenin dtesine gegmeyecegini
kim soyleyebilir? @

1 Oxford Sozliigii: http://blog.
oxforddictionaries.com/2015/11/word-of-the-

vear-2015-emoji/ (son kontrol 26 Ocak 2016).

2 Beate Allert, Die Metapher und ihre Krise.
Zur Dynamik der “Bilderschrift” Jean Pauls,
New York: Peter Lang, 1987.

3 Otto Neurath, Gesammelte
bildpadagogische Schriften, Cilt 3, Viyana:
Holder-Pichler-Tempsky, 1991.

4 Vilém Flusser, Ins Universum der
technischen Bilder, Géttingen: Avrupa
Fotografcihigi, 1985.

5 William John Thomas Mitchell, The
Pictorial Turn, in: Picture Theory. Essays on
Verbal and Visual Representation, Chicago:
Sikago Universitesi Matbaast, 1994.

6 Jochen Gros, Font Shop, “Tod der
Handschrift? Von wegen ...”, http://www.
fontblog.de/tod-der-handschrifi-von-wegen/
(son kontrol 23 Aralik 2015).

7 Jochen Gros, Pictoperanto: Pictograms,
Ikons, Pictorial Fonts, Norderstedt: Books on
Demand, 2011.

Jochen Gros, 1974 ile 2004 y'lary arasinda
Giizel Sanatlar Offenbach Universitesi’nde
tasarim teorisi Profesorii olarak ¢aligti.
Gros iiriin dil teorisinin yani sira bilgisayar
destekli araglarin kullanimu iizerine cesitli
arastirma projelerine imza atti. Serbest bir
yazar olarak, form, Designreport, Domus,
Bauwelt ve Page gibi uzman dergilere
katkida bulunmustur, ayni zamanda kendi
yayinlart da bulunmaktadir.
www.jochen-gros.de

Soyle,

insa et, yap
Gelecekte bizi
neler bekliyor

Daniel Carlson
Communication Arts,
Mayis/Haziran 2016
Ceviri: Ayse Dagistanh

Son zamanlarda, bazi miisterilerden
su dogrultuda bir dizi mesaj
aliyorum: “Artik ajanslarin brief
(yonbilgi) yazmasina ihtiyag
duymuyoruz. Acil is sorunlarimizi
¢ozmemiz igin teknolojiyi
kullanmamiza ve markalasmamiza
yardimci olacak ajanslara
gereksinimimiz var.”

Bir agidan bu yeni paradigma,
daha fazla miisterinin reklamlarini
kurum iginde kendileri iiretmeyi
se¢mekte olmalari gerceginden
kaynaklanmaktadir. Bu deney — ki
ben bunun bir deney olduguna
inantyorum — ige yarar m1 yaramaz
mu1 bilinmez, ama pek ¢ok kisiyi
tedirgin ettigi dogru. Soruyoruz:
Oniimiizdeki ii¢ yil icinde
miisterilerin ajanslara artik ihtiyaci
kalmayabilir mi? Ya bes yil sonra?

Eger marka planlamasinin
gelismesi miimkiinse ve bence bu
miimkiin, misterilerin kesinlikle
bize ihtiyaci olacaktir. Gordiigiim
kadariyla, marka stratejisi sektoriin
can simidi olabilir. Miisterilerin
tiiketici odakli is ¢oziimleri ve
markalagma igin yeni bir tiir brief
yazmak lizere bize ihtiyaglar olacak.
Bununsa kurum iginde yapilmasi o
kadar kolay degil.

Ajanslar; tiikketici davraniglarinin,
popiiler kiltiiriin, ticari giiglerin
ve egilimlerin, yaratici ve 6ncii
teknolojik trendlerle kesistigi
noktada yer almaktadir. Miisterilerin
genel olarak, kendi sektorlerine
odakl kalmalar1 gerekir. Bizim
perspektifimizse bizi miisterilerin
bizden bekledikleri is problemlerini
¢Ozmek tlizere essiz bir konuma
koyar.

Bu tiir ¢6ziimler sunmak igin,
tasarim diisiincesini ve teknolojiyi
stratejinin i¢ine katmaya basladim.
Ben “¢oziimsel brief’ler” lehine
geleneksel yaratici brief’1 firlatip
attyorum. Gegmiste strateji
uzmanlari, sanat yonetmenlerinin
ve metin yazarlarinin bir marka
i¢in bir seyler — ¢ogunlukla ¢ok
giiclii seyler — “sdylemeleri” igin
ilham verici ve yaratici brief’ler
hazirlardi. Cozlimsel brief’ler,
hayati 6neme sahip “mesaji olan”
kampanyalar1 yonetmeye devam
edecektir. Ve yaraticilar bast
¢ekmeyi siirdiirecektir. Ancak yeni
brief’ler, ayn1 zamanda teknoloji

uzmanlariyla tasarimcilarin igbirligi
yapmasini gerektirecektir. Hem
bizim hem miisterilerimizin hayatta
kalmasi buna dayalidur.
Bence pazar giderek “insa eden”
— yeni Urlin ve hizmetler igin — ve
“yapan” ¢oziimler talep etmekte.
“Yapan” ¢oziimler insanlar sosyal
kolektif hareketlerin etrafinda
toplanmaya yoneltiyor ya da yaratici
sorunlar1 ¢6zmek igin tiiketicilerle
markalarin bir araya gelmesini
sagliyor. Teknoloji uzmanlar1 ve
tasarimeilar birbirleriyle siirecin
basinda kaynasmazlarsa bunlarin
higbirini yapmak miimkiin olmaz.
Miisterimiz Bacardi’nin mirver
¢icegi aromali sofistike likorii
St. Germain’i i¢in ylriittigimiiz
¢alisma, insa eden ¢dziimlerin
tipik bir 6rnegini simgeliyor.
Gece hayatinin parlak flaglariyla
0zdeslesen bir kategorinin ¢igirtkan
markalartyla rekabet edecek
kaynaklar1 olmadigi i¢in, St.
Germain’in pazardaki konumunu
belirlemek iizere kullanici
ihtiyaglarin1 saptamaya galistik.
Sonugta; yasamin sessiz anlarimin
tadini ¢ikartma sanatinin neredeyse

tamamen kayboldugunu kesfettik. St.

Germain bu boslugu doldurabilirdi;
o gece hayatinin bir parcasi degildi,
giinliik yagama dahil olmaliydi.

Eger yaratici-brief tarzinda
calistyor olsaydik sorumuz
sOyle olurdu: Ne demeliyiz?
Yaratici gorsel ve metinlerimizle
bilbordlarda kitleleri Pazar
kahvaltilarinda (brunch’larda)
arkadaglariyla St. Germain’in
keyfini ¢ikarmaya ¢agirirdik.

Ve eger yayalarin tiim dikkati
iPhone’larinda olmazsa, bu dis
mekan kampanyasini belki fark
edebilirlerdi.

Bizse bunun yerine, teknoloji
uzmanlarini en bastan ¢6ziim
brieflerimize dahil ettik ve ayrintilt
bir plan olusturmak igin stratejik
sezgiyi kullanarak insanlarin bugiin
bile hatirladiklar1 bir deneyim
yarattik. Iki hafta boyunca, Seattle
ve Brooklyn'de brunch’a gidenlerin
sipariglerini Uber uygulamalari
araciligiyla vermelerini sagladik,
daha sonra “bisikletli dagiticilar”
siirahiler i¢cindeki St. Germain
kokteyllerini restorantlara dagittilar.
Bu brief’te strateji olayin ¢ercevesini
olusturdu. Teknoloji bizim igin
sadece sonuca ulasmak igin bir arag
oldu, yaratici ve tasarimci goriis
agis1 insanlarin ne insa etmemizi
istedigini belirlememize yardim etti.

Bu durumda ve gelecekte,
mesaj1 olan kampanyalar tek
basina yetersizdir. Rekabete dayali
herhangi bir avantaj saglamaya
calismak gittikge zorlasiyor. “Biz
en iylyiz” demenin anlamsizlagmasi
icin pazar daha ne kadar
hindistancevizi suyu markasina
tahammiil edebilir? Bes? On? Halen

ABDde tiiketiciler kirktan fazla
marka arasindan se¢im yapabilir.
Stratejik Yenilik I¢cin Tasarimci
Goriis Agisi: Isletme veya Tasarim
Okulu’nda Ogretmedikleri Seyler
adl kitabin yazan Idris Mootee’ye
gore, bu baglamda herhangi bir
marka digerlerine kars1 ancak
goreceli bir iistiinliik saglayabilir
(Wiley, 2013).

Tasarimci goriis agis1 artarak
gelisen degisimi degil, doniisiimii
savunur. Markalarin ¢ogunun artik
sadece olumlu karsilastirmalar
yoluyla hayatta kalmaya c¢alistiklart
g0z Oniine alindiginda, onlarin
daha iyi gorsel bilesenlere (widger)
ihtiyact oldugu sdylenemez.
Gorsel bilesenin digerlerinden
¢ok dramatik bigimde daha iyi
performans gostermesi gerekir, ama
bu da kargilastirmay1 tamamen yok
eder.

Stratejistler zaten zengin tiiketici
ve kategori verileri toplarlar.
Tasarimci diigiiniirler gibi, ¢oziim
brief’leri yazan stratejistler de
verilerin arkasindaki hikayeleri
sunar. Onlar gereksinim ve
arzularini ortaya gikarmak {izere
tiiketicileri incelerler ve mesela
Pazar sabahlari brunch’ta, agir agir
miirver aromali aperitifler igerek
hayatin tadin1 ¢ikarmayi siddetle
arzu etmelerini saglarlar.

Ajanslarin ¢dzebilecegi isletme
problemlerinin tipi ve miktar1
aniden artabilir. Biz, ig iletisimi
merkezilestirmeye, pazar payini
yeniden ele gecirmeye, halkla
iligkiler krizlerinden kurtulmaya
ve kaynaklari sosyal aktivitelere
yonlendirme amagli araglar
icat edebiliriz. Tiiketicilerin ve
markalarin beraberce problem
¢ozmeleri i¢in yollar icat edebiliriz.
Diinyanin kiivetlerini doldurmak
igin yeterli hindistancevizi suyu
olsa bile, miisterilerimizi rekabetin
ve karsilagtirmalarin 6tesine —
doniisiime itmek i¢in bir firsatimiz
var. Strateji ekipleri, misterileri
adina yol géstermek, mesaj vermek,
insa etmek ve yapmak iizere dogru
¢Oziimler bulmalari i¢in ilham
vermeye dogru gelisecektir. @
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